Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

TV Regional e Identificacdo com os publicos: O caso Tem Noticias— Primera
Edicao’ 2

Marcelo de Oliveira Volpato®
UNIMAR

Roberto Reis de Oliveira®
UNIMAR

Resumo

Egste Artigo consste em uma investigacdo acerca das configuragbes do telgjorna
Tem Noticas — Primeira Edicdo, da rede regiond pauliga TV Tem. Partindo dos
principais conceitos sobre TV regiond e araves de andise destritiva e pesquisa de
opinido, o trabaho pretende demonstrar qual a relacdo entre a producdo jorndistica
deste programa e os publicos da sua regido de abrangéncia. Desta forma, poderemos,
entéo, veifica — anda que prdiminamente - s o0 tegornd cumpre, cumpre
parciamente ou nd cumpre com o proposto pelo dogan da emissora “A TV que tem
VOCE'.
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I ntroducéo
Este atigo é o resultado de uma investigagio acerca das configuragbes’ da
emissora diliada da Rede Globo, TV Tem Bauru, uma das &iliadas da rede regiond
Tenr®. O estudo privilegia 0 tdgornd Tem Noticias — Primeira Edigdn. Procuramos
delimitar apenas a primera edicdo do telgornal em virtude da segunda ser, de certa
forma, umare-edicéo da veiculada ao meio-dia, além do fato de ter pequena duracéo.
Primeramente, conceituamos o0s termos regido e regiond. Logo apds,
gpresentamos idéas sobre descentrdizacdo socio-econdmica, resultado da globdizacdo
para, em seguida, conceituarmos TV Regional e procuramos descrever as configuragoes
daTV Tem
Apresentamos, ainda, resultados de pesguisa de opini&o que integra o trabalho e, por
fim, as configuragbes das sais ediches que fazem pate da amostragem. Em tempo,
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ressaltamos nosso imenso aprendizado e humilde contribuicdo acerca da regiondizacéo
mididtica, dém de esperar que sga um ponto de partida para ouras investigagbes e/ou

guestionamentos.

1. Regiao, regional edesterritorializacéo

Apesar de vivermos em mundo globdizado (onde se partilha os mesmos vaores
e paticipase de uma mesma dindmica econdmica), no qua informagdbes de vé&ios
lugares podem influenciar todo o mundo, verificamos uma tendéncia a “revitdizacéo
das midias locais e regionais’, como nos mostra Peruzzo, “uma forma de explicar que
os cidaddos reivindicam o direito adiferenca’ (2003, p. 67).

Diante do paradoxo apresentado, faz-se necessario entender 0S processos que
nos cercam e identificar os dementos que nos sdo proximos, buscando, anda,
compreender de que maneira o globa interage com o regiondl.

Mas, como se articulam o naciond, regiond e loca?

Segundo Ortiz, loca é

(...) um espaco restrito, bem delimitado, no interior do qual se desenrola a vida de um
grupo ou de um conjunto de pessoas. Ele possui um contorno preciso, a ponto de se
tornar balia territorial para os habitos cotidianos. O ‘locd’ se confunde, assm, com o
gue nos circunda, esta ‘ realmente presente’ em nossas vidas. Ele nos reconforta com sua
proximidade, nos acolhe com sua familiaridade (ORTIZ, 1999, p. 59).

O loca ndo s restringe a demarcacdo de fronteiras fisicas, dém de carregar
sentidos de uma determinada regido, no qua individuos estdo inseridos e partilham
sentidos, ou sga, 0 expaco que lhes é familiar, 0 espaco com o qua se identificam,
aonde os fatos |hes dizem respeito, aonde ha relacdo de identificacdo entre os atores e 0s
acontecimentos. Em boa medida, trata-se da questdo dos vaores regionais, da busca

pelasraizes.

(...) um espaco vivido em que ha elos de proximidade e familiaridade, os quais ocorrem
por relacionamentos (econdmicos, politicos, vizinhanca etc.) e lagos de identidades os
mais diversos, desde uma historia em comum, até a partilha dos costumes, condi¢des de
existéncia e contetidos simbdlicos, e ndo simplesmente em decorréncia de demarcagtes
geogréficas (PERUZZO, 2002, p. 69).

Milton Santos (1997, p. 17), numa tentativa de demonstrar a importéncia do
epaco afirma que a “temética centrd € também aguela representada pela expressio

anglosaxénica place counts isto €, o lugar tem importancia’.
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Ortiz (1999, p. 54) discute a idéia de “um outro territério” afirmando que com a
tecnologa as diséncias encurtaram, néo exisindo mas fronteiras. Para €e importa
agora compreender como este espago € preenchido. Para o autor, “As distancias se
encurtaram a tad ponto que ja ndo mais faria sentido afirmar sua existéncia. N&o apenas
as fronteras entre as nagles teriam sido ultrgpassadas, até mesmo o mundo da fabulacéo
se confundiriacom o redl”.

Importa levar em consderacdo as relacfes entre espaco/meio fisico e os

fenbmenaos sociais, ou sga, incluir outros dementos que ndo somente o limite figco:

(...) pensar o regional como um campo, uma vez que aém de representagdes mentais
(lingua, sotagque, dialeto, cardter etc.) existem as representaces objetais em coisas
(emblemas, bandeiras, hinos, indumentérias etc.) e em atos-estratégia de manipulacdo
smbdlica, com o objetivo de determinar representagbes mentais que funcionam na
prética e sdo orientadas para a producdo de efeitos sociais (BAZI, 2001, p.16).

Diante de fendmenos sociais como a globdizacdo e a dedterritoridizacéo faz-se
necessaria a consideragéo de elementos outros que ndo s a ddimitacdo geogréfica

Milton Santos define espaco como “um conjunto indissocidvel de Sstemas de
objetos e de sistemas de agbes’. Para 0 autor, “a regido pode ser consderada como um
lugar, desde que a regra da unidade e da continuidade do acontecer histérico se
veifique. E os lugares — vgase 0 exemplo das cidades grandes — também podem ser
regides’ (1997, p. 132).

Conforme podemos observar, os conceitos de regido e regiona comecam a ser
discutidos quando lancados a luz de outros, a saber: espago, desterritoridizacdo,
globalizacéo.

“O proximo” reaciona-se muito mais com lagos de identidades do que por
razdes geogrdficas e teritorias. Embora a questd geogréfico-teritorid  sga
importante, se somada & demais, como singularidades, diversdades e identidades
socio-culturais, historicas, ecolOgicas, econdmicas, €tc., enriqueceremos anda mas o
conceito de espago, regido eregiond.

Em suas investigagOes, Sousa (2006) aponta conclusdes, que chama de parciais,
da seguinte forma:

(...) o termo regiond, a exemplo de muitos outros que viraram moda, perdeu forca
explicativa: precisa ser resgatado, reconstruido, ressignificado. Nao pode ser pensado
apenas pelo consenso imposto pela dimensdo espaciad. Ha fatores de toda sorte



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

(politicos, econdmicos, sociais, tecnoldgicos, culturais) determinando seu destino. E
uma construcdo socia importante (2006, p. 9-10).

Percebemos, entéo, que o regiond se confunde com aquilo que esta proximo que
nos acolhe com sua familiaridade e, “no fundo, o que esta em causa é a busca das
‘raizes” (ORTIZ, 1999, p.59). Logo, o socid é dgo intimamente ligado com o territério
gue lhe garante familiaridade.

Ao mesmo tempo em que o regiond e liga ao territério, observamos que este
ndo e restringe ao aspecto geogréfico. Ou sga, “os eos de proximidade e familiaridade
ocorrem muito mais pelos lagos de identidades de interesses e smbdlicas, do que por
razbes territoriais (...)” (PERUZZO, 2003, p. 4).

Como se pode observar, para condituir a idéa sobre regi&o e regiond outros
guestionamentos se fazem presentes. S8 colocadas entdo questbes acerca de
regiond/locd, dedteritoridizacdo, globdizacdo, proximidede, familiaridade, raizes,
identidade, cultura, etc. Num contexto de um mundo modeno e globdizado

observamos o renascimento das midias locais e regionai's, como hos conta Castdlls:

guando 0 mundo se torna grande demais para ser controlado, 0s atores sociais passam a
ter como objetivo fazé-lo retornar ao tamanho compativel com o que podem conceber.
Quando as redes dissolvem o tempo e 0 espaco, as pessoas e agarram a espagos fisicos,
recorrendo a sua memoéria histérica (CASTELLS, 2000, p. 85).

2. ATV Regional eo Grupo Tem
Moragas Spa (1996, p. 42), conceitua TV regiond como um veiculo de
informacéo reservada para o local no qual o regiona estga unido aos costumes daguela

regiao:

(...) @ propio concepto de ‘televisdn regiond’ se ha utilizado con frecuencia para
presentar un modelo de television a que se supone reservada la informacion locd y €
folklore. Por otra parte, la misma idea de regiona se ha unido, en la mayoria de casos,
a costumbrismo y ala mera descentralizacién administrativa (Apud BAZI, 1996, p. 42).

Retratar assuntos regionals para que exida identificacdo entre as mensagens e o
publico é a posshilidade que a televisdo regiond oferece a regido onde estd inserida

Mas, conforme Bazi, ha diferenca entre televisio regiond e televisio regiondizada

[...] astevés regionais por uma série de questdes procuram dar cobertura maior para a
cidade mais importante de sua regido. Este fato tem gerado muitas criticas e discussdes
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sobre 0 papel que as emissoras deveriam prestar para a regido. As empresas se
defendem afirmando que ndo possuem equipes suficientes para realizar uma cobertura
caba ou as vezes ndo e judtifica enviar uma equipe para um municipio muito distante
sem haver maior razéo (BAZI, 2001, p. 16).

Simbes (2006) afirma que devido aos pregos atos dos equipamentos necessarios
a operacdo, uma “TV regiond é um fendmeno quase desconhecido dos brasileiros’ (p.
25). Em tempo, o autor chama atencéo para o fato de que devido ao uso equivocado do
termo “tdevisio regiond” e, anda, a0 fao das emisoras dfiliadas se intitularem como
ta, “a0 senso comum, tem sSdo mas adequado imaginar uma TV regiond como uma
diliada de uma grande rede de televisdo, porém locdizada em uma regido digante e
pouco habitada’ (p. 25).

O ator cita anda adguns critérios que, segundo e€e, fazem com que uma

emissorade TV possa ser considerada regiondl:

(...) sua locdizacéo geogréfica, auséncia de participagdo em uma rede suprarregional,
guantidade de comerciais ou quantidade de programas produzidos pelas dfiliadas,
guantidade de comerciais ou programas produzidos por cada dfiliada (e quaidade e
duracdo/tempo destes programas). Mas uma questdo: haveria tragos de
regionalismo/regiondlizacdo na tipificagdo das emissoras pelo seu funcionamento
(publico, pela audiéncia ou publicidade comercial) ou pela sua propriedade (estatdl,
privada ou publica ndo estatal) (p. 28)

O autor propde uma questéo sobre a existéncia de regionalismo na tipificacdo
das emissoras, sga peo seu funcionamento ou pela sua propriedade, ou sga, dém de
condderar sua locdlizagdo, auséncia de participagdo em uma rede, quantidade de
comerciais e de programas produzidos, ressdta a existéncia de uma relacéo da empresa
com a regido pela publicidade, pela audiéncia e peos seus recursos profissonas e
financairos. Sdienta, anda, que as vaiaves aumentariam incansavedmente s aos
critérios se somassem as diferencas culturais.

Smobes propde anda pensar de forma diferenciada as “redes’ regionais de
televisio em oposicdo as “emissoras’ regionais. O autor sugere, de certa forma, a
andise das teevisdes regiorais brasileiras em termos de redes regionas, diliadas das
grandes redes, quando afirma que “uma TV regiona €, em gerd, uma ‘emissora locd e
nédo uma rede’ (p. 32). “No caso do Sstema braslero, inexise o fendmeno, uma vez
gue os esforgos dos governos militares estimulavam a configuracdo em rede, com base

no sistema naciona montado anteriormente” (p. 32).
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Uma TV que se configure como um grupo mididético veicula “a programacéo da
rede naciona somada as producdes regionas e locas, principadmente os notici&rios e 0s
programas informativos, exibidos nos horarios cedidos pela cabeca-de-rede’ (BAZI,
2001 p.45).

Somente nesses horarios, chamados por Bazi de “periféicos’, que as emissoras
regionals exibem seus programas.

Sdlientamos, entdo, o conceito de “rede’ discutido por Cagtells:

A rede é especiamente apropriada para a geracdo de lagos fracos multiplos. Os
lagos fracos sdo Gteis no fornecimento de informacbes e na abertura de novas
oportunidades a baixo custo. A vantagem da rede é que ela permite a criagdo de lagos
fracos com desconhecidos, num modeo iguditario de interagdo, no qua as
caracteristicas sociais s8o menos influentes na estruturacéo, ou mesmo no blogqueio, da
comunicacgdo (1999 p. 445).

No caso da TV Tem, observa-se a existéncia de lagos fracos entre a emissora, as
mensagens veiculadas e os publicos, hga vida a proximidade e a identificacéo relativas
entre estes, conforme constatado em pesquisa de opiniéo.

Para Fernandes e Oliveira (2006), a implantacdo de uma emissora regiond te
televisio eda inserida em um amplo contexto no qua estéo intimamente envolvidos

aspectos econdmicos, politicos e técnicos. Para ee, este processo

(...) se inicia com a verificagdo da viabilidade econdmica da emissora por meio de
projecdes da captagdo de investimentos por parte dos agentes econdmicos regionais,
depois passa pela percepcdo da sua capacidade de inserir-se na comunidade regional
como um intermediario entre a sociedade e as autoridades, e, ainda, depende das
condigdes de transmissio de sinais e da velocidade com quem uma equipe de
reportagem serd capaz de deslocar-se por regido (p. 129).

Tocando a questdo da importancia dos fatores econdmicos da regido, Olivera
(2006) acrescenta que “da verificagdo do potencid de producdo e consumo de
determinada regido dependerd o processo de captacdo de anuincios publicitarios’ (p. 5).
Os autores Fernandes e Oliveira complementam a idéa quando gpontam que “0s
recursos advindos dos antincios publicité&rios sGo a forma encontrada pelas emissoras de

televisdo parafinanciar seus investimentos e gerar o lucro” (2006, p. 131).
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2.10 Grupo Tem

Desde a década de 50 estava nos planos do empres&io Jodo Simonetti a
implantacdo de uma emissora de TV em Bauru. Ja em feverero de 1951, a imprensa
bauruense noticiava o interesse do empres&rio por uma estacd0 de televisdo, como
demondgtra o jorndista Marcio Cava “Uma estacéo de Televisio para Bauru esta na
cogitacdo do sr. Jodo Simonetti” (CAVA, 2001, p. 15).

Segundo Kneipp, de acordo com os jornais da época e documentos do arquivo
da emisora, a efetiva implantacdo do sonho de Simonetti levou cerca de 10 anos.
Oficidmente, a TV Bauru — Cand 2, como era chamada na época, teve seu dia de
edréa regidtrado em 1° de agosto de 1960, mas antes disto dgumas transmissOes
experimentais ja aconteciam, mesmo antes da concessao da Presidéncia da Republica.

Kneipp relaa resumidamente a bataha de Simonetti para a ingdacdo de uma
emissora de teevisito em Bauru, conhecida atuamente como a primeira emissora

interiorana da Améica Latina

No dia 04 de abril de 1952, Simonetti assinou o primeiro oficio dirigido ao
Ministério da Viagdo e Obras Publicas, 6rgéo responsavel na época pelas concessdes
para radio e TV no pais. Em novembro do mesmo ano, outro oficio, como contelido
parecido com o primeiro, € enviado ao Ministério da Viagdo (ABC, Mércio, p. 27). Em
cinco de abril de 1952, a ousadia de Jodo Simonetti e o envolvimento politico o levam a
enviar uma carta a0 presidente da Republica, Getulio Vargas, para pedir a televisio
bauruense (ABC, Mércio. 2001, p. 29). Em outubro de 1959, um ano antes da
inauguragéo oficial da TV Bauru, aimprensa anuncia a chegada de novas cameras para
a emissora. ‘A televisio em Bauru é mesmo uma redlidade. Chegaram as novas
Cémeras da TV-Bauru Canal 2 (CAVA, 2001, apud KNEIPP, 2004, p. 7)

Em 1984, a TV Bauru — Cand 2 mudou de nome. Passou a chamar-se Rede
Globo Oeste Paulista. Foram inauguradas sucursais em Presdente Prudente, Marilia,
S&0 José do Rio Preto e mais tarde em Aracatuba.

Em outubro de 1998, a Rede Globo Oeste Paulista foi vendida e passou a se
chamar TV Moddo. O primeiro editor regiond foi Marcos Pizano, que no ano 2000 foi
substituido por Osmar Chor, que permanece aé hoje.

A partir de setembro de 2002, segundo Oliveira (2006), as TVs Progresso (S&o
Jos2 do Rio Preto), Alianca (Sorocaba) e Modelo (Bauru) dfiliadas da Rede Globo,
compradas das Organizagbes Globo pelo dono da empresa de marketing esportivo
Treffic e da produtora TV7, J Hawilla, passaram a integrar, juntamente com mas uma

emissoraem Itapetininga, a“TV Tem, aTV que tem vocé’, dogan da emissora.
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Segundo o0 ste Tem Mas.com (documento eetrénico), o Tem Noticias, primeira
edicdo, € apresentado de segunda a sébado as 12h, com 40 minutos de duragdo. Estes
horérios, acrescidos de Boletins Informativos durante a programacdo, séo destinados as
noticias regionais. Os demais hor&rios da grade de programacdo destinam-se a producéo
midi&tica naciona da Rede Globo de Televiséo.

Segundo o Atlas de Cobertura Rede Globo (documento detrénico), a TV Tem
Bauru, objeto de estudo desta pesquisa, cobre 108 municipios, aingindo uma populacdo
de 2510.043. Essa &ea de cobertura registra 1,770% de indice de Potencid de
Consumo.

Além do Tem Ndticias, TV Tem Informa e Bom Dia Cidade - programas
jorndidticos -, a TV Tem Bauru produz outros programas, como, por exemplo, Jogo de
Cintura, Nosso Campo, Revista de Sabado e Globo Esporte.

A rede desenvolve elou gpGia também eventos culturais, esportivos e de
entretenimento, como € 0 caso da Copa TV Tem de Futsal, o Cidade Limpa, dentre
outras acBes conjuntas com a comunidade. Para BAZI (2001), estes eventos tém como
publico o telespectador regiond:

A emissora sabe que, com arealizac8o dessas campanhas e eventos, conseguira
manter sempre sua credibilidade junto aos telespectadores e, a0 mesmo tempo,
conquistar novos anunciantes, principamente agueles que detém pequenas verbas
publicitarias.

A nova diretriz para as dfiliadas globais € interagir e participar mais ativamente
da vida da comunidade. O foco é estar presente no dia-a-dia das cidades que fazem
parte da &rea de cobertura e destacar o que ha de comum entre os habitantes. As agdes
de ligagdo com a comunidade refletem o envolvimento das emissoras regionais com
seus mercados (p.55).

Ap6s o lancamento do jornd impresso “Bom Dia Bauru’ (entre o segundo
semestre de 2005 e o primero de 2006), a emissora incluiu em sua grade de
programnacd um Boletim, gerdmente veiculado a noite, no qua sio veculadas as
principais manchetes do “Bom Dia’ do dia subsequiente.

Oliveira (2006) chama atencéo ainda para “a concentracdo das producdes nas
cidades em que a emissora possui escritérios. Bauru, Marilia, Botucatu e Ourinhos e
imediagbes, principdmente a producdo noticiosa (p. 8)”. Segundo o autor, isto
corresponde  diretamente as  dificuldades encontradas quanto aos recursos para

cobertura, como equipes de profissonais e estruturas materiais.
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Outro fator que merece atencdo sA0 as insergdes, durante a programacéo, de
informes de 20 a 30 segundos obre as cidades cobertas pela TV Tem no qua se destaca
0 dogan “[nome da cidede] esta na TV Tem: a TV que tem voc&’, mas uma edratégia
do grupo mididico para aumentar sua credibilidade e a rdacdo de identificacdo junto
aos publicos.

O portd “TemMas.com’” € outro recurso utilizado na construcdo da relagéo
entre emissora, mercado e publicos. No sitio, aém de informacBes sobre a grade de
programacdo, O internauta encontra informagdes das mais variadas como “indices de
Mercado”, “Area de Cobertura’, “Contatos’, “Anunci€’, “Quem somos’, “Engenharia’,
adém de campos para “Sugestdo de Pautas’. Em uma parte do sitio disponibilizam-se
informagdes das cidades que estéo na érea de cobertura da TV como fotos, secretarios
nomeados, videos, Ste oficid, dém da Historia da cidade. Um outro link leva direto a
uma pagina da lgja virtua Americanascom no qua S0 apresentadas ofertas aos
telespectadores, com destaque para o livro “Receitas Nosso Campo” — programa de
agronegocio daemissora, dém de outro link para o site Buscapé.

Assm, a operacdo da emissora em sistema de rede com a Globo, a relacéo com o
jornd impresso Bom Dia e com o porta TemMascom demonstran uma reacdo de
cooperagao entre estas empresas 0 que favorece e facilita a producéo noticiosa mas,
principdmente, a captacdo de publicidade e a viabilizacdo econdmica deste grupo

mididtico.

3. Pesquisade Opinido

“Como méodo quantitativo, a pesquisa de opinido posshilita a coleta de vasta
guantidade de dados originados de grande nimero de entrevistados’, segundo
NOVELLI (2005, p. 164). Através de um questionario de oito perguntas — duas abertas
— e com o objetivo de captar dados que possam gudar a compreender a relacdo entre os
publicos e o tdgornd, esta técnica foi utilizada ndo apenas como medicdo da opinido
publica, mas pelo fato de “tornar-se a propria expresséo desta’, de acordo com a autora.

Patimos de um question&io de perguntas numa tentativa de demonstrar qua a
relacéo entre os publicos e as mensagens veiculadas no telgornd Tem Noticias —
Primeira Edicdo. Para iss0, a pexquisa de opinido foi gplicada em duas cidades Marilia
e Pirgui. Fizemo-lo desta forma, uma vez que Marilia possui sede da emissora TV Tem,
0 que nd acontece com a cidade de Pirgui, ficando esta na &ea de cobertura
jorndigtica da equipe de reportagem de Bauru, ou sga, dguns fatos de maior relevancia
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de Pirgui sdo cobertos pela equipe de Bauru. Trinta pessoas foram entrevistadas em
cada uma das cidades, totdizando 60 entrevistados. A entrevista foi gplicada entre os
dias 6 e 10 de novembro de 2006. Os resultados obtidos serdo apresentados e discutidos

junto &s consderagles finais.

4. Asconfiguragdes do Tem Noticias— Primeira Edicdo

Para andisr as configuragbes do Tem Noticias — Primera Edicdo, veiculado
pela TV Tem Bauru, dfiliada da Rede Globo, gravamos o tdgornd em fitas VHS no
periodo de 30 de outubro a4 de novembro de 2006.

A patir da amosragem colhida, observamos e andisamos de que forma a
emissora condtréi suas reportagens para, dessa forma, levantar gpontamos sobre como
se da a relacéo das mensagens veiculadas e os publicos da &rea de abrangénecia da TV
Tem Bauru.

O tegorna Tem Noticiass — Primeira Edico é organizado em quatro blocos de
informagbes produzidas, em sua maioria, pelos escritdrios da emissora de Bauru, ou
sga, reportagens produzidas por equipes locdizadas nas cidades de Bauru, Marilia,
Botucatu e Ourinhos, num tota de 45 minutos de duracéo.

A apresentacdo dessas informagfes se da em modelos de reportagens, links ao
vivo, notas cobertas, notas peladas, boletins e anda, um moddo de “link-
videorrepérter” no qua um microfone é colocado em um pedestal, na maioria das vezes
no sagudo externo da emissora, € 0S apresentadores conversam com o entrevistado
direto do esttdio de Bauru. Este €, a0 nosso ver, um modelo de reportagem que explicita
as limitagbes do quadro de profissonais da dfiliada da Rede Globo. Veiculam-se,
também, durante o telgornd, quadros como Previsdo de Tempo, Vagas de Emprego na
Regido, Agenda Culturd e Camera Cidada.

Previsito do Tempo mostra rgpidamente o tempo nas principas cidades da
regido, aravés de um mapa do estado de Sdo Paulo colocado na tela. O telespectador
apenas ouve o reporter falando sobre o tempo nas cidades, como uma “nota coberta’.
Vagas de Emprego na Regido apresenta dgumas vagas de emprego, de acordo com o
Posto de Atendimento do Trabahador de cidades que recebem o snd. Também é
goresentado  aravés de um “GC” colocado na tela, com as profissdes disponives.
Agenda Culturd exibe informagbes sobre eventos agendados para aquele fim-de-
semana. E veiculado na ediciio de sexta-feira Camera Cidadd € apresentado na edicio

de quarta-feira Com uma camera oculta 0 reporter mostra algum problema enfrentado
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pela comunidade e £ €e é ou ndo relvido ou se um servigo anunciado € ou néo
“agprovado”.

Procuramos enumerar as reportagens veiculadas nas seis ediches da amostragem,
paa, em seguida, classficalas quanto & duragcdo/tempo, formato de reportagem,
editoria, equipe de reportagem, e cidade do fato retratado na noticia.

ApéGs classficar as reportagens da forma acima agrupamos as informagOes
conforme as ediches. Ainda dentro de cada edicéo classficamo-las nas editorias:
policia, politica, economia, esporte, comportamento e gerdl.

Percebemos uma grande ocorréncia de matérias da editoria Geral, seguidas ea
editoria de Policia, em que predomina o formato de notas, evidenciando a transcricéo de
Boletins de Ocorréncia

Observamos, ainda, um tratamento diferenciado dado as cidades em que ha
ecritorio da emissora em relacdo as cidades que ndo 0 possuem. Bauru € a cidade com
maior nimero de ocorréncias de reportagens, seguida por Marilia, Botucatu e Ourinhos.
As outras 104 cidades da cobertura da TV Tem Bauru, e escritorios, acabam aparecendo
na programagdo jornaigtica do tlejorna eventudmente.

A TV Tem Bauru conta com quatro equipes de reportagem em Bauru, duas em
Marilia, uma em Ourinhos, uma em Botucatu e um video-repdrter em Assis. Desta
forma, percebemos a impossbilidade de cobertura dos 108 municipios da &ea de
cobertura TV Tem Bauru.

Dessa forma, podemos observar que um dos objetivos da Rede Globo em abrir
epaco para programacdo regiond, veiculada pelas suas dfiliadas, é a ampliacdo de
mercado proporcionada pela regiondizacdo. Desta forma, as emissoras dfiliadas se
inddlam em regides edrategicamente escolhidas para di congtruirem  um  bloco
geoedtratégico, hga visa que a maioria das inser¢des publicitérias durante as edicbes do
Tem Noticias— Primeira Edicéo sfo daregido de Bauru.

Para Bazi, dém de aumentar sua atuacd no mercado e, a fim de garantir
também a aprovacdo do publico, a emissora coloca o telespectador em uma Situacdo de
parceiro e tenta vender uma relacdo de prestadora de servigos.

Além de um nimero maor de ocorréncias de reportagens das cidades com
exritério da emissora, observa-se uma quantidade considerdvel de reportagens de
outras Pragcas da TV Tem e da Rede Globo como, por exemplo, TV Tribuna, de Santos,
TV Tem, de S0 José do Rio Preto, Sorocaba, entre outras.

11
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E oportuno, anda, esclarecer que, a0 andisamos edtas seis edicdes da
amostragem observamos uma tendéncia do telgornd em abordar os problemas que
acometem a populacdo e 0s municipios. Buracos nas ruas, problemas no transto,
desrespeito ap melo-ambiente s2o alguns dos temas abordados pelo telgornd.

Em uma andie primaia, condatam-se aspectos do jornalismo comunitario,
civico, prestador de servicos a comunidade. Como ja mencionamos, esa é uma das
edratégias utilizadas pela emissora para estabelecer uma relacdo de identificacd com o
telespectador. Mas, em uma andise um pouco mais contextuaizada, percebemos o
sléncio, por parte do telgorna, em relacdo a adguns problemas da regi&n. Apesar de a
emissora demonstrar que contribui para a resolucdo de certos problemas de certas
cidades, percebe-s2 a exigéncia de uma espécie de contrato entre emissora, publicos,
autoridades e empresas patrocinadoras. Todos os envolvidos no processo sdo, de certa
forma, beneficiados. Por outro lado, de fato é impossivel cobrir fatos dos 108
municipios acancados pelo snd da emissora, sga por problemas de tempo, custo e
limitagOes de recursos humanos.

Em relacdo as autoridades, percebe-se a exiténcia de um contrato entre as
partes. obsarva-se limites em rdacid & denlncias As empresss S0 reservadas
reportagens comerciais como, no caso da amostragem, no dia da inauguracéo da Grand
Expo Bauru, dois links em uma mesma edicdo, num total de quase seis minutos, com
reporter ao vivo, direto do loca do evento vendiam a imagem de uma grande festa,
organizada, segura, destinada a todas as idades e a todos 0s gostos.

Chama atencdo, também, as insergbes publicitdias durante o telgornd Tem
Noticias — Primera Edicdo, conforme levantamento de dados com base na amostra
colhida de telgornais. Antes da segmentagdo do snd da Rede Globo as insergdes
publicitarias eram atraentes apenas para grandes empresarios, devido a0 seu dto custo.
Com o nascimento das &filiadas Rede Globo surgem um novo mercado para a emissora,
adém de uma nova possibilidade de publicidade para os médios e pequenos empresarios.
A totalidade de anincios sdo de empresas €/ou servicos oferecidos por empresas e
Instituigdes da regido coberta

Cabe regigrar 0 dto nimero de descricbes de “Boletins de Ocorréncid’ das
Policias Civil e Militar, no periodo estudado. Em sua maioria, estas noticias sGo apenas
“notas peladas’, ou sga, informagdes bésicas lidas pelo proprio gpresentador que duram
de trinta segundos a um minuto. Faas de personagens como, por exemplo, vitimas,

acusados, autoridades policiais ndo sfo inseridas neste tipo de noticia.
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Uma observacdo que se apresentou consideravel no periodo da amostra e que
denuncia a deficiéncia do quadro profissona da emissora, € quando o préprio
gpresentador “chamd’ uma matéria produzida por ele mesmo. Mais uma vez, entram em
cena as edtratégias da emissora que convencionou a chamada da reportagem da seguinte
forma “vegam o que eu proprio fui conferir”.

Diante destas demonstragfes das configuragbes do telgornd Tem Noticias —
Primeira Edicéo surgem, entéo, alguns questionamentos acerca do fato de a emissora se
intitular “TV Regiond”: s a emissora TV Tem nd possui, segundo 0s principas
pesquisadores na &ea, as caacterisicas de uma TV Regiond, quad seriam as
possibilidades de se Ihe atribuir tal vocacéo?

Além dos pontos apresentados, como a criagdo de um bloco geoestratégico —
espaco condruido pelas empresas de comunicacdo regiond; leva em consderacéo a
&rea de cobertura, atencdo aos anunciantes, consumidores e ingtituigdes —, a necessidade
de o telespectador ver representado na TV aguilo que lhe € proximo existe também o
fato da Rede Globo, aravés da segmentacdo do seu sind pelas dfiliadas, marcar maior
presenca no mercado e para o tel espectador, na audiéncia.

A Constituicdo Federal, em seu artigo 173, § 4° estabelece que “ale reprimird o
abuso do poder econbmico que vise a dominacdo dos mercedos, a e€liminacdo da
concorréncia e o aumento arbitrério dos lucros’ (Documento e etrénico).

Como se pode observar, a Rede Globo, aravés de suas dfiliadas, viabilizou o
dominio do mercado em 9, e ainda, da audiéncia, uma vez que a audiéncia das diliadas,
durante a programacdo em rede, € computada paraa Rede.

A Pexquisa de Opinido, aplicada em Marilia — cidade com sede da TV Tem — e
Firgui — cidade sem a sede da TV, gudou-nos estabelecer a relagdo entre as mensagens
do telgjornd e o(s) seu(s) publico(s).

A pesguisa, em Marilia, apontou que 10 dos 30 entrevistados acreditam que o
telgornd guda a resolver os problemas da sua regido, enquanto que 16 acreditam que
reolve em pate. Em Pirgui, 13 entrevistados acreditam que o tdgornd guda a
resolver os problemas da regido, enquanto que 13 acreditam que resolve em parte. Em
Marilia, enquanto 10 entrevistados se identificam com o tegornd, 11 se identificam em
pate. Em PFirgui, enquanto 15 se identificam com o tegornd, 9 se identifican em
parte.

Devido a exigéncia de escritorios da TV Tem Bauru nas cidades de Bauru,

Marilia, Botucatu e Ourinhos e, ainda, as limitagbes de ordem profissond da emissora,
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gpontamos que a relacdo de identificacdo entre o telgorna e o(s) publico(s) é reldtiva,
como demonstramos com a grande incidéncia de reportagens destas cidades,
principa mente das duas primeiras.

O resultado da pesquisa de opini&o, se andisado separadamente, vai ab encontro
das condderacOes acima. Mas, se juntados a escolaridade dos entrevistados, percebemos
uma relacdo inversamente proporcional entre a identificacdo do telespectador com o
telgornal, ou sga, conforme menor o nivel de escolaridade do telespectador maior a
relacéo de identificacdo com o telgornad — 0 que apontou a pesquisa em Pirgui. Ja em
Marilia, devido a um maior nivel de escolaridade do telespectador, menor o nivel de
identificacdo com o tdejorna. Na cidade de Pirgui, 19 dos 30 entrevistados séo do
ensno médio, enquanto 8 gpresentam nivel superior. Ja em Marilia, enquanto 16 dos 30
entrevistados apresentam nivel superior, 13 gpresentam nivel médio.

5. Consideracdes

Em termos mercadolégicos a TV Tem tem congruido um bloco geo-estratégico,
hga visa a representatividade da renda regiona, quando observada a quantidade de
insergbes dos anunciantes da regido, dém da rdacdo com as forcas representativas do
poder publico e outras ingtituigdes.

Ao invés de definir a relacdo entre os publicos e as mensagens veiculadas pelo
Tem Noticias — Primeira Edicdo, gostariamos apenas de consderar que a identificacdo é
relativa e que a reacdo de proximidade existente entre os publicos e a emissora também
deve ser vista com certa reserva, sga pela pouca representatividade da regido na
programacdo da emissora, sga pela pegquena cobertura jorndigtica feita nas cidades que
N&o possuem escritorio, sga pelas limitagdes de ordem profissiond.
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