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Resumo

A fotografia esa imbricada no campo jorndidico, de td forma que somos
congtantemente ingigados a observa-las. Decorre que adentrar a0 universo dos efeitos
de sentido requer apontar alguns aspectos da semiologia dos discursos, para
posteriormente chegar aos dementos da linguagem fotografica. Ademals, entre os
elementos fotograficos esta a cor, importante como uma linguagem que expressa um
sentido. Assm, faremos uma andise quanto aos efeitos de sentido da cor, essencid para
compreensao tedrica daimagem fotografica.
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Ao observar uma imagem fotogréfica, a me pega pda mé e me conduz a que
sentidos exatamente? Um juizo semidtico dos textos, em Peruzzolo (2004, p.132) pode
também ser aplicado aos estudos imagéticos, a saber, “0 que de diz e como faz @ra
dizer 0 que diz’. Assm, somos conduzidos a nos envolver nas entranhas da imagem
fotogréfica, a fim de desvendar suas particularidades — agquelas que para compreendé-las
€ preciso um olhar mais atento, porém, ao pousar 0 olhar nas imagens j4 somos tocados
pelos seus sentidos, sem a0 menos percebermos. Nesse indtante, € preciso, no entanto,
entender como a semiologia dos discursos traba ha para a construgéo de sentidos.

Compreende-se, em semidtica, que o discurso € feito por alguém e enderecado a
dguém, assm, ha aguele que produz o discurso (sga ele um texto verba ou tdnico) e
ha agquele que o recebe. Desse modo, aguele que produz precisa de uma série de
condi¢des de producdo para que o faca. Tais condigbes de producdo estéo claras em
nota do texto de Peruzzolo (2004, p. 133) quando diz que
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a acepcdo origina de ‘producéo’ (pro-ductione) ndo é fabricacdo material mas,
explica Baudrillard, a de tornar visivel’, de ‘fazer aparecer’. O sentido é
produzido (= feito aparecer) como se produz documento au como se diz de um
ator que ele ‘se produz’ no palco. ‘Produzr’, diz Baudrillard, € materidizar
pelaforca o que pertence a outra ordem, a ordem do secreto e da seducédo; que €
aordem do sentido.

Do mesmo modo, aquele a quem o discurso € enderecado, 0 destinatario, precisa ter
condigdes de recepcado, ou sga, precisa minimamente conhecer os codigos.

Assm, todo enunciado tem como pressuposto um SUjeito enunciador. 1sto quer
dizer que ha aguém que produz a enunciagdo para um enunciadio, aravés de um
dispositivo de enunciacéo. Deixando mais clara a questéo: a fotografia € um enunciado
emitido por um sUjeto enunciador (0 lugar ocupado pelo fotografo e sua camera),
goresentado a0 seu enunciatario (0 possive  receptor), aravés do dispostivo de
enunciacdo (a Revigta Imprensa, no presente caso). Nessa relagéo, a enunciacdo tem um

A

sentido, um “porqué” ser mostrado. Sendo que, do mesmo modo que O texto € uma
tessitura com sentido, da mesma forma, a imagem fotografica € uma tesstura com
sentido, visto que seus eementos sfo organizados pelo enunciador de modo a congtruir
um determinado efeito de sentido no enunciatério.

O dispoditivo de enunciagdo possui importéncia fundamental na construgdo dos
sentidos, pois uma imagem pode ter uma dgnificaCdb mas ou menos expressva
dependendo do ‘locd’ onde € publicada. Concetua-se ‘dispositivo de enunciacdo’ os
“lugares materias ou imaterias nos quais se inrevem os textos (..) Um jornd,
melhor dito, 0 nome de um jornd é um arquilocutor, na expressdo de Mouillaud; € o
grande sujeito da enunciagdo, o dispostivo enunciante” (PERUZZOLO, 2004, p.141).
Além dessa, h4 outras dgnificaghes para dispostivo de enunciacdo: “quer-se também
acentuar que os modos de operar a condrucdo de um dizer articulam, outrossim, a
imagem daguele que fda e a imagem daguele a quem a fda é dirigida’ (PERUZZOLO,
2004, p.142). Assm, segue Peruzzolo, os dispostivos acabam por se encaixarem uns
aos outros, envolvendo-se em mecanismos (a fotografia que se encaixa dentro do jornd,
que, por sua vez, fica dentro dos meios de comunicagdo), a fim de formar um complexo
maior. Tais envolturas pré-dispdem os sentidos.

Imagens estéo por todos os lados, reproduzem os objetos do mundo (FLUSSER,
2002). As fotografias, por esse motivo, chegam a ser nvisivals, visto que ndo olhamaos

para €la, mas para 0 seu referente. Ora, “a Fotografia sempre traz consgo seu referente’
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(BARTHES, 1984, p.15). Mas, dind, 0 que é o referente? H4 agqui a necessdade de
entender dgumeas relagbes dessa ordem: “o Operator € o Fotografo. O Spectator somos
todos nds, que compulsamos, nos jornais, nos livros, nos dbuns, nos arquivos, colecdes
de fotos. E aquele ou aguela que é fotografado, € o dvo, o referente’ (BARTHES, 1984,
p.20). Assm, o referente é 0 objeto ou personagem retratado/representado no plano
fotogréfico.

Imagens que informam, iss0 sdo as fotografias. Flusser (2002) enfatiza que das
estéo por todos os lados, reproduzem os objetos do mundo. Por isso as fotografias vém
caregadas de dgnificados, sgam des “transportados’ aé eas peo fotdgrafo ou
smplesmente pelo aparelho fotogréfico, com simbolos que buscam ser representactes
do mundo. E necess&rio decifrar as fotografias, decodificé-las, buscando compreender
sua forma de apresentacdo, seus significados enquanto fotografia composta por cores,
tons, luz, enquadramento, enfim, todos os eementos que a compde. Mas como é
possivel chegar até os codigos fotogréficos?

Podemos dizer que reconhecer uma fotografia - tendo em mente que reconhecer
€, segundo Peruzzolo (2004, p.132), também um modo de dizer decodificar — quer dizer
esmiucar os dementos de que ea é feita e recompd-los numa representacéo sgnificante.
Sendo que

o fator decisivo no deciframento de imagens é tratar-se de planos. O significado
da imagem encontra-se na superficie e pode ser captado por um golpe de vista
No entanto, ta méodo de deciframento produzird apenas o significado
superficial da imagem. Quem quiser ‘gprofundar’ o significado e redtituir as
dimensdes abstraidas, deve permitir a sua vista vaguear pela superficie da
imagem.(...) Imagens ndo sdo conjuntos de simbolos com sSgnificados
inegquivocos, como o S80 as cifras: ndo sdo ‘ denotativas . Imagens oferecem aos
Seus receptores um espaco interpretativo: simbolos ‘ conotativos' . (FLUSSER,
2002, p.8)

Esse ‘olhar’, complementa Husser, deve ser circular, pois 0os dementos sfo vistos uns
apGs os outros, de modo que o ohar vaguela pea supeficie e volta a contemplar
€lementos j& observados — de um modo circular mesmo.

Antes, porém, de tratar dos dementos fotogréficos e seus efeitos de sentidos,
digamos algo sobre a importancia da fotografia para o jorndismo, a fim de compreender
as rdagbes que a fotografia edtabelece com as préticas que o jorndismo vem
desempenhando, visto que auamerte a imagem € utilizada em grandes proporgoes
pel os meios de comuni cagdo.
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A fotogrefia possui um dgnificado muito particular na congrucéo jorndidtica:
da quer representar o red. Dubois (2004, p.25) argumenta que “a fotografia, pelo
menos aos olhos da doxa e do senso comum, néo pode mentir. (...) A foto € percebida
como uma espécie de prova, a0 mesmo tempo necessia e suUficiente, que aesta
indubitavelmente a existéncia daguilo que mostra™. Esse cardter representaciona da
imagem fotogréfica sndiza o motivo de sua utilizacdo massva nos meos impressos e
eletrénicos da atudidade. Isto €, se a fotografia pode representar a realidade como uma
espécie de ‘prova, sua superioridade em relacdo a0 texto acaba sendo um mote na
construgdo dos efeitos de redidade de que se vae o jorndismo. Porém, se pensarmos
um pouco na questdo da sua complexidade — naquilo que tange a representacéo do red e
aquilo que é o red — veremos que ha fatores determinantes ai. Dubois (2004, p.38)
apresenta a argumentacdo de Arnhem sobre as diferencas que a imagem apresenta em

relacéo ao red, isto €,

em primeiro lugar, a fotografia oferece ao mundo uma imagem determinada ao
mesmo tempo pelo angulo da visdo escolhido, por sua distancia do objeto e peo
enquadramento; em seguida, reduz, por um lado, a tridimensondidade do
objeto a uma imagem bidimensiona e, por outro, todo 0 campo das variages
crométicas a um contraste branco e preto; finalmente, isola um ponto preciso do
espago-tempo e € puramente visual.

Diante de td explicacdo podemos nos surpreender ou nos questionar: 0 que, de fato, esta
presente no plano fotogréfico? Decorre que, dém da informacdo que a imagem organiza
guando revela o fato, ha também a informacdo visud, aguela de que a técnica faz uso.
Na citagdo de Dubois, os dementos ‘variagbes cromdicas, ‘contraste€ e
‘enquadramento’, por exemplo, gparecem como pontos que condicionam a imagem
find, ou sga condicionam os efetos de sentido que a imagem — enquanto plano -
POSSUi.
Segundo Martine Joly, (2005, p.37-38)

A questdo inaugura de Barthes, ‘Como o sentido chega as imagens?,
correspondia a questdo ‘As mensagens visuais utilizam uma linguagem
especifica? , ‘ Se utilizam, que linguagem é essa, de que unidades é constituida,
em que ela é diferente da imagem verbal? Etc.’ Contudo, tal reducdo ao visua

3 Nesse caso, conforme discuss3o em reunides do Grupo Imagem, com o advento da tecnologia digital esse fato ndo
pode ser entendido como tal, ou segja, a fotografia digital deixa lacunas quanto a indubiedade da existéncia do fato
fotografo (agora seria, entdo, uma dubiedade). Isso porque a montagem pode criar uma cena nunca ocorrida, ao
menos Ndo como esta sendo mostrada. Ademais, isso ndo significa que em todas as imagens isso aconteca, mas
reforga aidéia de que é possivel manipular a cena, modificala e até construi-la.
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ndo smplificou as coisas, e logo se percebeu que mesmo uma imagem fixa e
Unica (...) constituia uma mensagem muito complexa.

Assm, podemos tomar tad complexidade aplicando-a diretamente a linguagem
fotogréfica A linguagem fotografica gparece como um modo de produzir informacéo
visua pela smples escolha e utilizacdo dos dementos que a compde. No entanto, fica
claro que essa escolha € feita pelo fotografo — e isso nem sempre é consciente. Dai que,
independentes da percepcdo do fotdégrafo no ingante da captura da imagem, os
dementos dispostos no plano irdo conduzir a um determinado sentido, cuja
determinacdo é subjetivada por cada observador.

Outro aspecto que devemos levar em condderagdo, conforme vimos
anteriormente, refere-se a decodificacdo da imagem, ou sga, como podemos chegar aos
sentidos quando estamos diante de uma imagem fotogréfica Ivan Lima diz que “o
homem urbano, mesmo dfabetizado e graduado, SO gprende a semiologia (...) de forma
intuitiva ou especidizada. As leturas que 0 homem comum faz de imagens dependem
gpenas de sua formacdo tradiciona” (1988, p.13). Adiante, Lima (1988, p.18) retoma a
questéo esclarecendo que

uma das razoes de a fotografia ndo transmitir para o leitor todas as informagdes
nela contidas seria 0 ndo aprendizado de sua leitura. (...) No caso da fotografia
ha a necessidade de falar de linguagem de imagem Um analfabeto ndo 1€ o
texto de um jornal mas pode ler parte do que existe em imagens.

Assim, atentativa de decodificar os efeitos de sentido que a imagem fotogréfica
possui através de sua linguagem acaba sendo um modo de se aproximar (para ndo ousar
dizer que é o modo de se chegar até €a) do aprendizado da leitura imagética. Claro que
0 gorofundamento fica muitas vezes redrito ao ambito académico, porém ha
informagbes que sdo transmitidas mesmo sendo o observador um analfabeto visud, pois
0s sentidos ja estdo imbricados na imagem e sdo levados até o observador mesmo que
ele ndo compreenda as teorias.

Entre os dementos que a linguagem fotogréfica carega em seu repertorio estéo
a luz, a cor, 0o enquadramento e a composicdo. Tais dementos ‘flam’ por S e ‘fdam’
no todo. Isoladamente cada aspecto da linguagem cria um determinado efeito de
sentido, mas ndo para por ai: na relacdo com o0s demais aspectos, seu sentido € somado
aos demas e asIm, conditui-se 0 todo ggnificante. Para facilitar a compreensio

podemos comparar a imagem fotogréfica a uma cangéo. Entdo, dizemos que cada um
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dos dementos fotograficos, em sua sngularidade, é uma nota, diginta por s (individua
e indispensdvel na composicdo musicd), o plano seria a partitura e a imagem completa -
o conjunto das informagbes que forma uma unidade - seria a cancéo, findizada. E,
assim, uma unidade significante. Desse modo, se pensarmos em uma ingténcia superior,
na rdacdo de um Unico demento com o0s demas, entendemos que de congrega
(sentidos e informagdes) no todo que é dgnificante. Assm, “A unidade de comunicacéo
ndo € 0 signo, ndo é a paavra nem o traco, mas a organizacdo deles numa matéria
ggnificante, como uma unidade comunicativa, um conjunto coerente, a que chamamos
de ‘texto’”* (PERUZZOL O, 2004, p.135).

Nesse processo devemos compreender que mesmo em um unico eemento ha
sentidos diferentes, como é o caso da cor, por exemplo. Ela pode variar entre colorida
ou preto e branco e mudar completamente as informagdes tranamitidas, os efeitos de
sentido so proprios de cada uma das escolhas. |0 quer dizer que, segundo Guran
(1992), a0 optar pelo uso do preto e branco, o fotografo chama a atencdo para a
representacdo do essencial, das idéias, sendo que se torna um codigo diferenciado da
nossa forma naturd de ver a redidade. Desse modo, 0 preto e branco tem maior poder
de penetracdo e interpretacdo das dStuagdes, enquanto que a fotografia em cores
pretende imitar a redidade. Assm, a imagem colorida € entendida como a representacéo
mais fid da redidade, pois estamos habituados as cores, uma vez que € desse modo que
vemos 0 mundo. Nas préticas mididticas, a foto colorida € a mas utilizada auamente,
devido a sua semelhanca com a redidade, o que |he confere um carder de maior
verossmilhanca Ambas utilizam técnicas e processos diferentes, também quanto ao
impacto causado no leitor, porém, sio de naturezas semelhantes Assm, se uma mesma
imagem ser agpresentada em cores ou em preto e branco, implica’d em variagbes

determinantes quanto aos sentidos.
Como as cores nos falam?
A cor estd caregada de sentido e € uma das experiéncias visuas mas

penetrantes que todos temos em comum. Portanto, €la se conditui com uma
vaiosissma fonte de comunicaco visuad (DONDIS, 1976, p.64).

4 Entenda-se aqui ‘texto’ como verba ou iconico.
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Para Dondis (1976, p.67) a cor pode ser definida e medida em tés dimensdes,
sendo elas a matiz, a saturacdo e o brilho. No primeiro caso, pode-se afirmar que ha trés
matizes primé&ias, ou sga, 0 amado, o vemdho e 0 azul. Cada mdiz tem Suas
caracteristicas préprias e 0s grupos e categorias das cores compartiiham de efeitos
comuns. Elas sio denominadas ‘matiz porque “sdo as Unicas que ndo podem ser
decompostas em outras e que, por outro lado, ndo podem ser obtidas através da mistura
de outras cores’ (PERAZZO; RACY; ALVAREZ, 1999, p.28). No caso do amarelo, é a
cor mais proxima da luz e do cdor, enquanto que o vermeho € o mais emociond e
ativo. Ambas tendem a expandir-se enquanto que o azul, cor mais passiva e suave, tende
sempre a contrair-se. A associacdo de tais cores, umas com as outras, formam novas
cores com também novos dgnificados. Assm, as cores prim&ias formam as
secundérias (laranjada, verde e violeta) e edtas irdo formar outras cores, sucessvamente,
0 que permite a criagdo das familias de cores (figura 1).

A saturacéo, segunda dimensdo da cor, refere-se a sua pureza. Uma cor saturada
€ smples, praticamente primé&ia, mas composta de matizes primérias e secundarias. Sua
formulagdo é praticamente ausente de cinza e por isso € explicita Quanto mais intensa
ou saturada a cor de uma imagem, mais carregado de expressao e emogao esta o objeto.
Nas cores menos saturadas a neutralidade cromética esta mais presente, tornando a cor
mais sutil e tranquilizadora. A utilizacdo da pouca ou intensa saturacdo ira diferenciar
muitos aspectos da imagem, sendo que dependerd, principamente, do resultado find
gue se desga.

O brilho é entendido como o terceiro demento dimensional da cor, ou sga, a
obtencdo do clareamento ou escuriddo de uma imagem, variando a gradacdo da
tondlidade. Esse processo, de modo algum, afeta os valores de tonaidades da imagem
(DONDIS, 1976, p.68). Nesse caso, pode-se obter efeitos de sentido diferenciados caso
a imagem estga mais clara ou mais escura, viso que algumeas fotografias se valem deste
recurso para provocar novas sgnificagoes.

Na imagem “Circo Mambembe’ (figura 4) o €efeito de sentido é diretamente
afetado por uma pequena “auséncid’ de brilho, ou sga, pelo aspecto mais escuro da
fotografia. Além do mas, as mdizes amarda e vermdha sdo dominantes na imagem, e
por serem dominantes sBo de intensdade maior que as demais cores. Ambas as matizes
tendem a expandir-se, provocando efeitos de sentido mais ativos, de carga emociona
mais forte e intensa e nos remetem a sensagfes mais agradavels e prazeirosas. A
saturacdo, por sua vez, manifedase em td imagem pela composicido feta
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predominantemente de matizes primérias e peo pouco cinza. Nesse caso, a saturacéo é
intensa e, assm, ha mais expressdo e emocao nafotografia.

Outro aspecto consderavel refere-se a quantidade de cores e tonalidades em uma
mesma imagem. Conddera-se que “na fotografia a cores, a qudidade sempre é superior
aquantidade” (FEININGER, 1985, p.74). Isso porque a demasiada utilizagdo das cores
pode comprometer a informagdo que se quer transmitir, por dispersar a aencdo daguele
gue observa a imagem. Porém, isso pode variar, dependendo do significado que a
imagem pretende tranamitir. Ademais, € preciso entender que a cor sempre se modifica,
mesmo que fotografando um mesmo objeto ou locd, com um mesmo filme, pois a luz
que interfere num ingdante, N0 serd mais a mesma em instantes posteriores.

As cores podem ser classficadas em tondidades matizes quentes ou frias. Para
tanto, utiliza-se como critério de classficacdo o percentud de predominancia entre as
mais quentes ou mas frias. Além disso, condderase também a sua intensdade e
poscdo na composicdo (PERAZZO; RACY; ALVAREZ, 1999, p.39). Podemos
compreender as cores também como dominantes de cor, sendo que da aparece “numa
imagem quando sua intensidade é maior que a das outras cores, independentemente da
area maior ou menor que ela ocupe na composicdo. Tudo depende da relacéo formal e
cromaética estabel ecida na composicdo” (PERAZZO; RACY; ALVAREZ, 1999, p.42).

Assm, dassficam-se como cores de tondidades matizes quentes o vermeho e o
anaelo, dém de toda sua familia de cores (figura 2). Entenda-se que “o conceito
guente advém de sua maior intensidade. As cores quentes séo em geral mais luminosas
e colocam as aess por eas preenchidas num plano mais a frente’ (PERAZZO; RACY;
ALVAREZ, 1999, p.40). Elas despertam sentimentos de calor, produzem sensaces mais
prazerosas e agradaveis. A coloracdo quente remete ao verdo, calidez, a0 aspecto
saudavel de uma pessoa. Nos ambientes externos, a luz naturd com td dominante
aparece a0 amanhecer e entardecer, como menciona o CFP° (1997, p.20). No entanto,
notase que mesmo durante a noite - com luz atifida - podem ser fetas fotografias
com dominante de cor quente, como bem exemplifica a imagem “Circo Mambembe”’
(figura 4). Nessa fotografia, os tons amardlos a vermehos nos permitem criar efeitos de
sentidos relacionados a sensacéo de prazer, cdor, proximidade ou afetividade, enfim,

remetendo a uma Situacdo agradavel. Nesse caso, a intensdade transmitida pelos tons de

° Abreviacdo de Curso de Fotografia Planeta, citado na Referéncia Bibliogréfica
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matiz quente fica evidente na maior parte da imagem, viso que as demais cores (de
tonalidades matizes frias, por exemplo) praticamente ndo aparecem.

As cores de tondidades matizes frias, por sua vez, S80 as cores azuis e verdes,
bem como sua familia de cores (figura 3). Assm, “o conceto frio advém da menor
intensidade dessas cores. As cores frias s80 em gera menos luminosas e colocam as
aress por das preenchidas num plano mais aras’ (PERAZZO; RACY; ALVAREZ, 1999,
p.40). Nas dominantes azuladas, sf0 transmitidas sensacOes relacionadas a0 frio,
umidade e Stuagbes ndo tanto fedtivas. Essas fotografias sGo, gerdmente, feitas em dias
nublados, em sombras ou paisagens nevadas.

No entanto,

€ importante ressaltar que uma cor pode parecer fria ou quente, dependendo da
relacéo estabelecida com as demais cores de uma determinada gama. Um verde
meédio, em contato com uma escala de vermelhos e amarel os, pode parecer frio.
Jafrente auma escala de vérios tons de azul, 0 mesmo verde parecera quente. E,
ainda, um tom frio pode parecer mais gelado sobre um tom quente do que sobre
um tom frio, e vice-versa (PERAZZO; RACY; ALVAREZ, 1999, p. 41).

Findmente, a construcdo dos efeitos de sentido em fotografias jorndidicas esta
imbricada nos eementos da fotografia, sendo a cor um forte fator condicionante na
indicacdo das sgnificagdes que o observador da imagem tem. Uma imagem pode levar
aguele que a olha até a questdo que norteou discussfo tedrica: a que sentidos
fotografia me conduz? Ou anda, ‘0 que ea diz e como faz para dizer o que diz? Ora,
de fato, a subjetividade permite que cada ‘ser’ que observa uma fotografia tenha uma
interpretacdo diferente, porém, aquilo que estd dito, na imagem enquanto plano é
condicionado pelos dementos que compdem a fotografia e, independente de quem a
oha, serdo 0s mesnos e induzirdo da mesma forma. Assm, a questéo ‘como da faz
para dizer o que diZ parece ter respodta clara: aravés da sua linguagem. Porém, quanto
a0 aspecto ‘o que éa diZ, fica evidente que ha um dizer primero (digamos assm) que
ja esé di, no plano, e que todos tem 0 mesmo acesso a ele. Ademais, a subjetividade
latente — em cada observador - faz despertar interpretagbes carregadas de significagbes
diferentes, incapazes de serem abordadas nesta andise.
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