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Resumo: O artigo gpresenta os primeiros resultados a cancados e s ematizados da
investigac@o das perspectivas de uso da linguagem audiovisua na producéo jorndigtica
e de outros géneros narrativos naweb e do potencid da TV digital no ensgno, na
pesquisa e também nas atividades de extensdo, a partir da experiéncia de implantacéo do
laboratdrio TIUFRJ, o telgorna on-line da Escola de Comunicacdo da UFRJ,
oferecendo, inclusive, a oportunidade de construcdo de um acervo audiovisua da
producdo académica. O site ja pode ser acessado nos endereco http://mwww.tj.ufri.br/ e
explora o conceito de convergéncia de midia, gpostando na plena capacidade de
comunicagdo e interatividade da grande rede e no potencia da linguagem audiovisua
para a construcdo de conhecimentos e para a divulgacéo cientifica.
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1.Introducéo

A comunicaco € a esséncia da atividade humana e produz efeitos e mudangas em
todos os dominios da vida socid. Hoje, o poder € exercido em torno da producéo e da
difusdo de informagbes. O controle sobre as redes de comunicacéo permite a
transformagao de determinados va ores em normas de conduta e de comportamento. A
vel ocidade de desenvolvimento das novas tecnologias de comunicagéo, nem sempre
esta em sincronia com os avancos dos vaores inditucionais e dos sstemas paliticos e

econdmicos, desenvolve-se, para elamente, uma sofisticada tecnol ogia de policiamento
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e de protecéo de dados, que impde limites a diversidade da informacéo jornaistica
audiovisua detronicaedigitd. A circulagdo de novos textos e atores sobre
acontecimentos importantes em diversos paises ndo é favorecida. Os discursos s
muitas vezes redundantes e previsivels; e o repertorio de imagens e textos a que temos
acesso € bastante homogéneo, em fungéo do controle de distribuicéo de mensagens.
Ainda n&o temos a oportunidade de apreender na maioria dos textos jornalisticos
audiovisuais sentidos e representacBes dos multiplos interesses, demandas,
reivindicagdes, expressdes e conheci mentos que caracterizam a sociedade brasleira
contemporanes, inclusive o valor da universidade.

Compreender a sociedade brasileira na atualidade e apontar perspectivas para o
desenvolvimento do pais exige uma investigacéo das estratégias enunciativas
congtruidas pelos discursos jornalisticos, até porque a gestéo do conhecimento da
redidade socid cotidiana esté diretamente ligada ao poder da midia como instrumento
regulador da experiéncia publica e privada, especidmente atravesda TV e dos
noticiarios, que nos ofertam versdes diérias da redidade do Brasil e do mundo. A
afirmacdo de que os acontecimentos midiéticos sio manipulacdes hegembnicas, néo
esgota a compreensdo dos seus efeitos sobre a sociedade contemporanea. Ostelgornais
desempenham um papel ativo na gestacdo da politica, organizando a expressio e o
direcionamento de diferentes demandas e poderes no pais. Representam simbolicamente
um espaco de dominagdo e sustentam, por outro lado, um espago de agendamento de
novas agdes sociais A incorporacao da eficiéncia discursiva dos noticiarios na
elaboragdo de novos contetidos, utilizando as novas tecnologias € um dessfio.

O Jornaismo tem um papd importarte na atudidade como umaformade
conhecimentos, € um campo vital para avida em sociedade. Mas, a qualidade do

Jornalismo tem sido questionada por pesguisadores, professores e profissonais da



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

imprensa detronica e escrita, 0s quais ja gpontam, inclusve, uma crise de vaores na
producéo jornaligtica. Refletir sobre esta questdo ndo € umatarefasmples. O
compromisso ético na prética profissonal esbarra na estrutura de propriedade e nos
interesses das empresas da midia. Percebemos efeitos nem sempre positivos das novas
tecnologias, o fim da demarcacéo entre Jornalismo e Assessoria de Imprensa, afusdo
mercadol gica entre noticia, entretenimento e consumo, a crescente manipulacéo da
informagdo por grupos de interesse, a concentracdo de monopdlios e amentalidade que
celebra o individualismo e 0 sucesso pessod como causas imediatas desta crise, que,
alias, ndo é exclusvado Brasll. Por razbes, a prética profissond esté cadavez
mais distante do antigo ided de compromisso do jorndista com o interesse publico. As
rel aghes entre a profissdo e adisciplinado Jornadismo sdo complexas e nos impde uma
reflexdo profunda

O TJUFRJ é uma experiéncia de integracéo entre teoria e prética, assumindo o
Jornaismo como instrumento de desenvolvimento socid, discutindo os vaores e os
principios éicos que regem a prética profissond e os efeitos das novas tecnologias na
producdo das noticias, interessada ainda em promover a utilizacdo de discursos e
narrativas midiaticas na distribuicdo de conhecimentos relativos a producéo académicae
na divulgacdo do saber cientifico, vaorizando o pape socid da universidade.
Investigamos se 0 Jornaismo pode efetivamente contribuir para a distribuicéo de
conhecimentos que possam melhorar a qualidade de vida da popul acéo.

Sugere, por razéo, um modo diferenciado de apurar, dizer e mostrar 0s
resultados da producdo académica, através da linguagem audiovisua, implantando um
acervo audiovisua da producdo académica da ECO-UFRJ. Edainicidtiva pretende
colaborar para areflexdo e o regate do vaor da universidade para a sociedade brasileira

na atualidade, mediada por multiplos processos de comunicac@o ainda ndo incorporados
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adividade cientifica, e por razéo, inacessiveis as indituigdes, as empresas e aos
cidad&os, como os textos audiovisuals, capazes de gerar com maior impacto efeitos de
conservacdo ou de transformacdo socid. Acreditamos ser necessrio utilizar as novas
tecnologias e as linguagens audiovisuais na producdo dos textos académicos, buscando
maior integracdo entre a universidade e a sociedade, através da descentralizacdo da
informaco cientifica e da abertura de novas possibilidades para os seus usos, inclusve
no ensino de graduacdo como materia didético.

Neste percurso, consideramos duas hipéteses. A primeira é que o Jorndismo néo
cumpre plenamente sua fun¢do socid porque a quaidade daimprensaescritae
€letrénica esta comprometida com interesses privados e distante da ética como vaor
essencia no exercicio profissond, enfrentando ainda os efeitos das novas tecnologias e
acrisefinancaira A segunda hipdtese sugere que o Jornalismo, especidmente o
Jornalismo televisivo, é o lugar de construcéo do coletivo social, das representactes das
redlidades regionais, nacionais e mundiais. E assume que a universdade ainda néo
Incorporou devidamente a linguagem audiovisua no ensino e na pesquisa, €, por iSO,
néo consegue trangferir e divulgar em grande escala o conhecimento produzido, nem
legitimar 0 seu papel socid. Essa proposta de trabaho académico estd amparada pelas
teorias do jornaismo e pelas pesquisas da Antropologia Visud e das Linguagens, mais
precisamente pelos Estudos Culturais e da Semiologia dos Discursos Socias, os quais
propde um caminho fértil para ainvestigacdo da producéo e da recepcao dos
acontecimentos midiéticos, vaorizando as interagdes e mediagdes smbdlicas, na
dindmica negociacdo de sentidos no campo da Comunicagdo, considerando o0 TIJUFRJ
como um produto da reflexdo critica e um vetor de sociaizacéo.

2. TJUFRJ em close
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O laboratério TJUFRJ buscaintegrar teoria e prética na Pesquisa e no Ensino da
Comunicacdo, lancando, a partir dos principios do Jornadismo PUblico, umanova
perspectiva de tratamento da informacdo jorndistica e aplicando conceitos no
desenvolvimento de um site sobre a producéo cientifica da UFRJ, caracterizado pelas
possibilidades de acessar reportagens em video sobre as noticias publicadas, de redizar
transmissdes ao vivo de paledtras, aulas e debates, e ainda de funcionar como acervo
audiovisud da producéo académica da ECO, descobrindo e legitimando a fungdo socia
da universidade no pais.Verificar aviabilidade de um exercicio profissona no
Jornalismo mais comprometido com a responsabilidade socia e propor a gpropriacdo da
linguagem audiovisLAl na pesquisa e na divulgacdo de noticias sobre Ciénciae
Comunicacdo sdo, portanto, os principais objetivos do laboratorio e do sitejintegrando a

pesquisa ao ensino de graduacao.

Dois bolsstas PIBIC, dez bolsistas de Iniciacgo Artigtica e Culturd e dunos dos
ciclos basico e profissonaizante, inscritos na disciplina TJUFRJ, participam do projeto
em desenvolvimento, sob a orientago da professora Bestriz Becker, nas fungdes de
produtores, reporteres, editores de texto e imagem, e redatores. Nas primeiras atividades
desenvolvidas no laboratorio buscamos outros modos de apropriacdo da linguagem
audiovisua na elaboracéo de noticias para contar de um jeito diferente histérias,
resultados e desafios da pesquisa cientifica nacional, que resultaram na cobertura
jornaigtica da Semana Naciona de Tecnologia 2006. Observamos, atudmente, a
necessidade de repensar e redizar um novo recorte na nossa linha editorial,
considerando que o investimento especifico no Campo da Comunicagcdo como area
temaética nos proporcionard maior possibilidade de elaboracdo de novos contelidos e
experiéncias de uso da linguagem audiovisud e multimidiatica na producéo das

reportagens. No desenvolvimento do projeto o gpoio técnico de profissionais da Central
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de Producdo Multimidia da Escola de Comunicaggo e do NCE tem sido fundamental 2.
O TJUFRJja demonstra que podemos promover agdes integradas de ensino, pesquisae
extensdo, que possam efetivamente colaborar para aformagdo dos nossos duncs e para
uma integracéo maior da universidade com a sociedade.

Durante todo 0 processo de implantacdo e na atual fase de desenvolvimento do
site, temos procurado questionar as possivels diferencas entre os noticiarios televisvos e
o tegornas onling, tanto das caracteriticas narratives, quanto das condigbes de
producdo e das suas fungbes sociais. E observamos se e como podemos produzir
conteidos jorndigticos de maior quaidade. No Brasl, o desenvolvimento da TV e as
narativas dos noticiaios tém ddo orientados pelas ideologias hegemoénices,
especificamente das dites nacionais e dos governos federais, e seus discursos utilizados
como instrumentos de poder, associando 0 povo brasileiro ao grande publico e sua
diversdade culturd a homogeneizacdo. Por outro lado, os programas televisvos e 0s
tegjornais passaram ndo SO a incorporar, mas a acompanhar e dar vishilidade as
diferentes aspiragbes, muitas vezes conflitantes, da cultura popular nacional, mesmo
sdecionado e autorizando expressdes de determinados personagens, contelidos, modos
de dizer e de pensa, em detrimento de outros, legitimando inclusve, anda que
timidamente, vozes sociais diferenciadas. Depois de cinco décadas, a tevé aberta ainda é
0 principd indrumento politico e culturd do pais, cuja recepcdo e interpretacdo
ninguém pode controlar de modo absoluto. A TV e seus géneros discursvos tém

funches edratégicas e linguagens complexas, que merecem novos caminhos de

3 Cabe ressaltar que os primeiros resultados a cancados ainda na elaboragéo dessa proposta em 2004 e 2005, a partir
daindicag&o do projeto Metamorfose como um dos melhores trabal hos inscritos no Programa de Apoio a Docente
Recém —-Doutor Antonio Luiz Viana- ALV 2003, promovido pela FUJB (Fundagdo Universitaria José Bonifécio) e
pelo CEPG/UFRJ, foram muito bem avaliados pela comissio julgadora. Em 2006, o sucesso acangado na
experiéncia da cobertura da terceira edicdo da Semana Nacional de Tecnologia pelos alunos inscritos nas disciplinas
Telgornalismo | e TIUFRJ, coordenada pela professora Beatriz Becker, permitiu aimplantacéo do laboratério e do
site TJUFRJ, com o apoio da PR-1, da PR-5 e da Direg&o da Escola de Comunicacdo da UFRJ e estabel ecer uma
parceriacom o NCE. Nesta ocasi &0 conseguimos equipamentos basi cos para o funcionamento do site, como a placa
de video, e espaco parainstalagdo do laboratério. Em 2007, os alunos que participam do TJUFRJ foram selecionados
para apresentar o trabalho na EXPOCOM, promovida pelaINTERCOM.
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interpretacd0 e experimentacdo, até porque a televisio que conhecemos sofrerd
mudancas provocadas pelas novas tecnologias, que demandam novos conhecimentos
sobre suas possiveis configuraces e seus efeitos sociais.

Por razbes, sugerimos também a necessdade de estimular outras préticas e
repensar a responsabilidade socid do jorndista, especidmente, no contexto politico
brasleiro, condderando, a inviabilidade da principd premissa dos discursos
jorndigticos, sustentada nos principios de objetividade e imparcididade, uma vez que
toda histéria € uma construcéo e todo relato de um acontecimento social € uma verszo,
implicando em sdecéo e interpretacdo. Decididamente, ndo ha ligacdo direta entre o
crescimento do volume de informac@o e a sua disponibilidade e veracidade. Até porque
j& sabemos que o conteldo dos acontecimentos sociais e 0s seus efeitos ndo sfo
inerentes aos proprios acontecimentos, mas dependem do tratamento que recebem pelos
jornalistas, responsaveis pela formacéo da opini&o publica

O tedgorndismo na web pode investir mais na compreensio do que na
quantidade de informagBes, congruindo narrativas mais anditicas, reflexivas e menos
fragmentadas através de associagbes mas inventivas entre texto-imagem. A sdecéo de
qualquer pauta e a producdo de uma determinada noticia sdo resultantes de condicbes
técnicas e de agbes e decisies subjetivas, gerdmente, partem de orientagdes do editor
ou de recomendactes de autoridades politicas ou da propria empresa, mas também séo
resultantes do repertério smbdlico e culturd de todos os profissonais envolvidos nas
diferentes etepas de redizacdo de um telgorna. As transformactes dos fatos sociais em
acontecimentos, podem estar cada vez mais sustentadas por aitudes éticas e criativas,
produzindo novos discursos e sentidos sobre a redidade socid, 0s quais por sua vez
tanbém S resdltantes de mlltiplas negociacbes e leituras por pate dos

telespectadores. O TJUFRJ €, portanto, uma tentetiva de contribuir para a necessaria
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construcdo de novas representagbes da universdade e da ciéncia bradleras,
especificamente do campo da Comunicacdo e do Jornaismo, aravés de noticias que
possam estimular o desenvolvimento naciond e multiplicar o a0 conhecimento.

3. Primeiras|licbes

A pequisa tem sdo desenvolvida em quatro acles ditintas a revisio bibliogréfica,
objetivando a construcéo de textos sobre o valor do Jornaismo como servico publico de
disribuicio de vaores e conhecimentos, apresentando desafios e  agpontando
perspectivas para o exercicio profissonad do Jornalismo; a observacéo de programas
televisvos e sites dedicados a producéo cientifica que buscam utilizar a linguagem
audiovisud de modo diferenciado associada a0 desenvolvimento de novas metodologias
de andlise para o jornalismo audiovisua na web; a gravacdo, a edicéo e a publicacéo das
noticias no site, atudizado de modo dindmico, quase todos os dias, de modo
descentralizado, em fungdo da possibilidade técnica da ferramenta adotada e utilizadae
a andise dos resultados obtidos, tanto na a producdo, quanto na reflexéo critica A
aquisicdo de livros para 0 desenvolvimento da pesquisa, a producdo e a gravacdo das
reportagens, assim como a condrucdo do acervo audiovisua do TJUFRJ, e o
gorimoramento  das condigbes técnicas do laboratdrio, implicam em investimentos
financeiros para adquirir material de consumo e para a compra de materia permanente
para a redizacdo do trabalho. Enfrentamos ainda falta de recursos necessaios para o
aprimoramento do trabaho, que ndo tem impedido 0 seu desenvolvimento. Prova disso,
S8 as pequisas inscritas na Jornada de Iniciacéo Cientifica e as transmissies ao vivo
de diferentes eventos da ECO-UFRJ, que ja comegcamos a redizar. Propomos discutir o
uso da imagem na pesuisa, observando seu valor edratégico na divulgacdo de

conhecimentos sobre a redlidade cotidiana e sobre o saber cientifico, 0 que gera desafios
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tedricos — metodoldgicos. Tentamaos, por razéo, ssematizar questdes reflexivas e
apresentar, asaguir, 0s primeiros resultados de nossas investigagoes.

A congtrucéo do conhecimento cientifico pressupde, como um de seus
problemas centrais, a busca da garantia da obtencéo da verdade. Nesse sentido, ndo cabe
aciénciaum discurso que afirme o gque as coisas S0, mas como e porque elas so,
demonstrando o que afirma. ldentificamaos, portanto, em primeiro lugar, a necessdade
de questionar a primeira caracterigtica do site TJUFRJ como um cand de divulgacéo
cientifica. Assumimos, em acordo com Zamboni*, que atarefamaior do site seria
contribuir para a promogdo da partilha social do saber cientifico, cientes de que neste
processo estariamos reaizando um processo de mediag&o discursiva, na construgdo e
nas representacoes das noticias transmitidas, capazes de promover conservacao de
principios e valores ou mudancas socia's, especia mente na percepcdo das redidades e
na conquista de conhecimentos. Compreendemos, de acordo com Fairclough® , que as
disputadas pelo poder so estabel ecidas nos discursos, mas que |utas sociais
também moldam e transformam as préticas discursivas de uma sociedade ou ingtitui¢&o,
€ que 0s textos sfo abertos a diferentes interpretacdes, que variam conforme o intérprete
e o contexto. O discurso condtitui e congtréi aivamente a sociedade em véarias
dimensdes, e por iss0 todas as préticas discursvas podem ser consideradas como
interdependentes.
Decidimos adotar, podteriormente, andises comparativas quantitativas e quditativas,
baseada na metodologia de leitura critica dos notici&ios, desenvolvida por Becker® e os
parametros indicados por Bauer e Gaskdl” para andise das mensagens audiovisuais,

investindo na Sdemdizacdo de cité&ios para a condrucdo de um jornalismo

4ZAMBONI,2001,P.47-49

5 FAIRCLOUGH, 2001, p.64-68

5 BECKER, 2005, p.37-74

"BAUER e GASKELL, 2005,p.343-365
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audiovisuad de qudidade, observando, especidmente, as semelhancas e diferencas entre
0s noticiaios televisvos e os telgornais onling, assumindo que a mensuragdo dos fatos
socials depende da categorizacd do mundo socid e, portanto, ndo ha quantificacdo sem
qudificacdo; nem andise edaidica sem interpretacéo. Patimos desta premissa para
estudar e experimentar o TIJUFRJ.

Temos constatado neste percurso que o uso de  materia audiovisud de
divulgacdo e de pesguisa também tem vantagens e limitagbes. O uso da camera pode
proporciona novos pontos de vista sobre o real e a imagem tem maior impacto do que o
texto verbd, responsavel pea qudificacdo de um determinado acontecimento, mas
quando gravamos ou editamos imagens selecionamos planos e enquadramentos, que
também produzem determinadas representacies, em detrimento de outros. A imagem
em movimento € um texto carregado de multiplos sentidos. Os modos de relacionar
iImagem e texto verbd formam diferentes discursos e produzem sentidos distintos, por
causa dos fragmentos audiovisuais sdecionados e organizados numa narrativa logica e
cronolégica, independente das intengbes subjetivas de quem produz as nhoticias, como,
por exemplo, 0 jogo dos planos e a duracdo dos mesmos Segundo Vilches’, a
manipulacdo é uma operacdo textud e visud que se rediza em todo ato comunicativo,
devendo ser desassociada de caracterigticas perversas, isso porque pressupde o uso de
uma linguagem, e quando usamos uma linguagem estabelecemos recortes e escolhas, a
patir de um repertério politico, econdbmico e culturd. A associagdo entre texto e
imagem na televisio sugere o0s temas que oOs telespectadores devem pensar, 0S
contelidos a serem excluidos do seu conhecimento e os fatos e as pessoas a serem
vaorizados. Ja observamos nesta segunda fase, que a producdo das informactes

jorndigicas na web, ndo funciona de modo diferente, embora o internauta tenha uma

8 VILCHES, 1995,p.9-10

10
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autonomia maior do que o telespectador , por causa das possibilidades de interacéo,
resultantes das novas tecnologias de comunicacdo, que, potencidmente, podem
promover mudancas socias, e invesirmos na convergéncia de mididica, como
insrumento de elaboracdo de contelidos complementares. Reconhecemos, de acordo
com  Herreros’, que quem possui a informagdo detém o poder e, obviamente, quanto
maior a anplitude de dcance e a influéncia de uma informacdo, como nas tranamisstes
radiofbnicas e tedevisvas, maor serd o0 poder de seu detentor, revelando que a
informacdo jorndidica tem efetivamente um vador socid, politico e culturd, pode
colaborar para transdformacbes, mas carrega, Smultaneamente, 0 poder inerente da
expressio da verdade no interior do seu discurso, ressdtado pelas marcas da
objetividade e da imparcididade. Observando o0 processo de sdlegdo das noticias,
através da identificagio dos critérios de noticiabilidade, Herreros'® mostra que exalta- se
mals um feito do que outros de acordo com a atuaidade, a proximidade com o lugar de
cobertura, a notoriedade, a fama ou popularidade dos protagonistas,o interesse gera ou
curiosddade da audiéncia, o grau de conflitividede, a quantidade de afetados pelo
acontecimento, a relacdo com a ideologia ou linha editoriad do meio,a repercussio e a
transcendéncia sobre os interesses do pais, a referéncia sobre os critérios de outros
meios concorrentes, as boas imagens e a  sonoridade, a acessbilidade e a
disponibilidade. Uma vez sdlecionado o fato a ser noticiado, o jorndista enfoca 0 que
mais convier ap seu publico avo, adicionando interesses ideoldgicos e politicos do
veiculo e as limitagbes ou posshilidades impostas pelas condigdes de producéo.
Assumimos, como Herreros™, que a qudidade informativa da tdevisio requer a
disposicdo de fontes proprias, € sugerimos que a qudidade informativa na web

demandaria também a plurdidade e a diversdade dos atores sociais representados e das

9 Herrero, 2003, p.165-182
idem
1 ibidem
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pautas escolhidas para serem transformadas em noticias. Por isso, ja comegcamos a
investir na exploracdo e expressio de diferentes pontos de vista, especidmente na
coluna Opini&o.

O desenvolvimento tecnol0gico e as experiéncias socias didrias resultaram,
ainda segundo Herrero, em movimentos de tel espectadores que reivindicam outros
enfoques, selecles, tratamentos e expos ¢coes dainformacdo noticiosa. As diferentes
comunidades vém exigindo umamaior quaidade dainformacéo aravés da
sens bilizacéo e educacéo dos cidad@os, umainformacdo capaz de refletir o trabaho e
0s desgos de cada grupo social por igual. Segundo o autor, o verdadeiro problemada
qualidade dainformacdo do jornalismo televisivo S0 0s seus critérios de rlevancia,
criados em época e contexto historico muito diferentes da contemporaneidade. Hoje, €
necessario incorporar afuncdo de responsabilidade socia que prime pela educacéo
permanente da sociedade, ampliando o enfoque informativo e a defesa do cidadéo.
Aligs, esta € umatendénciadostelgornaislocals, que, de modo gera, buscam
conquistar a empatia e a cumplicidade dos telespectadores na defesa dos direitos civis,
atraveés da busca de solugdes para problemas rel acionados a falta de quaidade e
oportunidade de melhores condigdes de vida, esvaziando o lugar dos governos
municipals e estaduais frente ao poder “ supra-ingtituciond” dasemissorasde TV e
va orizando suas proprias mediages e fungdes sociais. Outra poss bilidade para garantir
contetido &s noticias televisivas seria a gplicacdo da pedagogia da informagéo
telgorndistica, que permita aos usuarios selecionar canais, redes e fontes fornecedoras
de conteido mais adequado as suas necess dades e expectativas, bem como analisar
esses dados e selecionar as informagdes detentoras de maior qualidade. Consideramos,
num terceiro momento, que esta perspectiva estainserida no potencia do jornalismo

audiovisud naweb e que areflexéo critica e empirica sobre esta experiéncia demanda a
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definicéo de novos critérios de qualidade, reconhecendo a importancia da comunicacdo
e dos meios para a democratizacdo e descentralizagdo do conhecimento, mas sugerindo
outras formas de prética jornalistica, oferecendo também aos internautas um dominio
relaivo das ferramentas que ainternet oferece e novas possibilidades de interacéo entre
aproducdo e arecepcao, ainda que pressionados pelo limite de tempo para publicacdo
das noticias, garantindo a atudidade das informagdes, caracteristica inerente aos
discursos jornaigticos.

Os sentidos das mensagens audiovisuas, inclusive das noticias, sfo resultantes
dasinteracOes da audiéncia com os meios. O receptor € um produtor de sentidos do
cotidiano. Os estudos de recepcdo tém colaborado para aformagdo de um movimento de
pesquisadores, profissonais de televisio e tel espectadores que véem tentando expandir
a compreensdo destes processos variados e em constante diferenciacdo, estimulando a
consciéncia dos tel espectadores capazes de congtruir atitudes reflexivas diante dos
meios e das mensagens massivas. Os objetivos sdo formar receptores mais seletivos a
programacao, afabetizar paraalinguagem televisiva, ensinar areconhecer
conscientemente os contetidos televisvos indesgaveis ou socid e culturamente
dienantes. Também observamos este processo na web, que se apresenta com uma ampla
possi bilidade de caminhos, que contraditoriamente, podem dificultar umavisio
panoramica e aberta das readlidades sociais. N&o € por acaso, que, segundo Herrerae
Christofoletti*?, os observatérios se orientam por duas premissas principais: fiscalizar os
meios e afabetizar a audiéncia para que possa exigir uma producéo jorndigtica de
maior quaidade.

Segundo Machado™®, a demanda comercial e o contexto industria n&o

inviabilizaram necessariamente a criacéo artistica. A arte de cada época é feita com os

2 HERRERA e CHRISTOFOLETTI, 2007
¥ MACHADO, 2003, p.9-26
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MeEi0S, 0S recursos e as demandas da época e no interior dos model os econbmicos e
inditucionais nela vigentes. Por essa raz&o, assumimos, em seguida, que o termo
qualidade pode englobar vérios significados, pode estar referido a capacidade de usar
bem recursos tecnol 6gicos e de linguagem; de detectar demandas da audiénciae
transforma-las em produtos, de usar recursos pedagdgicos ou vaores morais; de poder
gerar mobilizacéo; de vaorizar as diferencas, ou de aglutinar uma diversdade de
oportunidades para o mais amplo leque de experiéncias diferenciadas.

Nesta década, 0s avancos tecnol 6gicos permitiram a convergéncia de midias,
mas segundo Castells™* a Internet n&o se configurou como um instrumento de liberdade,
tampouco tornou-se uma arma de dominaco unilaterd. A pergpectiva“glocd” de
autonomia e de auitoria, tem se destacado, como explica Barbero'® pelainovacio
cultural e pela competéncia comunicetiva de diferentes comunidades. Compreendemaos
gue no territério virtud, a liberdade de expresséo e de acesso a novos contelidos
demandaa possibilidade de partilhar a experiéncia criativa, de reconhecer as diferencas
culturais e coexigtir na web. O TIJUFRJ estd em sintonia com esta premissa porque é
uma iniciativa de contribuir para enriquecer o intercambio de simbolos e de sentidos
sobre a contemporanei dade, a Comunicagdo e o0 exercicio do Jorndismo. Tornar o
acervo audiovisud da Escola de Comunicacéo ja hospedado no site um banco de dados
cadavez mais navegavel, congruir reflexdo critica, através dalinguagem audiovisua
sobre a Comunicagéo e o Jornalismo, investigar e implantar novos caminhos de
participacdo da audiéncia e explorar o potencial multimidiético do ciberespaco paraa
elaboracéo de contetidos complementares , congtituemse 0s atuai's desafios do projeto,
gue ainda ensaia Sseus primeiros passos, Como outras experiéncias pioneiras de

jorndismo audiovisud naweb.

14 CASTELLS, 2001, p.135-142
15 BARBERO, 2003, p.68-69
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