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Resumo

Neste artigo, busca-se andisar a reinvencdo dos circuitos culturais urbanos na mediacéo
direta com as praticas mididicas contemporaness. Evidencia-se especificamente 0 uso
dos dispostivos tecnoldgicos de comunicacd como modo de condtituicio das culturas
populares urbanas brasleiras na contemporaneidade. Com base empirica no
documentério 100% Favela, produzido no Brasl, enfatiza-se, entre as préticas socias, a
auto-gestdo dos processos culturais e comunicacionals como reinvencéo dos modos de
exigéncia econdbmica e smbdlica numa favela da cidade de Séo Paulo. O uso dos
dispogtivos mididicos e a condrucdo de um discuso de S na cultura da periferia
demanda, nos dias hoje, novos modos de escuta socia e a reeducacdo do olhar sobre a
relidade socid.
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Dos efeitos da comunicacdo

ao uso dos meios

A tradicdo da pesquisa em Comunicacdo, que no caso do Brasl foi em boa parte
heranca da sociologia americana, buscou durante suas primeiras incursdes tedricas
produzir respostas sobre 0s efeitos dos meios de comunicagdo de massa sobre a opinido
e a ditude da audiéncia. Buscava-se saber através de métodos de pesquisa quantitativos
e quditativos sobre o impacto da informacdo mididica no comportamento das pessoas.
Na histéria das teorias da comunicagdo, este periodo de investigacdo € o0 que se
denominou posteriormente de “teorias de efeitos a curto prazo”.

A preocupacao com os efeitos, em especia os efeitos a curto prazo, esgotou-se
desde os primeiros momentos das investigacOes. E, nos processos de congtituicdo
cientifica do campo da comunicagéo, a pergunta foi invertida o que importava j4 ndo
era mais 0 que 0S meios — 0S de massa, no caso — faziam com as pessoas, mas 0 que as

pessoas faziam com esses meios. Este “0 que as pessoas faziam com o0s meos’
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equivalia mais precisamente a questfes entdo colocadas sobre a producéo de sentido, e
portanto sobre a dindmica do processo comunicaciona, que agquela dtura dedocava o
foco: do estudo dos meios de comunicacdo para a andise, certamente mais complexa,
dos processos.

Smples, mas de revisdo importante na histéria das teorias da comunicacdo, a
inversio desta pergunta ainda continua relevante aé hoje por ter enfatizado o campo da
recepcdo como parte dindmica na idéia do que seria 0 processo de comunicacdo e de
consumo de informagdes. A hipdtese aventada nessa inversdo tedrica ganha nova
relevancia na medida em que tecnologias da comunicacdo, dgumas ja “tradicionas’ e
outras mas recentes como a Internet, vém, como muitos estudiosos apostam,
deshancando a super-potencidizacdo dos chamados meios de comunicagdo massa —
radio, TV e midias impressas — na congtitui¢cao do imaginério contemporaneo.

Questbes importantes a serem colocadas hoje se referem aos usos dos meios de
comunicagdo — ndo necessariamente pelo gparedho de Estado ou pelas grandes
corporacfes privadas, mes por cidaddos comuns e andnimos, audizando a proposta
entéo colocada de que o que importa mesmo € o que as pessoas fazem com os meios de
comunicacan.

Neste ponto, é preciso anotar um detalhe importante: quando esta nocéo do que
as pessoas fazem com 0s meios de comunicacdo emergiu no campo tedrico, tratava-se
especificamente dos modos como as audiéncias consumiam, de forma receptiva ou néo,
mensagens dos meios massvos. No campo tedrico, estes usos se referiam a passagem
dos estudos dos efeitos a curto prazo para os estudos de efeitos a longo prazo. De
qualquer modo, sudentava-se um modeo tedrico ainda dominante, propriamente um
paradigma cientifico, cujo foco de interesse — académico, politico e mercadoldgico —
eram os efeitos das mensagens sobre as audiéncias.

Hoje, porém, quando se diz “uso dos meios’, é preciso fazer gustes novamente
na perspectiva tedrica, ja que o préprio objeto se dterou, e muito, na virada dos anos
1980 aps 90 em diante. E que este “uso dos meios’ ja ndo se refere mais apenas a
recepcao do contelido dos meios de massa — foco que posteriormente deu origem aos
chamados “estudos de recepcdo”. Refere-se, ito sm, a0 uso dos novos meios de
comunicacdo cujas tecnologias se tornaram mais acessivels ao consumo de didintas e
amplas faixas da populacéo — como se pode observar no Brasil.

Interessa dizer que percebe-se uma passagem da comunicagdo de massa, Como

modelo mididico hegemdnico no século XX, as praticas socias e mididicas nem
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sempre compreendidas no enquadramento  disciplinar  da chamada “comunicacéo
socia”, termo que, no Brasil, compreende basicamente o0s processos indituidos da
comunicacdo indudrid e as préicas profissonas socidmente legitimadas como
jornadismo, propaganda, relagdes publicas e radidismo & televiso.

Na década de 1980 ja era visivel, anda que ndo necessariamente de fécil
interpretacdo, a diferenca que a entrada em cena das cameras portéeis de video e do
videocassete (Sstema VHS) estavam fazendo nos modos de se produzir, fazer circular e
conaumir informacdo. Desde a década de 1990, outras novas midias vém
desestabilizando e fazendo outras diferencas na concepgdo de préticas mididicas. num
primeiro momento, a massificacdo ainda que relativa dos computadores pessoais €, mais
recentemente, sua transformacdo em equipamento mével no formato notebook com
aces0 a Internet sem fio (wirdess); smultaneamente, 0 desenvolvimento dos aparelhos
de telefonia cdular, para onde convergem fungbes audiovisuas, incluindo conexéo com
Internet.

N&o se trata, numa conjuntura de dta vishilidede tecnoldgica, de fazer gpologia
da técnica, como se éa por s 6 fosse capaz de promover processos de subjetivacdo ou
emancipacdo de individuos e coletividades. E a relacd do usuaio com a tecnologia,
uma espécie de agenciamento homemrméguina, que va apontar COMO  projetos
comunicacionais e culturas sdo condruidos dentro de uma perspectiva de
desenvolvimento socidl.

Quando s diz “uso dos meios’ ha, portanto, um movimento que faz um desvio
epigemolégico no pensamento  comunicacioral entdo vigente. O avango tedrico se
evidencia no dedocamento dos estudos da comunicacdo desenvolvidos até entéo como
“ciéncia do comportamento” para a comunicagdo como “ciéncia da cultura’. Em outras
palavras, hd um dedocamento dos estudos sobre os efeitos dos meios e das mensagens
para 0s modos como a no¢do de “uso dos melos’ va se traduzir, por sua vez, nos modos

como aculturavai interferir como mediacdo socia nos processos comunicacionas.

Préticas sociais como préticas

de producéo de sentido

No Bradl, didintas préticas socias, se compreendidas como préticas mididticas
OuU comunicacionals, sugerem uma no¢do deste “uso dos meios’. Em especid no ambito

das culturas populares urbanas, memoérias das tradicbes e novas manifestagBes poéticas

vém sendo condantemente reinventadas na medida em que se aticulan e s
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reproduzem pela repeticdo dos processos rituais ou pela sua inser¢do na linguagem do
audiovisud. Circuitos culturais tendem a sofrer mutagbes na medida em que s
conectam e se cgpturam nas digtintas formas de existéncia midiética, de modo gerd, e
digintas formas de exigténcia digital, de forma mais especifica, de acordo com as novas
— e sempre novas — tecnologias.

Quando se trata do ambito do popular no Brasil, a redidade das favelas e das
periferias urbanas é apresentada a sociedade “do asfdto” ndo raro como o foco
condituinte do imagin&aio da violéncia, segundo versdes produzidas do lado de fora
dessa redlidade via comunicagdo de massa, em especid das reportagens jorndigticas.
Ese imagin&io da violéncia, no entanto, € indgente mesmo quando mudam os
narradores do cotidiano urbano. A violéncia continua sendo narrada, encenada e
dramatizada, mas a diferenca € que hoje, segundo a nogcdo do “uso dos meios de
comunicagdo”, edte imagindrio tende a ser construido também com versdes do lado de
dentro dafavela

A condicdo de pobreza certamente reflete a ma e mesmo a ndo-distribuicdo de
renda, e a violéncia, segundo perspectivas materidistas, tem relacdo direta com os
nivels de exploracdo econdmica e dominacdo smbdlica Se o popular, ndo se
confundindo com a massa nem com as dites, carega ajudas evidéncias de que s
condtitui no limbo do consumo de bens materias, cria-se a idéia, certamente mordista,
de que sua correlagdo contemporanea com 0 uso das novas tecnologias seria uma
espécie de contra-senso das classes subdternas na medida em que sdo vitimas do
proprio desgjo de consumo.

No entanto, os sentidos que o popular urbano atribui a S mesmo se da, entre
outros modos, peda sua rearticulagdo constante com distintos modelos de comunicacdo
proporcionado pelas novas midias, e, nos dias hoje, em especid com as midias digitas.
A passagem de século e de milénio tem sido um tempo em que o popular, hoje, se
recondtitui numa espécie de popular digita, quando ndo um popular cibernético. Trata
£ exaamente dos usos mididicos com que o popular urbano reinventa suas préticas
culturais. Quando o popular se encontra com 0 que ha de mais atud em tecnologias de
comunicacdo, pode-se fdar que se trata de culturas hibridas (Garcia Candlini),
gncretismos (Massmo Canevacci), mediagdes da cultura na comunicagdo ou lugar de
mesticagens e regproriactes (Martin-Barbero). Em todo caso, interessa a reconversio de
perspectivas sobre o popular na medida que ele se conditui em meio a condicdo de

massa, mas a0 mesmo tempo inventando modos de sair e ultrapassar esta condiczo.
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A favda, a patir do momento em que captura e faz uso de ferramentas
mididticas, tende a fdar de § — para dém dos registros etnogréficos, sociolégicos,
jorndisticos como os modos de representacao e interpretacdo de seus modos de vida. A
captura das tecnologias mididicas por parte das camadas populares demanda um novo
tipo de escuta socia. O modo como o discurso da favela — do popular, portanto — vem
sendo produzido é através da auto-gestdo de processos comunicacionais, em que 0S
modos expressivos s80 ndo apenas as ferramentas da cultura (o corpo, a camiseta, a
musica, o grefite, enfim, os saberes populares), mas também a midiatizacdo ds diversos
processos culturais. Se ha tempos a cultura tem desempenhado €la mesma esta condicéo
de midia de 9, no que o0 pexquissdor braslero Luiz Betrdo desgnou de
“folkcomunicagdo”, nos dias de hoje o0s processos de midiatizagdo passam a
redimensonar esta fungdo e a cultura passa a ser a ambiéncia mediadora de tais préticas

comunicacionais.

Circuitos culturais e mediagtes
dos cir cuitos comunicacionais

Havia um tempo em que s dizia que uma das fungbes dos meos de
comunicagdo de massa era dar proeminéncia a pessoas e coisas. O datus socid seria
dado ndo apenas segundo o0 poder econdmico ou politico, mas também, nesta era dita
informacional, segundo a vishilidade atribuida peda midia de massa. Acontece que este
principio de vishilidade de pessoas e coisas tem, nas préticas profissonas da
comunicagéo socid, o crivo permanente de linhas editoriais (caso do jornalismo) e das
determinacfes empresariais e edratégias de marketing das empresas de comunicacdo
(caso do radidismo e da TV em gerd). N&o raro, por conta destes crivos € que, no
imagin&io socid bradileiro, favda e viodéncia o temas em ged fortemente
relacionados.

Acontece ainda que por conta destas abordagens € que, no imaginario midiatico
de massa, o referido principio de vishilidade gera também <éries de disfungbes no
ambito do popular, principamente para moradores de favelas e periferias nas cidades
brasleiras quando se trata de insercdo socid no mundo do trabaho. A propria
midiatizacGo do mundo fornece agumas pisas sobre eta questdo. Conforme a préatica
socid de “uso dos meos’, numa epécie de exigéncia mididica paa dém da

comunicagdo de massa, confere-se uma linha de vishilidade a individuos que, de forma
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mais auto-biogréfica, produzem seus proprios discursos e tornamse personagens da
cidade.

Personagem 1 (MC To): “Quando se pede emprego em Séo Paulo e se diz que é
do Capdo Redondo ja tem um preconceito. Todo mundo vé o Capdo com outros olhos.
Ja ndo aceitam e faam: ‘Do Capao? Ah, tA bom'. E quando vocé sai, jogam siaficha
dentro do lixo”.

Personagem 2 (DJ YlIsdo): “Eu trabahava numa obra Comecamos a exigir cesta
basica, registro na carteira, vae transporte. Comecamos a dar de frente com o gerente,
com o dono da empresa. Até que o0 ‘carad marcou para a gente receber (pagamento),
‘ndis  (n6s)® ndo fomos, e a policia estava 14 No outro dia, voltamos 14 A policia
presente, o cara falou que todo mundo que ‘trampava (trabalhava) na obra foi demitido.
‘O, ta (estd) todo mundo demitido, vocés e toda a obra. O pessoa que ndo reivindicou
nada para nd ser demitido, foi mandado embora a mesma coisa. Foi a Ultima vez que
trabalhe fichado (com carteira registrada). Nunca mais. Tudo que fago € por conta. Dou
um jeito de fazer eventos, vender camisetas, boné de time (de futebal), rifa Tem o
barzinho, bol& com jogos de futebol e continuar com o grupo (musical Negredo)”.

Personagem 3 (DJ Alé): “Tenho 31 anos. Ja desisti de procurar emprego porque
gasto R$ 10 por dia para ‘rodar’, comer na rua, para poder ficar o dia inteiro procurando
emprego. E isso eu ndo tenho. Apesar de fazer muitas coisas, ndo tenho na carteira o
registro que pedem’”.

O depoimento dos trés personagens acima, habitantes da Favela Goddi, no
Capdo Redondo, periferia da Zona Sul da cidade de S&0 Paulo, estdo egistrados no
DVD 100% Favela, encontrado a venda em lojas de departamento de rede nacionad
brasleira Na capa do DVD s |I& “A renda liquida dete DVD sera destinada a
Asociacdo Periferia Ativa’. O DVD, com direcdo de Silvia Bidlliat, foi produzido pelo
Projeto 1 da Sul, coordenado pelo DJ Ferréz, e pelo Negredo, grupo de rap composto
pelos trés personagens da Favela Godoy, “quebrada ai no Capdo Redondo muito
versada pelo Cachorro Louco’. O Cachorro Louco a que se refere o texto na
gpresentacdo do video é Mano Brown, cantor e compositor do grupo Racionais MC,
considerado um dos mais conhecidos rappers do Brasl e um dos “padrinhos’ artisticos
do Negredo.

3 Mantivemos, na transcricdo das entrevistas, a legenda em portugués com a oralidade registrada no
proprio documentério. Os grifos, os parénteses e as aspas S80 NOSSOS.
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Em resumo, o video, produzido em forma de documentario, narra como O
Negredo se organiza enquanto grupo musicd na medida em que pratica um hibrido de
aivismo e empreendedorismo cultura comunit&io na periferia de Séo Paulo. A
narrativa, conduzida principamente por DJ YIsdo, tem como foco a producdo do show
de lancamento do CD do grupo. Animado pela idéa de autogestdo comunitaria, 0 grupo
utiliza-se da producdo smulténea do DVD para mostrar como se processam, na favela,
as relagbes do grupo de musicos e animadores culturais com 0 entorno socid em que
vivem: familiares, moradores, outros artistas, empresiios, traficantes de drogas,
criminosos, Igrgae policia

Feito com camera digitd em maos, num redismo tipico dos documentarios, o
filme exibe, em imagens por vezes trémulas, as ruas edreitas e tortuosas da periferia da
Zona Sul da cidade de S0 Paulo. Apesar do estranhamento da cidade grande, que
sugere uma certa fragilidade da existéncia de todos e cada um na maior metropole sul-
americana, 0 rotero enfatiza uma certa poténcia da organizacdo comunitaia na
producdo de um “discurso de 9”7 em meio a uma condicdo massiva do cotidiano na
periferia. A violéncia urbana, em especid 0 massacre de 111 presos ocorrido na Casa de
Detencd0 do Carandiru, em 2 de outubro de 1992 na cidade de S&o Paulo, com
repercussdo internaciona, foi 0 que gerou, nos trés personagens, a “necessidade de se
expressar” sobre a redidade socid dos habitantes da periferia da metropole, onde a
violéncia é umaingtdacéo cotidiana

Antes do processo de midiatizacdo, propriamente o “uso dos meios’, porém, o
que h& sdo outras préticas sociais, um saber-fazer comum e de dominio publico, no caso
o hip hop, como “modo de expressdo” coletiva. O hip hop, em especid o rap, como se
sabe, tem sdo um dos eementos da cultura popular urbana que, no Brasil, vem
formando ambiéncias socioculturais em que segmentos da juventude das periferias das
cidades produzem ndo agpenas seus modos de exigéncia smbdlica, mas também
reinventam suas condigbes de existéncia econdmica O que seria uma hipdtese ganha
evidéncia nas imagens do document&io — bem lembrado, produzidos por eles mesmos.
Na produgdo do show de gravagdo do CD, registrado em DVD, moradores montam
barracas de comida e bebida na rua, técnicos de sonorizacdo cuidam dos detalhes
acidticos, oper&rios montam a edtrutura do paco, um DJ faz o teste de som entre
paraferndias de equipamentos eetronicos, um grupo de grefiteiros aribui formes e

cores aum portdo de garagem com a devida autorizacéo da moradora da casa.
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O show, organizado com participacd comunitaria, acontece numa das ruas da
favela Nas imagens diurnas, ainda durante a preparacdo do evento cultural, um certo
anselo trangparece numa trupe de jovens que, sentados na cacada, parecem aguardar a
hora do show logo mais a noite. Nas imagens noturnas, a rua, entdo lugar de passagem
de attomévels e pededres, torna-se, naquela ocasido, espaco de uma sociabilidade
reinventada através da producéo culturd. A rua do evento, nas imagens do video, ganha
ares de uma “rua subjetiva’, com o trandto de seus moradores, de outras gentes de
outros bairros, movimentagbes da multidéo, gestudidades de coreografias coletivas e —
COmMo sugerem asimagens do audiovisud — cores, sons, odores, sabores.

Quando s trata de cultura popular urbana no Brasil, as préicas socias
evidenciam como a cultura, no mais das vezes, tende a ser produzida também a partir de
praticas do mundo do trabalho, até porque a propria arquitetura da favela € daguelas
praticas de linguagem que se evidenciam na paisagem urbana como um saber-fazer de
dominio publico, uma tecnologia que migra dos grandes empreendimentos de
condrucdo civil e s golica na reinvencdo da sobrevivéncia nas cidades brasleras.
Além da arquitetura, este também € o caxo do grefite, demento fundamenta na
ambiéncia do hip hop. A préica poética dos grafiteiros se da com latas de spray,
compressores e pistolas de jato de tinta, ferramentas de trabaho cujo manuseio também
ndo é segredo porque o as mesmas ferramentas usadas em oficinas mecanicas, obras
de condrucdo civil, funilarias e oficinas de pintura As imagens que surgem deste
manuseio de ferramentas de trabaho, e que déo ares subjetivos as paredes da favela
também ndo s segredo, pois SB0 imagens correntes no imagin&io urbano: véem-se
automovels, cantores populares, icones religiosos como a imagem de Jesus Cristo.
Como se percebe no documentario, so imagens do mundo do trabaho produzidas na e
pela favela, na medida em que se faz usos da midia como modo de producdo da
cidadania e da subjetividade.

No entanto, o imagin&rio da violéncia persste quando, durante a producdo do
evento culturd, o documentario registra uma patrulha da Policia Militar de Sdo Paulo
investigando uma casa da favela Criangas e adultos, entre curiosos e apreensivos,
asssem a cena em que policiais amados rendem hipotéticos suspeitos de dgum crime,
colocando-os de frente para a parede e com as maos ao adto. Em outra cena, na hora do
espetaculo na rua, segurancas do evento, possivelmente moradores do proprio loca em
trabaho temporario, revisam participantes da festa a0 entrarem no recinto do show de
lancamento do CD.
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V&ios grupos de rap sio convidados a compor o show, numa espécie de parceria
para a redizacd do evento. Configura-se um circuito culturd em torno do hip hop
como ambiéncia agregadora da coletividade dos moradores de periferia. O rapper Mano
Brown, num dos trechos do documentério, lembra que o discurso da periferia € o do
individualismo, do “cada um por §”, mas que no hip hop se diz “nos’, sugerindo, no
vocabul&io usado, uma dimensdo do trabaho coletivo traduzido em paavras de ordem
como “unido” e *“respato’.

O caso da Favda Goddi, no Capdo Redondo, que vem se tornando um entre
muitos exemplos da mediacdo das préticas culturais no campo do audiovisud, ilustra
um modo de autogestdo da comunicacéo e da cultura que possbilitam tornar publica
uma pequena higtdria urbana em suas singularidedes. Ou sga, ilustra 0 modo de uma
comunidade produzir uma escritura no mundo, a partir do momento em que a favela se
torna, também, uma favela digitd. Assm, de fato, o que parece mesmo estar em jogo é
a supremacia dos meios de comunicacdo de massa como Unicas fontes na formacdo do
imaginario contemporéneo. Entram em cena as coletividades, com desgo de s tornar,
€elas proprias, sujeitos da comunicacdo, da cultura e, portanto, da histéria

E vde enfdizar: a gpota numa autogestdo da cultura e da comunicacdo era
também uma gposta num sujeto Smultaneamente raciond e emotivo, e ja ndo mas o
yjeito aomizado e supostamente passvo das primeiras incursdes tedricas da mass
communication research americana Tratava-se, portanto, da congtituicdo de um sujeto
gestor de outros saberes, outras epistemes, outras poélicas, outras préticas
comunicacionals, na relagdo com sua dteridade socid, na relagdb com as noves
tecnologias e nas rel agbes consgo mesmo.

Ja havia agui a emergéncia de um novo pensamento comunicaciond a partir da
invencdo de didintas préticas socias que se traduzem como préicas mididicas. De
figurante a personagem principd no enredo da vida cotidiana td qud em filme de
cinema, a imaginagdo criadora do cidadd® comum € que também potencidiza a
congtrucao de modos de fugir deste — por vezes conformado e tedioso — mundo de hoje.
Mas, paa uma atud angidtia, tavez hga um novo entusasmo. Uma vez inventados os

meios, e 0s modos de usa-|os, resta promover afuga.

Pensamento comunicacional
nas praticas sociais urbanas
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A poética produzida nas culturas urbanas bradleiras, que nem sempre s
enquadram no que chamam de novos movimentos socials, sugere que, quando se trata
de questbes comunicecionais, pode-se condderar que préticas atidicas e culturas
emergem no cotidiano de digtintos grupos tendo como base um modo de fazer circular
informages e idéas. H4 cetamente, um processo de diferenciacdo entre os
dispositivos poéticos e comunicacionais, principdmente peo fao de que arte ndo
necessariamente busca comunicar um sentido comum ou univoco.

Acontece, porém, que, Se condderarmos a comunicacdo em sua forca
paradigmética na condituicdo da cultura contemporénea, pode-se perceber como, nos
movimentos sociais e culturals, 0 pensamento comunicaciond e expressvo emerge ao
modo de préticas de producdo de linguagem em géneros variados, que vao das artes
eruditas ao artesanato, da linguagem ord a linguagem visud e musica, quando ndo do
Cruzamento entre elas.

Estas préticas sociais ndo sfo exatamente 0 que se entende como as praticas
profissonals da comunicagdo socid — jorndismo, radidismo & televisdo, reagles
publicas e propaganda. S8o, ito sm, modos singulares de produzir e fazer circular
informagbes. Mas que dternativos aos chamados meios indudtrials da comunicacéo de
massa, S0 discursos transversais aos sstemas de informagdo hegemani cos.

Quando se trata de estudos em comunicacdo, convém lancar mao de perspectivas
tedricas que compreendam tais préicas poéticas, invariavedmente préicas mididticas,
como temas proprios deste campo do saber. Portanto, trata-se de consderar o fendmeno
contemporéneo em que distintas préticas socias e culturas vém se cordtituindo como
forma de produzir mediagbes e intervencbes no pensamento comunicaciond brasileiro
€, por extensdo, latino-americano.

Deve-se considerar, no plano tedrico, a passagem historica dos estudos dos
efeitos para 0 uso dos meios tecnologicos na producdo, circulacdo e consumo de
informagdes nos dias de hoje. No plano empirico, visudizam-se modos de invencdo de
digintos circuitos comunicacionas em diferentes redes de movimentos socias no
Brasil. O que se vé no ambito da cultura popular urbana no Brasl, € a criagdo e a
invencdo de oficinas mididticas, em que s evidenciam préicas culturas como a
producdo de ambientes em que circulam as informagcbes na producdo dos discursos
relativos a cidadania e a subjetividade.

Além do tema das mediagBes (Jesls Martin-Barbero), pelo menos dois modelos

tedricos no campo da Comunicacdo permitem conceber préticas poéticas como préticas
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comunicacionais. a folkcomunicacdo, do brasileiro Luiz Betréo, e a visio ritud da
Comunicacdo, do americano James Carey. Nestes dois modelos tedricos, concebem-se
praticas socias como préicas comunicacionals na medida em que as consderam
smultaneamente como préticas de produgéo de sentido.

Do modelo tedrico de Bedltrdo, interessam os modos como as mediagbes da
cultura popular sdo concebidas como veiculadoras de informagbes. Do modelo tedrico
de Caey, interessam os rituas de vinculagdo socid para dém dos difusionismos
culturais e comunicacionais. Entre Beltréo e Carey, 0 que ha é a ampliacdo do campo
comunicaciona que passa acompreender, debaixo de seu guarda-chuva tedrico, préticas
socias que et dém das profissdes indituidas e ja legitimadas da chamada
“comunicagdo socid”.

A partir destas perspectivas teodricas, concebemse préticas expressvas da
cultura e 0 uso das tecnologias midaticas como modos de invengdo de novas préticas
comunicacionais que atravessam a condicdo molar da chamada comunicacdo de massa.
Desde a década de 1980 se observa, nos estudos em Comunicagdo, a emergéncia de uma
certa vidhilidade da tecnologia audiovisud como ferramenta de digtintos grupos sociais
no Bras|l e naAméricaLdina

No entanto, mais que a vishilidade atuaizada pela tecnologia, o que tem sido
proprio desta “era digitd”, interessa mas propriamente 0 agenciamento em que se
cuzam as diferentes formas de exigéncia na redacdo homemrméguina. Ou sga, a
vishilidade de digtintos segmentos sociais, no Brasil, passa hoje pelo uso que se faz de
tradicionais formas de expressio culturd na relagdo com as mais recentes tecnologias de
registro e comunicacgo digitd.

Segundo 0 espanhol-colombiano  Jesis Martin-Barbero®, a configuragio das
identidades culturais teria, como um de seus atuas regisros, o fato de que as novas
tecnologias seriam o0 ponto culminante de uma certa “operacdo antropoldgica’. Edta
operacdo redtivaria a légica evolucionista que converte o Outro em “atrasado”’. Assm,
como sustenta 0 autor, 0 que condtitui a identidade, no caso latino-americano, € o que
nos fata, “o que nos condtitui € a caréncia, e do que carecemos é atecnologia produzida

pelos paises centrais, 0 que vai nos permitir o salto paraa modernidade’.®

4 MARTIN-BARBERO, Jes(is. Dos meios as mediacdes — Comunicacao, cultura e hegemonia. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 1997, p. 256.
® |dem.
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Portanto, a cultura contemporanea, neste caso a cultura popular urbana, em
paises latino-americanos como o0 Brasil, vem sendo reinventada em condigBes
socioecondmicas que trandtam entre reinvencdo de tradicbes e experimentacbes de
linguagem com novas tecnologias Conddera-se, portanto, nesta Stuagdo, se ndo a
producéo, o consumo de novas tecnologias como ingténcia em que se cria um sentido
politico no qua se artticula a relagdo entre produgdo de saber, producdo econdmica e
novas relacbes de poder na sociedade brasileira. Cabe redefinir, quando se trata das
questBes entre comunicacdo e politica, as nuances em que as circungtéancias agregam a
producdo de bens simbdlicos com a producdo de riqueza no que oS cientistas socias
Antonio Negri e Maurizio Lazzarato chamam de “trabalho imateria”.°

O chamado trabdho imateria, segundo Negri e Lazzarato, se relaciona com o
processo pelo qual o processo socid torna-se processo econdmico. E o que é mais socia
é exdamente a linguagem, a comunicagdo.’ A redlacdo entre comunicacd e
desenvolvimento, portanto, pode se traduzir numa outra férmula comunicacéo “€’
desenvolvimento, a patir da condderagdo, hoje fundamentd para as camadas
populares, de que distintas formas de producdo de saber, incluindo os saberes
comunicacionals, ganham outro edatuto, certamente numa perspectiva airmativa, na
emergéncia de didintas formas de subjetivacdo e emancipacdo coletivas na vida
contemporanea.

Para dém dos produtos da chamada indistria culturd, que sfo resultado da
moderna e ndo rao enfadonha cultura de massa, interessa andisar a emergéncia
sngular de digtintas formas de producdo cultura, verdadeiros laboratdrios socias em
gue saberes mididicos sdo congruidos em condigbes economicamente adversas em
paisess como o Brasl e de modo gera, na América Latina Para dém do modeo
funciona da comunicacdo de massa, em que se concebe um imagin&io mididico
comum e supodamente homogéneo, deve-se perceber na profusdo das préticas
midiaticas contemporaneas que 0 “em comum”, nos dias de hoje, deve ser percebido em
sua multiplicidade.

Esta multiplicidade do “em comum” se di cetamente no uso dos meios de
comunicacdo, mais precisamente no uso das tecnologias que condtitui processos de

midiatizacdo das culturas populares urbanas. No entanto, a sSngularidade destes

® LAZZARATO, Maurizio & NEGRI, Antonio. Trabalho Imaterial: Forma de vida e producdo de
subjetividade. Rio de Janeiro: DP& A, 2001.
" Idem, p. 47.
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processos de midiatizacdo € condituida ndo em seu carder de “veculagdo” de
informagOes, que logo recondtituiria o velho moddlo difusor da comunicagdo. Antes, tdl
sngularidade s da no que o professor bradleiro Muniz Sodré designa como
“vinculagdo”, que compreende “préticas edtratégicas de promocd0 ou manutencdo do
vinculo socid, empreendidas por aghes comunitaristas ou coletivas, animacdo culturd,
aividade sindicd, didogos etc. Diferentemente da pura rdacdo produzida pela midia
autonomizada, a vinculagdo pautase por formas diversas de reciprocidade
comunicaciond (afetiva e dia 6gica) entre osindividuos’.®

A aribucdo de vaor aos saberes produzidos fora dos circuitos culturais
socidmente legitimados supBe colocar em cena digintos modos como as préticas
culturais dites subdternas se afirmam quando se cogita a interface entre cultura e a
midiatizacdo do mundo contemporaneo. Neste caso, a relacdo entre comunicacdo e
desenvolvimento passa ndo mais pela legitimacdo de uma suposta vishilidade de grupos
ou classes sociais nos meios de comunicacdo de massa, pelo volume de informagoes
consumidas pela massa populacional ou pela perspectiva que pensa a comunicacdo
como ferramenta de difusdo de va ores socia mente homogéneos.

Ao contrério, a perspectiva do “uso dos meios’ aponta para outros aspectos, que
inclui os modos como digintos atores socials reinventam circuitos comunicacionas e
culturais como edtratégias de producdo, circulacdo e consumo de outras informacOes,
outras idéias, outros saberes, outras epistemes, no mundo contemporaneo. Quando se
trata de comunicacdo, certamente que estes processos de producdo de subjetividade
demandam novos modos de escuta sociad e uma constante reeducacéo do olhar sobre o

gue é aredidade social e como eladeveriaser.

8 SODRE, Muniz. Antropol égica do Espelho— Uma teoria da comunicacéo linear e em rede. Petrépolis:
EditoraVozes, 2002, p. 234.
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