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Resumo

Egte projeto € um trabaho de iniciagdo cientifica que se iniciou em agosto de 2006 e
terminara em junho de 2007, consiste em um levantamento detalhado da arte de rua de
regibes da metrépole de Séo Paulo e uma reflexdo sobre a linguagem das culturas
juvenis exigentes neste ambiente urbano. Essa pesquisa relaciona design, metrOpole e
intervengBes urbanas, um contexto em que 0S jovens que auam nesta &ea etdo
inseridos promovendo acdes que modificam a paisagem urbana, so linguagens visuais

gque possuem particularidades referentes a0 edtilo de cada pessoa A pesquisa visa
entender as expressdes visuas referente a grafites, pichagdes, esténcil e dickers, e tém
como objetivo especifico refletir sobre as apropriagbes imagéticas do espago urbano em
materiais gréficos destinados ao plblico jovem.t
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Base empirica e o processo metodol 6gico

Para a redizacd0 desta pesguisa referente a arte urbana formouse um grupo de estudos
gue abrange alunos do curso de Fotografia e Design Gréafico da Universidade Senac.
Inicdadmente foi redizada a pesquisa iconogréfica, aravés de registro fotografico das
expressfes visuais encontradas nos locais, em busca do registro ndo sO da ate
esponténea que engloba grafite, pichacéo, dickers, esténcil e lamb, mas também da
comunicacdo visud exigente no contexto urbano de forma gerd, por exemplo, a
comunicacdo de origem de campanhas publicitiias e 0 design vernacular (estética que
gpresenta caracterigticas regionais) como faixas e placas confeccionadas artesana mente.
Parddo a iso foram vistados gderias e eventos referentes ao universo da arte de rua,
por exemplo a Gderia Fortes Villagca e a Gderia Choque Cultural que digpdem de um
variado repertdrio de obras de diversos artistas da arte urbana, com o intuito de observar
a linguagem visud apresentada por estes egpagos culturais que veiculam informagoes e
abrem espaco para a arte de rua.

1 Trabalho apresentado no |11 Intercom Jdnior — Jornada de Iniciagdo Cientifica em Comunicaggo.

2 Autor: lvan Ordonha Cechinel, graduando do 7° Semestre do curso de Design Gréfico do Centro Universitario
Senac, email: lvan_ordonha@hotmail.com
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A patir do levantamento, foi estabelecido um critério de categorias de andises o qua
cada auno ficou responsavel por um seguimento, NO caso agui Proposto, O critério ided
paa uma andise técnica e podeiormente a verificacd da sua influncia em
comunicagles visuals, € 0 suporte, a base das linguagens urbanas. As duas outras
divisdes das categorias de andises sd0 a ocupacdo urbana e a linguagem das
Intervengdes urbanas.

Apbs esta pesguisa de campo redizouse a identificacdo em busca de verificar como
edta estética encontrada nas ruas € aplicada em produtos graficos, por exemplo, encartes
de CD, folhetos e revistas sobre 0 assunto e de que maneira esses materiais gréficos se
relacionam com o publico a que estdo direcionados, rdagdes que se identificam com o
universo informaciona do usu&io.

A pesquisa abrange um recorte geogréfico correspondente a determinadas ruas da zona
sul e da zona oeste da cidade de S&o Paulo. A parte da pesquisa de campo aqui descrita
corresponde a ruas da zona oeste, so elas. Fradique Coutinho, Cardeal Arcoverde e a
Avenida Heitor Penteado todas na zona oeste de Séo Paulo.

Essa regido foi escolhida para a pesguisa de campo por condituir uma érea de
concentracdo em manifestagdes urbanas, dém de haver nesta &rea gderias e adiés que
dispdem obras de artistas que atuam com arte urbana. Na rua Fradique Coutinho por
exemplo h4 a gderia Fortes Villaga que em setembro de 2006 apresentou uma
exXposicdo com obras dos “Gémeos’. Proximo a rua Carded Arcoverde tem-se a gderia
Choque Cultura e a Gréfiteria, ambas ligadas a0 universo da arte de rua.

A rua Fradique Coutinho, locdizada na VilaMaddena € em grande parte residencidl.

Os poucos estabelecimentos comerciais exisentes na Fradique Coutinho, geramente
ocupam espagos equivaentes a uma residéncia adaptada para uma edificagdo comercid,
ndo ha lojas em sequéncia, cada estabelecimento na maioria das vezes tem resdéncias
como vizinhos, encontra-se principdmente lojas de artigos de mobili&io, restaurantes,
livraria e prestacdo de servicos.

Cada estabelecimento comercid gpresenta um edtilo particular que na maioria dos casos
podemos identificar que ha um projeto de design veiculando conceitos atrelados ao
produto ou servigos oferecidos pel o estabe ecimento, criando uma temética prépria.

Havia imagens de xilogravura, sickers e sencil coladas em muros (Fig.1). Nesta érea

haviatambém um muro pichado e aguns grafites junto aos lambs.
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(Fig.1)
Outro ponto visitado na pesquisa de campo é a Av. Hetor Penteado, érea de grande

circulacéo de veiculos. HA grande variedade de estabelecimentos comercials, gpesar de
estar préxima a Fradique Coutinho ndo segue o padréo de conservacdo encontrado na
rua residencid, em adguns pontos ha lixo na cacada, dgumas fachadas ma conservadas
e gpresentando exagero de informacdo visua, ha menor incidéncia de gréfite em relagéo
a Fradigue. Ha também pouca quantidade de sticker, 0 que s observa mais € a pichacéo
de ‘tag’ (assnaturas em pichacdo) feitas com @iz em pequenas &eas das paredes, em
lugares baixos como muretas que beiram a calcada

A tercdra etgpa redizorse na rua Carded Arcoverde, nesta regdo percebe-se
manifetagcdo em gdfite, pichacdo, dicker e lamb. Observando o contexto de forma
gerad, andando na calcada podemos ver que pichagdes, em maor ou menor quantidade,
disputam o espago junto a placas e faixas de imobilidrias (Fig.2). A maior concentragdo
de Grdfite encontrase nas escadarias, Grdfiteros preencheram toda esta &rea das
paredes com eaborados desenhos de edrutura variada, formas entrdlacadas que
compdem manchas gréficas com intensa variedade de cores. Os lances de escada
conduzem o pedestre a trandgitar em meio a verdadeiros painéis de grafite transmitindo a
sensacdo de estar em um mundo a parte do contexto tradiciona urbano, fazendo com
gue o pedestre “navegue’ em uma mar de cores e edruturas gréficas que corvida o

observador adirigir sua atencéo para este mundo fantasioso do grafite.

(Fig. 2)'

Mais a frente observa-se pichagbes em peguena quantidade, porém a incidéncia de
pichacd se mostra constante por toda a cardedl, € mais densa a partir do ponto centra
da Arcoverde seguindo aé o fim (Fig.3).
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A comunicacdo comercid de forma gerd, como placas faixas, outdoors ou fachadas de
estabel ecimentos comercias convivem com a pichacéo e grefite.

Em diversas edificagbes da Arcoverde ha dtickers colados nas paredes contendo
diversas informagdes gréficas e textuais, os gickers se encontram em maior parte atrés

de placas de sndizaco de transito, por exemplo, placas de proibido estacionar (Fig.4).

(Fig-3) (Fig.4)

Panorama da arte de rua na cidade de S50 Paulo

S&0 Paulo é uma cidade cinzenta...quem concorda com esta frase certamente ndo presta
atencdo ao seu redor quando se dedoca pela cidade. As manifestagtes visuais em grafite
tomam conta dos muros de S8o Paulo com grande variedade de cores e uma verdadeira
exploso de criatividade, que utilizam como suporte a arquitetura da capita.

Considerada a locomotiva do pais Sdo Paulo é uma das maiores cidades do mundo em
aspectos geogréficos, econdmicos e culturais. A quantidade de grafite na cidade é
grande, consderando a extensdo territorid da capitd, duvido dguém sar na rua, s
locomover de um lugar a outro em SZo Paulo e ndo avisar dgum trabaho de gréfite
ocupando agum muro da cidade.

Atudmente, em nossa sociedade, no que e refere a paisagem urbana de grandes centros
metropolitanos, como por exemplo a cidade de S&o Paulo, observamos que as
manifestagbes das imagens presentes no cotidiano do ser humano, desde os primordios
da organizacdo socid, se faz presente neste momento densamente através de regstros
redizados por meio de grafite e pichacdo aém de dickers, lamb, e demais expressdes
visuas.

ManifestagOes realizadas por imagens confeccionadas a partir de acontecimentos do dia-
adia ou da imaginacdo individua ou coletivas de determinado grupo socid ndo sfo
exclusvidade do periodo moderno, ainda no periodo pré-histdrico podemos observar
registros do cotidiano tendo como suporte principamente as paredes rochosas das
cavernas, as chamadas pinturas rupestres possbilitaram a identificacdo nos das de hoje

de costumes que remontam a um periodo, que apesar de rudimentar, registrava parte de
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seu cotidiano  demondrando uma linguagem simbdlica prépria revelando, ja naguele
tempo, a exigéncia de uma preocupacdo em registrar imageticamente idéas, ideologias,
costumes, sonhos, desgos, aspiragies que representam até os dias de hoje a vivéncia de
determinado grupo socia no dado periodo.

Metrépole super dindmica e acdlerada S&o Paulo tem em sua paisagem, dém do gréfite,
muitas outras formas de linguagem visua que disputam 0 espaco urbano, por exemplo a
pichacdo, que assim como o grefite € um expressdo visuad esponténea. Ha também a
veiculacdo de informacéo proveniente da publicidade como outdoors (recém proibidos
pela prefetura), uma infinidede de placas, comunicacdo de cardter vernacular (faixas e
placas gerdmente confeccionadas manuamente e gpresentando caracteristicas estéticas
regionais), ém da comunicacdo da sndizacdo oficid de trangito.

Todas edas linguagens veiculam informagbes visuals, sga para conduzir o fluxo no
caso da sndizagdo de trandito, sga propaganda para anunciar um produto ou expressar
idéias e ideologias, sga por cardter transgressor e demonstracdo de dominio subjetivo
do espaco de determinada érea através da pichacdo, ou expressdes visuas particulares
gue definem amarca visua de uma pessoa ou grupo de artistas, como no gréfite.

A pasagem urbana é forrada por maré de linguagens visuais que veiculam
informagbes dos mais variados tipos.

Outros eementos de ordem estrutural colaboram para 0 caos na paisagem urbana que
propicia a polui¢do visua, por exemplo fios de energia ou edificagbes deterioradas, ruas
ou cdcada sujas, em determinados lugares que dispbem de prec&io servico de
Saneamento.

Esses dementos edtruturais e formas de expresséo contribuem para o ritmo frenético
presente em S8 Paulo. HA um interessante paradoxo nesta sensacdo de dinamismo no
meio urbano que se conditui cada vez mais frenético, todas formas de veculagéo
informativa estdo ettéticas, fixadas em determinado ponto, e obviamente quem trandta
S30 as pessoas nas cacgadas, 0s motoristas que passam de carro, 0 usu&io de transporte
publico que passa de 6nibus e que durante o trgeto se confronta com todo esse caos de
informacéo que Se apresenta de diversas formas.

Em meo a ese ma de expressdes informecionals, para uma linguagem visud se
destecar e drar a aencdo do publico € necessirio agpresentar uma estrutura gréfica
consgente e se dispor em um ponto chave que propicie facilidade de observacéo para
guem passa na frente. Por issO essa € uma preocupacdo recorrente entre grefiteiros e

pichadores que buscam locais privilegiados no fluxo de passagem do publico.
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“Porém, a percepcdo urbana ndo € um dado, ndo se manifesta como uma certeza, mas é
um processo e uma possibilidade. Altera-se conforme as caracteristicas socioculturais e
informativas (repertdrio) do morador da cidade e submete-se as caracteristicas fisicas,
econdmicas e de infra-estrutura do proprio espaco urbano. E, portanto, fragmentada e,
mals do que is, localizada, nesse sentido, a percepcdo urbana transforma-se em
ambiental” (FERRARA, P4g.107, 1993).

Pichadores se ariscan no dto de prédios onde nenhum eemento de publicidade
conseguiu acancar, chegam soberanos para se mostrar a0 publico da grande metropole
que observa com certa perplexidade e se perguntam: como conseguiram pichar la em
ama?

Grdfiteiros ocupam geramente lugares mais baixos, quase sempre muros ao hive do
pedestre congtituindo verdadeiros painéis visuas e convivendo mas proximos de
outdoors e outras formas de comunicagdo que possuem interesses econdmicos,
principamente provenientes do meio publicitario. Entretanto estes outdoors e placas de
anuncios publicitéarios ndo so ocupados de pichacdo ou grafites, pois, a informacdo
gréfica ja presente no anlncio interferem no entendimento da mensagem trangmitida
pelo grafite ou pichacdo, provando que ndo SO exite O carder transgressor de
vanddismo e sm também o intuito da comunicacdo e entendimento na transmissio da
mensagem.

O panorama da pichacd no Brasl mais especificamente, a pichacd em Sdo Paulo,
gpresenta uma linha de raciocinio voltado para a demarcacéo de areas com disputa pelo
espaco urbano por grupos de pichadores que concorrem em busca de lugares com maior
dificuldades de acesso ou em conquista de &eas “neutras’, na regido central da cidade.
A pichacdo de origem paulistana se difere das demais manifestacBes na América Latina
por condtituir significado préprio, quase sempre fechado a sociedade com o intuito de se
identificar gpenas aravés de asdnaturas, denominagbes de determinados grupos de
pichadores.

Os pichadores sobem pela arquitetura da cidade desafiando a dtura, a policia, o olhar
critico da sociedade em busca do ponto mais dificil para pichar onde a escrita estard em
maior evidéncia para escrever sua assinatura, ou geralmente de seu grupo de pichadores.
Entretanto, pardelo a iso, exitem pichagBes de cunho politico em S&o Paulo porém,
em escala menor, presentes em aguns porntos estratégicos da paisagem urbana.

Grdfiteiros ocupam geramente lugares mais baixos, quase sempre muros ao hive do

pedestre condituindo verdadeiros panéis visuas e convivendo mas proximos de
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outdoors e outras formas de comunicac0 que possuem interesses econdmicos,
principamente provenientes do meio publicitario. Entretanto estes outdoors e placas de
anuncios publicitarios ndo so ocupados de pichacéo ou grafites, pois, a informacdo
gréfica jA presente no andncio interferem no entendimento da mensagem trangmitida
pelo grafite ou pichacdo, provando que ndo SO existe 0 carder transgressor de
vanddismo e sm também o intuito da comunicago e entendimento na transmissfo da
mensagem.

Fechados a sociedade inclusive por sua estética em que as letras possuem uma estrutura
gréfica que dificulta sua legibilidade, condituindo uma linguagem gréfica caregada de
particulares em que muitas vezes o caracterigticas do grupo que pichou, ou sga, ndo
S0 identificados pelo nome, mas também através da estética desenvolvida para compor
as letras do chamado “pixo”. De forma gerd a pichacdo possui edtrutura basicamente
tipogréfica, ou sga é condituida somente de letras. O edilo gréfico das letras
gerdmente apresenta tracado verticdizado de forma edilizada, uma estética agressiva
Representa a linguagem visud mais transgressora presente na metrépole, pois, 0s
pichadores, diferente dos Grdfiteiros que priorizam a edtética, vadorizan o “pixo’
desenvolvido no lugar mais dificil, no dto de um prédio ou em uma janela no ponto ato
de alguma edificago.

O grdfite representa uma “quebrd’ no ciclo dinémico e frenético da metropole, através
de suas manchas de cores e desenhos muitas vezes em caréter humoristico.

Observa-se nos muros e paredes da metrépole estruturas inusitadas, personagens que
habitam um universo fantasoso com expressdes muitas vezes amistosas, convivendo de
certa forma com os transeuntes que andam pela rua. Apesar do cardter transgressor que
soa como ago agressvo, grande parte dos grafites possuem um aspecto ludico
transmitindo degria, fedividade e vivacidade principdmente pela variedade de cores e
formas gréficas. Observa-se uma verdadeira explosdo de criacdo em que a combinacdo
de cores, edtruturas e edtilos ndo tém limites. Observando essas manifestagies artisticas
urbanas tem-se a sensacéo de que a cidade parece um imenso livro ilustrado em que os
muros e paredes sB0 paginas que narram a imaginacdo dos artistas que intervém na
paisagem urbana.

Cada personagem retratado na paisagem urbana parece habitar um mundo pardelo, um
mundo fantasioso proveniente da imaginacdo de grafiteiros muitas vezes andnimos, mas
gue criam sua identidade e deixam sua marca no oceano de informagOes veculadas

junto a arquitetura urbana. Esses personagens multicoloridos e de variadas estruturas
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parecem, mesmo que edaticamente, observar o desenrolar do dia-a-dia da grande
metropole. E irdnico, mas em aguns casos obsarva-se harmonia estética entre gréfite e
outras veiculagbes de informacdo como placas, outdoors e fachadas de diversos
edabelecimentos comerciais, principdmente harmonia cromética, € possivd observar
em aguns caxs, ou sga, hamonia junto a demais dementos informativos e junto a
propria arquitetura da cidade, como edificagbes, ruas, cacadas e snaizacles o grafite
faz pate da composcdo urbana formando assm uma unidade em que todos os
elementos congtituem o que chamamaos meio urbano.

Uma das grandes caracterigticas do grafite € ser uma producdo artistica efémera, ou sga,
a sociedade controla sua duracdo, a obra que hoje habita determinado muro amanha
pode sumir aravés de uma pintura que a sobrepdem apagando a manifestacdo de
criatividade da pessoa que a produziu.

“Na homogeneidade da cidade, o habito € a sedimentacéo de um uso urbano e, a0 mesmo
tempo, o fator da baixa defini¢do da cidade enquanto fonte de informacéo; entretanto,
por este mesmo uso que 0 homem se apropria do espaco ambientd, identificando-o e se
identificando com ele; é 0 uso que dinamiza 0 espaco e o concretiza como modo de ser
de uma cidade ou de um modo de viver. A cidade adquire identidade através do uso que
conforma e informa o ambiente. O espago € informado pelo uso que o transforma em
lugar, em ambiente publico ou privado”.( FERRARA, P&g.21, 1993)

A arte surge na paisagem urbana de modo inusitado, mudando a rotina visud por causar
surpresa em quem passa por determinado loca todo dia e de repente se depara com o
muro grafitado. Do mesmo modo, em determinado dia 0 pedestre passa novamente pelo
local e avista 0 mesmo muro todo coberto de branco.

Essa fugacidade que envolve a arte de rua cria a sensacdo de haver um universo de
sonho em que a arte se torna 0 contelido de um devaneio que passa como se fosse uma
mera impressdo. Fugacidade que acompanha o ritmo da metrépole, assm como 0s
estabelecimentos comercias que mudam de ponto de repente, a avenida com trénsito
parado na hora do “rush” e livre em hor&ios tardios, assm como a etacdo do metrd
lotada de pessoas no horario de pico e vazia horas depois, assim como 0s shoppings
lotados de sdbado a noite e vazios segunda pela manhd, assm como a relacdo entre as
pessoas que dentre muitos conhecidos surgem pessoas nNovas mas poucas S80 as
amizades consgtentes, assim como filmes e pecas de teatro que entram e ssem de
cartaz, exposiches temporarias, fugacidade automédtica presente na relacdo da

metrépole e seus habitantes se gplica também a arte de rua.
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Como um show temporario apresentado por uma equipe circense, o grafite permanece
também por tempo indeterminado, se ndo for admirado logo corre-se 0 risco de
encontrar o terreno vazio, ou no caso do grafite o muro liso.

O muro se comporta como um palco, o grafite uma cena teetra, apaga-lo € como fechar
a cortina do espetaculo.

Até pdo fato de origindmente as produgbes em grafite ndo habitarem com freqiéncia
gderias de ate sba como ago transgressor aos ouvidos da sociedade, pois, outras
formas de manifestacdo artistica como pinturas ou esculturas estdo “presas’ em Mmuseus
e gderias onde ndo é possive interagir com a obra, em aguns casos nem chegar perto.
O grdfite quebra esta barreira, pois, arange o publico de modo geral, qualquer pessoa
que passa a sua frente € um publico observador em potencidl.

Diferente do museu ou qualquer outro espaco cultura que € preciso se locomover até o
loca e pagar ingresso para entrar, o grafite se gpresenta de maneira democrética se
tornando parte da rotina das pessoas que passam a sua frente. O gréafite ndo espera vista
para ser observado ele se coloca frente a0 observador sem cobrar ingresso e sem horério
paravista

Apesar de o grdfite surgir na rua, ndo habitando museus e gderias goresenta grande
quaidade em suas produgdes apresentando complexidade estruturd e ousadia em
termos de criatividade e combinacéo de cores.

A oigindidade € outro aspecto importante observado em grafitede quaidade, os
principais arttistas criam identidedes particulares embutidas em suas obras, construindo
tracado, combinac@o de cores e desenhos préprios.

E interessante observar o paradoxo que hé no desenvolvimento do grafite, apesar de ser
redizado em condigBes dificels, na rua, gerdmente a noite, com a policia rondando,
sem patrocinio, sem o conforto do ambiente de um adier, muita vezes com
equipamento limitado adaptado pelo préprio grafiteiro, o resultado find, no caso de um
grefite de qudidade, € uma imagem complexa, daborada com riqueza de detahes, com
excecdo de dguns bombs que possuem uma estruturacdo grafica Smples justamente
para a escrita rgpida, os grafites complexos muitas vezes obrigam o atiga a voltar mais
de umavez no loca para concluir o trabaho.

A complexidade edruturd da imagem find reflee a dificuldade que existe no

desenvolvimento do traba ho.
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Comunicacdo visual Vernacular

A comunicagdo visud vernecular condste em uma forma de linguagem comunicaciond
gue agrega em sSua edtrutura eementos graficos que gpresentam caracteristicas regionals
em sua estética, geralmente placas ou faixas confeccionadas de forma artesand.

Ha poucos estudos, pouco materid hbibliografico em reacdo a formas populares de
comunicagdo, que compdem o universo frenético da comunicacdo visud urbana A
comunicagdo vernacular concorre com as demas formas de comunicagdo no meo
urbano, ndo possui projetos gréficos que visam a criacdo de identidades visuas
bascadas em conceitos e paradigmas académicos com determinada  metodologia
Entretanto 0 vernacular ndo deixa de sr uma identidade, ou uma linguagem visud,
porém, esta € esponténea, nesse ponto se aproxima das manifestacbes em gréefite e
pichacdo, entretanto o vernacular tem foco comercid e o grefite e a pichacéo tem foco
artistico e transgressor.

A comunicacdo vernacular que se observa em fachadas de estabelecimentos comerciais,
faxas e placas visa a velculagdo de informagBes com o intuito de arar a atencéo do
publico sobre determinado produto ou servigo, nesse ponto se difere do grefite e da
pichacdo que possuem cardter transgressor, inclusve se opondo a edtas intencles
comerciais.

No dia-a-dia, em diversos contextos sociais existentes no meio ubano, observa-se uma
verdadeira explosio de eementos relacionados a comunicacdo visud, por todo lado que
s direciona o olhar vemos placas, outdoors, faixas, banners e fachadas de
estabelecimentos comerciais oferecendo produtos e servigos. Muitos desses eementos
est80 ligados a comunicacdo vernacular expressando elementos regionals presentes no
contexto em que esta comunicagao seinsere.

Na maioria dos casos comunicacdo ndo é duravel, ou sga, ndo possui aicerce
conceitud suficiente para se consolidar como identidade visud ou peo smples fato de
apbs determinado periodo ndo apresentar mais utilidade por responder, na maioria dos
casns, a necessdades imediatas de comunicagcéo aingindo, muitas vezes, 0 meio urbano
de formairresponsavdl.

Entretanto, a comunicacdo publicitaria cacada em base conceitua desenvolvida através
de projetos de design pelas agéncias de publicidade e escritorios de Design Gréfico,
veiculada principdmente por outdoors, também se goresenta muitas vezes de forma

indevida no meio urbano, em espagos Ndo autorizados causando intenca poluicdo visud.
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Os outdoors, consderados sstemas oficiais de comunicacdo, agora etéo proibidos pela
prefeitura na cidade de S0 Paulo. Sendo assm, limitou-se 0 espaco urbano para a
publicidade dita “oficid”, e para a comunicagéo vernacular onde placas, faixas, banners
surgem sem controle na paisagem urbana causando poluiggo visud nacidade.

A respeito deste assunto entrevistou-se Alan Lopes profissond da comunicacéo visud
popular que atua na producdo artesana de faixas e placas. Ao redizar a entrevista, dém
de observar um profissond da &ea da comunicagdo visud vernacular no momento da
criacdo, Alan ndo possui formacdo académica, mas possui humildade e senshilidade de
percepcdo, aém de uma convivéncia direta com os clientes e com 0 meio urbano. Sendo
assm, condui-se que este entendimento, pode-se dizer socioldgico, do ambiente de
destino da mensagem e das necessidades trazidas peo solicitante do produto € de
extrema importancia para produzir, ndo 6 uma faixa ou uma placa de quaidade, mas
principdmente uma comunicagdo visud eficaz que aende as necessdades de
transmissio de mensagem a medida que traz solugbes coerentes de comunicagéo. Alan
gpresenta toda essa competéncia profissond, anda tendo que lidar profissondmente

com caréncia de recursos.

Andlise sobreinfluéncias da arte de rua em producdes de Design

Uma das influéncias da arte de rua encontrada em producdes de Design Gréfico € o
encarte do CD do cantor Marcelo D2 a parte frontal (Fig.5) do encarte traz as tags
(assinaturas em pichacdo) (Fig.7) de forma litera, pois, compondo a cena ha no chéo
tags pichadas com spray sobre uma base em que o artista caminha por cima.

O atigta pisando sobra a pichacdo transmite a idéa de dominio em relacéo a este
assunto, observa-se subjetivamente que pichacdo esta em seu caminho, faz parte de sua
trgetoria e e caminha de forma esponténea e sossegada sobre este caminho trilhado
em cima destas manifestagbes visuals de rua, que r sua vez remetem ao universo Hip
Hop unindo misica, manifestagdes visuais urbanas e moda, presente nas roupas

caracteristicas do universo do Hip Hop em que o cantor etainserido.

parte da frente (fig.5) Parte interna do encarte (fig.6) Exemplode“Tag” (fig.7)
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Na parte interna do encarte (Fig.6), assm como na capa, encontrase mas uma
identificacdo do artista com a arte de rua H& uma pagina dupla que traz seu rosto na
pagina do lado direito, e do lado esquerdo ha uma figura humana acentuadamente
edtilizada Ambos aparecem lado a lado formando uma parceria entre o elemento
humano e a edtilizagéo criada através de elementos gréaficos caracteristicos com a arte de
rua.

A Biblioteca Alceu Amoroso Lima no Bairro de Pinheiros, zona oeste de Séo Paulo é
um exemplo da gplicacdo da linguagem da arte de rua como forma de sndizacdo, com
0 andar exclusvo para 0 Nucleo Temédtico de Poesa, a pdavra poesa foi escrita de
forma parcid na fachada da edificacdo da biblioteca peo grupo “Spray Poéticos’
(Fg.8). Cada letra possui uma gama de cores diferentes.  Transmite a sensagdo de clima
fedivo, uma forma ludica de poesa em contrgponto com a imagem que muitos tem de
literatura como ago mecante, sendo assim essa fachada cria uma espécie de “interface”
smpética aé mesmo ao publico avesso a literatura. Essa transmissdo da sensacéo de
ago fedtivo e ludico contrasta com a gparéncia ssuda do prédio da biblioteca que é
congtruido em concreto, materia rdgtico, conservando esse maerid na gparéncia. A
intervencdo do grupo “Spray Poético” quebra a rotina e Suaviza impresséo de
asperezatransmitida pela edificacdo da biblioteca

Ha também a preocupacdo com a &ea interna, 0 andar dedicado a poesia apresenta
mesas e cadeiras em cores chamativas acentuando a idéia de ago ludico e fantasioso, ha
também painés com arte urbana feita de esténcil, em cores variadas e um espaco para
brincadeiras onde o Iudico se revela de forma tangivel. Essas temética condtituida pela

arte de rua quebra a sensacdo de seriedade e sléncio que gerdmente se encontra em

uma biblioteca, pois, ha presente nas imagens um dinamismo imagético que sugere
movimento subjetivamente.

Grafite publicitario
Parddo a densa comunicagdo comercia veiculada por outdoors, placas, faixas,

entre outros suportes, vemos as intervengbes visuas ha paisagem urbana como a
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pichacdo e os trabahos em grafite, com diferentes objetivos de comunicacdo e
diferentes formas de transmissio de mensagem, por exemplo, a pichagdo visa transmitir
amensagem através de uma codificacdo especifica, restrita aos grupos de pichadores.

Os desenhos grafitados que, assm como a pichagdo, em muitos casos ocupa espagos
ilicitos, porém a aceitacdo do publico em relacéo ao grafite € maior devido a amosfera
artistica que envolve este modo de intervenc&o.

E possivel que com o advento dessa lei da prefeitura proibindo outdoors, os gréfiteiros
ganhem espaco neste aspecto publicitario, jA € possivel observar pela cidade anincios
publicit&ios que se utilizam do grafite. Por exemplo este mura presente na Rua Carded
Arcoverde no Bairro de Pinheiros, zona oeste de Sdo Paulo em que é possivel observar
0 nome de uma grande empresa do ramo de produtos eetronicos “Sony Ericsson”
(Fg.9).

A linguagem gréfica utilizada com cores vivas, formas edilizadas sobre grafismos cria
uma imagem que se conditui de conceitos ligados a juventude transmitindo sensacoes

de degria, clima fedivo, dinamismo, descontragdo, estilo proprio, quebra de padrdes,

evolucdo, ousadia, liberdade.

Anuncio Sony Ericsson na Cardeal Arcoverde (fig.9)

Consideracbesfinais

Durante a redizacdo deste trabaho percebi que meu olhar em relacdo a cidade de Séo
Paulo s tornou mas agucado, auxiliando-me na percepcdo de detalhes antes
secundarios e que agora se revelam como parte integrante de um contexto urbano
gpresentando suaimportancia em meio ao ritmo frenético da metrépole.

A busca minuciosa e atenta por expressdes visuas na paisagem urbana me fez voltar o
olhar para a cidade focando sua arquitetura, seus detadhes, suas paisagens, Suas
expressdes, seu dinamismo desenfreado.

Esa obsarvacdo reveladora auxilia no enriquecimento do repertério imagético do
profissonal da aea do Dedgn Gr&ico, e mas do que isso, amplia seus horizontes
culturais e faz surgir novas relagbes entre o individuo e a metrdpole aravés da

percepcdo das expressdes visuas que estabelecem uma consistente rede de comunicacéo
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informando a ideologia de diversos artigas que desenvolvem seus trabalhos em busca
de comunicar seus ideais artidicos ou Smplesmente deixar sua marca na paisagem
urbana aravés de imagens, que dispostas em diversos lugares da metropole, quebram
por dguns momentos a seriedade da metropole, congtituida de concreto imensos arranha
céus e consderada a capital do trabaho. Essas manifestagbes estdo proximas de todos
que circulam pelo espago urbano participando diretamente do cotidiano dos habitantes
da cidade, entretanto, muitas vezes nd S30 percebidas ou sdo Smplesmente
desprezadas, 0 que contribui para a efemeridade deste tipo de manifestacéo, por
exemplo, a agdo da prefeitura em “limpa” os muros grafitados, pintando 0 muro e
pondo um fim momentaneamente a uma arte que ressurgira gpds agum tempo, mas
enquanto ndo ressurge o0 que sobra € um muro apagado, S&io, sem graga a exemplo das
escadarias daruacardea Arcoverde (Fig.10) e (Fig.11).

(fig.10) e (fig.11) Escadarias harua Cardeal Arcoverde primeiro em 26/02 e posteriormente em 19/03 de 2007
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