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Resumo

Em 1987, quando circulou a primeira edicio do Jornal do Onibus, o curso de
Jornalismo da Unaerp (Universdade de Riberdo Preto) estava implantando um jornd-
laboratdrio com dois objetivos principais. produzir um jornal impresso para uma faixa
de publico que tem acesso limitado & imprensa ecrita e oferecer aos aunos um espaco
pedagdgico para uma prética jornalistica comprometida com o cotidiano, expectétivas e
necessidades do letor avo. Vinculadas diretamente ao publico, as pautas e distribuicéo
do JO séo feitas através do contato direto entre os estudantes e os leitores, nos principais
pontos centrais de 6nibus da cidade. Hoje, o jorna é conhecido, lido e repercute junto a
populacdo que utiliza o trangporte urbano e aos Orgdos publicos, entidades e demais
setores da sociedade civil que sfo fontes e personagens das matérias.
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1. Jornal-laboratério etendéncias do ensino de Jornalismo

O Jornal do Onibus é o jorna-laboratdrio do curso de Jornaismo da Unaerp
(Universidade de Ribeirdo Preto), criado em 1987, completando, portanto, neste ano, 20
anos de circulacdo. Dirigido aos usuarios do transporte coletivo de Ribeirédo Preto, o
jornd circula durante todo o ano letivo, digtribuido aos Ieitores nos principais pontos de

Onibus da regido central da cidade, pelos proprios estudantes que produzem o impresso.
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Dexde sua implantacdo, o JO tem dois objetivos principas que hortelam sua
producdo. O primeiro é o de viabilizar um espago pedagdgico para o ensino préatico de
um jorndismo compromissado com o leitor. O segundo € a prestacdo de Servigos,
produzindo informagbes para uma parcda da populagdo que tem limitado,
devido a0 baixo poder aguisitivo, aimprensa escrita.

Quando foi fundado, em 1987, o Jornal do Onibus veio suprir a necessidade de se
definir um jornd-laboratério no curso de Jorndismo da Unaerp que, desde sua
fundacdo, em 1971, ainda continuava em experiéncias para implantacdo de um projeto
|aboratoria que viabilizasse eficazmente a prética de jornaismo impresso.

Alguns projetos de jornd-laboratério ja haviam sdo implementados no curso. A
primeira, e mas importante entre eas, foi o jornal Voz dos Bairros, direcionado a um
conjunto habitacionad composto por diversos barros, conhecido em Ribeirdo Preto
como Complexo Aeroporto, que abrigava perto de 30 mil moradores. O Voz dos Bairros
era produzido nos proprios bairros Quintino Facci |, Quintino Facci 11, Adelino Simioni
e Avelino Palma, a partir de reunides com moradores e suas associagies.

Inspirado nas teorias da Escola Latino-Americana de Comunicagéo, 0 projeto Voz
dos Bairros surgiu como parte das tentativas de organizacdo popular nas periferias das
grandes e médias cidades, que buscavam formas de comunicacdo proprias de seu meio,
caracterizadas por Luiz Bdtrdo como parte da folkcomunicacdo, uma comunicacdo dos
excluidos dos sistemas de comunicago socia convencionais (BELTRAO, 1980).

A Escola Latino-Americang, por sua vez, gpoiava-se na Educacdo Popular de Paulo
Freire, na teoria da dependéncia de Fernando Henrique Cardoso, na critica & hegemonia
culturd imperidista do belga Armand Matdart (que viveu no Chile de 1963 a 1973,
envolvido diretamente na politica de comunicacdo de Salvador Allende de 70 a 73) e,
sobretudo, nas teses do venezudano Antonio Pasquai e do argentino Eliseo Veron.
Todos esses pensadores, dternando vozes em diferentes pontos da América Latina,
reuniran 0 que o bolivieno Luis Ramiro Betrén chamou de “comunicologia da
Libertacdo” e geraram estudiosos como Jesls Martin-Barbero, espanhol que havia
adotado a ColGmbia como terra natal em 1963.

Todo esse pensamento latino-americano, no fina dos anos 70 e inicio de 80,
influenciou escolas bradileiras de Comunicagdo Socid — principdmente na habilitagéo
em Jorndismo —, que tentavam aplicalo em seus projetos pedagogicos, estimulando o
debate critico e a busca de dternativas e novos conceitos de noticia que fizessem face as
demandas por justica socia, democratizacdo politica e organizacéo popular.
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Naguele contexto, 0 jorna Voz dos Bairros integrava um projeto mais amplo que
induia a Radio Voz dos Bairros e decorria de uma linha pedagdgica amplamente
discutida por docentes e estudantes de Jornalismo do curso de Comunicacdo Socid da
Unaerp. Havia, no entanto, dificuldades tedrico-préticas na aplicacdo de uma pedagogia
gue exigia dominio do méodo de pesquisczacdo e profunda capacidade critico-
reflexiva. Como interpretava 0 professor Jos¢ Marques de Meo, ja em 1979, “uma
imprensa 0 pode ser condderada comunit&ia quando se edrutura e funciona como
meio de comunicacdo auténtico de uma comunidade. 1o significa dizer: produzida pea
e paraacomunidade’ (MARQUES DE MELO, 1979).

O Voz dos Bairros, ao contrario, tinha limitagbes como a disténcia entre 0 campus e
0 Complexo Aeroporto, fata de recursos materiais para implantar um centro de agcéo no
proprio bairro, indisponibilidade de tempo dos integrantes do projeto para atuacéo
integral  junto a comunidade. Mas, principdmente, um jornd-laboratdrio comunitério
pressupunha 0 compartilhamento integrd com os pressupostos da Escola Latino-

Americana de Comunicagao.

“O comunicador latino-americano desta escola ndo nega a existéncia da
sociedade que o rodeia, cheia de problemas, tragédias, injusticas e misérias.
E dentro desse conceito que funciona a comunicaggo e, portanto, a ciéncia. E
uma visdo cientifica alternativa que ndo aceita um critério tradiciona como
verdade absoluta, ou sga, ndo compactua com a tese que os jornaistas
devem ser imparciais e os cientistas objetivos.” (BELTRAN e GOBBI,
2001).

Nessas condigdes, 0 desenvolvimento de um projeto de comunicacdo comunitéria
revelou-se inviavel, sobretudo a partir de 1984 quando o jornad Folha de S Paulo
lancou 0 Projeto Folha com a proposta de um jornadismo plurdista, apartidario,
moderno, pautando-se por uma politica de competicio comercid, modernizacdo
tecnol dgica e valorizagdo profissond. (LINS DA SILVA, 2005).

Em que pese prés e contras, toda uma geracéo de jovens aspirantes ao jornaismo
chegou as faculdades de Comunicacdo influenciada pelo Projeto Folha que se
tranformara no jornd de maor circulacdo naciond. Simultaneamente, o mundo
globdizado e neolibera aravessava 0 oceano da Inglaterra para as Américas e
empurrava o jornalismo a encontrar forcas no mercado. A onda dessa nova discussio
chegou a0 curso de Jorndismo da Unaerp pondo fim ao Projeto Voz dos Bairros e

suscitando debates em vistaa um novo jorna-laboratorio.
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Primeiro, nesse periodo, que foi do segundo semestre de 1984 a0 segundo semestre
de 1986, foi criado o Porandubas, um tabldide com nome de ingpiracdo Tupi, mas sem
definicBo editoria, vocacionado as artes, resenhas liter&rias, publicacd de poemas e
indpientes critérios jorndigticos. Capitaneado por um corpo docente democrético que
abria infindaveis espacos para discussio de novos projetos laboratoriais, o jorna-
laboratorio fez agua rapidamente e ja em 1985, a entdo turma do 4° ano de Jornalismo
propds um Novo iMpresso.

Nasceu entdo o Pagina Um, laboratério claramente inspirado na Folha de S. Paulo,
que se propunha critico, vanguardista, polemizador e espaco aberto a discussdo de novas
tendéncias. O jornal-laboratdrio circulava semandmente, com uma Unica paging,
standard, frente e verso e era dirigido a estudantes universitérios da prépria Unaerp e de
outras ingtitui¢gdes de ensino superior de Ribeiréo Preto.

No entanto, gpesar do empenho dos aunos daguela turma e das Vérias tentativas de
definr uma linha editorid que fundamentasse pautas, reportagens e linguagem, o
Pagina Um sofria oscilagbes proprias de um projeto editorid incipiente, sujeito as
vaiaves subjetivas da equipe que o produzia Desta forma, ndo aendia ao principio
bédsico de um jornd-laboratério, qual sga o de espaco pedagdgico para o exercicio
prético e critico do jornaismo impresso, adém de ndo conseguir, também, aender a
possivels demandas do publico-alvo enquanto projeto de extensdo como se propunha.

Novamente, um ano e meio depois, 0 curso de Jornaismo da Uneerp estava as
voltas com discussdes acerca do jornd-laboratdrio, em busca de viabilizar um projeto
no qual o ensino de préticas jornaigicas se desse em um jorna editoridmente coeso e
apto a suscitar a necessiria reflex&o critica acerca de conceitos de noticia, exercicio
jornaligico, éica e compromisso com o leitor, técnicas de reportagem, linguagens e
novas tecnologias. Discussdes fundamentals, sobretudo em uma cidade na qud
jorndismo impresso ndo tem tradicdo e ndo tinha nenhuma repercussio naguela
segunda metade dos anos 80.

O curso de Jornalismo da Unaerp, ja tradiciona — entdo com 15 anos de exigténcia e
Unico na regido, num raio de peo menos 150 quildmetros —, tinha a obrigagdo de criar
um laboratdrio que cumprisse as fungbes de viabilizar a formacdo préatica de
profissonais, desenvolver a critica acerca dos meios e da producdo jorndisticos e
funcionar como espaco de renovacdo dos processos jornalisticos. Lopes (1989) afirma

n&o haver dividas sobre a “imprescindibilidade do jornd-laboratorio”.
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N&o basta, no entanto, publicar um jornal apenas para satisfazer a vaidade
pessoal do auno ou cumprir uma tarefa determinada pelo professor. E
fundamental que o jorna-laboratério sga dirigido a uma determinada
comunidade para ter um publico definido e ser um veiculo com todas as
caracteristicas de um jornal profissona. Uma publicacdo que leve a
comunidade tomar consciéncia de seus problemas e a organizar-se para
resolvé-los. Dessa forma, 0 estudante de Jornalismo podera ser realmente
habilitado para o mercado de traba ho. (LOPES, 1989. p. 16)

Além do compromisso com 0 ensno qudificado de jorndismo, o curso, assim como
todos os demas no Pais, também devia cumprir exigéncias curriculares rigidas
determinadas  pela Resolucdo 002/84, do Ministério da Educacdo. Entre as
determinagfes da Resolucdo estava a viabilizacdo de laboratdrios de prética jorndistica
gue permitissem a reproducdo, dentro do ambiente académico, de condigdes smilares as
redacOes profissonals, onde os estudantes pudessem exercitar todas as etapas do
processo de producdo da noticia — da captacéo a apresentacdo grafica —, orientados por
um projeto editoria definido.

No caso da Unaerp, ainda sob forte influéncia dos ecos do projeto oz dos Bairros,
0 corpo docente tinha como objetivo pardelo — mas, ndo menos importante — a
implantacdo de jornd vinculado a comunidade, que prestasse servico a populacdo e
estimulasse arevaorizacéo do jornalismo impresso na cidade.

Havia ja no estado de S8 Paulo dgumas experiéncias laboratorials consolidadas
gue serviram de inspiracd. O Rudge Ramos, do curso de Jornalismo do entdo Ingtituto
Metodista de S&0 Bernardo do Campo (hoje Universdade Metodista de Séo Paulo),
criado em 1980, era um bem eaborado jorna-laboratério, capaz de conciliar a
oportunidade de um campo prético de jorndismo e a extensdo a comunidade. Atuando
como um jornd de bairro, dirigido a um publico muito bem definido — os moradores do
bairro Rudge Ramos, onde estd ingdada a Universdade Metodista de Séo Paulo —, 0
jornd tinha a adiciond qudidade de ser produzido em uma ingtituicdo universitaia que
era referéncia no ensino de Jornaismo, ao lado da ECA/USP, para as poucas faculdades
do interior do estado.

Na Unaerp, 0 Rudge Ramos foi tomado como um parametro para as discussoes
iniciais sobre a criacdo do novo jorna-laboratdrio do curso de Unaerp. O objetivo era
implantar um laboratério que também contribuisse com a comunidade ribeiréo-pretana.
Nasceu entdo o Jornal do Onibus, com a pretensio de criar um meio de comunicacio

impressa destinado a populacéo de média e baixa renda da cidade.
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2. A higtériado Jornal do Onibus

O Jornal do Onibus circulou sua primeira edicio em agosto de 1987, produzido
pelos aunos matriculados no Ultimo ano do curso de Jornalismo da Unaerp. Concebido
como o jorna-laboratério do curso, era elaborado no espaco pedagdgico das disciplinas
Redacdo Jorndidtica e Edicdo em Jorndismo Impresso, que permanecem no projeto
pedagdgico aud. Atudmente, dém dessas distiplinas responsdveis pela orientagdo
editoria de pauta, reportagem, redacéo e fechamento, o jorna também é produzido na
disciplina Plangamento Gréfico — para diagramacdo, editoracdo e fechamento gréfico —
e conta com O suporte da disciplina Fotojorndismo — para discussdo de pauta
fotografica e edicéo de fotografia

O projeto levou oito meses — do segundo semestre de 1986 a agosto de 1987 — para
discutir a linha editorid, condiches e infra-estrutura operaciona, pesquisa de opinido
junto a0 publico, definicdo do projeto gréfico e organizacdo do sistema de distribuicéo
smultanea a0 levantamento de pautas. Todo esse processo foi feito em conjunto por
alunos e docentes, sendo que da equipe inicid de professores, dois permanecem aé a
presente data atuando no jornal-laboratdrio®.

O objetivo pedagogico do Jornal do Onibus era o de viabilizar um espago para a
préica de jornaismo impresso, no qua os estudantes tivessem a oportunidede de
produzir pauta, reportagem, redacdo, fotojornalismo, plangamento e producdo gréfica
em condigdes similares as de redagbes profissonais. Para tanto, o aprendizado incluia a
compreensdo, reflexéo e a préatica de jorndismo impresso enquanto processo de um
projeto editorid definido e compromissado com seu publico-avo.

Com esse objetivo, 0 jornad atenderia a funcdo principa de um laboratorio de

jornalismo, permitindo o exercicio prético.

O jornal-laboratério da condigdes a0 estudante de redizar treinamento na
propria escola, possibilitando que cologue em execucdo, ainda que
experimentamente, os conhecimentos tedricos adquiridos nas disciplinas
técnico-profissondizantes. Integra os aunos na problemdica da futura
profissdo, tornando possivel que obtenham uma visdo global do processo
jornalistico, ndo apenas no aspecto conceitual, mas também na prética do
da-a-dia das redagbes. (LOPES, 1989, p.49).

A equipe docente na rea de jornalismo impresso que elaborou o projeto Jornal do Onibus em 1986/1987 era
composta pelos professores Adriana Canova Simionato, Elivanete Zuppolini Barbi, Luiz Carlos Messias da Silva,
José Mério de Sousa. Permanecem no quadro docente até os dias atuais, a professora Elivanete Z. Barbi e o professor
Luiz Carlos Messias da Silva.
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No entanto, deve também fazer parte do objetivo pedagdgico do jorna-laboratorio o
desenvolvimento de reflexd@o critica acerca dos padres vigentes e da redlidade socid na
qua eda inserido o futuro profissonal. N& se concebe, desde os anos 60, 0 ensno
pratico de jorndismo enquanto um exercicio eminentemente tecnicita Embora anda
hoje a faculdedes tenham dificuldade em superar a tdo exaudivamente discutida
dicotomia entre teoria e pratica, jA nos anos de 1960 e 1970, todos os tedricos e
pesquisadores de ciéncias e endno de comunicagdo no Brasl, concordavam que as
findidades da formacdo universtaria na aea 90 0 estudo do fenbmeno socid da
informacéo; o desenvolvimento da capacidade de pesquisa, andise e inovacdo acerca da
préatica e das técnicas jorndidicas;, e a formacdo profissona e éica do futuro jorndista

Luiz Beltrdo, em 1963, assm definiu os objetivos das faculdades de jornalismo:

Formar profissonais ministrando-lhes conhecimentos de coleta, redacéo,
interpretacdo, selecdo e apresentacdo grafica da noticia, com a utilizagdo de
métodos e processos racionais e praticos e, smultaneamente, das ciéncias e
das artes, que lhes edevam o nivel cultural; promover e desenvolver
investigagOes e andlises sobre 0s meios de comunicagdo coletiva, embasadas
nos modernos métodos de investigacdo e com o emprego do instrumento
adequado, controlando ndo apenas a melhoria dos padrbes técnicos da
imprensa de sua regido ou pais, como também sua maior influéncia na
formacdo da opinido publica; funcionar como um ndcleo de renovacdo dos
processos jorndlisticos servindo de laboratério para experiéncias
morfoldgicas e de contetido das matérias, ages e servicos que a comunidade
espera encontrar nesses meios (BELTRAO, 1963).

No caso do curso de Jornaismo da Unaerp, essa preocupagcdo com agdes de
extensdo a comunidade, a reflex&o critica acerca do fazer jorndigtico e o propésito de
influenciar 0 padréo técnico e 0 conceto jorndidtico préico na cidade de Ribeirdo
Preto, sempre estiveram presentes na elaboracéo de projetos pedagogicos e estratégias
de ensno. Como ja relatado, um projeto comunit&rio, o Voz dos Bairros, havia sdo o
precursor das experiéncias laboratoriais no curso.

Assm, buscou-se durante o processo de concepcao do Jornal do Onibus, um projeto
laboratorid que somasse a0 objetivo pedagégico o relacionamento direto com a
comunidade externa, inserindo o jornal no contexto da cidade e diando a prestacéo de
servigos a populacéo.

Ribeirdo vivia nos anos 80 dgumas transformagbes decorrentes do forte
desenvolvimento  econdmico que a tornaiam  conhecida naciondmente  como
“Cdifornia Braslera’. Esse processo gerava demandas por reestruturagbes na infra

egtrutura urbana, entre outros recursos e paliticas publicas.
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Por outro lado, a inexpressvidade do jorndismo impresso produzido na segunda
metade dos anos 80 deixava uma lacuna na comunicacdo de massa praticada na cidade
que, higoricamente, tinha no rédio seu melo de comunicagdo mais popular, dém de ser
a televisdo, com a chegada da EPTV Riberéo (Emissoras Piondras de Teevisio), em
1980, o0 meio de mais forte impacto e repercussdo. Assm, a implantacdo do jorna-
laboratdrio pautava-se também pea avdiacd de demandas da populagdo, sempre
buscando aproximar-se da redidade socid local.

Uma das principais reivindicagbes populares a época dizia respeito ao transporte
coletivo urbano que ndo acompanhava, N0 MesMOo passo, O crescimento econdmico, a
geracédo de empregos e indalacdo de conjuntos habitacionais em &eas extremamente
periféricas da cidade, distantes dos locais de trabalho e de estudo da populagcdo de baixa
renda O assunto freqlentava a pauta do noticiaio televisvo da emissora EPTV
Ribeirdo e dos radiojornais de maiores indices de audiéncia com dguma regularidade,
mas ndo era aprofundado o suficiente devido as caracteridticas proprias de linguagem
dos meios de comunicaggo audiovisuals.

Além disso, 0 usuaio de trangporte coletivo urbano, em maioria pertencente as
camadas de baixo poder aguidtivo, ndo tinha regular a imprensa escrita,
limitando-se, portanto, a informacdo advinda do r&dio e da televisdo. Esses fatores
geravam a possibilidade de se produzir um jorna dirigido a0 usu&io de Gnibus urbano,
no qua era possivel conciliar a prética de pauta e reportagem com fontes do cotidiano
da cidade, a redacdo e edicdo de matérias sobre temas que afetavam a vida da populacéo
de baixa renda, agregando a extensio do conhecimento universitaio a populagéo
ribeiréo-pretana.

Dessa forma, o Jornal do Onibus foi definido como jorna-laboratério do curso de
Jorndismo, iniciando-se sua circulagdo em agosto de 2007. Inicidmente, o jornd, em
formato tabldide, com quatro paginas circulava semandmente. Com periodicidade
e integramente produzido pelos aunos, com orientacdo editoria dos professores, o JO
viabilizava a dindmica 0 mas préximo possivd de uma redacdo profissona, com
redizacdo de reunido de pauta & segundas-feiras, fechamento na quartafeirg,
diagramacdo na quinta e digribuicdo na sexta-feira, no termind de transporte coletivo
urbano, na Praca Carlos Gomes.

Na digribuicdo feita pelos proprios dunos que produziam o jornd, levantavam-se
sugestbes de pauta para a proxima edicdo. O projeto definia cinco editorias: Politica,
Economia, Gerd, Cultura e Esporte/lLazer e a linha editorid propunha abordar temas
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gue afetassem a vida cotidiana dos usu&ios de transporte coletivo urbano, indo dém da
agenda da midia convenciond e buscando abordagens que n&o se restringissem a versio
oficid ou predominante acerca dos fatos.

Com proposta, temas de ambito naciona, ou aé mesmo internaciond,
deveriam ser enfocados como reportagens de servico, destinadas a esclarecer o impacto
e a influéncda daqudes fatos na vida cotidiana do cidadéo ribeirdo-pretano. Matérias de
sevigo, orientacdo e eclarecimento levavam para 0 dia-a-dia dos usué&rios assuntos de
acance municipd, estadud e naciond.

Por outro lado, dStuaghes, realizagbes, necessdades, problemas, vivéncias do
cotidiano da populacdo usuaria de 6nibus urbano tornavam-se pauta, gerando matérias
raramente produzidas pela midia convenciond. O objetivo editorid era resdtar a
higtéria cotidiana e a congrucdo histérica pelos anbnimos, agude cidadd que se
levanta de manha na periferia, toma seu Onibus, va a0 trabaho, produz, retorna de
Onibus para sua casa e nese dia-a-dia, gparentemente rotineiro, gera riquezas, educa
filhos, congtrdi histérias, da vida a uma cidade.

Idedlizando uma imprensa capaz de relatar e ressdtar 0s personagens menos visiveis
da construcéo histdrica e cultural de uma locaidade, o Jornal do Onibus propunha-se a
relatar fatos ou abordar éngulos a patir de uma dimensdo diretamente relacionada a
vida do cidadd comum, conferindo vishbilidade e expressvidade, dando voz a ese
cidaddo.

Nessa proposta editorid, a agenda seria definida pelo usuario de transporte coletivo,
o riberdo-pretano de baixa e média renda, morador de barros mais periféricos,
trabalhador residente longe do posto de trabalho, com familia que dedoca ao centro da
cidade para compras, eventudmente escola dos filhos, vez ou outra um programa de
cultura e lazer.

Porém, era necess&rio reunir, lado a lado com proposta editorid, o gprendizado
pratico dos estudantes de Jorndismo da Unagrp, na tentetiva de viabilizar seu futuro
ingresso no mercado de trabaho. E o mercado, nagqueles idos de 1987, ja estava sendo

assolado por um jornalismo mercadol égico, no qua, como diz Alberto Dines:

Outra disfuncéo que se generalizou naimprensa brasileira € a preponderancia
do departamento de marketing sobre o resto da empresa jorndistica, até
sobre agueles que concebem e compdem o jornd ... O marketing € meio, ndo
€ fim. Quando ocorre o inverso e ele se torna hegemdnico, impondo suas
concepcoes, valores e estratégias, estamos diante de inequivoca subversao.
(DINES, 1996)
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A pretensio que norteava o JO, portanto, era reunir em um jorna-laboratorio
impresso 0 ensino prético de jornaismo, ja dentro dos preceitos desse jorndismo
mercadol6gico, com 0 exercicio de um jornalismo de interesse publico capaz de dar voz
a0 cidaddo comum a ponto deste definir a pauta do jornal.

Ao longo desses 20 anos, o Jornal do Onibus continua buscando redizar
proposta editorial, mas a estrutura de producdo informatizada, a periodicidade alongada,
0s novos formatos graficos e o interesse predominante em conferir modernidade e
atudidade ao jorna, o tornam hoje um produto radicamente diferente do origind.

De tabldide semand com quatro paginas, 0 JO passou a mensd com oito paginas
em 1991. Depois, em 95, comegou a ser produzido em uma redacdo informatizada, o
que posshilitou novo sSstema de operaciondizacd, com maor agilidade, novos
recursos gréficos e posshbilidade de pautas um pouco mas “quentes’ (PRETEL,
ROCHA e SANTOS, 2007).

A mudanca seguinte, em 2000, foi no formato, de tabldide para standart, com o
objetivo de uma linguagem visud jorndidica cléssica, que conferisse a credibilidade
um tanto negada aos tabldides que tendem a ser vistos como “jorndzinho” pelo publico
leitor. Além do que, o formato permitia maior experiéncia e recursos de diagramacéo,
melhor exploragdo e exposcdo do materid de fotojorndismo, tornando o JO
visudmente mais atraente.

Com o standart também € deu a introducdo da cor. O jornal passou a ter capa e
contracgpa coloridas, 12 paginas e implantou uma editoria especifica de Transporte
Coldivo cujas pautas, anteriormente, entravam ora na editoria na Politica, ora na
Economiaou nade Gerd.

Smultaneamente a todas essas mudancas gr&ficas e tecnoldgicas, o Jornal do
Onibus também foi sofrendo transformagBes em sua proposta editoria, ainda que néo
radicas ou oficidmente discutides e implementadas. Um  jornd-laboratdrio € um
produto jorndistico, recebe os impactos, pressdes e influéncias do cenario onde esta
inserido e do perfil dos jorndistas que os produz — sgjam estudantes, sgjam docentes —
refletindo as transformagdes sociais da comunidade a qua se destina Dessa forma, o
JO, editoridmente faando, acompanhou as mudancas ocorridas em Ribeiréo Preto,
sobretudo a consolidagéo da cidade como capitd do agrobusiness sucro-alcooleiro, as

consequéncias da renda per capita dta, porém concentrada, a desgudificacdo ainda
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maior da imprensa escrita e sua gradativa subgtituicBo por uma imprensa centrada nos
personagens publicos de ampla projecdo palitica e econdmica.

Trandformada em Cdifornia Brasleira, dissecada pelo processo de excluséo socid
que impea no mundo neoliberd globdizado dos anos 90 e enfraguecida peo
predominio da aparéncia sobre a esséncia, Ribeirdo desconfigurou-se entre a presuncéo
cosmopolita e 0 conservadorismo provinciano.

Nessa Ribeirdo, o curso de Jornadismo e seu jornd-laboratdrio foram tentando
condliar uma linha editorid centrada no homem do povo com uma exigéncia desse
proprio publico por um produto jorndigtico com caracteristicas gréfico-visuas
atudizadas, contendo mais imagens, cores, boxes, infogréficos. No aspecto do contelido
verbd, as pautas continuaram levantando assuntos de interesse direto do publico, com
alguma prioridade para temas relativos ao transporte coletivo urbano. Mas, a apuracéo
se direcionou com maior énfase para as fontes oficials, buscando mostrar os dois lados
da histéria. De um, a populacéo com suas reclamagdes e demandas, de outro, as fontes
oficials esclarecendo as dificuldades e problemas.

Desta forma, pode-se afirmar que, se 0 JO perdeu a ingenuidade propria dos jornais-
laboratorios de cunho comunité&io, editoridmente ndo se desviou dos seus dois
compromissos  fundamentais. viabilizar um espaco académico para a prética e a critica
jorndigica e o de exercer um jorndismo de interesse publico, compromissado com a
parcela da populagdo que, devido a baixa renda, tem pouco acesso aimprensa escrita.

Na aea gréfica, no entanto, as mudancas foram profundas, visando acompanhar o

avango tecnol 6gico e as novas caracteristicas de mercado.

3. O novo padrao grafico do JO

Nesses 20 anos de circulagdo do Jornal do Onibus foram vérios os projetos gréficos
utilizados, com mudangas sempre pontuas, condderando as releituras do projeto
editoria relacionando sempre sua producéo com as tendéncias do mercado jornalistico
ribeiréo- pretano por meio de observacéo da sociedade e da midiaimpressalocal.

Com menor freqiéncia, 0 JO passou por dgumas mudancas em seu formato,
discutidas amplamente por aunos e professores envolvidos na sua producdo. Formatos
padronizados como o tablete, tabldide, standart e o berliner, goresentados inicidmente
na disciplina de Plangamento Gré&fico, antes de serem implantados no projeto grafico
do jorna tiveram como pré-requisito a verificagdo das condigOes técnicas do mercado
gréfico local, seguidos de uma adequacdo ao projeto editoria, consderando publico-
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alvo e espaco de circulacdo. “Como o proprio nome diz (jornal-laboratoério), deve servir
como elemento experimental, sgja em termos de linguagem, conteldo editorial ou
mesmo aspecto gréfico.” (LOPES, 1989, p. 51)

A definicdo do aud projeto gréfico passou por vérias discussdes iniciadas pea
definicdo do formato. Atuamente o JO € impresso no formato berliner (28,9 x 43 cm)
gue é intermedidrio entre o tabldide e 0 standard. Para o ribeirdo-pretano esse formato
ndo era de todo desconhecido, uma vez que a Gazeta de Ribeiréo ja o adotava desde seu

lancamento em Ribeiréo Preto.

Mesmo sendo uma tendéncia mundid no mercado jorndigtico — sO para citar dguns
jornais que o utilizam, destacamos o The Times, em Londres, The Guardian, no Reino
Unido, Le Monde, na Franca, La Vanguardia, na Espanha e 0 La Repubblica, na Itdia,
na Europa, e o Jornal do Brasil, que tem a circulacdo em todo territorio naciond, ou
mesmo a Gazeta de Ribeirdo, Tribuna Impressa, e a Folha de Jardindpolis, na regido
centra do estado de S&% Paulo — foi necess¥io um semestre de observacdo,
experiéncias com produgbes de péginas antes impressas no formato standard e
entendimento sobre 0 ato de leitura nos Onibus, para que houvesse a migragéo para o

berliner.

Uma segunda discussdo passou pela gpresentacéo visua do JO, com uma orientacéo
para a producdo de paginas mais limpas, objetivas e padronizadas, que permitisse uma
maior velocidade na diagramacéo das edigbes, exatamente como ocorre no meo
profissona quando o jornd impresso € submetido a uma linha de producéo
supervisionada pela ditadura do deadline.

Sendo assim, a etapa seguinte foi em relacdo a questdo espacia, o dominio do novo
formato para a daboragdo da identidade visud do “novo” jorna-laboratério. Partiu-se
entdo, da definicdo basica de diagramacéo como um demento facilitador da leitura e

compreensao do texto para orientar essa construcao.

No campo dos elementos ligados a0 sistema de operacdo visua, a
diagramacdo de um espaco vazio implica, necessariamente, numa pesquisa
gprofundada sobre as quaidades funcionais do espaco. Este tipo de
comunicagdo prende-se na necessidade de organizar um discurso gréfico, da
forma mais €eficiente possivel, a mensagem a ser transmitida nos seus pontos
chaves que devem ser observados para que esta comunicagdo ndo percaem
seu proceder nenhuma particula de sua carga informativa. Pelo contréario,

uma correta operacdo visual de ordem gréfica devera proceder de maneira
gue a legibilidade do texto ndo somente sga desenvolvida a0 méximo e
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frisada pela diagramacdo, mas que a leturabilidade sga levada em
considerag@o. (BARRACCO e SANTOS, 1976, p. 99).

A organizacdo dos eementos gréficos que compdem as paginas do JO néo teria
funciondidade caso ndo fosse respeitado o outro principio da diagramacd moderna que
€ a entrada de luz como forma de repouso visud que permitiram a findizacdo de
paginas mais leves e uma maor vaorizagdo do contelido. Administraco de espacos
brancos, aumento da entrdinha, aplicacdo de olho nas matérias € um aumento na
utilizacdo de fotos e imagens. O conceito principa utilizado agqui € de que o eemento

visua complemente o contetido.

A0 mesmo tempo em que o otimismo e decepcdo dimentam a arte, 0 design
gréfico comercia e cotidiano experimenta novas préticas. Menos preocupado
politicamente, mas muito influenciado esteticamente, o design gréfico do
comeco do século tem seus primeiros impulsos de padronizacéo e reducéo
dréstica no uso de ornamentos e elementos considerados intteis. (KOPP,
2004, p. 53).

O novo projeto grafico do Jornal do Onibus tem como caracteristica principal ser
todo “engessado’, orientado para que o auno perceba a interligacdo entre as véias
etgpas do processo produtivo jornaigtico. Um bom exemplo disso é em rdagéo ao titulo
das matérias de abre de pagina. Compostos em uma Unica linha, na fonte helvética
corpo 40, negrito, o repdrter tem que criar um titulo de no maximo 41 toques. 1sO
ggnifica dizer que esse exercicio propicia uma discussdo com o editor da matéria e
consequentemente contribui para 0 aumento do repertério individua de cada um. Essa
aividade é redizada apls a diagramacdo, na aula de Edicdo em Jornadismo Impresso,
antes do fechamento e envio para gréfica.

Foi também incorporado a0 jornd-laboratério espagos de propaganda para trazer
mais realismo as aulas cb diagramacdo. As campanhas veiculadas nesses espacos S0 de
cunho inditucional tematico, abordando temas como o antitabagismo, preservacdo
ambienta, entre outros. As pecas sio produzidas pela RG Propaganda, agéncia
experimental do curso de Publicidade e Propaganda da Unaerp, permitindo assm, o
intercambio entre os dois cursos de Comunicacdo Socid.

Como ja foram contempladas em outros projetos gréficos do JO, capa e contracapa
seguem coloridas nesse novo formato como forma de destaque da publicacdo aos
edimulos visuais que o letor recebe ao circular pelas ruas da cidade dentro do

transporte coletivo.
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O Jornal do Onibus tem hoje o seguinte projeto grafico bésico: 16 Paginas (capa e
contracgpa coloridas e miolo PB); formato berliner; cinco colunas de texto (podendo ter
uma variacdo de seis colunas); corpo de texto na fonte Basset corpo 11, normadl,
entrelinha 13,2; titulos, textos de gbre, créditos e legendas em Helvética; vinheta vazada
em caixa 100% preta na fonte Verdana.

A diagramacdo, editoracdo eetrbnica, assim como o materid fotogréfico e as
reportagens s20 integralmente produzidos pelos alunos, sob orientagdo dos professores

responsaveis pelas disciplinas nas quais o jornd integra o conteido programéti co.

Formar jornalistas, sem que lhes desperte o interesse pela andlise critica dos
padrdes vigentes na sociedade e sem que |hes oferega oportunidade de testar
tais modelos em laboratérios e de criar aternativas inovadoras, € motivo de

frustraco generalizada desde a década de 50. (MARQUES DE MELO,
1984)

Nesses 20 anos, o Jornal do Onibus cumpre sua trajetdria de espaco pedagogico de
jorndismo impresso e mantém edreito vinculo com seu publico, os usu&ios de
trangporte coletivo urbano de Riberdo Preto. Na distribuicdo do jornd, feita pelos
adunos, nos principais pontos de Onibus do centro da cidade, os leitores reconhecem o
jornal, solicitam recebé-lo e continuam sugerindo temas para pautas relacionadas a0 seu
cotidiano, seus problemas na cidade, suas vivéncias, drames e redizaghes. Nesse
contato com o letor, os adunos goreendem a fungdo de um jorndismo de interesse
publico, exercitam a critica e redimentam o jornd-laboratério para que este continue

Seu percurso no ensino de jornaismo na Unaerp.
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