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Resumo

A proposta da mesa € discutir o papel das agéncias universitérias de noticias como uma
aternativa de produto laboratorial que pode atender determinadas demandas sociais e
permitir a0 aluno ter contato com areas segmentadas ou ndo, realizando um trabalho
mais abrangente, especiamente junto a sociedade e Imprensa. Apesar de ocorrerem
distorcdes em relacéo ao seu papel em alguns cursos, existem exemplos que merecem
ser destacados neste contexto, cuja potencialidade € expressiva em razdo das
perspectivas apresentadas com as facilidades geradas pela Internet e os crescentes
recursos tecnol 6gicos disponivels.
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Resumo 1

AUN, a pioneira

Dirceu Fernandes L opes — docente, Universidade de S&o Paulo

Criada em 1967, a Agéncia Universitaria de Noticias - AUN da Escola de
Comunicactes e Artes da USP é a pioneira no segmento no Pais. Seu objetivo é difundir
a producéo dentifica da maior universidade da América Latina, tendo os alunos um
papel importante como divulgadores da ciéncia e tecnologia. O publico-alvo central é a
Imprensa. Com um papel importante entre os veiculos laboratoriais da USP, sendo o
mais antigo em atividade, a AUN deixou o meio impresso a partir de 2000 e hoje atua
em sitio proprio, desenvolvendo pautas sobre o setor para envio a Imprensa. Hoje, 0
boletim é enviado, por meio eletrénico, para cerca de mil profissionais de Imprensa
cadastrados, que podem utilizar o material desde que citada a fonte. A partir deste ano,
um novo passo foi dado com a atuacdo da agéncia em ritmo diario (outrora a producdo
era quinzenal), sendo os textos corrigidos pelos dois professores participantes. A
disciplina é desenvolvida pel os alunos da 32 etapa (manhd) e 42 etapa (noite).

Apesar da greve que atingiu a USP no primeiro semestre, 0 nimero de reportagens foi
ampliado consideravelmente, comprovando a importancia da agéncia como
fomentadora da divulgacdo cientifica, dém do ganho ao aluno em beneficio do seu
conhecimento. Neste sentido, osdiscentes aprimoram o aprendizado académico e
produzem mais textos, aperfeicoando as técnicas jornaisticas. Portanto, a AUN é um
importante mecanismo para cumprir o papel social inerente a universidade: beneficia os
alunos que atuam de forma prética na elaboracdo de textos, cuja editoria de Ciéncia é o
foco central; a ingtituicdo, que tem sua producéo académica divulgada, contribuindo
para informar parcela da sociedade sobre suas ages; além da Imprensa, que dispde de

material qualificado a ser divulgado ao seu publico.

Resumo 2

A importancia da agéncia universitaria de noticias como projeto laboratorial
Gerson Moreira Lima — docente, Universidade Catolica de Santos

A maioria das escolas de Jornalismo da pouca énfase a producdo de agéncias
universitérias de noticias como 6rgdo laboratorial do curso. No entanto, este tipo de
trabalho € fundamental por vérios motivos. Um deles porque permite uma periodicidade
praticamente diaria de producdo de reportagens e fotos, fato pouco comum em outros

veiculos laboratoriais. Além disto, as agéncias universitarias de noticias podem ser
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viabilizadas ainda mais em funcéo dos recursos oferecidos pela Internet, ferramenta que
faz parte de qualquer redacéo online.
Destague-se também o fato das agéncias de noticias serem um produto alternativo para

almprensa da regido, Estado ou mesmo do Pais.

Resumo 3

Exemplos bem sucedidos de agéncias univer sitarias de noticias

Fernando De Maria dos Santos — docerte, Universidade Santa Cecilia

Apesar de existirem numeros concretos da quantidade de agéncias universitérias de
noticias nos cursos de Jornalismo, é possivel identificar que varios cursos oferecem esta
disciplina das mais variadas formas, algumas com atuacdo teorica e outras de forma
prética. Percebe-se que a terminologia ainda sofre distor¢oes a respeito do préprio papel

das agéncias, que, muitas vezes, sd0 confundidas com assessorias de comunicagéo,

comprovando um total desvirtuamento de sua findidade. Em meio a esta
situac8o destacam:se trés exempl os de projetos premiados que merecem ser conhecidos:
agéncia Unama - Universdade do Amazonas, agéncia Unaberta - Universidade
Federal de Santa Catarina e Agéncia Universitéria de Noticias - AUN, da Universidade
de So Paulo. O estudo, objeto da tese Prética e Aprendizado - o Papel das Agéncias
Universitarias de Noticias como Jornal-Laboratorio, langa um olhar especial sobre o
trabalho desenvolvido pelas trés instituicdes, com perfis distintos: particular e publicas
federal e estadual, respectivamente, além de estarem localizadas em areas geogréficas
distintas (Parg, Santa Catarina e S&o Paul o).

Apesar de suas peculiaridades, todas tém em comum o fato de segmentarem sua
atuacdo em areas proprias e que pouco A0 cobertas pela Imprensa, aém de atuarem de
forma on-line. A Agéncia Unama fica responsavel pela cobertura das questdes das
criangas e adolescentes no Parg, estado onde a violéncia infantil é elevada, fazendo um
importante papel de monitoramento do trabalho desenvolvido pela imprensa local em
relacdo ao tema. A Unaberta atua na cobertura de temas ligados a Educacdo e ao
campus da ingtituicdo, ampliando os horizontes daversdoonline para o rédio,
especialmente. Ja a AUN atua no Jornalismo Cientifico, cobrindo os fatos e a producéo
da maior universidade latino-americana

Saliente-se que a atuagao das agéncias universitarias ndo se limita as instituicoes
brasileiras, mas existem casos de universidades argentinas e mexicanas que atuam como

redacOes, onde a prética e o aprendizado andam juntas. Tais experiéncias merecem ser
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conhecidas e difundidas como boas praticas laboratoriais, com resultados positivos

especia mente ao aprendizado dos alunos.

1.2 - Proposta da Mesa

A razdo da apresentacéo deste tema decorre das discussoes realizadas durante a
defesa da tese Prética e Aprendizado (A Importancia da Agéncia Universitaria de
Noticias como Jornal-Laboratorio), defendida na Escola de Comunicacfes e Artes da
Universidade de Sdo Paulo — USP, no dia 9 de abril de 2007. A falta de abordagens e
bibliografia sobre o tema central do trabalho levaram os integrantes da banca a sugerir
gue o debate fosse ampliado para alguma atividade dentro do Intercom, principal evento
do segmento.

Portanto, as agéncias universitérias de noticias como veiculos laboratoriais e sua
importancia no aprimoramento académico dos discentes sdo 0s objetos centrais desta
mesa, tomando como base o trabalho citado. Tal atividade académica tem sido adotada
cada vez mais por ingtituicbes de ensino em razdo, especialmente, dos avancos
possibilitados pela rede mundial de computadores — World Wide Web e introducéo da
prética como Orgéo laboratorial.

Apesar de ndo haver nimeros que definam a quantidade destes veiculos no Pais
— em dguns casos, elas fazem parte de disciplinas proprias dos cursos e em outros
funcionam como propostas de extensdo - percebe-se que em razéo da Internet e seus
recursos, as ingtituicbes de ensino superior (IES) estdo incluindo novos projetos
laboratoriais digitais em sua grade curricular, ampliando o universo de novos produtos
académicos na rede mundial de computadores. Sdo jornais e revistas on-line, portais,
radioweb, agéncias universitarias de noticias. Enfim, denominacbes diversas para
produtos distintos. Porém, diante das novidades, as confusdes de terminol ogia também
S80 inerentes.

De forma a preencher esta lacuna, a tese busca levantar elementos que possam
contribuir para uma anadlise mais aprofundada sobre o tema e tentar estabelecer uma
formulacéo tedrica e conceitual sobre as agéncias universitarias de noticias. Desta
maneira, dois pontos merecem ser destacados: se esta atividade |aboratorial contribui ou
ndo para 0 desenvolvimento académico do estudante de Jornalismo e se a agéncia, em
razéo do seu formato e do publico-alvo segmentado, pode ser um veiculo laboratorial

diferenciado de forma que extrapole os muros escolares e cumpra efetivamente o seu



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

papel possibilitando a0 auno passar a ter uma visdo mais critica e social dentro
processo jornalistico. Portanto, o foco é o aluno (emissor), apesar de ndo desconsiderar

aimportancia do receptor para o sucesso da iniciativa.

1.3-Modelo

A tese toma como exemplo a experiéncia do professor-doutor Dirceu Fernandes
Lopes, que realizou um amplo levantamento nos anos 80 sobre a falta de definicéo dos
jornais-laboratério quanto a questdo editorial, principalmente no tocante a postura de
professores e alunos durante as etapas de planejamento e edi¢éo das publicacdes ° objeto
de sua tese de doutorado que recebeu o titulo Jornal-Laboratério: do Exercicio Escolar
a0 Compromisso com o Publico Leitor.

Na ocasido, o docente optou por andise de trés jornais, de zonas geogréficas
distintas, com redizagdo in loco de entrevistas junto a professores e aunos
participantes. Lopes optou pelo jornal Campus, do curso de Jornalismo da Universidade
de Brasilia (UnB); Marco, da Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais
(PUC/MG) e o Rudge Ramos Jornal, elaborado pelos estudantes do Instituto Metodista
de Ensino, atual Universidade Metodista de S& Paulo, em Sdo Bernardo do Campo
(SP).

Neste sentido, apds andlise e avaliacdo de agéncias e congéneres existentes no
Pais, levando em conta, inclusive, as premiadas pelo Expocom nos Ultimos anos e 0s
critérios metodol 6gicos definidos em razdo das diferencas geogréficas e de origem,
foram escolhidas as seguintes agéncias universitarias: Agéncia Universitaria de Noticias
(AUN), da Universidade de S&o Paulo, a mais antiga em atividade no Pais; agéncia
Unaberta, da Universidade Federal de Santa Catarina, e agéncia Unama, da
Universidade da Amazonia, em Belém (PA). A primeira € ligada a uma universidade
estadual (USP); a segunda, de ambito federal (UFSC) e a Ultima, do setor particular
(Unama).

Todas tém caracteristicas distintas, mas contam com objetivos semelhantes:
divulgacdo de material segmentado ao seu publico-alvo, atendendo os requisitos
inerentes a0 papel socia desenvolvido pelas universidades, prética pouco difundida

guando se refere a fungéo dos cursos de Comunicagdo Social, como o préprio nome diz,

5 Dirceu Fernandes L opes. Jornal-laboratdrio:do exercicio escolar ao compromisso com o publico leitor, p. 65.
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e em especia aos de Jornalismo. A escolha das trés também leva em consideracéo que
elas contam com maior elo em relacdo a definicdo de uma agéncia universitaria.

Além da localizacdo geogréfica diferenciada (instituicdes do Sudeste, Sul e
Norte do Pais, respectivamente), a escolha também atendeu as origens de cada uma
delas na tentativa de mostrar que projetos do género podem ser realizados por quaisquer
instituicdes de curso superior, seja ela publica — federa ou estadua - ou privada. Basta
existir uma proposta s&ria e que atenda realmente os objetivos propostos para
cumprimento do papel social do jornalista, prética a ser aprendida desde os bancos
escolares.

A exemplo da experiéncia do professor Dirceu Fernandes Lopes, a metodologia
incluiu pesquisa de campo nas ingtitui¢des escolhidas. “ O campo de pesquisa € o recorte
gue o pesquisador faz em termos de espaco, representando uma realidade empirica a ser
estudada a partir das concepgdes tedricas que fundamentam o objeto dainvestigacdo™.

Ainda segundo o autor, a entrevista € o procedimento mais usual no trabaho de
campo’. Optamos por entrevistas estruturadas para facilitar a tabulagdo. Foram
aplicados questionarios aos professores e jornalistas que atuam nos projetos/disciplinas
e aos aunos, de forma individua e livre. Responderam ao questiondrio oito
professoredjornalistas e 64 alunos, com modelos distintos para ambos 0s grupos.
Praticamente todos os docentes e jornalistas envolvidos responderam as perguntas,
feitas de formas abertas e fechadas, proposta semelhante dos aunos envolvidos na
atualidade em cada ingtituicdo. Os dados coletados serviram para montar um parametro
individual de cada projeto analisado e, posteriormente, de forma coletiva, permitindo a

comparacao das atividades desenvolvidas, apontando elogios e criticas.

1.4 — Avancos tecnol 6gicos

E indiscutivel destacar que os avancos tecnoldgicos deram novo impulso aos
meios de comunicacdo e, sem dlvida, as agéncias de noticias. Se no século 19, o
telégrafo Otico era a aternativa encontrada para difundir as mensagens ocorridas em
lugares distantes, hoje a Internet e programas especialmente criados para estes fins
permitem uma troca de informacgdes em tempo praticamente real, o que agiliza qualquer

processo de comunicagao.

5 Otavio Cruz Neto. O trabalho de campo com descoberta e criaggo, p. 53
7 Idem, ibidem, p. 57
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O surgimento da Internet, definida como um conjunto de redes de
telecomunicagdes interligadas, com protocolos de transmissdo adequados para a troca

de mensagens, permitiu uma interligacéo entre os usuarios de forma infinita

“A World Wide Web tem a capacidade de transformar a lnternet em um
hipertexto gigante, independente da locdizacdo fisica dos arquivos do
computador. Ao acionar palavras-chave é possivel ter acesso a documentos
dispersos em computadores espalhados pelo mundo, como se tais informactes
fizessem parte do mesmo banco de dados ou do mesmo disco rigido”®.

A troca de informacBes cada vez mais &gil provocou um novo impulso na
divulgacdo das noticias, quebrando barreiras mesmo diante do fuso horario. Por
exemplo, os investidores brasileiros ja sabem nas primeiras horas da manha os niUmeros
do encerramento das bolsas de valores do mercado asiatico, o que pode provocar altas e
baixas no mercado interno. Neste sentido, abre-se espago para 0 avango destas agéncias,
gue passaram a oferecer, aém das informagdes gerais, dados segmentados a publicos
especificos, como informagdes econdmicas a empresarios e investidores. E a exemplo
de outras midias, como o radio e as revistas, a especializaco acabou se tornando uma
realidade.

Desta forma, o publico se identifica com sues preferéncias e interesses. Na
Internet, ao acessar apalavra‘Agénciade Noticias' em sitios de busca, como o Google?,
0 maior do género, chega-se ao nimero de 940 mil citacGes apenas em sitios brasileiros.
Além das agéncias de noticias comerciais, que transformam a noticia em um produto a
venda para que meios de comunicacdo reproduzam suas mensagens, sgja pela forma
impressa, eletrénica ou digital, crescem, de forma paralela, outras possibilidades de
divulgacéo. Muitas delas gratuitas e, geramente, segmentadas.

Em uma busca mais apurada descobre-se que na rede mundia existem agéncias
de noticias das mais variadas e que atingem desde 6érgaos publicos a Organizacdes N&o-
Governamentais (ONGSs), cada qual atendendo publicos definidos. No Brasil, apenas
para citar alguns casos, existem as do Governo Federal (Radiobras), a do Senado
Federal®t, Agéncia Estadual de Noticias do Governo do Parana®?, Agéncia de Noticias

para Ré&dios do Brasil®, Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia=ANDI*, Agéncia

8 Pierre Lévy. Cibercultura. P.106

9 www.google.com.
10 \www.agenci abrasil.gov.br.

11 \www.senado.qgov.br.
12 \www.agenci adenoticias.pr.gov.br.
13 www.agencia.radioweb.com.br.

4 www.andi.org.br.
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de Noticias da Aids®, das favelas do Rio de Janeiro - a primeira do género no mundo?,
Agéncia de Noticias —GLBTS (Gays, Léshicas, Bissexuas, Transgéneros e
Simpatizantes)*, entre outras.

Portanto, existe um universo em ascensdo dos mais variados setores onde a
busca pela segmentacéo da informacéo est4 cada vez mais presente. Percebe-se uma
tendéncia irreversivel de agrupamento de temas sobre assuntos semelhantes ou
correlatos e a respectiva segmentagao.

A especidlizacdo tem relagdo direta com todos os meios que compdem a
chamada ‘industria cultura’, como define o socidlogo Gabriel Cohn, citado por Gisela
Ortriwano®, ou sgja, ‘o0 conjunto articulado de todos os meios de comunicacdo € o
conjunto de todas as grandes empresas, incluindo radio, TV, disco, livro, revista etc’.
Conforme Ortriwano, a especializacdo acabou ocorrendo pela necessidade de atender ao
mercado, onde existem diversas faixas sdcio-econdmicas que precisam ser exploradas
adequadamente. (idem)

E inegéavel, entdo, destacar o quanto segmentos sociais estdo se unindo para a
criacdo de canais de comunicagdo préprios onde idéias e propostas sdo destinadas ao
publico interessado. Neste sentido, abre-se espaco para estudantes de Jornalismo terem
contato direto com esta realidade, conciliando as novas tecnologias com o aprendizado.

Importante citar que, para a Imprensa, as universidades s8o0 uma inesgotavel e
rica fonte de consulta, pois a sociedade tem interesse em ler noticias de divulgacdo
cientifica ou producdo académica diversa de qualidade e esta aberta, portanto, a
informagbes sobre trabalhos de pesguisa das universidades, desde que, obviamente,
redigidos de uma maneira clara e ‘traduzidos para a sua linguagem.

Diante da possibilidade de se ampliar 0os canais de comunicagdo com as
instituicOes do saber e o intercambio com elas, a Imprensa também passa a ter interesse
na divulgacdo de noticias do género, bastando, no entanto, ser estimulada com
informacfes continuas, atendendo o0 desgjo e interesse dos jornalistas, que encontram
muitas vezes mais facilidades de dados em sitios e publicagbes estrangeiras que
nacionais.

Algumas instituicdes ja se anteciparam a este fato e criaram suas proprias

agéncias de noticias, ligadas as estruturas de assessorias de Comunicagdo ou |mprensa,

15 www.agenci aaids.com.br.

16 www.anf.org.br.

17 www.agenciagls.com.br ou www.jornalfloripa.com.br.
18 Gisela Ortriwano. A informagao no rédio, p. 29.
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para divulgacdo das atividades e pesquisas produzidas pela propria universidade. Casos
da Agéncia de Noticias da Universidade Estadual de Londrina®, que mantém um sitio
com informacOes atualizadas, e da Agéncia USP¥®, ligada a Coordenadoria de
Comunicagdo Socia — CCS, 6rgdo oficial de comunicagdo da maior universidade da
América Latina, que divulga a producéo cientifica e atividades como cursos e palestras
daingtituicéo.

Com atividades iniciadas em abril de 1995, hoje a agéncia USP envia trés vezes
por semana boletins noticiosos a 1.200 veiculos de comunicacdo cadastrados no Pais.
Além disto, mantém convénio com a Agéncia Estado, maior agéncia de noticias
brasileira, disponibilizando seu conteldo para os clientes da empresa comercial,
multiplicando o raio de atuacéo.

A exemplo do que ocorre no meio ingtitucional universitario — ainda que de
forma timida - aguns cursos de Comunicagdo Social/Jornalismo j& perceberam a
potencialidade desta nova proposta a prética académica por meio de atividades
laboratoriais. E em alguns casos, introduziram em sua grade curricular ou como projeto
de extensdo atividades na area de Agéncias de Noticias, sgja dimentando a Imprensa
com a producdo cientifica ou com fatos da universidade, seja com temas sociais e
segmentados a uma comunidade, cujo objetivo central € o de transmitir informacéo
gualificada ao publico-alvo, em especial, a jornalistas interessados nestes assuntos,
aproveitando-se do fato da producéo estar disponivel narede mundia de computadores,
barateando os custos e agilizando o processo, antes impresso, que demandava maior
tempo e recursos para ser colocado em prética.

Desta forma, busca-se unir o Util — aprendizado aos alunos para a pratica
jornalistica e contribuicdo social na divulgagdo livre de assuntos importantes a
comunidade — ao agradavel — divulgacdo da producdo académica junto aos meios de
comunicacdo. Para 0 sucesso desta proposta, porém, ha a necessidade de um trabalho

coeso e objetivo de forma a conquistar credibilidade junto ao publico-alvo.

1.5 -Conceitos e analises

19 www.uel.br/com/agenciauel denoticias.
20 www.usp.br/agen.
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Uma agéncia de imprensa ou comunicagdo atua gracas a noticia, a matéria-prima
do Jornalismo, “pois somente depois de conhecidas e divulgadas é que 0s assuntos aos
guais se referem podem ser comentados, interpretados e pesquisados, servindo também
de motivo para gréficos e charges’. A unido esta tdo umbilicalmente atrelada que o
termo empregado pela midia acabou incorporando a expressao ‘ agéncia de noticias .

Nascidas no século 19, as agéncias se transformaram no principal instrumento da
divulgacdo das noticias em todo o mundo. Gragas aos avancos tecnoldgicos e
especialmente a Internet, é possivel receber informactes de qualquer parte do mundo
em tempo real, sgja em &udio, video ou texto.

O surgimento das agéncias de noticias e as cadeias jornalisticas contribuiram
para a profissionalizacdo dos técnicos que processam esse produto. Para Cremilda
Medina, “ 0 papel das universidades, introduzindo em seu elenco de cursos o Jornalismo,
torna-se fundamental. Os centros norte-americanos, posteriormente 0s europeus, com
focos de producéo bibliografica hoje consagrados (Columbia e Michigan, Bruxelas,
Navarra, Estrasburgo e Paris) originam uma série de publicagdes que situam a
mensagem jornalistica e a disciplinam por caracteristicas particulares'.

As agéncias se transformaram em grandes fornecedores de noticias para 0s mais
variados veiculos que tratam a informacdo e a utilizam, editando-a ou néo,
antecipadamente para os mais variados meios (impressos, eletronicos e digitais). Além
disto, para atendimento as novas demandas, surgiram também as agéncias segmentadas,
gue abordam temas restritos a sua area de atuacdo, varias delas ligadas as ONGs —
Organizacbes Nao-Governamentais.

Hoje, a0 implantar as agéncias de noticias nos cursos de Jornalismo, busca-se
unir uma pratica secular (agéncias noticiosas), impulsionada pelo avanco das
tecnologias permitidas pela rede mundial de computadores, a uma atividade académica.
O gue ocorre, porém, sdo andlises equivocadas que ainda persistem neste segmento. Na
pesquisa, encontramse casos onde ha desvio de finalidade ao associar a imagem da
agéncia universitaria de noticias (feita de forma académica) com a da Assessoria de
Imprensa ou Comunicagéo.

Fica claro, portanto, que as agéncias universitirias ndo representam uma
atividade laboratorial limitada, mas um proposito, uma proposta de aprendizado que

2L Mério Erbolato. Técnicas de Codificacsio em Jornalismo, p. 46
22 Cremilda Medina. Noticia, um produto & venda: jornalismo na sociedade urbana e industrial, p. 19.
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amplie o universo restrito de uma atividade académica, alargando os horizontes e as
visOes para 0s aunos.

Apesar de atenderem e atuarem em é&reas distintas, os projetos escolhidos
(AUN/USP, Agéncia Unaberta e Agéncia Unama) trabalham em segmentos proprios e
definidos, mostrando que tal iniciativa contribui para o melhor desenvolvimento da
proposta e contribuindo para o aprendizado do aluno. A Imprensa, de forma geral, € 0
principal publico-avo do materia produzido nas agéncias, 0 que, por S SO, ja a
diferencia dos demais veiculos laboratoriais digitais, muitas vezes voltados para o
publico interno ou no entorno da ingtituicéo, e onde reinam as dividas e denominacdes
equivocadas a respeito do termo ‘agéncia de noticias'.

Percebe-se que as trés agéncias escolhidas optam por informacgdes de areas de
menor cobertura e interesse pela midia, destacando o papel aternativo que elas
exercem, ou sgja, ocupam espacos onde a Imprensa tem atuagdo restrita. Na Unama,
abre-se voz e espaco para uma questdo séria, como 0 menor e adolescente nas mais
variadas Situagbes, fato nem sempre retratado corretamente pela Imprensa,
especidmente no Para, conforme constatado pelos levantamentos realizados pela
agéncia Unama.

A AUN/USP prioriza o Jornalismo Cientifico, outro segmento pouco difundido,
especialmente em relacdo a producdo cientifica nacional, tendo a maior universidade
brasileira e uma das mais importantes da América Latina como fonte de informag&o. E a
Unabertad UFSC destaca os temas ligados a Educacdo e a politica educaciona
universitaria, assunto que, na maioria das vezes, é retratado apenas pelas fontes oficiais.

Nota-se que a escolha por temas alternativos facilita o desenvolvimento de
propostas relacionadas as agéncias universitarias. Mas, ndo basta, criar tais projetos.
Necessita-se de envolvimento e conscientizacdo sobre o papel desempenhado, tanto do
corpo docente, como do discente.

A professora Cremilda Medina® reforca a tese de se criar novas propostas, com
uma visdo mais social:

“Do ponto de vista da universidade ou do seu compromisso socid,
existem demandas ou grupos da sociedade nd&o organizados — porque oS
organizados vao muito bem, obrigado — que carecem de ter uma amplificagéo
de suas vozes. Entdo, ndo tem sentido criar uma agéncia universitaria de
noticias que repita o model o genérico. Eu acho que deve haver pesquisa, porque
ela é inovagdo, contribuicdo. A pesquisa deve buscar as vozes que ndo tém

2 Entrevista concedida na ECA/USP em 4 de outubro de 2006.
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espaco na sociedade e que podem se organizar ou contar com a contribuicdo de
uma mediacéo autoral dos estudantes envolvidos’

Desta forma, percebe-se que as agéncias abrem caminhos para um trabalho mais
direcionado para atender esta realidade. Afinal, ao definir uma estrutura neste sentido,
todos ganhariam: osalunos, pois passariam arefletir e entender melhor os temas sociais
onde atuam; a universidade, que estaria contribuindo para a coletividade e cumprindo
seu papel social; e acomunidade, que disporia de informagdo e conhecimento, de forma
gratuita. Ndo ® pode, porém, criar uma atividade académica repetindo os moldes
tradicionais. Deve-se inovar, buscar novos caminhos e desafios para atingir resultados
mais concretos e, especialmente, ampliar 0s horizontes discentes e institucionais.

E importante destacar que fazer jorna-laboratério vai além da prética do
exercicio escolar. N&o basta apenas ensinar técnicas, mas aplicar conceitos que
contribuam para formar um profissional mais consciente de seus atos e de seu papel no
contexto social.

Destaco alguns pontos do artigo Jornal-Laboratério — Muito Além do
Treinamento, do professor Dirceu Fernandes Lopes, publicado no veiculo laboratorial
Primeira Impressio®®, que sintetiza a importancia destas atividades na formagdo do
discente. O professor da Escola de ComunicagOes e Artes — ECA/USP acrescenta que

tais agdes também tém outros objetivos, como:

“1 — Formac&o de consciéncia critica, caracterizada, principamente, pela
responsabilidade socia do estudante e seu compromisso com o leitor, que
devem ser sempre evidenciados pelos orientadores dos projetos,

2 — A utilizagdo do jornallaboratério como contribuicdo a formagdo
ética do auno, gudando em seu crescimento pessoal e posicionamento critico
navida. Deve ser reforcada a divulgacéo da informagéo correta, visando sempre
a0 interesse socid e coletivo. Compromisso com a verdade e com a apuracéo
precisa dos acontecimentos. Um outro aspecto fundamenta € conscientizar o
estudante da luta pela liberdade de pensamento e express2o (...);

3 — Um outro ponto a se destacar € o jornallaboratério colaborando para
a construcao da cidadania, através do compromisso com o socia que despertao
aluno para a solidariedade, dando voz a0 povo, ao contrario da imprensa
tradicional que, em grande parte, sO veicula o discurso do poder. Isso vai a0
encontro a uma colocagdo do jornalista José Hamilton Ribeiro (ex-reporter da
revista Realidade, atualmente no Globo Rural), durante um debate na Cidade de
Santos, na década de 80: ‘ Falta uma Editoria de Povo nos jornais brasileiros .

Em suma, fazer jornal-laborat6rio ndo é um mero exercicio escolar, nem
apenas treinamento, mas uma forma de comegar a transformar o estudante num
profissional critico, disposto a transformar e gudar a melhorar um pouco a
sociedade em que vive. Para isso, entretanto, deve escrever matérias de
interesse do leitor, ou melhor, produzir um veiculo que gjude o receptor a se

24 Jornal-Laboratério do curso de Jornalismo da Universidade Santa Cecilia- UNISANTA, nov. 2006, p.2
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posicionar criticamente diante do seu mundo. E ndo um produto visando a
aprovacdo no Curso.

Claro, que todos esses pontos dependem muito da visdo que 0s
orientadores dos projetos tém da profissio de jornaista e da sua
responsabilidade na formag&o dos alunos.”

Percebe-se, portanto, que o exercicio académico deve extrapolar os muros das
técnicas ensinadas em sala de aula, mas contribuir para transformar o jovem em um
profissional mais critico e com visdo préxima da realidade. De certa forma, as propostas
das agéncias tém relacdo direta com este envolvimento e abrem espaco para um
aprofundamento das questdes sociais.

Conforme os questionarios aplicados a discentes e docentes, pelas declaractes
de alunos é possivel identificar o impacto que este tipo de atividade provoca. Como
exemplo, a frase da aluna Amanda Beatriz Aguiar, estudante do curso de Jornalismo da
Unama, a respeito da contribuicio da agéncia para sua formagdo profissional:
“Possibilitorme uma preocupacdo/atencdo maior no que se refere a respeito dos
direitos humanos, assim como um interesse maior pelas questdes sociais’.

Desta maneira, percebe-se a potencialidade oferecida por esta atividade, onde os
préprios discentes reconhecem a sua importancia para a sua formacéo profissional (93%
dos entrevistados, chegando a 100% na Unama), sendo que 68% dos entrevistados
consideram a agéncia um importante 6érgao laboratorial do curso que estimula a
participagéo dos alunos. E outros 15% definiram que se trata de uma atividade positiva,
mas que deixa a desgar na area académica, resposta motivada pela fata de infra-
estrutura e recursos, especialmente.

Percebe-se que a participacdo nas atividades das agéncias sdo 0s principais
fatores que corroboram a proposta. De forma geral, o envolvimento do aluno nas
discussbes mostradas pelas agéncias contribui para o seu desempenho profissional e
pessoal. E quanto mais préximo do contexto social, maior o impacto que isto provoca.

Percebe-se, porém, que para colocar em prética tais projetos existem dois
caminhos: torna-lo uma disciplina, como a AUN, na USP, ou de extensdo, como a
Unama e Unaberta. Algo que deve ser discutido os pros e contras e levada em
consideracdo arealidade de cada curso.

Todo o esforgo, porém, sd seré possivel se houver uma conscientizacdo coletiva
— da direcdo a coordenacdo, além de professores e alunos — a respeito do papel a ser
desenvolvido pela agéncia. Para tanto, ha necessidade de infra-estrutura e uma filosofia

clarado papel socia a ser desenvolvido.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Ao contrario de outros veiculos laboratoriais, que se restringem as suas
estruturas préprias (jorna, radio, TV, Internet), as agéncias transitam por todos eles.
Hoje, o meio digital (onde reside a maior parte dos projetos do género) permite ampliar
horizontes para as demais midias, como o radio (a exemplo do que ocorre na UFSC) ou
TV, com inclusdo de imagens e sons. Ou sgja, um reporter de uma agéncia estruturada
pode desenvolver informagdes para o meio digital, radiofonico, televisivo e impresso,
tendo uma visdo multimidia, o que é cada mais exigido pelo mercado.

Na pratica, porém, isto praticamente ndo ocorre, salvo as excecdes de praxe.
Pelo menos, 58% dos estudantes entrevistados disseram que a atuacdo da agéncia ainda
se limita aos sitios na Internet. Gragas as novas tecnologias implantadas, os recursos
para a ampliacdo das atividades sdo inlmeros e tendem a aumentar ainda mais, com a
concentracdo de midias no mesmo veiculo. Algo na qua os cursos de Jornalismo
deverdo estar atentos, de olho no futuro que ja bate a porta. Obviamente, que este tipo
de iniciativa — cada vez mais comum nas agéncias comerciais — ainda engatinha nos

mei 0s académicos, mas 0s pioneiros levardo vantagens em relacdo aos demais.
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