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A ciéncia no programa Fantastico: uma analise de discur so !
Daniella Rubbo (Unifae e | sca Facul dades) 2

Resumo

Esse trabaho visa daborar uma andise critica do discurso sobre o contetido relacionado
a ciéncia presente no programa Fantéstico de televisdo, buscando detectar marcas que
indiquem a intenciondidade do discurso, tanto de cientigas como de comunicadores,
bem como discrepancias entre a intencdo e a comunicacéo efetivamente redlizada.

Dentro desse marco, o trabaho identifica 0 programa como ewunciador de um discurso
gue se tece a partir das maitiplas vozes.
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I ntroducéo

Esse trabaho se propde a estudar, sob a ¢tica da andise critica do discurso, o
tratamento dado a0 conteldo relacionado a ciéncia na tdevisio brasleira, mas
especificamente no seman&io Fantagtico, produzido e transmitido pela rede Globo de
televisio.

Fruto de uma pesquisa mais ampla, que fundamentou a dissertacdo de mestrado
da autora, seu objetivo € identificar adguns aspectos relevantes do discurso da
divulgacéo ciertifica na televisdo, que se divide entre o interesse por divulgar ciéncia e
0s gpel os pela manutencéo da audiéncia.

Marcada pelo sgno do espetéculo, que lhe vaeu o codinome de circo
eletronico, a televisio tende a buscar, antes de tudo, bons indices de audiéncia. Segundo
SIQUEIRA (1999, p.52), “Trabahando com discursos textuais e imagéticos, a televisio
veicula uma programacéo com forte aspecto espetacularizado. Essa edtratégia, que visa
aglutinar os multiplos segmentos da audiéncia, aingiu os diversos tipos de programa,
indusive ostegorndigticos’.

1 Trabalho apresentado no VII Encontro dos Nucleos de Pesquisa em Comunicagdo — NP Comunicagéo Cientifica.

2 Bacharel em comunicagao social - Radio e TV — pela Unimep, mestre em comunicacéo pela UM ESP,
professora dos departamentos de comunicag&o social do UNIFAE — S&o Jodo daBoaVista- e lsca
Faculdades - Limeira.
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Dentro desse marco, a divulgacdo da ciéncia ganha aspectos delicados, em
primeiro lugar porque a informagdo sobre ciéncia ainda € considerada como pouco
arativa pelos produtores de televisdo dai, como lembra SIQUEIRA (1999, p.53), a
tendéncia de exibir programas especificos sobre ciéncia em horérios dternativos, com
poucos ‘riscos comercias. Entretanto, isso ndo impede que temas relacionados a
ciéncia aparecam a0 longo da programacdo, porém, nesse caso, S0 tratadas como
curiosdade (SIQUEIRA, 1999).

A opcdo de andisar aspectos da divulgacdo cientifica através do programa
Fantéstico judtifica-se por diversos fatores: trata-se de um dos mais antigos da televisio
brasileira, que ainda conta com a grande audiéncia e respeito do telespectador; € um dos
poucos programas da TV aberta com interesse explicito pela divulgacdo da cientifica,
interesse expresso desde a exibicdo do primeiro programa, em agosto de 1973.

Contudo, esse trabaho busca verificar até que ponto esse grande interesse pelas
questdes relacionadas a ciéncia contribui  efetivamente para popularizar 0 conhecimento
centifico que vem sendo gerado.

Para tanto, agpdia-se na andise critica do discurso, afim de detectar, tanto na
fda quanto no tratamento editorid dado as matérias cientificas, aspectos que permitam
verificaw em que medida as reportagens contribuem efetivamente para a divulgacéo
cientifica e, por outro lado, quanto podem contribuir para sua mitificacéo, ja que fdar
sobre um assunto nem sempre é eclarecer sobre ele. Manchetes espetaculares,
abordagens que tendem a procurar respostas prontas para antigas indagagOes, apenas
contribuem parareforcar aquilo que os cientistas, em tese, tentam superar.

Para um leigo, as pdavras de um fisco podem ndo estar muito distantes das
pdavras de um migdico. Dai a importancia do discurso da divulgacdo cientifica que,
segundo o tatamento que receba, pode produzir efeitos contrérios aos desgados. Pode
edimular mais a crenca que 0 pensamento critico, promover mais a mitificacdo do que a
popularizacéo da ciéncia

Cabe <dientar, porém, que o discurso do cientista, a0 contr&io de sua
pretendida neutralidade, também é permeado por condi¢Bes de producdo e intencdes de
seus autores. SANTOS (2003, p.9) defende que “todo conhecimento cientifico €
socidmente  condruido, que seu rigor tem limites inultrgpassivels e que sua
objetividade ndo implica em sua neutrdidade’.
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Metodologia

A opcéo de eaborar uma pesquisa baseada na andlise de discurso implica na
execucdo de um recorte tedrico cuidadoso, ja que sobe esse titulo se inscrevem varios
enfoques e tradicOes tedricas digtintas. “Andise de discurso € 0 nome dado a uma
variedade de diferentes enfoques no estudo de textos, desenvolvida a partir de diferentes
tradicOes tedricas e diversos tratamentos em diferentes disciplinas’ (GILL, 2002, p.
244).

Dentro desse marco amplo, a opgdo foi por trabdhar fundamentalmente com a
andise de discurso francesa que “Define os discursos como préticas socias
determinadas pelo contexto sicio-histérico, mas que também sfo partes conditutivas
daguele contexto (...) e cujas implicagbes politico-ideoldgicas procuravam desvelar, de
um ponto de vista critico” (PINTO, 1999 p. 17).

Essa linha de andise de discurso estd, por um lado, relacionada com a
lingliiica e, por outro, com “a funcdo das ideologias como conditutivas da
producdo/reproducdo dos sentidos sociais, por forca dos aparelhos ideoldgicos,
desenvolvida por Louis Althusser” (PINTO, 1999, 17), ou sga, edta vinculada a uma
tradicdo fundamental mente marxista

Assm, parte-se do pressuposto de que a andise de discurso parte de “produtos
culturais empiricos produzidos por eventos comunicacionais entendidos como textos
(...) € necessario que 0 andista dé uma aencdo especid a ‘textura dos textos, quer
guanto a0 uso da linguagem verba, quer quanto ao uso de outras semidticas’ (PINTO,
1999, p.22).

A andise do discurso ndo se da, portanto, do ponto de vista smbdlico ou
ichnico, € uma andise indicid, ndo se interessa pela interpretacdo do conteldo,
preocupa-se mais com o ‘como’ e 0 ‘porqué’ se diz ou modra dgo. “(...) a €lainteressa
explicar os modos de dizer (uso comunicacionad da linguagem e de outras semidtices)
exibidos pelos textos” (PINTO, 1999, p. 23).

Teorias que se limitam a descrever as edruturas internas das frases néo |he
oferecem embasamento apropriado, ta embasamento é obtido em teorias que
conceituam 0 uso da linguagem em contextos. Essa opcéo metodoldgica evidencia que,

para esse estudo, nenhum discurso, nem mesmo o cientifico, € desprovido de intencgéo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

A propria definicdo dos cientistas do que sga ciéncia pode ser paradoxd.
BURKETT, citando um estudo redizado em 1972 por Dietrich Schoroeer, lista pelo
menos cinco definicdes de ciéncia

“A ciéncia é o controle da natureza’;

“A ciéncia estuda o mundo materia”.

“A ciénciaé o conhecimento publico”.

“A ciéncia é método experimentd”.

“A ciéncia condste em dedugdes logicas de muitas observacles’.
(BURKETT, p. 06-07, 1990)

Nenhuma dessas definicbes é suficiente para conter toda a gama de atividades
chamadas consensuamente de ciéncia, nem mesmo a das chamadas ciéncias puras. No
caso da primera definicdo, por exemplo, ficam excluidas as pesquises na &ea da
cosmologia j& que, estudar o cosmos ndo implica em controla-1o. Ou sgja, a propria
concepcdo que o pesquisador tenha de ciéncia ja serd um fator fundamental para o
desenvolvimento de seu trabalho. Um cientista que conceba ciéncia como conhecimento
publico dificilmente se dedicaa a pesquisss que sgam redizadas e tenham seus
resultados aplicados em dgilo, sga com fins militares, mercadoldgicos ou outro motivo
quaquer.

Sendo assim, é fundamentd consderar a intencdo, marcada pela ideologia,
presente no discurso tanto do cientista como do produtor das matéias do programa
Fantastico. Sem esquecer ainda que essas intengbes ndo S0, hecessariamente, as
mesmas, ja que o discurso é condituido por mtiplas vozes que se unem na mensagem
find, velculada todos os domingos.

A pesquisa que da qua se extra ese artigo, baseourse em uma andise
criteriosa do programa Fantastico, redizada ao longo de 2003, para sdecionar as
matérias relacionadas a ciéncias.

Todas as matérias das editorias Ciéncia e Salde foram consderadas nesse
estudo. Entretanto, como sdlienta OLIVEIRA (2002, p.47),

(...) ao contrario do que muitos pensam, o jornalismo cientifico ndo se
restringe a cobertura de assuntos especificos de C&T, mas 0 conhecimento
cientifico pode ser utilizado para melhor compreender qualquer aspecto, fato
ou acontecimento de interesse jornalistico. Assim, a informacéo cientifica pode
estar presente em qualquer editoria: geral, de politica, de economia e até de
policia e de esportes.
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Por iss0, todas as matérias de outras editorias foram submetidas a uma andise
que determinou se eram ou ndo pertinentes ao trabaho. Essa andise se baseou em
quatro perguntas:

» Cientigas participam da matéria?

» Cientistas sho expressamente citados na matéria?

» Dados cientificos sfo expressamente citados na matéria?

»  |ndtituigdes de pesquisa S0 expressamente citadas na matéria?

Caso pelo menos uma das respostas fosse positiva, a matéria foi consderada de
Interesse para esse estudo.

Entretanto, a andise do discurso ndo trabaha necessariamente com amostras,
ja que é possivd buscar em todo e quaquer texto seus eementos condituintes e as
intengbes nde implicitas. Desse modo, para os fins desse artigo, foram sdecionados
fragmentos particularmente representativos da relagdo do programa com a divulgacéo

daciéncia

Ciéncia no Fantastico: uma relacdo mais amistosa do que seimagina

O programa Fantastico mantém, ao longo de suas trés décadas de exibigéo,
duas caracteridticas que gudam a condituir a identidade do programa, sio elas a
presenca dos apresentadores relaivamente fixos e a exigéncia implicita de uma linha
editoria. Porém caracteristicas ndo ocultam, nem mesmo para telespectadores
menos atentos, a multiplicidade de vozes presentes no programa.

Ainda assm, é possivd identificar alguns padrBes no discurso do Fantastico.
Padres que eventudmente se contradizem, mas cujas contradigdes ndo implicam em
sua invdidacdo. JA que seria impossivel encontrar cem por cento de coeréncia em
qualquer discurso, menos ainda em um discurso congruido de forma tdo fragmentada,
com tantos autores e, principamente, influenciado por tdo grande quantidade de fatores
externos.

O principd desses padrdes € a consondncia com o discurso cientifico. Embora
0 estudo tenha identificado alguns momentos em que o0 programa se afadta e aé contesta
o discurso cientifico, na maioria das matérias examinadas, 0 discurso do programa esta
completamente de acordo com ainformacao cientifica

No universo das matérias que apresentam clara consonancia com o discurso

cientifico foi possivd identificar quatro formas de insercdo da informacdo: a ciéncia
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para explicar, a ciéncia para aconselhar, a ciéncia para provar e a ciéncia como
Investigagao.

Dentro dessa classficacdo, a maor incidéncia reca sobre matérias que
goresentam a ciéncia como uma forma de explicacd. Um bom exemplo disso é a
matéria Minha Nossa Senhora, que procura explicar a suposta aparicéo espontanea de
imagens de santos em diferentes superficies, a partir do ponto de vista psicol égico.

A matéria comega com a opinido de pessoas sobre 0 aparecimento das supostas
imagens de santos. Alguns acreditam tratar-se de milagre, outros véem a imagem, mas
sem reag0es mais emocionais. Um rapaz chega a sugerir que possa ser umidade.

Essas participacles, costuradas pela narracdo que indica de que lugar fala cada
pessoa, culminam com a fda do repdrter, que direciona a matéria para seu tema centrd,
0s aspectos psicolégicos envolvidos na questdo: “Vocé viu a mesma coisa? E ndo caiu
de joelhos em oracgéo? Talvez vocé n&o esteja abracando o inconsciente coletivo” .

Em seguida, um professor de historia das religides € convocado para explicar
que certas figuras, nesse caso a da grande mée protetora, faz parte do inconsciente
coletivo e que vém a tona em momentos de crise. Complementando essa faa, aparece
um psquiatra explicando que, sentindo-se desprotegidas, as pessoas sentem necessidade
de uma protecao superior.

Toda matéria segue com explicagbes de como funciona a visdo humana e de
quanto ela implica em interpretacdo. Em seguida, para comprovar o que fora dito,
aparece uma espécie de teste, com pessoas dizendo com o que se parece 0 Morro do
Careca, em Natal.

Findmente, o encaramento da matéria foge um pouco do aspecto explicativo
daciéncia e passa adar consghos.

E curioso notar que o tom de aconsehamento é dado por uma fala do reporter,
quando diz “mas vale o alerta”, ou sga, é 0 comunicador quem chama a ciéncia a
cumprir um pape de consdheira SO gpds essa intervencdo aparece 0O psiquiatra
dizendo: "Em determinadas pessoas, e€las podem estar no limite de qualidade de satde
mental, por exemplo, e que um elemento desse pode desencadear um surto mistico
nela” .

Essa intervencdo € uma caracteristica importante na congtituicdo do discurso do
programa, a edicdo. Ndo fosse o recorte e a introducdo do reporter, a faa do psiquiatra

manteria gpenas o cardter explicativo que tinha até entdo.
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As maérias que tém como objetivo aconsdhar sBo as de segunda maior
incidéncia e podem s exemplificadas pela maéria Bronzeamento artificial sob
controle, que trata do controle dessa préticaimposto pea Vigilancia Sanitaria

Sob a rubrica Estagdo Veréo, gpresentada com uma vinheta muito colorida, a
matéria tem muitos eementos que a caracterizam como prestedora de servico. O
primeiro deles € dertar, jA no comego da temporada — a maéria foi exibida em
novembro — sobre os riscos de excessos no verdo. O uso da vinheta sugere que matérias
amilares continuardo a ser exibidas ao longo da estacéo.

Nessa matéria os consehos ndo sdo gpresentados de forma explicita e o
discurso tem cardter gparentemente informativo, na acepcdo de MARQUES DE MELO
(1994), apresentando a informagdo como uma nova ocorréncia captada pela equipe de
producdo. Assm, o mote ndo é exatamente o trabaho médico sobre as consequiéncias
do bronzeamento atificia, mas as providéncias que as autoridades vém tomando a esse
respeito. Desse modo, o0 consdho ndo aparece de forma direta, com um médico
dirigindo-se a0 telespectador para dizer que ele ndo deve se submeter ao tratamento,
mas Sm aravés do derta sobre os riscos do tratamento, que levaram as agdes das
autoridades sanitérias.

O aspecto mais interessante da matéria € o contraponto entre a fda de uma
pessoa que se submete ao bronzeamento e um meédico. Ela diz: “ Eu descobri que em 15

minutos vocé fica com um bronzeado, um dourado bonito. Nunca me fez mal, t6 aqui ha

dois anos, t6 numa boa”. Em resposta 0 médico declara: “ Esse cancer de pele ndo vai

surgir_imediatamente apos o bronzeamento artificial, nem apos algumas segdes ou apos

0 primeiro ano do bronzeamento. E sim ele ir4 aparecer na pele dessas pessoas apos
guatro, cinco ou as vezes dez anos’. Essas duas intervengbes colocam em relevo a
confrontacdo entre 0 senso comum, expresso na fada da mulher, que vé o resultado
imediato, e 0 pensamento cientifico, que ndo vé os snas imediatos e tenta encontrar
relaches de causa e consequiéncia, mesmo que em longo prazo.

Por fim, o gpresentador conclui a maté&ria com a exclamacdo “Viva o veréao
saudavel” , que demonstra que o programa concorda com os consalhos oferecidos pelos
especididas e exorta 0 publico a segui-1os.

Um dos possiveis motivos da utilizacdo da informacdo cientifica no programa
Fantastico € como prova cientifica e, portanto, irrefutavel de dgum fato. Matérias que
seguiram essa vertente ndo foram muito freqlentes, gpenas duas num universo de

guarenta e quatro selecionadas.
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Uma delas € As fitas que podem incriminar Belo, na qual sfo apresentadas
gravagOes de uma conversa entre o traficante Vado e uma segunda pessoa, o cantor Belo
segundo a policia. Ao longo de toda a reportagem sdo usadas expressdes que indicam
divida com relacdo a identidade dessa segunda pessoa — “ um homem que seria Belo”,
“ 0 homem que a policia afirma ser Belo” .

A maéria termina com a informacdo de que as fitas serdo andisadas pea
Unicamp, dando a entender que, embora todos estejam reconhecendo aguela voz e a
policia tenha afirmado que se trata do cantor, a Unica prova inconteste serd a fornecida
pela indituicdo cientifica Ou sga, aqui a contrgposicdo entre ciéncia e senso comum
fica mais cdlara, com evidente primazia da primeira sobre 0 segundo, na medida em que
o0 telespectador deve relevar as evidéncias que observa e sb poderd assegurar que se trata
do cantor depois que aciénciao fizer.

Evidentemente esse procedimento é de cunho ético e faz parte do exercicio do
jorndismo. Porém demonstra uma caracteristica da percepcdo da sociedade sobre
ciéncia, a de que e trata de uma prética infaivel e incontestavel. Contudo, é importante
lembrar que laudos da prépria Unicamp ja foram motivo de controvérsa. Caso notério
foi o laudo do legista Fortunato Badan Pahares sobre a morte de Paulo César Farias
(RODRIGUES, 2002).

Asim, é importante que o jorndigta, diante de temas cientificos, continue a
exercer seu direito da davida (CALDAS, 1998, p.214) contribuindo, assim, para que a
propria sociedade exercite esse direito e possa participar de maneira mais intensa nas
decisdes politicas rel acionadas & ciéncia e atecnologia

Vde extlarecer que a andise da Unicamp confirmou que a voz da gravacéo era
defato ado cantor Belo, ta qua indicaraa policia

Em agumas matérias a informacdo cientifica aparece por s propria, coOmo um
dado novo sobre determinado fendbmeno e que tém origem em pesquisas cientificas.
Sendo asim, essas maérias etd mas claamente relacionadas com a divulgacéo
dentifica. Muito embora guestdo sga mais complexa do que a de apenas apresentar
novos dados obtidos pel os pesquisadores.

Um exemplo desse tipo de matéria € O sonho da maternidade, que apresenta
uma pesguisa sobre as condigdes psicoldgicas de casais que tentam, mas ndo conseguem
ter filhos biol6gicos.

Essa reportagem mostra de maneira bem nitida aguns recursos comuns do

programa, principamente no sentido de captar a atencdo da audiéncia. Por vertente,
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trés agpectos sfo importantes: a pauta sobre a dificuldade de ter filhos coincidindo com
o dia das mées, a presenca de Suzana Werner, uma persondidade famosa, grévida de 3
meses, e 0 uso da histéria de um casa que participou da pesquisa.

A paticipagdo de Suzana Werner, que faz a cabega da matéria com Pedro Bidl,
reforca o interesse inicia do telespectador, mesmo que Ea apenas pela mencédo da vida
pessoal da personagem famosa, que sempre gera curiosidade, a se notar pelas tiragens
das revistas dedicadas a cobrir a vida de celebridades.

Em sua intervencdo, apds breves comentarios sobre sua propria gravidez,
Suzana Werner, diz. “ A maternidade é um sonho de todas as mulheres e que e de todos
0s homens papais também, né Pedro”. Essa fda, dém de seguir o tom do programa,
todo marcado por homenagens um tanto quanto idedlizadas sobre a maternidade,
introduz ao objetivo centrad da reportagem, a dificuldade de ter filhos. Um sonho néo é
uma redizacdo f&cil, é por definicdo dgo que precisa ser conquistado, redizado. Por
isso, embora 0 sonho da maternidade tenha sdo estendido a todos, aé aos homens, a
reportagem abordara agquelas pessoas para as quais reamente tratarse de um sonho, e
N&o gpenas mai's uma etapa da vida. Pessoas que querem, mas ndo conseguem ter filhos.

E apds introducdo bem informal, como uma conversa na sala de estar, que
Susana Werner gpresenta de fato a reportagem: “ E uma pesquisa inédita mostra as
dificuldades que muitos casais enfrentam para realizar esse sonho” .

Ja a pauta coincidindo com o dia das mées funciona como um reforco dos
aspectos emocionals que a matéria ganha com a participacéo do casd que ndo pode ter
filhos. Humanizar o reato é uma das técnicas indicadas por CURADO (2002, p.126)
para a eaboracdo de um bom texto jornalistico para atelevisio.

Aqui é importante lembrar a reflexdo que SANTOS (2003) faz sobre os
dementos ndo cognitivos da retdrica cientifica, elementos que apesar de todos os
esforcos na busca da objetividade, nunca foram completamente banidos do discurso da
ciéncia Assm, SANTOS (1990, p. 117) se remete a Aristételes para explicar que “a
demonstracdo convincente, enquato geradora de persuasdo, € secundada pelo demento
emociond, a dimensio psicoldgica da retdrica’. Consderando-se que o discurso
cientifico tem como objetivo fina, como demonstrado por CORACINI (1991), a
persuasdo, 0s aspectos emocionais ndo podem ser desconsderados nessa modalidade de

discurso.
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Dessa maneira, a0 humanizar os resultados da ciéncia, gpresentando pessoas
gue os personificam, o Fantastico estd usando de maneira mais explicita um recurso que
vaido até mesmo dentro dos padrdes rigidos do discurso cientifico.

A demondracdo dos efeitos desse esforco pela humanizacdo da informacdo
cientifica aparece em umafala do reporter, sobre uma das constatages da pesquisa:

“ Paraum casal que ja enfrenta as dificuldades para ter filhos, as vezes a cobranca
gue vem de fora acaba complicando ainda mais a situagdo. Um dos maiores
incébmodos apontados por quem participou da pesquisa é aquel a vel ha pergunta dos
amigos e parentes; ‘E ai, vocés ndo vao ter filhos?'” .

Embora ndo se verifique agui a utilizacdo de vocabul&rio técnico, a informagéo
goresentada nesse momento € generdizadora, como costuma acontecer com a
informacdo cientifica O repdrter esclarece que as respostas séo do grupo de pessoas que
participou do estudo, mas um casd pode ser qualquer casal que relna 0s requisitos
gpontados anteriormente. A pergunta que incomoda também é muito comum e poderia
ser formulada por qualquer um dos telespectadores.

Essa generalizacdo, por um lado, pode facilitar a identificagdo do telespectador
com adgum dos papéis apresentados, porém também pode diminuir a percepcdo da
seriedade do problema, &find, tratarse de uma questéo corriqueira. A intervencéo de
uma das participantes da pesquisa evita essa segunda possibilidade e d4 um colorido
completamente diferente a fala anterior do repdrter.

Num corte direto depois da intervencdo do repdrter, a entrevistada declara, com
a voz embargada. “ Até quando eu toco nesse assunto, eu me emociono”. Nesse
momento 0 enquadramento passa, com um zoom, de um plano médio a um close do
rosto da entrevistada, enquanto o repérter, em siléncio, espera que éa se recomponha
para continuar a perguntar.

Aqui, o choro mais ou menos contido e valorizado peo movimento de camera
interfere decisvamente tanto na faa da entrevistada como na participacdo anterior do
repdrter. O choro serve como prova emociona do que ambos disseram e personifica um
problema, até entéo, genérico e, por isso, distante.

Outro aspecto interessante da reportagem € como a linguagem jorndigtica se
gpropria de agumas particularidades da linguagem cientifica, numa clara aproximacéo
desses dois discursos no ambito da divulgaco da ciéncia
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Os resultados da pesguisa S0 gpresentados quase que como  huma
comunicagdo cientifica. Essa caracterigtica ja € perceptivedl andisando apenas a fda -
audio - do reporter, que durante toda a reportagem utiliza a linguagem tipica do
jorndismo, com frases mais ou menos longas, mas sempre completas, como aconsdha
CURADO (2002, p.127). A certa atura, contudo, conduta é abandonada e o
repdrter insere uma espécie de subtitulo em sua locugdo, quando, ao contrario do que se
recomenda na linguagem paa teevisdo, diz “O objetivo: avaliar as condi¢Oes
psicol 6gicas de quem tenta e ndo consegue engravidar” .

Nesse trecho, por tratar-se de uma reportagem televisva, chama a aencdo a
omissdo do verbo ser, subgtituido, na transcricdo, pelo uso de dois pontos. Porém,
andisando a faa toda, com suas pausas e entonagdes, esse trecho ainda pode ser
consderado como uma frase completa.

Logo a seguir, o reporter reutiliza o recurso, dizendo: “ As conclusdes’. Agora
tanto a natureza do complemento da frase, uma s&rie de diversos itens, como as pausas e
entonagles, impedem que esse trecho sga percebido como parte do texto posterior.
Assm, ee soa como um subtitulo, como uma quebra nafluidez dafaa

A forma como o texto do programa Se estrutura para gpresentar a pesguisa
empresta eementos da estrutura do texto cientifico. Objetivos e conclusdes sdo partes
essenciais de qualquer estudo e parte do paradigma da ciéncia moderno.

Essa goroximagdo com a linguagem da ciéncia fica ainda mais evidente a0 s
ultrapassar os limites da oralidade e passar a estudar as palavras em conjunto com as
imagens. Ao gpresentar 0s objetivos, quando a linguagem utilizada anda esta dentro dos
parametros jornaigticos, as imagens sd0 de pessoas que participam da pesquisa e dos
cientigas que a conduzem. Quando a linguagem d& uma guinada mais forte na direcéo
da linguagem cientifica — 0 uso do subtitulo — as imagens so subgtituidas por caracteres
que gpresentam por escrito as conclusdes, com exatamente as mesmas paavras que o
reporter utiliza, numa flagrante redundéncia. As conclusdes possuem trés itens, Sfo

apresentadas por escrito como tépicos e narradas da mesma forma pelo reporter.

Um raro momento de atrito

O Fantéstico tende a gpresentar a informagdo cientifica ndo apenas como
correta, mas em gerd como a Unica correta a respeito de um determinado assunto,

assumindo um pressuposto adotado pela prépria ciéncia, particulamente pelo

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

poditivismo logico, que concebe a 9 prépria como “o apareho privilegiado da
representacdo do mundo” (SANTOS, 1990, p.22).

Contudo, em aguns poucos casos, 0 discurso do programa foi outro, ndo s por
oferecer dternativas ou permitir a divida em reacddo a informacdo cientifica, mas
também por confronté las.

Para que o0 panorama da ciéncia no programa fique completo, é preciso
exemplificar esses momentos de tensdo, ainda que tenham sSdo raros. Para isso, foi
sdecionada a matéria Milagre nos Estados Unidos, que conta a higtéria de um garoto
que, vitima de congelamento, passou trés horas sem sinais vitais, mas acabou sendo
reanimado pel os médicos e sobreviveu sem nenhuma sequiela.

O comego da matéria se dedica a contextudizar a vida da familia para, em
seguida, passar a recondituicdo dos fatos. Nesse ponto verificase a tendéncia de um
esforco para evidenciar a0 maximo o drama da Stuagdo, dando-lhe colorido com
informacbes que smplesmente ndo podem ser comprovadas, uma vez que se referem ao
periodo em que o menino ficou sozinho.

Assm, para explicar como 0 menino sofreu a hipotermia o reporter diz. “Paulie
sau no meio da noite. Havia neve por toda parte. A temperatura era de menos 23°.
Paulie caminhou na neve. Estava escuro e ée s perdeu. Foi ficando cansado, com
muito frio e ndo sabia como voltar pra casar. As frases curtas e em voz ativa parecem
seguir os consedhos de MCLEISH (2001, p.63) que as recomenda para O texto
radiofénico porque “sentencas curtas sBo mais facels de ler e entender” e evitan a
complexidade de oracOes relativas.

N&o é gpenas a construcdo do texto que enfatiza a dramaticidade da Situacéo,
mas a propria inclusio de inferéncias que passam por constatagdes, como Se 0 repdrter
fose 0 onistiente narrador de um livro escrito em terceira pessoa. Evidentemente é
possivel deduzir que o menino se perdeu, que se cansou, mas a descricdo feita parece
colocar o reporter como espectador desses fatos.

Logo em seguida a mée do garoto dizz "Ele se sentou na neve, lutou contra o

frio, se debateu. Marc entrou em casa carregando o corpo do nosso filho”. Suafda

também parece ser sobre fatos verificados, mas como seria possivel que €la soubesse
gue 0 menino se sentou, por exemplo. Assm toda a descricdo dos fatos ganha aspectos
de ficcdo, ndo porque os fatos apresentados sgam inventados, mas pelos recursos

utilizados para dar-lhe mais emocdo. O programa opta também por mostrar algumas
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cenas de recondtituicdo dos fatos 0 que acaba por aumentar a impresséo de teatralidade
jaque, ainda que os fatos recongtituidos sgjam verdadeiros, asimagens s8o smuladas.

Ao decrever 0 resgate, a reportagem enfatiza que o garoto estava morto,
assm, ainda na fala anterior, a mé&e ndo diz que o pa entrou carregando o filho, mas Im

carregando o corpo do nosso filho.. Pouco mais adiante o reporter dizz “ o coracdo de

Paulie tinha parado de bater, ele ndo respirava mais’ , mais umavez afirmando a morte
do garoto. Findmente é acionado um médico que declara que "Ele ndo tinha mais
nenhum sinal devida” .

Foram trés afirmativas enféticas de que o garoto havia morrido e, ainda em tom
de recondtituicdo, o reporter declara que “ N&o havia mais nada a fazer” pois “ Paulie
estava morto ha mais de trés horas’. E importante notar que aqui n& ha ausdes a
morte, mas a afirmacéo direta de que eéa ocorrera. Ou sga, a partir desse ponto a
questédo deixa de ser a sobrevivéncia do garoto e passa a ser sua ressurreicdo. Além
disso, o0 repdrter é enféico ao dizer que ndo havia mas nada a fazer e ndo explica
porque, mesmo assim, os médicos tentaram um Ultimo procedimento, uma operacéo que
fazia com que 0 sangue passasse por uma maguina que O aguecia para em seguida
devolvé-1o ao corpo.

O fato de que o hospitd possuia esse equipamento e o utilizou, ja negam a
afirmacdo de que ndo havia mais nada a fazer. Mas € importante notar que a matéria
omite a0 maximo a existéncia desses recursos, ele sH € citado vagamente para descrever
a acdo dos médicos, mas ndo se especifica 0 que a ta méguina faz, nem em quas
Stuagbes é utilizada Como se pode notar, enquanto enfatiza a dramaticidade, a
reportagem omite dados que poderiam levar a outra interpretacéo dos fatos.

A maéria acaba de mangra muito dgnificativa, com a seguinte fda do
reporter:

“ A ciéncia estava errada. Um ano depois Paulie € uma crianca saudavel, alegre,
falante e cheia de energia. O pai dizque ndo sabe até onde foi resultado da medicina,
até onde entrou a méo de Deus. Mas elereza, todo dia, para agradecer a béncéo de
ter tido o filho de volta da morte” .

Embora a recuperacdo do menino s tenha ocorrido gracas a acdo dos médicos,
para a reportagem a ciéncia se enganou. Ha uma tentativa de matizar as interpretagdes
religiosas, quando o pal diz ndo saber qua o papel da ciéncia e qua o pape de Deus no
acontecimento, mas, dentre as duas, parece ter mais peso a segunda op¢ao, ja que ndo se

fda em nenhum momento sobre agradecimentos aos médicos, mas Sm a Deus e de
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forma a sugerir evidentemente um milagre. Trazer de volta da morte ndo € 6 uma

referéncia genérica amilagres, € umareferéncia direta a Biblia e aos milagres de Crigto.
Consideracdesfinais

STROCKING (1999) afirma que jorndistas sBo com frequiéncia acusados pelos
cientistas de promover certezas a0 redizar a divulgacdo da ciéncia Esse, dentre outros
fatores, seria 0 motivo para que cientistas se mostrassem resistentes a cooperar com 0
trabaho da imprensa ou, em outras palavras, a portar-se como 0 cientisa “torre de
marfim” (OLIVEIRA, 2002, p. 49).

Contudo, 0 que s observa na andise do programa Fantastico € um franco
favorecimento da fda dos proprios cientistas, num discurso congruido, na grande
maioria dos casos, em franca consonancia com o discurso cientifico.

Vade lembra que, para a Andise Critica do Oscurso, nem o jorndismo nem a
ciéncia tém discursos isentos de argumentacdo e, portanto, de opinido. Avaiando
detidamente as matérias relativas ao tema, 0 que se percebe € que tanto cientistas quanto
jornaistas utilizam diversas edratégias para levar o telespectador a aderir a um
determinado ponto de vista.

O fato interessante, porém, € verificar que esse ponto de vista € compartilhado
por ambos, ou sga, ao contrario do antagonismo esperado, a andise das matérias
permitiu identificar uma franca tendéncia a goresentar a informac@o cientifica como
univoca e incontestavel.

Com isso, paradoxdmente, aspectos importantes do pensamento cientifico,
como a davida e uma postura ativa em busca de explicagdes se vé prejudicada. Nesse
caso, é importante sdientar que essa forma de apresentar a ciéncia € fruto da @stura que
0 programa faz da fda de diferentes atores, dentre ees cientitas que, em muitos

momentos, contribuiram para essa caracteristica do programa.
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