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Resumo

A proposta € apresentar as estratégias de divulgacio do projeto indice Brasl de
Inovacéo (IBI), desenvolvido com apoio da Fapesp por pesquisadores do Departamento
de Politica Cientifica e Tecnoldgica (DPCT/IG/Unicamp), a partir da demanda da
reviga Inovacdo Uniemp. O publico avo da comunicacdo do IBI eram empresas do
setor de transformacéo. O trabaho exigiu habilidade para lidar com a imprensa, tanto no
convencimento da pauta quanto na manutencdo do rigor dos conceitos cientificos e da
hierarquia de informacles, e para lidar com as entidades de classe, que podiam
influenciar a decisfo de seus associados a aderirem a0 IBl. Pretende-se detdhar as
etapas da divulgacdo do IBI desde a sua criagdo, a convocagdo das empresas para
adesio a0 projeto e a apresentacéo dos resultados, destacando o desafio de divulgar
temas ligados a ciéncia e tecnologia para publicos diferentes.
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setor de transformacdo. O trabalho exigiu habilidade para lidar com a imprensa, tanto no
convencimento da pauta quanto na manutencdo do rigor dos conceitos cientificos e da
hierarquia de informacles, e para lidar com as entidades de classe, que podiam
influenciar a decisGo de seus associados a aderirem a0 IBl. Pretende-se detalhar as
etapas da divulgacdo do IBI desde a sua criagdo, a convocagdo das empresas para

adesio a0 projeto e a apresentacdo dos resultados, destacando o desafio de divulgar
temas ligados a ciéncia e tecnologia para publicos diferentes.



