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Resumo 
 
O livro, desenvolvido a partir da tese de mestrado do autor, pretende esclarecer como os 
negócios do futebol são tratados pela mídia. Para isso, o autor faz um amplo estudo da 
evolução da economia do futebol e da importância dos agentes midiáticos nesse 
processo. Como forma de dar mais ênfase aos conceitos apresentados, o livro apresenta 
um detalhado estudo sobre a cobertura econômica da Copa do Mundo de 2002 nos 
jornais. A obra faz uma dobradinha do mundo dos negócios e da mídia com histórias e 
momentos importantes do futebol, propiciando uma leitura agradável e aprofundada aos 
interessados pelo assunto. 1ª Edição. 2006. Brochura. 264p. Preço: R$ 41 
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