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Resumo:

A presente pesquisa tem como o objetivo, identificar quais 8o os méodos e modelos
tedrico-anditicos, origin&rios das didintas correntes semidticas (culturd discursva e
peirceanad),mais utilizados por pesquisadores brasleiros na andise dos sgnos visuais
em pecas publicitariasPara isso, foi redizada andise documental nos anais dos
congressos da Associacdo Brasileira de Estudos Semidticos (ABES), no periodo de
2003 a 2006.Considerando como pesquisas de semidtica aplicada, aguelas que utilizam
0 cader operatdrio dos métodos e modelos para a andise de linguagens especificas, 0
mapeamento destas pesquisas, pretende levantar hipGteses a respeito das inovagOes que
podem ser oferecidas por determinadas teorias, no estudo dos dgnos visuas na
publicidade.

Palavr as-chave

Publicidade; Semidtica AplicadaVisud

Corpo do trabalho

Tema: Olhares semidticos sobre a comunicagéo visud:

Os recentes estudos dos Signos visuais nos materias publicitarios.

Objetivos:

- A pexquisa tem como principad objetivo identificar os métodos tedrico-anditicos,
provenientes das didintas teorias semidticas, mas utilizados por pesquisadores
brasileiros no estudo dos signos visuais de pecas publicitérias,

- Visa ainda gpresentar um panorama das pesquisas de semidtica gplicada que cuidam

especificamente do exame de Sgnos visuais no materid publicitario;
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- E, a partir disso, gerar hipoteses acerca do predominio de determinadas teorias em
pesquisas académicas e sobre 0 modo como certas teorias semidticas podem introduzir

inovagdes no processo de andlise dos Sgnos visuas.

Metodologia:

- Em nive exploratdrio, a pesguisa limita- se a estudo de campo e andise documentdl.

- A Revisio Bibliogréfica visa subsidiar a compreensio do tema no que se refere ao

conhecimento das especificidades de cada corrente semidtica, assm como mapeamento

dos conceitos, métodos e instrumentos utilizados em cada quadro tedrico.

- A ddimitacdo da andise documenta compreende a observacdo de trabahos

gpresentados em congressos nacionais e internacionals no periodo de 2003 a
2006. A definicdo do periodo de observacdo foi motivada pela data do |
Congresso  Internaciond da Associacdo Brasileira de Estudos  Semidticos
(ABES, 2003).

Quadro tedrico dereferéncias:

A Semidtica presta-se a0 estudo dos signos encontrados nos mais diversos tipos
de linguagens. Esses sgnos podem receber uma série de definigdes, que variam de uma
corrente tedrica para outra. Os pesquisadores diferenciam a Semidtica, apesar da grande
diversdade de nivels, em Semidtica tedrica e Semidtica aplicada. Esses dois campos
nd0 sG0 opostos ou edritamente pardelos. A teoria Semidtica precisa de um caréater
operatorio gplicivel a 9§ mesma para, a partir disso, se tornar aplicivel a0 estudo de
qualquer objeto externo a suateoria.

Ao se tornar gplicavd, a teoria Semidtica nos permite ir a fundo e aravessar as
fronteiras que habitam as supeficies das mensagens, deixando para tras o supeficid.
Para Lucia Santadla, “a teoria semidtica nos permite penetrar no proprio movimento
interno das mensagens, no modo como elas sBo engendradas, nos procedimentos e
recursos nelas utilizados’ (Santaella, 2002). Além disso, é possivel entender todo o
contexto exisente na mensagem, sga e mas imediato na relacdo dos signos entre g,
nas suas formas de referéncia a outros Sgnos ou mesmo a um contexto histérico. Tudo
em um processo comunicacionad pode ser andlisado e esse é 0 papd da semidtica: ser
um percurso metodoldgico-anditico empenhado em entender oS processos Signicos que
habitam as diferentes naturezas da mensagem (verba, visua, sonora etc.) e como esses
Signos sao recebidos pel os receptores.
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Entre a infinidade de campos em que a semidtica se aplica, encontra-se 0 campo
da imagem, com diversas &eas de estudo (arte, design, moda etc.). Dentro do campo da
imagem, diferentes correntes semidticas se prestam a0 estudo e andise dos eementos
visuais (cores, formas, linhas etc). Entre correntes destacamrse a semidtica
discursva, a semidtica da cultura e a semidtica de Charles S Peirce.

Na década de 1960, surgia na Esténia (pais entdo pertencente a extinta URSS e
proximo a RUssa) a semidtica da cultura, fruto de seminaios redizados todos os
verfes, entre os pesquisadores da escola de Tartu. Essa corrente semidtica teve seus
principios fundados por Iuri Lotman, e se basda na linglidica, nas teorias da
informacdo e comunicacdo e na cibernética (ver Machado, 2003).

A semidtica russa segue conceitos de dois outros grandes campos das ciéncias
humanas. a sociologia e a antropologia. Ela va estudar os Sstemas que compdem uma
determinada cultura, dando inicio a semidtica sstémica, que estuda 0s Sstemas
semioticos.

Os pesguisadores russos acreditavam que os codigos (legi-Signos, Signos regidos
por uma lel) compunham os sSstemas semidticos, e que SO possuiam significado quando
empregados dentro de um contexto, ndo tendo vaor como demento isolado. A
comunicacdo era entendida por eles como um sstema semidtico, parte de um conjunto
de Sstemas que formam uma determinada cultura.

Alguns conceitos adotados e reformulados pelos tedricos russos sdo importantes
para facilitar o entendimento dos sstemas. Conceitos como texto, linguagem, codigos,
meio e moddizagdo. luri Lotman acreditava que um texto era formado por vaios
sgemas semidticos. A nogéo de texto na semidtica russa possui uma importancia muito
mais ampla do que a do texto como o conhecemos, é similar ao todo, a0 contexto
centrd.

A linguagem é um dgema que va ordenar 0s Signos de uma maneira paticular.
Considerando essa caracteristica encontrada nas linguagens, podemos estender esse
conceito de linguagem ao cinema, a0 tedatro, a midca e aé mesmo a comunicacdo
visud. Is0 tranforma um andncio publicit&io em um texto composto por diferentes
linguagens, como avisud.

Todos os sstemas sdo formados por codigos que, organizados, ddo formas a
mensagem. O codigo € um legi-signo e obedece a uma lel, uma convencéo. O meio é o
responsvel pelo transporte do sissema. Um objeto, dependendo da sua relagdo com
outros codigos, sSistemas e meios, pode ser codigo, Sistema ou meio a0 mesmo tempo.
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Sob a dtica russa, a mensagem € uma informacdo composta por codigos
codificados, que possui sua sgnificagdo no modo como é feita a codificagdo. Esse
processo de codificacdo, decodificacéo e recodificacdo é conhecido como modeizacéo.
A moddizacdo é como uma estrutura, na qual s encaixados os codigos. Essa estrutura
pode ser moddada e etd em congante mudanca A maneira como o0s codigos sfo
dispostos na estrutura € o que da forma a mensagem.(Machado,2003,p.163)

Tratando a comunicagdo como um conjunto de Sstemas organizados, derivados
de diversas modificagcbes, compostos de diferentes signos, entendemos a comunicacdo
visud publicitaia como uma linguagem especifica, paa a qua se torna necessia a
observacdo dos digtintos codigos que compdem esse sistema, nos variados meios usados
pela comunicagdo de massa.

A gplicabilidade dessa teoria tem como objetivo entender os sSstemas e codigos
que compdem a imagem e a forma como estes sG0 moddizados, para expressar um
determinado sentido. Todos esses conceitos mostram-se de grande utilidade na andise
de objetos concretos e, muitas vezes, sB0 gplicados a0 estudo dos sSignos visuas,
encontrados em antincios publicitérios.

Como ingrumentos de andise de fenbmenos mididicos, também sio adotados
0S modeos encontrados na semidtica discursva A semidtica dos  discursos,
desenvolvida por Algirdas Julien Greimas, va ser responsavel pelo desenvolvimento de
importantes model os semidticos.

No edruturdismo, o conceito sera tratado como um termo utilizado para
classficar as classes de objetos, que sdo as unidades semidticas, como também para
classficar os procedimentos e moddos. Na semidtica discursva, 0 termo ‘moddo’ €
tratado como “smulacro congruido que permite representar um conjunto de fendmenos
(...), designa uma construcéo abstrata e hipotética, considerado como capaz de dar conta
de um conjunto dado de fatos semidticos’ (GREIMAS e COURTES, 1979, p. 71).

A teoria semidtica do discurso bassia-se no conceito da intenciondidade, que é
de origem fenomenol égica e é dicercada na teoria greimasiana do sentido.

Entre os modelos adotados pela teoria discursiva, destaca-se como um dos mais
adotados por pesguisadores dessa corrente, 0 quadrado semidtico proposto por A J
Greimas no fim dos anos 60. Jeant+Marie Floch, um dos principais seguidores de

Greimas, define o quadrado semidtico da seguinte maneira:
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Uma representacdo visua das relacdes que entretém os tracos
distintivos dada categoria seméntica, de uma determinada estrutura.
Para construi-lo a semiética explora uma aquisi¢ao essencia da
linglistica estrutural: o reconhecimento da existéncia de dois tipos de
relagdes de oposi¢éo em jogo nas linguagens (...) a contradicéo e
contrariedade. (FLOCH, 2001, p.19).

Floch destacou-se no campo da publicidede por suas andlises, trabalhando como
consultor em agencias publicitérias. Prestou consultorias tanto nos setores de criacdo
como nos de marketing e é tido por muitos como o criador de um dos ramos dentro da
teoria discursva que se presta ao estudo das imagens. a semidtica visud.

Ele acreditava que toda mensagem (fenbmeno), estava dentro de um sistema e de
um processo, obedecendo e caminhando para um contexto. Esse contexto é obtido
através da unido de dois plancs. O plano da expressdo e o plano do contetdo: “cada um
destes planos pressupde a existéncia do outro: a expressdo O é ta porque exprime um
contelido e o contelido sO é ta porque é contelido de uma expressao” (TEIXEIRA,
1980, p.32).

Em linhas gerais, 0 plano de expressdo equivale aforma, e o plano de
contelido a matéria, observando-se que do mesmo modo como uma
matéria pode ser formada de modos diferente nas diferentes linguas,
também um conteido pode ser concretizado através de diferentes
expressdes. (ibid, p. 37).

Na mensagem visua, o plano de expressdo é formado por figuras de expressio
compostas pelos feixes formantes. Dentro deles sdo observados os formantes crométicos
gue sd0 as unidades minimas de cor, os formantes eidéticos que sf0 as unidades
minimas da forma e os formantes matéricos. Os feixes formantes vao formar as figuras
de expressfo, que agrupadas e combinadas se transformard0 em categorias da
expressdo, corrdacionadas a uma categoria de contelido. Dentro da teoria discursiva,
sd0 andlisadas as relaces entre as diferentes partes que compdem o texto, as formas do
plano de expressio e do plano do contelido da mensagem visud. Também sfo
observados 0s percursos narrativos, 0os mecanismos de embreagem e debreagem e o
contrato com o0 enunciatario.

A semidtica discursva de Greimas defende o contexto da teoria da enunciacéo,
faa sobre a importéncia do sujeito discursivo e do processo de enunciacdo criado por
um destinador para um destinat&io. E uma teoria que tem como principal objetivo

descobrir a intencd e buscar o sentido existente no texto. O texto agui, como na



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

semidtica da cultura, também equivale a um sistema coeso de sentido e ndo gpenas ao
verbd.

Dos estudos das articulagbes internas de sSstemas complexos e da observacéo
denta de dementos que compdem as imagens visuas, nasce um novo campo de
estudos, conhecido como semidtica pléstica.

No Brasil, uma das maiores pesquisadoras no campo da semidtica plagtica é a
professora Ana Claudia de Oliveira, autora de diversos livros, entre des “Semidtica
Plagtica’ (2004), obra que reline teorias e conceitos importantes para a andise do texto
vigud.

Por Ultimo, faaremos da teoria de Charles Sanders Perce (1839-1914). A
semidtica de Perce eda inserida dentro de uma filosofia complexa, criada por e
durante grande parte de sua vida. Ele acreditava que sua semidtica era uma ciéncia
preocupada com os fendmenos mentais, leis, manifestagbes e produtos da mente. Esses
fenbmenos ocorrem através do nosso contato com 0s signos. Para Peirce, 0s Signos séo
todas as coisas que podem afetar uma mente. “Para Peirce, 0s proprios seres humanos
S0 sgnos. Toda a nossa vida e pensamentos sdo signos (...) qualquer coisa que qualquer
coisa possa s, datambém € um signo” (SANTAELLA, 2004, p. 159).

Lucia Santaella, em Semidtica Aplicada (2002), propde um modelo de aplicacéo
a patir da teoria peirceana, que possa ser aplicado a diferentes tipos de linguagens
especificas, entre das a da publicidade e a visud, oferecendo instrumentos tedrico-
andliticos que auxiliem na andlise dessas linguagens.

Dentro da teoria peirceana, € na gramética especulativa que se encontram as
diferentes classficagbes para 0 sgno. Peirce classficou os sgnos em trés classes, que
e acredita estarem presentes em todos os tipos de dgnos. Essas classes foram
chamadas de primeiridade, secundidade e terceiridade. Antes de fadarmos de cada uma
das idades, € importante lembrarmos da preocupacéo fenomenoldgica, que condituu a
base fundamental de toda a filosofia peirceana. E necess&io entender como fendmeno
qualquer coisa que se apresente a mente ou a afete. Pode ser um objeto, um gesto, uma
sensacdn, um pensamento, um cheiro etc. Para Peirce seria a descricdo e andise das
experiéncias que estdo em aberto para todo homem, cada dia e hora, em cada canto e
esquina de nosso cotidiano.

Retomando as idades, a primaridade sera uma consciéncia imediata, apenas a
propria quaidade de sentir e ser. Essa consciéncia esta livre de julgamentos, é quase

imperceptivel, gpenas sensdria e quando nos damos conta ja a perdemos. Sua riqueza
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como fendmeno de qudidade a torna tenra e fragil. “A qudidade da consciéncia na sua
imediaticidade é tdo tenra que ndo podemos sequer tocala sem  edtragéld
(SANTAELLA, 1983, p. 43).

Na secundidade, sera estabelecida, sempre, uma relagdo de duaidade, de reacéo,
de dependéncia entre dois dementos. E a acdo de um sentimento que atua sobre nés e
nossa reecdo especifica, comogdo do eu para com o0 estimulo (ver Santaella, 1983, p.
48). A patir do momento que interagimos com um fendmeno, direta ou indiretamente,
estamos percebendo a presenca dos estimulos com o0s quais interagimos a todo
momento.

A terceiridade € um julgamento 16gico, em que reconhecemos 0 $gno dentro de
uma lei que o rege e representa adgo. Congtruimos nosos pensamentos, aravés das
interacOes entre os sgnos. Um sgno sO pode ser explicado através de outro e assim
criamos uma cadeia de associagOes.

Todas as trés categorias apresentadas operam juntas e estdo presentes no sgno,
mMesMo que uma delas sga predominante.

Para explicamos como essas categorias se goresentam em uma  imagem,
tomaremos como exemplo a foto de Joe Rosenthd (figural), que inspirou o cartaz do

filme A ConquistadaHonra (figura 2).

Figural
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FLAGS
FATHERS

Figura2

Na fotografia origind , soldados americanos erguem sua bandeira em solo
japonés, imagem foi reproduzida no cartaz.

A foto é uma representacdo sSngular e retrata um fato historico, um
acontecimento real com data e loca. Essas sfo caracteridticas indiciais encontradas na
secundidade. Na primeridade, observaremos 0s seus aspectos iconicos, como a
representacdo em preto e branco, as cores e texturas, as tonalidades cinzas, tanto no céu
como no chéo, as formas irregulares e sujas no chéo e as quaidades presentes na foto,
como superacdo, esforco e determinacdo. Através da terceiridade, teremos contato com
o vaor smbdlico, com o contexto da imagem que representa 0 momento da vitdria, a
conquista da bataha de lwo Jma, o idedlismo americano. Na época em que a foto foi
tirada, em 1945, o valor smbdlico desta imagem era tdo grande, que trés dos soldados
presentes nela foram trazidos de volta ao pais pelo governo e recebidos como herGis
pela populacdo. O governo, gproveitando-se disso, redizou viagens promocionals com
soldados, com o intuito de pedir & populagdo contribuicbes em forma de dinheiro,
para financiar a guerra. Através deste exemplo foi possivel mostrar, como um objeto
pode ser a0 mesmo tempo primeiridade, secundidade e terceridade.

Os objetos concretos, na semidtica peirceana, serdo andisados seguindo uma
sequiéncia de operacOes que observardo os diferentes tipos de signos, objetos (divididos
em imediao e dindmico) e interpretantes (divididos em imediato, dindmico e find).
Para Cardoso (2005), em Matrizes da Linguagem e Pensamento, Santaglla sugere um
método de aplicacdo da teoria de Peirce (a partir das relagbes estabelecidas entre os

diferentes tipos de dgnos — icone, indice e simbolo — e as diferentes formas de
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representacéo da imagem — representativa, ndo representativa e figurativa) que serve ao
exame de Sgnos visuas.

A importancia de fazermos analisess semidticas condste em  descobrirmos
caminhos que auxiliem na producdo de mensagens e as tornem mais eficazes. Quando
entendemos 0s mecanismos que compdem determinada linguagem e os fendmenos que
mecanismos estdo aptos a produzir em um receptor, caminhamos na direco de

uma comunicacdo mais Sdlida e ficiente.

Consider acOes:

Considerando t&o-somente os trabahos apresentados nas duas primeiras edices
- 2004 e 2002 - do Congresso Internaciona da Associacdo Brasleira de Estudos
Semidticos - ABES, houve, apesar da reducéo de 53,52% no numero total de trabalhos
gpresentados, um aumento de aproximadamente 130% de trabalhos que fizeram uso dos
ingtrumentais semiéticos no exame do signo visud publicitério.
LEVANTAMENTO REALIZADO

| CONGRESSO INTERNACIONAL DA ABES
1. Trabahos apresentados. 241.
2. Trabahos de Semidtica Aplicada: 147 (61%).
2.1. Trabahos em Publicidade e Propaganda: 16 (10,9%).
2.1.1. TeoriaDiscursva 12 (75%).
2.1.2. TeoriaPeirceana: 03 (18,8%).
2.1.3. TeoriaRussa 01 (6,3%).
3. Trabahos de Semidtica Aplicadano Signo Visua: 07 (43,8%).
3.1.TeoriaDiscursva 04 (57,2%)
3.2.Teoria Peirceana: 02 (28,6%)
3.3.TeoriaRussa: 01 (14,3%)

Il CONGRESSO INTERNACIONAL DA ABES
1. Trabalhos apresentados: 129.
2. Trabahos de Semidtica Aplicada: 95 (73,64%).
2.1. Trabahos em Publicidade e Propaganda: 23 (24,21%).

2.1.1. TeoriaDiscursva 15*

10
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2.1.2. TeoriaPerceana: 01*
2.1.3. TeoriaRussa 03*
(NAO DEFINIDOS: 04)

3. Trabahos de Semidtica Aplicadano Signo Visud: 16 (69,56%).

3.1.Teoria Discursva 10*.
3.2.Teoria Peirceana 03*.
3.3.TeoriaRussa: 02*.
(NAO DEFINIDO: 01)

* Dados ainda ndo confirmados.

CONCLUSOES PARCIAIS:

1.

Houve uma reducéo de 53,52% no nimero de trabalhos apresentados (de 241
para 129).

Da primera verséo para a segunda houve um crescimento de gproximadamente
130,% das pesquisas no campo visud em publicidade (de 07 para 16).

Condderando o tota de trabahos apresentados no campo visuad, houve um
crescimento percentua de 330% nas pesquisas desse tipo (na primeira edico,
2,9% dos trabalhos — 07 de 241- e nasegunda 12,4% - 16 de 129).

PRODUCOES

08 de agosto de 2006, apresentacdo no | Semin&io PIBIC/IMES. Avdiadora
Profa. Dra. Sandra Reiméo.

5 de outubro de 2006, apresentacdo de paine no | Congresso de Iniciacdo
Cientifica da Universdade Imes.

26 de outubro de 2006, apresentacéo de trabalho no 9° Congresso de Iniciacdo e
Producdo Cientifica da Universidade Metodista.

19 de novembro de 2006, apresentacdo de trabalho no 6° Congresso Nacional de

Iniciacdo Cientifica (CONIC-SEMESP) e 4° Congresso Internaciond de Iniciacéo
Cientifica (COINT-SEMESP) na Universdade de Guarulhos.
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