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Resumo

Com a intengdo de vaorizar potencididades regionails e aumentar a diversdade de
degtinos turigticos, o Programa de Regiondizacdo do Turismo indituido peo Governo
Federal propde maor segmentacdo das regifes turidicas atuais. A vocacdo econdmica
da cidade de Campinas e Regido Metropolitana gravita em torno de negécios que s&o
gerados e relacionados com o0 desenvolvimento e produgdo de ciéncia e tecnologia,
condituindo-se no “Circuito Turisico de Ciéncia e Tecnologid. Um dos grandes
desafios sra a maeridizacdo de sua vocacdo econdmica em drativo turistico e, a
proposta deste trabalho de pesquisa foi redlizar o levantamento da infra-edtrutura fisica e
de recursos humanos dos espagos de divulgac@o cientifica das empresas de tecnologia
dessa regido, podendo assm auxiliar na elaboracéo de roteiros que possam unir ciéncia,
tecnologia e turismo, por meio da divulgagéo cientifica
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INTRODUCAO

O Governo Federd a0 lancar a Politica Naciona de Turismo (2003),
estabelece a divisio das regides turisticas em outras microrregides (101) em
todo Brasl, fazendo surgir o Programa Naciona de Regiondizacdo do
Turismo- Regides do Brasil (2004). Para esta nova forma de organizacéo e
getéo do Turismo naciond e sua implementacdo, € preciso, entre outros
tantos procedimentos, a articulacdo entre todas as esferas governamentas e
a sociedade loca. E entre seus objetivos principais estéo a vaorizacdo da

historia, da cultura, de arativos e de recursos que possam pertencer a uma
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determinada locdidade. Em outras paavras. vaorizar, sob as égides da
sustentabilidade, a vocacdo natural desta sociedade.

O Governo do Estado de S&o Paulo, por meio da Secretaria do Estado de
Ciéncia, Tecnologia, Desenvolvimento Econdmico e Turismo, uniu-se a
edfera federal criando varios circuitos e roteiros turisticos no estado, sempre
priorizando a vocacdo natural dalocalidade.

A regido metropolitana de Campinas edta inserida no pefil de pdlo de
tecnologia. Possui 05 Univerddades e Parque Industrid  que  utiliza-se da
alta tecnologia para producéo de seus bens e servigos. Sob este aspecto, as
entidades representativas do mercado turistico, as empresas dos mais
diferentes fins, indituiches de ensno e inditutos de pesquisa como a
Fundacdo Forum Campinas (FFC), articularam-se junto aos representantes
dos municipios de Campinas e Regid Metropolitana, criando o “Circuito
Turigico de Ciéncia e Tecnologid’, judificado pela expressvidade naciond
no desenvolvimento e produgdo de ciénciae tecnologia

A formdizacdo do consbrcio intermunicipd entre  dez  municipios
integrantes da Regido Metropalitana de Campinas (Americana, Campinas,
Hortolandia, Indaiatuba, Jaguarina, Monte Mor, Nova Odessa, Paulinia e
Santa Barbara D’ oeste), juntamente com mais duas outras cidades Limeira e
Riracicaba, resultou no chamado Polo Turigico Circuito de Ciéncia e
Tecnologia, materidizando-se em ‘produto’ como Circuito de Ciéncia e
Tecnologia, conhecido como “CT2".

Dentro desse contexto, a proposta deste trabaho de pesquisa foi redizar o
levantamento de informacBes sobre a infraedtrutura fisca e de recursos
humanos de espacos interativos de divulgacdo cientifica em Campinas e
Regido Meropolitana, avdiar a sua acesshilidade ao plblico vistante e
como possvelmente poderéo estar interligados num roteiro de vistacdo para
findidade turigtica

A inicigiva inédita na regido, propiciou um trabdho multidiscipliner
sngular, unindo iniciativa priveda, poder publico e indituigbes de ensno e
pesquisa, com objetivos claros e convergidos para o diagndgtico e
operaciondidade dos possiveis arativos turisticos destes municipios. Os
trabahos foram redizados por meio de grupos técnicos com a participacéo
de historiadores, arquitetos, jorndistas, demografos, bidlogos, educadores,
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esudantes e bacharéis em Turismo, que se reuniram em vidtas semanas aos
arativos, buscando fazer o diagndgtico de potencialidades para integrar a
um roteiro de visitacdo.

A principio, a formulagdo deste circuito deveria ter como temética principd:

a ciéncia e a tecnologia, mas descobriu-se que mesmo em torno deste tema,
poder-se-ia resgatar agpectos histéricos e culturais que trariam o regate e a
vaorizacdo de culturas e locdidades, por vezes esquecidas ou adormecidas,

e que vidumbrariam na atividade turisica, a posshilidede de divulgacéo e
uso econdmico e social destes ‘espagos .

Formas de divulgacdo da ciéncia

A Ciéncia, a Tecnologia e o Turismo podem ser diados se combinados de
forma sugentavdmente plangada. Dentre agumas formas de fazé-lo, esta
na maneira de como esses elementos seréo trabalhados e apresentados como
um atrativo a ser consumido pela sociedadeValls (2006) define atrativo
turistico como “o demento que desencadeia 0 processo turigtico” ou sga, é
essencial para a composicdo de um  “produto”  turistico. Neste caso
especificamente, € necessaio saber que o “drativo’ sera a informacdo
dentifica.

O modo e a forma de comunicar resultedos cientificos se diferenciam de
acordo com o publico pretendido, como explicamos a seguiir:

A informacdo cientifica € objeto Unico, tanto da comunicacdo cientifica
como da divulgagéo cientifica Pode-se dizer que a informagéo cientifica € a
essincia, o0 resultado adquirido pelo esforgo intelectud, financeiro e muitas
vezes fidco de um ou mais pesquisador. A forma, o tratamento (linguagem)
e 0 meo de comunicagdo dessa informacdo irdo defini-la  como
comunicacao cientifica ou divulgacéo cientifica (Epgtein, 2002).

A saber, a comunicagdo cientifica gpresenta uma forma de texto mais rigida,
pois deve obedecer a padrfes e normas para sua comunicacdo, o tratamento
também margeia uma linguagem mais técnica, com pressupostos conhecidos
por agueles que as escreve e as 1€ (Meadows, 1998; Price, 1975). Os meios
utilizados para esta comunicacdo s80, magoritariamente, publicactes
cientificas das &eas do conhecimento e, sua circulagdo redringe-se a um
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nimero relaivamente pequeno de asdnaturas individuais, bibliotecas
universtérias, ou portais de pesquisa cujo aceso e disponibilidade € ainda
mais restrito ao publico leigo.

Ja a divulgecdo cientifica, diferese pela forma, pois se apresenta numa
linguagem mas acessivd ao publico leigo, fazendo-o compreender o fato
com exemplos afeitos ao cotidiano, sem necessaxriamente ter profundo
conhecimento anterior sobre o assunto. Sua circulagdo da-se por meio de
jornais publicados diariamente, revistas dos mas variados assuntos bem
como dgumas especidizadas e programes televisvos  especificos
(Epstein,2002) .

O gue ambas as formas tém em comum é que Sua existéncia socid €
comunicar, ou fazer conhecido um fato, um resultado cientifico. De nada
vde 0 esforgo dos cientisas em condruir ou produzir um conhecimento
cientifico novo, se esse feito ndo for compreendido, aceito e utilizado em
troca da solugdo de um problema ou a mehoria de outro por meio de
inovacdo ou introducéo de novas tecnologias. Estas questfes devem receber
um tratamento muito sé&rio, na medida em que representam a mehoria de
aspectos sociais profundos, tais como erradicacéo de uma doenca endémica,
melhoria num processo de trandformacéo de matéria-prima, a possbilidade
de tornar distante os maes de uma sociedade acometida pela escassez  de
dimento, medicacdo propria e especificas de doencas igudmente
particulares aquela sociedade.

Alguns entraves surgem a0 longo desse caminho, a ciéncia como detentora
do saber-fazer necessta do gpoio e compreensio da sociedade. A sociedade,
por sua vez, € detentora da sua opinido, razéo maior para que a divulgacdo
cientifica se popularize e traduza com fiddidade os designios da ciéncia,
gue move (as vezes diretamente, por meio da opinido publica, as vezes
indiretamente, por melo da representacdo governamental), recursos que
financiam a sua producao.

Atudmente, é possivd reconhecer outras moddidades da divulgacéo
cientifica Por melo dos avangos tecnoldgicos da comunicacdo e da
informacdo, 0 endno da ciéncia passa a ser dindmico. A ciéncia pode ser

experienciada e assmilada, desde sua concepcdo ou criagdo, aé a sua
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aplicabilidade prética no cotidiano da sociedade em espagos interativos
especificos.

H& exemplos no mundo todo® onde a divulgacio cientifica é transmitida em
epacos destinados a ludicidade e ensno, materidizando-se em  arativo
turigtico, permitindo que o publico assmile o uso e funcdo da ciéncia e da
tecnologia (Kreinz; Pavan, 2002).

Em comum esses espacos tém: locdizacdo proxima a pdlos de tecnologia
com centros produtores de ciéncia e tecnologia que sdo. Universidades,
Centros e Inditutos de Pesquisas e Parque Indudtriad, que consume e
transforma ciéncia e tecnologia em bens de consumo e servicos.

Esses agentes (produtores e transformadores de ciéncia e tecnologia) e os
egpacos ludicos de divulgacdo cientifica parecem edtar ligados como uma
rede, um circuito: em uma das pontas temse a producdo e a evolucdo da
ciéncia e tecnologia, unindo-se a €ea, témse empresas transformando a
ciéncia e a tecnologia para uso e consumo da sociedade; e a outra ponta,
tem- se a sociedade experimentando e percebendo o vaor daciéncia

A presenca de espagos integradores, que divulguem ou demongtrem o que
se produz, como e porque se produz, podera aumentar a percepcdo da
ciéncia pela sociedade e conseglentemente sua maior participacdo. E a0
maeidizar-se como atrativo turistico, poder-se-a adquirir  beneficios.
socias, com 0 aumento de empregos diretos e indiretos, vaorizacdo da
cultura e da higtdria locd. Econdmicos diminuir a sazondidade turidtica da
regido, aumentar as opcdes de vidtacdo turistica.

Para adguns, esta ligagdo pode-se mostrar desconexa, mas, quanto mais
digante a informacéo cientifica estd do cotidiano das pessoas, mais dificil €
a ua assmilacdo. N& € a toa que 0s recursos pedaglgicos usados
atudmente quebraram o paradigma da sdla de aula - aduno - professor. Néo
se concebe 0 ensino de ciéncias, no ensino fundamentd, por exemplo, sem o
auno obsarvar como um determinado fendmeno interfere na vida cotidiana,
e para isso 0 duno sai da sdla de aula e vai para 0 que se chama de “estudo

do meo’. Uma vista a uma deerminada fébrica também transmite o
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processo gplicado do conhecimento cientifico. A vidta a um musey,
iguamente. N& podemos negar que sdo formas de se divulgar ciéncig,
tecnologia e cultura.

A divulgacdo cientifica no Brasl esd comegando no processo de
popularizacdo, no sentido de se tornar mais acessivel ao cidaddo tido como
leigo. Como exemplo, 6rgdos de fomento a C&T° como a FAPESP®
colocam mensalmente em circulagcéo nas bancas de revistas de todo o Brasl
a revisa da FAPESP, uma publicacdo que divulga a ciéncia e a tecnologia,
de forma que o publico leigo possa compreender 0 que 0s cientistas
universitarios estéo realmente fazendo.

Outra forma de divulgar a C&T sdo os chamados ‘show room” Situados no
interior de empresas que se empenham em desenvolver tecnologia com a
intencdo de modtrar, tanto a0 cliente quanto ao vidtante, como e porque
utiliza-se da ciéncia e da tecnologia, e qud € o resultado na vida cotidiana
das pessoas.

Em todos os casos citados, a vantagem € que com 0 aumento da percepcao
da C&T pea sociedade, a discussio de politicas publicas para a a&ea de
C&T e a docacdo de recursos para pesquisas e desenvolvimento, devera
compor-se de maior participacdo da sociedade e conseqlentemente, a

discusséo da responsabilidade de sua criagdo, pertinéncia e uso.

Os Espacos de Divulgacao Cientifica em Campinas e Regido
Metropolitana

Como foco da pesquisa, €egerse a indituicdo Fundacdo Forum Campinas
e sus integrantes na busca para identificar a relacéo exigente ¢ ou as
possivels reacfes exigentes entre estes epagos interativos de vistacdo
publica e a atividade turigtica

Paratanto seria preciso concretizar preliminarmente duas acles:

a) Identificar o universo de espacos destinados a visitagao;

®C&T: Ciénciae Tecnologia
® FAPESP: Fundac&o de Ampara a Pesquisa do Estado de S3o Paulo
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b) Mapear a infra-edtrutura fisica e de recursos humanos das empresas
condituidoras da Fundacd Forum Campines (FFC) e seus
programas de vistaco.

Como ingrumento de coleta de dados, elabororse um question&io que
objetivava a busca de informacbes sobre a infraestrutura e recursos
humanos das empresas de dta tecnologia inseridas em Campinas e Regiéo.

Como amostra da pesquisa, focamos em uma entidade que congrega 11
empresas privadas e ingitutos de pesquisa com caracteristica de producdo de
ciéncia e tecnologia, ha regido pesquisada: a Fundacdo Forum Campines,
incentivadora do consorcio  intermunicipd e da criacdo do Circuito de
Ciéncia e Tecnologia, cuja composicéo € formada pelas seguintes empresas.
CATI - Coordenadoria de Asssténcia Técnica Integrd, CENPRA — Centro
de Pesquisas Renato Archer, CPgD - Centro de Pesquisa e Desenvolvimento
em Teecomunicagbes, Embrapa Meio Ambiente, Embrapa Informética
Agropecud&ia, Embrapa Monitoramento por Satélite, Embragpa Transferéncia
de Tecnologia , IAC - Indituto Agronémico de Campinas, IB — Indituto
Biologico, ITAL — Indituto de Tecnologia de Alimentos, 1Z — Indituto de
Zootecnia, LNLS / ABTLUS — Laboratorio Naciond de Luz Sincrotron,
PUC-Campinas — Pontificia Universdade Catdlica de Campines,
UNICAMP - Univerddade Estadua de Campinas.

Discussdo dos Resultados

O quedtion&rio continha dez questbes de natureza aberta e fechada, cujo
resultado descrevemos a seguir:

1. Natureza societéria daempresa
Nesta questéo, 87% das empresas pesquisadas tém como hatureza societaria
0 setor publico e 13% sdo empresas privadas, caracterizando a maioria como

empresas e inditutos estatai s de ciéncia e tecnologia

2. Cargo do responsivel pelolocd:
Na resposta indicando cargo observa-se que 60% sdo pesquisadores, 30%

funcionarios e  10% sfo tercerizados. I1sto demonstra que estes espacos, na
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Sua maioria, B0  direcionados por pesquisadores envolvidos com projetos

que caacterizam pequisa. Algumas empresss tém  funcionaios

contratados especificamente para 0 espago de vistacdo e uma minoria

contrata terceiros.

3. Diasehorérios de vistagdo/uso:

Dos 11 associados da FFC, nenhum atuamente oferece visitagdo aos

finds de semama e feriados, caracterizando um horario comercia para a

vidgtagéo.

4. E cobrado?

100% responderam que ndo € cobrado nenhum vaor para a vistacéo.

Apenas é preciso consultar disponibilidade e fazer 0 agendamento.

5. Quantos funciondrios trabaham no locd (especifico para o
local de vistacéo)?

Da amodra, nenhum aponta a dternativa “acima de 05 funciondrios’,

demonstrando uma estrutura rel ativamente pegquena em termos operacionais.

6. Osfuncionarios passam por dgum treinamento?

80% dos funcionarios que atuam no espaco de divulgacdo cientifica passam

trenamento, 20% nd recebem tréinamento. E grande a

representatividade de funcioné&rios conscientes do que € o espaco de

divulgacdo cientifica, seus afazeres e atribuigdes.

7. Sedm, no que condste o treinamento?

Na questdo do treinamento, 20% n&o recebem treinamento especifico, 40%

asssem pdestras e 60% passaram por processo de estdgio. A maioria €

oriunda de estégios deve conferir ap funcion&io conhecimento no assunto e

rotinas destes espacos

8. Qual acapacidade do local?
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60% dos espacos destinados a vistacdo comportam acima de 25 pessoas,
apresentando a possibilidade de receber vistas de grupos de estudantes ou
turistas. 35% até 25 pessoas, caracteriza-se em recepcdo de grupos menores
e 5% dos espacos comportam mencs de 5 vidtantes, inviabilizando a vidta

de grupos de estudantes ou turistas.

9. O espago foi concebido a partir de algum projeto?
A concepcdo especifica de um espaco para divulgacdo cientifica a partir de
projeto proprio representa 40% da amodra, sgnificando que a ingituicdo/
empresa tem organizado uma acéo de divulgacéo da pesquisa que nela €
desenvolvida. 60% das empresas n&o idedlizaram 0s espacos por meio de
projeto, caracterizando adaptacdes ou auséncia de espaco adequado.

10. E feito adgum trabadho de divulgacio deste espaco de

vistagdo publica? Onde?
A divulgacdo destes espacos é feita em 20% pela internet, demonstrando
adguma acéo de divulgacdo. JA 70% ndo divulgam seus espacos, ficando
restritos a pouca ou esporadica freqiéncia de vistantes e 10% tem
programa de vistacdo e contato com escolas, representado uma acéo

informa de divulgacéo.

Consideracbes Finais

Como resultados obtidos pode-se identificar que a organizagdo entre
empresas interessadas em divulgar e promover o desenvolvimento cientifico
e tecnologico agrega beneficios que véo dém dos interesses comerciais. A
formacdo da Fundacdo Férum Campinas, como exemplo, trouxe forca e
incentivo as empresas que mesmo timidamente ja faziam agum trabaho de
divulgacdo cientifica Outro aspecto a condderar € que a organizacéo
também davancou uma acdo publica como o consorcio intermunicipad e a
criacd do circuito turiico de ciéncia e tecnologia, aspectos estes
consderados fundamentais para qualquer passo para a redizacdo de agdes

gue envolvam a sociedade locd, drativos turiicos e culturais de forma
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susentdvel. Cada qua conhecendo e respetando seus anseios e
necessi dades.

Embora o mapeamento destes espagos tenha sdo feito com foco nesta
organizacdo (FFC), observa-se claramente que a questéo da divulgacdo
cientifica ndo é conhecida por todos e poucos conhecem a Sua importancia
para a sociedade em termos de entender, compreender e divulgar a ciéncia e
tecnologia ai desenvolvida. Fato este comprovado pelos resultados da
pesquisa em termos das condicbes dos espacos, do treinamento e de
funcionarios especificos para 0s espacos, 0 que nos leva a deduzir que é
preciso fazer também um trabadho de popularizacdo da ciéncia. Mas, néo
podemos convergir nossa atencdo gpenas para as empresas, escolas, museus.
Indituicdes de ensno e pesquisa também deverdo estar envolvides. E
preciso também, fazer um trabadho mas intenso em tornar a ciéncia mas
popular, mais compreensivel para leigos de todas as idades, com as
preocupagies que hoje se apresentam: descobrir e entender a ciéncia e a
tecnologia e seu sentido e valor em nossa vida cotidiana. Sendo assm, resta-
nos o desafio de concretizar roteiros que possa fazer edta regido atrativa
turigicamente com tad vocagdo; aticulando o conhecimento produzido e
transformado (informacdo cientifica) em cana de e compreensio ao

pablico leigo.
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