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O jornalismo sensacionalista representado nas producgdesaudiovisuais?t
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Resumo

O presente artigo é esultado de uma reflexdo sobre filmes e documentarios que
refratam o0 jorndismo sensaciondida e tem como objetivo discutir a manipulacdo de
informacd0 e 0 sensacionalismo no quarto poder a partir dessas produgdes. Pretende-se
também andlisar o modo como os jornalistas malogrados S0 representados nesse tipo
de producdo, e como as histdrias da vida red sdo transportadas para o cinema A
escolha das obras a serem andlisadas obedeceu entre outros critérios, a relevancia dos
temas abordados. As producgdes sdo, respectivamente; “O quarto poder”, “O preco de
uma verdade’, “Todos os homens do presdente’ e “Brasl: Muito dém do Cidadédo

Kane'.
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Apresentacéo

Diferente do que possa pensar 0 telespectador brasileiro, acostumado a
acompanhar discussdes familiares passadas a limpo em programas de auditdrio, e a
flagrar corpos mutilados em horaio nobre, o jorndismo sensaciondista ndo € uma
prética nova e tampouco € invencdo dos produtores de TV naciond. Sua prética data

desde os primérdios do proprio jornalismo moderno.

E é exatamente nos cafés de Londres, no comego do século XVII, que Bill
Kovac e Tom Rosenstiel situam um possivel inicio do que eles chamam de
moderno jornadismo. L4, os donos dos pubs (casas publicas) estimulavam as
conversas com vigantes, pedindo que contassem o0 que tinham visto pelo
caminho. “Na Inglaterra, havia cafés especidizados em informagtes
especificas. Os primeiros jornais sairam desses cafés por volta de 1609, quando
tipografos mais atrevidos comecaram a recolher informagbes, fofocas e
discussdes politicas nos préprios cafés, depois imprimindo tudo” (PENA, 2005:
25).
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2. Estudante do sexto semestre de Comunicagdo Socia (Rédio e TV) naUESC

Esse género, que tem no gpelo emociond sua principa caracterigtica, abusa de
imagens senscionas que condantemente retratam violéncia e flagras do ser humano
em ditudes extremas e Stuagbes limite. Uma formula com garantia de sucesso, atestada
e gprovada pelo publico, e comprovada pelas pesquisas de audiéncia. Téo garantida que
* ates utilizada tdo somente pela midia de cunho apdaivo, foi incorporada a

linguagem do cinema blockbuster 3

norte-americano e, ironicamente, reproduzido em
obras videogréficas que procuram retratar disfuncdo dessa moddidade de midia.

As préicas jorndigicas de empresass de midia que obrevivem da
epetacularizacd0 da noticia, e jorndistas irresponsavels capazes de manipular e forjar
Stuagbes e informagdes serviram de temas para filmes e document&ios. Agora sdo

eses mesmos filmes que estdo sob andise.

“O Quarto Poder” e a espetacularizacdo da noticia

No filme “O Quarto Poder” (E.U.A., 1997), Max Brackett (Dustin Hoffman) é um
reporter sensacionalista que sobrevive na profissio gragcas a fama da nostalgica época em
que fora um profissona de renome em uma grande emissora em Nova York. Em baixa na
empresa, e produzindo uma reportagem irrdevante em um museu, Brackett acaba
presenciando a discussdo de um seguranca (John Travolta no pape de Sam Baily) demitido
por “corte de verbas’ e que implora por ter de volta 0 seu emprego. A diretora do museu
rluta em dar ouvidos a0 ex-funciond&io; esse s exaspera e acidentamente sua arma
dispara, atingindo o colega de profissao.

O que poderia ser entdo consderado uma smples e infeiz sequéncia de faos
desconexos e atitudes acidentais se tornam um furo de reportagem sensaciondista, capaz de
tornar o repdrter personagem da noticia juntamente com o objeto da reportagem. E, a partir
dai, a motivacdo pessod e a mente deturpada de “o reporter errado na hora e loca certos’
desfiguram um acontecimento funesto do quotidiano tranformando-0 em um  Snisro
epetéculo naciond transmitido ao vivo, fazendo o uso de meias-verdades, interferindo na

noticia, omitindo e manipulando fatos até que a Situacdo fuja totdmente do controle e 0
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3. “Blockbusters’ é como sdo chamadas as superproducdes de Hollywood dedicada ao publico de massa e ao répido
retorno financeiro.

resultado se torne uma tragédia que envolva vidas humanas.

A personagem de Dustin Hoffman vai de encontro as mais basicas nogdes de ética
jorndidica e atinge um nivel ragero de dignidade humana. Além de induzir o sequestro,
Max Brackett se oferece como testemunha e faz um trato com 0 ex-seguranca (e agora
sequiestrador): que este The conceda a exclusividade da noticia, € em troca promete torna-lo
vitima da sStuacdo, mais um na figura de trabahador e pa de familia esforcado que perdeu
0 emprego de forma injusta. A noticia se espaha rapidamente e toda a imprensa da cidade
se posiciona em frente do nmuseu. Cada emissora d4 a sua versio da estéria e a Stuacdo sai
do controle (em Hollywood entenda-se “sair do controle’ por “fatalidade’).

Dirigido pelo grego CogtarGravas, “O Quarto Poder” Mad City, E.U.A., 1997) é
um filme que, dém de representar com fidelidade (e uma peguena dose de exagero e
dramaticidade permitidos pelos estidios da Califérnia) os bastidores do newsmaking *
espetacularizado que se tornou certa vertente do jornalismo norte-americano, funciona
como objeto de discussdo sobre o importante tema que aborda: 0 poder da midia, e a
manipulagdo das informagdes nesse essencid e persuasvo melo de comunicagdo de massa

gue é atelevisio.

O jornalismo esté longe de ser 0 espelho do real. E, antes, a construcdo socia de
uma suposta realidade. Dessa forma, € no trabalho da enunciacéo que os jornaistas
produzem os discursos, que, submetidos a uma série de operacfes e pressdes
socials, constituem o que o0 senso comum das redaces chama de noticia (PENA,
idem: 128).

Para a socidloga Maria Lucia Victor Barbosa, manipulacdo acontece “quando ‘A’
desga provocar determinado comportamento em ‘B’ sem manifesté&lo explicitamente, e
‘B’ obedece sem se dar conta de que esta se comportando exatamente como ‘A’ desgad’.
Para a autora a manipulacéo € uma das mais traicoeiras formas de dominio, pois é oculta,
dispensa legitimagéo, “(...) instrumento controle capaz de obter a obediéncia incondiciond,
inclusive, de grande parte da sociedade’” (BARBOSA, 2002).

Grande fonte de informacdo, formadora de opinido publica e referencid de
manipulacdo, capaz de dissuadir todo um publico. Um exemplo atud de uso irresponsavel

poder”, que, quando utilizada de forma irresponsdvel e tendenciosa, torna-se um meio de
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4. O modelo do newsmaking é sistematizado por Mauro Wolf e Nelson Traquina. Sobre 0 processo que envolve a
producdo da noticia e os principais critérios para tal € destacado por Felipe Pena como “noticiabilidade, valores-
noticia, constrangi mentos organizacionais, constru¢do da audiéncia e rotinas de produgo.

manipulacdo, capaz de dissuadir todo um publico. Um exemplo atud de uso irresponsavel
desse meio é o0 que surgiu na sociedade americana - acostumada a transformar sua cultura
em epetaculo mundia, onde o show business domina 0s meios de comunicagdo e o
jorndismo sensaciondista produziu o que se denominou “espetecularizacdo da noticid’,
exemplificado na atitude do reporter do filme citado.

Se Max Brackett é condenado por aproveitar-se de uma Situaggo limite vivida pela
personagem de John Travolta para conseguir audiéncia, Cogta-Gravas ndo sa ileso por
saciar 0 publico com a redencdo do jorndista. Em niveis dispares, evidentemente, ambos

procuram a atencéo e empatia do espectador.

Verdade a venda, ou a noticia de ficcdo

O sgundo filme que serve de base para a nossa discussio € o também
americano “O Preco de Uma Verdade® (“Shattered Glass’, 2003), dirigido por Billy
Ray. Ele conta a trgetdria de um jorndista que se destaca no meio profissona pelas
matérias sempre interessantes e impressionantes que ecreve, e que aos 25 ancs ja fazia
parte da equipe principa do respetave jornd impresso americano: The New Republic,
de Washigton, consderada “a leitura oficid na Casa Branca’. Mas a fama e prestigio
de Stephen Glass s extinguem quando o trabaho investigativo de um reporter de midia
digita chamado Adam L. Penenberg (Steve Zahn) descobre que a matéria assinada por
Glass, “Hack Paradise”, sobre um encontro naciond de hackers era, em sua totalidade,
inventada. A partir dai, segue-se um embate entre investigador e investigado que
termina em tribund e com uma condaacdo mas impressonante do que o rdpido
crescimento profissona do jornalista em questéo: das 41 matérias escritas por Sephen
Glass no The New Republic, 27 eram fantasosas. Ele foi capaz de fasficar anotagOes,
fornecer telefones falsos e de criar Stes para sustentarem suas mentiras.

A fdta de agpuracdo mais dedicada das fontes informagbes por parte dos
editores de The New Republic em parte nos parece judificada na transformacéo da
imprensa citada pela jorndista Maria Joana Chaise em seu artigo ‘O sensaciondismo e
a dependéncia do jornadismo a0 mercado’. A autora relembra a antiga motivacdo da

imprensa — antes organizada em como empresa artesanal, que desde seu inicio até o
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find do século XVIII eram “0 enggamento nas grandes lutas politicas’ e a divulgacéo
de noticias. Fazendo referéncia a Paul Virilio a autora enfatiza que a partir do século
XIX aé os dias auais a higtdria tecnologica da midia pode ser resumida como a
histéria da fabricacdo e indalacdo de meios cada vez mais rdpidos de propagar a
informaco” (VIRILIO apud CHAISE, 2006).

Apesar de passar a impresséo de um Sephen Glass perturbado e afetado, que
goenas mente compulsivamente, o jorndista em questdo € na verdade um profissond
astuto que conhece as “brechas’ e fahas dentro da sua profisséo (0 que leva a acreditar
gue na légica da indUgtria cinematogréfica, perturbacdo menta vende mais bilheteria do
gue desvio de comportamento e fata de ética). Prova disso é o depoimento do proprio
Stephen Glass ter assumido de vez 0 seu talento em contar estérias e ter se tornado um

escritor.

Jornalismo, esse inalienavel?

O exemplo do jorndismo enggado com a verdade também ja foi retratado no
cinema. E 0 caso de “Todos Os Homens do Presidente” (All the President's Men;
E.U.A., 1976), que trata de um dos maiores mistérios de escandalo de corrupcéo dos
Estados Unidos, que em 1974 dedtituiu 0 entdo presidente redeto Richard Nixon do
poder. Trata-se da confissdo esponténea do ex-agente do FBI W. Mark Felt, que admitiu
ser 0 "Garganta Profunda’’, fonte secreta no famoso caso Watergate, onde cinco homens
foram pegos invadindo o edificio onde se Stuava 0 comité do Partido Democrata. Fora
descoberto dgum tempo depois da invasdo, gragas ao trabaho investigativo dos
jorndistas Bob Woodward e Carl Bernstein (Washington Post), que os cinco homens-
primariamente tratados pela midia como meros assdtantes, eran na verdade ex-agentes
federais e estavam praticando espionagem a servico do Partido Republicano. A partir
dai, 0 que era uma naticia gparentemente irrdevante, dém de virar tema para livro,
filme e documentario.

Mas, mais importante do que o filme propriamente dito, € a grande relevancia e
repercussdo do tema abordado. O compromisso com a verdade do jornal Washington
Post na época, a competéncia e perssténcia investigativa dos dois jornaistas envolvidos

mudou a historia recente do seu pais.
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“Todos Os Homens do Presidente” é uma obra sobre o real do jornalismo, sobre
a redidade e a redizacdo da prética da reportagem; uma afirmacdo da
possibilidade da objetividade, da urgéncia da objetividade diante das acusagOes,

das denuincias, das suspeitas, dos indicios, dos dossiés. Porque nenhum passo

pode ser falso ou falseado. Pois quem perde € a democracia americana. A razéo
estd com a democracia e com a Constitui¢ao americanas. (PEDROSO, 2006)

O poder da midia e o Cidaddo Kane brasileiro

Diferente das obras andisadas anteriormente, que fizeram uso da ficcdo para
retratar relaos e personagens que redmente exidiram, fazse necessio incluir no
presente artigo um documenta&rio; dgo que lembre que a régua para quaquer andise e
prética do jornalismo é aredidade.

Vao-se j4 quatorze anos e certo documentdrio de um inglés, sobre certo
magnata da midia naciona continua censurado em teritdrio brasileiro por ordem
judicid. Tratase de “Brasl: Muito Além do Cidaddo Kane® (“Brazl: Beyond The
Citzen Kane’, Inglaterra, 1993), redizado pelo jorndista Smon Hartog e exibido no
cana 4 daBBC de Londres.

O motivo de tanto barulho seria questiondvel se ignorado por aguns ingantes o
seu contetido e a relevancia politica e socid dos envolvidos nos episddios denunciados
pela obra Ela trata da recente histéria do nascimento da televisio naciond, suas
peculiaridades, as estérias sobre as empresas de midia que doriram e fecharam portas, e
denuncia o envolvimento da maior e mais poderosa dessas, a Rede Globo de Televisio,
e de seu proprietario, Roberto Marinho, com a ditadura militar, sua atuacdo direta nas
decisOes politicas de interesse naciond e as noticias manipuladas ou ocultadas para ndo
ofender nem arapahar interesses de “tercairos’ importantes na jornada da companhia
parasetornar a quarta maior empresa de midia tdevisvamundia.

Em um document&io dessa naureza o mas importante € mostrar dados de
pesquisa, imagens e depoimentos de atores diretos e coadjuvantes reais da historia- e
iss0 se faz presente ao longo de toda reproducdo do documentario. O objetivo de Hartog
parece smples. comparar a trgetdria de dois magnatas da comunicagcd, um do cinema
(o protagonista de “O Cidaddo Kane’, de Orson Welles, baseado na vida de William
Randolph Hearst- poderoso e riquissmo empresiio de midia americana no século

passado) e outro — mais rico e influente, de um pais latino-americano, dono de 70% da
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midia naciond, mas 0 documentaio vai dém ao modrar a fragilidede e vulnerabilidade
damidia

Conclusao

Os fatos e julgamentos a respeito da midia (escrita ou fdada) - seu poder de
influéncia e sua fraglidade quanto a transmissio de informagBes manipuladas por
interesse privado — que foram levantados no presente artigo ou no conteldo dos
produtos audiovisuas andisados dizem respeito a temas ja antes debatidos, mas que
devido a sua dta rdevancia devem ser congtantemente levados a tona. Mais importante
do que o ineditisnmo sdo as consequiéncias do jornalismo irresponsavel, e a discussio a
respeito de como a sociedade pode agir para reverter ou amenizar a0 MaAxXimo esse
quadro de vulnerabilidade em relacéo aos meios de comunicacéo de massa.

Discute-se 0 nascimento de “o quinto poder”, responsivel por vigiar a midia
Mais sensato do que esperar 0 surgimento desse novo poder a partir da iniciativa de
representantes do governo e condderar a posshbilidade de se tornar mais uma arma de
manipulacdo na mao desses (na verdade esse poder ja estar na médo de politicos. Néo é
segredo que no Brasil as permissdes de transmissdo de sinas de televisio foram cedidas
as emissoras de posse ce familiares e préximos de politicos). E o que propde o estudioso
Roger Slverstone, que acredita na capacitacdo da sociedade para a fiscdlizacdo da
midia Uma “cidadania informadd’, que permitisse a todos os cidaddos a capacidade
reflexiva auficente paa se contestar as informacbes veiculada nos meos de
comunicagdo. E pra dissuadir quem n&o vé ai um importante objeto de estudo e reflex&o
Slverstone completas “a cidadania do século 21 requer um conhecimento sobre 0s
meios de comunicacdo que até agora poucos de nés tém, por isso, €a necessita ser

estudada’ (SILVERSTONE, 2002).

Quando as pessoas ndo acreditam mais no que |éem, as suas Unicas escolhas
seréo ligar o televisor para as suas noticias diarias, ou parar de vez de procurar
pela informagéo. Ambos os caminhos, penso eu, s8o caminhos Muito perigosos

para esse pais (RAY, 2003).

Perigoso para os Estados Unidos e para qualquer outra nagdo desse planeta.
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