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Resumo

O Papd Socid dos Meos de Comunicagdo com freqiéncia esteve no centro das discussies
socials, ora como propulsor do avango social, ora como defensor dos interesses de setores
mais consarvadores. O debate adquiriu relevancia no inicio do seculo XXI  peas
peculiaridades vividas neste agitado comego de século. Esta mesa, originada no grupo de
pesquisa Midia e Sociedade, pretende abordar adguns dos aspectos relacionados com 0s
desdobramentos das relagbes de poder no mundo contemporaneo, assm como andisar o
papel da comunicacdo dentro desse processo de reformulacdo politica e socid. As
abordagens discutidas envolvem recortes provenientes de pesquisas desenvolvidas peos
membros terdo como pano de fundo as manifestagbes envolvidas na problemédica
Comunicacdo e Poder.
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Titulo da Mesa: Poder e Comunicacdo

Os meios de comunicagdo tém dado contribuicdo efetiva no debate e aprimoramento
do sstema democrético. Asa Brigg e Peter Burke, ao elaborar uma histéria socia dos meios
de comunicagdo, destacam a primeira década do século XX como um momento chave no
qual os meios impressos surgem como uma forga socid, presente e ativa, na consolidacéo
do sSstema democrético, principdmente, nos paises mais desenvolvidos’. Para
autores, 0S meos impressos traziam para a discussdo socid temas relacionados a
informagdo, a educacdo e ao entretenimento, entendidos respectivamente como: divulgacdo
dos produtos provenientes dos avancos tecnoldgicos aplicados no sistema produtivo
(informagdo), ampliacdo e conhecimento do acesso a0 publico (educagcdo) e incentivo as
oportunidades de relaxamento, recreacdo e lazer (entretenimento). Usando e consolidando o
tripé informacdo, educacdo e lazer, os jornais acabaram entrando nos hébitos e costumes
di&ios da clase dirigente, influenciando, desta forma, nas opinides desse setor. Dal sua
relevancia socid, nagude momento especifico, para determinar os vaores assumidos pelos
membros dirigentes da sociedade.

Nessa trgetdria ndo imperava a unanimidade entre os meios de comunicacdo, pois
surgiram opinides contraias a denominada hegemonia dos meios impressos, notadamente
na Inglaterra. Os donos de jornais freglientemente gpareciam como figuras vendides e
subordinadas aos interesses da classe dominante e seus respectivos partidos politicos®. Para
os liberais mais radicais e os whigs, a imprensa ndo passava de um monopdlio a mais das
minorias dirigentes e, contrariamente a0 esperado, 0s jornais estavam longe de serem vistos
como os propulsores da democracia, pois serviam como meros instrumentos de reproducdo
dos interesses dos grupos que controlavam a sociedade.

Embora as colocagbes anteriores nos remetem a um periodo relativamente antigo, a
problemdtica desenvolvida no inicio do século passado persste audmente. Basta redizar
uma breve passagem por adgumas avaiaghes relacionadas com 0 papel dos meos de
comunicagdo, para perceber como as questdes nevrdgicas, etdo diretamente relacionadas

com a consolidacdo do dstema democréaico entendido como forma de gprimorar as
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liberdades e direitos da populacdo’. As denlincias de submissio, ou ndo, aos interesses de
determinados segmentos ou grupos socias ainda suscitan  acalorados  debates®.
Evidentemente, nos dias atuais, questBes passam por especificidades impossivels de
serem ignoradas, mas as probleméticas de fundo se associam com o papel socid dos meios
de comunicacdo entendidos como ingtigadores da cidadania. Sem pretender esgotar o tema
proposto, idéias norteiam a relacdo comunicacdo- poder desta mesa.

Uma das pesquisas se preocupa com o fendmeno da globalizacdo e da comunicacéo.
Td tema, consderado um dos paradigmas da contemporaneidade, vem servindo, durante as
Ultimas décadas, para explicar, indigintamente, acontecimentos econdmicos, socias,
politicos e culturais. Afirma-se que a politica, a economia, a comunicagdo e os demais
componentes sociais estéo e tendem a ficar cada vez mais globaizados. A discussio sobre a
globdizacdo tomou forca gpds a queda do Muro de Belim e, concomitantemente, do
avango das novas tecnologias que passaram a ocupar lugar de destague influenciando,
direta ou indiretamente, praticamente todos os setores da sociedade.

Do vasto universo de interpretacbes encontradas sobre transformacéo recente,
goarecem  interpretages divergentes. Castdls (1999), assumindo um posicionamento
identificado com a expansdo globdista da economia, de maneira bastante precisa, identifica
as grandes empresas transnacionals e Sua capacidade de investir em pesquisa e
desenvolvimento como as responsdvels pela nova reconfiguracdo de regides e paises em
funcio dos seus interesses. As transnacionals, pensando unilateramente nos seus negocios,
escolhem o lugar onde desenvolverdo as atividades econdmicas, ocasionando mudancas
dgnificativas nas &ess de auacdn. Iso implica implementacdo de pdlos tecnoldgicos e
econdmicos dispares dentro dos proprios paises. Tais pdlos competiriam entre g,
oferecendo vantagens fiscais e laboras, no intuito de arar mas investimentos. Em td
contexto, defende Cadtels, as transnacionals encontrariam inlmeras vantagens para agir e
ampliar suas atividades. O que destaca na abordagem de Cagtedls € justamente, o vaor e
supremacia dada as corporagbes que, desta maneira, adquirem papel relevante no mundo
globdizado.

" DIAZ Julio M. e LAFFOND, José Carlos R. Introducién a la historia de la comunicacion social.
Barcelona: Ariel Comunicacion, 2001.
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Ja Storper (2004) questiona Castells, ao defender o poder locd como fator de
ressténcia diante da mundidizacdo. Para Storper existem, sm, posshilidedes de acéo
perante a padronizacd homogeneizadora do capit. Mesmo que esse pensador aceita o
consumo como fator determinante para a <sobrevivéncia do capital, lembra das
ambiglidades e contradiches entre a tentativa de implementacdo de um cidad@o-mundo,
uniformizado pelo consumo, e a exiténcia de um cidadéo-loca, definido pelas relagbes
socias e culturais. Storper sustenta que as empresas podem S transnacionails ou
multinacionais, podem ser vidas como globas sem sede fixa, mas nada dsso impede que
exigam em teritdrios bem definidos, portanto passiveis de estarem Sujeitas aos
mecanismos e particul aridades vigentes no espaco locdl.

Coincidindo com as afirmagdes de Storper, e levando em consderacéo a didética
envolvida na questdo, Robertson (2000) utiliza o termo glocdizacdo justamente para
expressar a tensdo existente entre o gera, quer dizer um processo global, e o particular, ou
sga, a9 identidade(s) culturd(as) de cada comunidade loca. Segundo Robertson
edtariamos experimentando uma dindmica econdmica na qua o termo glocd simboliza uma
nova logica para as empresas. A comunicagdo, nesse contexto, sofre influencias e adquire
destaque, justamente, pelo papd assumido nas épocas anteriores na defesa da democracia e
da cidadania. Para Ramonet a comunicagdo passa por um momento crucia, no qua, quatro
fatores estariam em jogo.

O primeiro esta relacionado com a idéia de informagdo. Antes da ta transformacdo
contemporanea. emanada da globalizacdo, por informacéo entendia-se a descricdo precisa e
documentada do fato a ser publicado. Além disso, os jornais, por exemplo, precisavam
subsdiar o leitor com dados suficientes para que este compreendesse seu significado mais
profundo. Perguntas chaves como: quem fez o qué, com gque meios, onde, por qué, e quais
as consequéncias, deveriam ficar totalmente esclarecidas para o leitor. Para Ramonet o
advento da televisio, e sua supremacia como meio de comunicacdo, implicou num duro
golpe naquela concepcdo antiga de informacdo. Com isso, a reflexdo e as explicagbes mais
detalhadas passaram para um segundo lugar ou Smplesmente se abandonaram. Para estar
informado, é necessario ver o acontecimento, ndo entender seu significado.

A tirania do tempo presente surge como mas um ponto abordado por Ramonet.
Paa de o tempo presente esta determinado pela imagem. Efetivamente, na hora de



sdecionar os faios para serem publicados, imperam 0S que possuem imagens e
consequentemente, 0 resto das naticias ficam num segundo lugar quando ndo sdo ignoradas.
As noticias que ndo goarecem na TV perdem sua importancia, mesmo que adgumas sgam
mais relevantes que aguelas vistas e aceitas peo publico como verdadeiras. Desta forma, a
imagem determina ainformagdo na audidade.

Outro fator a ser consderado refere-se ao tempo da informagdo. Para Ramonet
(1999), a informagdo hoje se resume a0 que pode ser comunicado ao vivo, em tempo redl.
Quando um fato chega a0 leitor, normamente é consderado ultrapassado e o potencid de
avdiacdo e reflexdo que poderia provocar encontra ja um publico “informado’.
Conseglientemente, o jornalismo teve que mudar sua forma de noticiar e informar, pois a
televisito minou seu avo. Com iSO, 0 espaco anteriormente destinado a exposicéo de
opinides e andises no jorna impresso cedeu espago para as imagens e as noticias
resumidas.

O quarto fator gpresentado por Ramonet diz respeito & veracidade da informagao.
Na atuaidade, um fato é verdadeiro, ndo por aplicarem critéios objetivos, rigorosos ou
porque as fontes tenham sSdo devidamente verificadas. A veracidade se impde pda
repeticdo congtante e permanente de dados, alias, nem sempre confirmados. Como estamos
num momento de dta competitividade, a mesma noticia veiculada pela tdevisdo, pelo radio
e pelo jornd, torna-se verdadeira. Se a igo diamos a deficiéncia dos meios de comunicacéo
em avdiar as edruturas, caimos no smplismo e na superficididade e perdemos na distingdo
do que é verdadeiro e importante daquilo que € faso e superficid.

A soma desses fatores conditui 0 que Ramonet citava como dilemas dos meios de
comunicagdn. Ramonet denomina Stuacdo de “censura democrética’, ou sga, o poder
do dgema de manipular os meos fornecendo-lhes as mesmas versies e imagens.
Aparentemente se aceita 0 Sstema democratico como 0 mais vaido e representativo, mas a
capacidade da critica fica diluida dentro dos limites “verdadeiros’ estabelecidos por esse
sistema. O excesso de democracia geraria a apdtia, recaindo, parte da culpa, também, no
publico, preso por essa rede de facilidades provenientes das novas tecnologias e da auséncia
dacritica

Outra das comunicacbes tem como tema “Comunicacao: espaco de poder na relacéo
humana’. Ela parte do principio de que a sociedade, enquanto objeto de investigagdo, pode



ser observada como um sistema complexo condtituido por subgrupos e estes por sua vez
por dementos, que em mutua e congtante relacdo de trocas energéticas, em confluéncia e
influencia relaciond  (interagdo) compdem um grande corpo  autbnomo.Ta  corpo
autdbnomo, que pode ser comparado a um organismo Vivo, Se conserva a partir das agoes
dos diferentes eementos condituintes, que mantém também, certa autonomia. O certo,
porém, é que em razdo dedtes dementos se inter-relacionarem compondo redes de
associacdo, contato, e influéncia, acabam despendendo parte de sua energia potencia que
ora se coaduna com outros eementos compondo fungdes em prol de interesses conjugados,
ou se perdem no embate por objetos de interesse comum, constituindo ora conflitos, ora
composi ¢des negoci adas.

Tas dementos no caso da sociedade sdo identificados na figura dos individuos que
compdem os diferentes grupos socials, ou sSga, 0s subgrupos, tais como familia,
conglomerados de classe, etc. Dedtarte, o fato determinante para a condituicdo destes
grupos encontra-se condensado nas linhas de forca energéticas reacionais que coincidentes
ou compostoras de um nucleo de interesse funcional comum, acabam por compor oS
diferentes nlicleos sociais.

Ocorre que enquanto conjunto complexo, a sociedade sempre assistiu no decorrer de
seu desenvolvimento conflitos inlmeros entre eementos e subgrupos, quando estes na
rdacdo comuniceciond e informacional percebiam objetos que lhes Vvidbilizaia o
prosseguimento de seus impulsos e interesses e com 0 passar do tempo iam acumulando,
pelas trocas energéticas continuas, maior grau de forca frente a determinado objeto (nticleo
energético potencia) que pudesse ser disputado, e por isso passava a ser vaorizado.Neste
contexto, € facil perceber que dependendo da forma com que determinado subgrupo ou
individuo componha suas relagbes energéticas, podera 0 mesmo suprimir do campo de
abrangéncia de outros 0 contato com determinado objeto e a partir disto deter dele o fruir
energético individud.

Harry Pross (1980) afirma que em todos os graus de comunicacdo smbdlica, se
exige renuncia ao proprio ser, a fim de se posshilitar identificacdo socid do individuo. Td
processo de identificacdo segundo ele é importante, uma vez que o desprendimento dos
signos de sua peculiaridade subjetiva cada una das vezes que is0 se da se condtitui em um
ato de superacdo do medo frente & nogcdo do nada, que gera inseguranga. Portanto, para tal



pensador a necessidade de um referencia € basilar para 0 ser humano superar a incerteza e
gerar impulsos energéticos individuais que |he fagca agir. Pross também coloca que no mas
proximo da intimidade se perde a representacd0 de identidade entre signo (aguilo que
representa algo) e o objeto (o algo representado).

E vinculado a percepcio de que o homem em gerd se utiliza de signos para
goroximar as redidades que estdo distantes do seu dcance, muitas vezes aé mesmo
goroximar outros homens de d, pea linguagem, pda comunicagdo, que nas relaghes
energéticas, para a composicdo de elementos relacionais, sobretudo, a partir da linguagem,
0 mesmo homem cria redidades transcendentes ou imanentes de coisas exigentes e
sensivels, mas que também, somado a0 impeto de manter relagbes de hierarquia e
necessidade acaba por compor signos na direcdo de determinada funcéo por ele objetivada,
a fim de que os demais ndo percebam outras possibilidades relacionais com objetos e outros
homens. E por isso que Louis Althusser (1985) identifica os mecanismos viabilizados pda
ideologia como mecanismos de repressdo, de controle.

Entdo se percebe a que o poder, antes de ser assmilado por quaquer modeo
(dever-ser) politico, deve sr claramente percebidas tais linhas de forca relacionas ja
condituidas socidmente. 1sso por que muitos conceitos, ou direitos reconheciveis no
ambito juridico ou indituciona e designados como dementos fundadores da Democracia,
na redidade, enquanto signo, construidos ou manipulados, se prestam a fixar o olhar do
individuo aum Unico paradigma concebivel em dada relagdo socid.

Vegase que a hogcdo de cidadania, ou 0 entendimento reduzido de Democracia como
ago relacionado ao direito de sufrégio estritamente, acabam por compor espaco de conforto
signico para a maor pate dos homens, posto que lhes afasta da incerteza, dando-lhes
referencia de redidade, mas contudo, acabam também por serem, dada a forca desses
dgnos frente ao pdquismo individud, utilizados como eemento para controlar ou
direcionar impulsos de percepcéo daredidade, de autonomiae relacionais.

Mattelart (2005) acerca dessa questéo explica que a idéia de globdizacéo esta
vinculada a0 processo de abandono por parte da maguina estatal de campos de atuacdo que
outrora ocupava para viabilizar, energeticamente, interesses dos detentores dos meios de
producdo, e que mascarava por meio da composicdo smbdlica de interesse publico (mas
que s0 faziamanter as relagdes sociais hierarquizadas).



Assm, é fundamentd ater-se a nocdo de que idéas difundidas nos meos de
comunicacdo, muitas vezes servem Sm como indigadoras de deimitacdo do espaco de
reconhecimento de significado que os individuos passaram a ter, dada a exacerbada difusdo
e repeticio desses contelidos, que por trés escondem interesses de manutencdo de
hierarquias. O campo de combate € 0 espaco dos midias. A difuso de tecnologias que
permitem ampliacdo comunicaciond, tas como 0s micro-processadores, estimula um
comportamento atuante dos individuos na relagdo comunicaciond.

Contudo, dada a emergéncia do projeto de televisio digitd, importante seria a
percepcdo das possibilidades de se implantar espagos 0 mals democréticos possivels,
desvinculados das linhas energéticas fomentadoras das empresas, permitindo a difusio de
espacos de producéo cultural da universidade, de grupos organizados, Ongs, do proprio
Estado em agbes com enfoque educaciona e informativo de suas agles e dividades. As
cartas estdo postas na mesa. Os conflitos de interesse pelo dominio de agdes de poder estéo
presentes. Ter consciéncia de que suprimir a percepcdo desta redlidade € uma edtratégia
utilizada a centenas de anos na historia da humanidade ndo deve ser esquecido nunca.

Uma outra comunicagdo, servindo-se da teoria do enquadramento estuda como a
midia pode criar representacbes capazes de encobrir interesses. Por isso parte de uma
definicdo do conceito de Enquadramento. De acordo com Stephen Reese (2001), o
enquadramento refere-se a0 modo como 0s eventos sGo organizados e fazem sentido. Ele
permite-nos responder:  precisamente, como 0s temas Ss80 condruidos, —discursos
edruturados e dgnificados desenvolvidos. James Tankard (2001), outro importante
pesquisador do enquadramento, afirma que o conceito de Enquadramento vem trazendo
importantes contribuicbes as pesquisass em comunicacdo peo fato de oferecer uma
dternativa a0 velho paradigma “objetividade/subjetividade’, rumo a uma investigacdo das
ideologias presentes nas noticias, ou sga, naforma como as noticias sio apresentadas. As
pesquisass em Andise do Enquadramento utilizamtse de inUmeras categorias na abordagem
as coberturas jorndigticas. Em quaquer escolha, contudo, é necessario utilizar categorias
sstemdticas e rigorosas de aplicacdo, para que todo o0 corpus — do principio ao fim — estgja
submetido & mesmas regras de observacdo. Como sdienta Tankard (2001), o pesquisador

deve redizar uma gproximacdo sstemdtica e homogénea de todo o corpus. Tendo em vista



essa preocupagdo, optamos por andisar as revistas Vega e IstoE de acordo com trés
categorias principais.

Tanto a revista Veja quanto 1StoE destacaram 0 segundo turno como matéria de capa
da edicdo de 1 de novembro. No entanto, embora ambas destacassem em suas paginas a
digtincdo latente entre os eeitores do pais, elas optaram por abordagens diferentes ao fato.
IstoE enfatiza em sua matéria a necessidade de unifo do pais, comentando apenas uma vez
(de 14 citagbes) sobre a divisfo exigente entre eletores bradleiros. Vega, por sua vez,
goresenta um nimero de referéncias a distingdo dos “Brass’ maior do que 0 nimero de
comentarios aunido (8 e 5 referéncias, respectivamente).

Nesta categoria de observacéo, pode-se perceber uma clara distingdo na abordagem
dos seman&ios. Veja dedicou 11 paragrafos de suas matérias para comentar sobre o
governo Lula, enquanto |stoE o fez em 7 ocasides. No entanto, Veja aborda o atua governo
de forma negativa em 9 ocasifes, ou sgja, em cerca de 82% das citagbes. A revista IStoE,
por outro lado, dedica trés passagens para destacar aspectos positivos do periodo
presdencid petista, mesmo nimero das referéncias negativas. Tanto a revista Veja como
IstoE recorrem a fontes para exposicBo de argumentos num ndmero muito proximo de
ocasides. 14 e 16, respectivamente. No entanto, nota-se aqui um resultado destoante em
relacdo a utilizacdo de fontes ligadas a0 PT, partido do candidato Lula. Enquanto Veja faz
uso destas fortes em apenas 2 ocasides, | StOE recorre 10 vezes a citagdes deste tipo.

Além disso, fato que deve ser destacado € que, na revista Veja — andisando-se as
citagdes de fontes sem ligacOes partidarias (cientistas politicos, economistas e especiaistas)
— goenas uma ndo foi usada para confirmar aspectos negativos do governo Lula. Ja na
revista IstoE, das quatro citagdes a fontes sem ligagOes partidérias, nenhuma delas destacam
aspectos negativos do PT ou de Lula Por meio desses cinco itens de andise, podese
observar a utilizacdo de aguns enquadramentos destoantes se compararmos a cobertura das
revistas Veja e | stoE nas ediges de 1 de novembro de 2006.

Em primero lugar, a reviga Veja comenta sobre o pleito enquadrando o processo
eleitoral do ponto de vista da divisio do Brasl. IstoE, a0 contrério, aborda o tema do ponto
de vista da uni&o do pais gpds a conclusio das elei¢les.

Além disso, outro enquadramento latente nos semanaios diz respeto @
comportamento do atual governo e uma suposta consequéncia nas urnas. Enquanto Veja



optou por abordar o periodo de Lula no governo segundo dados econOmico-socias
negativos, IStoE dividiu sua cobertura para comentar tanto sobre caracteristicas negativas,
quanto positivas do periodo em que Lula esteve na presidéncia da Replblica, ainda que a
recorréncia a fontes ndo-poaliticas tenha se confirmado com um carder claramente pro-Lula
Ja a revita Veja, visando a congtrugdo de seus enquadramentos, recorreu a fontes
diferenciadas para bdizar seus discursos, mas predominantemente pro-PSDB.

Dessa forma, € possivd dizer que as revistas optaram por enquadramentos
claramente destoantes, evidenciando as diferentes orientagbes que os veiculos de
comunicacdo assumem num momento de tamanha importancia naciond: as decles
presdenciais.

Uma outra Comunicacdo tem como foco de estudo as edtratégias da comunicagéo
popular: poder politico e cultura popular. Poese dirmar que nos Ultimos 30 anos a
vishilidede dos jornais populares no cen&io politico brasileiro vem ganhando notbriedade
ndo gpenas pea quantidade de exemplares produzidos junto aos movimentos socias, mas
pelo préprio volume de produgdes cientificas acerca desse fendmeno. O interesse pda
comunicagdo popular por pate da academia, conforme dfirma Cicilia Peruzzo
(Comunicacdo nos movimentos populares, 1998), ndo € recente;, mas se evidencia a partir
dos anos setenta e oitenta. Segundo José Marques de Meo (Invent&io da pesguisa da
comunicagdo no Brasil, 1984), em cem anos - de 1883 a 1983 -, de 1312 titulos sobre
comunicacdo, apenas 21 relacionavamse a vertente popular ou dternativa, enquanto no
find da década de setenta este nimero subiu para 38, entre dissertacBes e teses, dém de
atigos e livros.

Entretanto, falar de comunicagcdo popular nos dias de hoje parece retornar a uma
outra redidade: aos anos de chumbo da repressdo miilitar, a euforia da redemocratizacéo, a
propria vishilidade dos movimentos sociais de base, etc. Ndo € essa a nossa intencdo. Se
agumas categorias tedricas parecem ndo dar conta de explicar a prépria redidade as quais
estas se sustentam - ndo por desgaste conceitua ou erro interpretativo, mas por conta de
uma complexificagdo socid - entdo a comunicacdo popular, como agente desse proprio
processo historico, também deva ser redescrita

A influéncia do pensamento marxista nos estudos sobre Comunicacdo Popular, em
egpecial na perspectiva dos movimentos sociais, pode ser atribuida pela forte tradicdo



sociologica que fixou bases conceituas SOlides em pesquisss de cunho socid. Essa
tradicdo, a0 mesmo tempo em que rexolve dgumas questfes redivas a ciéncia da
comunicacdo - como a demarcacdo de seu papd instrumenta no todo socia, suporte do
pensamento ideoldgico, etc -, plasmando o campo e dando contornos especificos, deixa de
entrever outras dimensdes desse fendmeno, e do proprio poder imanente dessa prética.

No ambito da episemologia, dguns concordam em fixar-se nessas bases marxistas,
e a partir dai gprofundar sua praxis, evocar a utopia socia a luz de um sujeito coletivo. Mas
€sse mesmo movimento é redtritivo, pois dedoca o fendbmeno para uma razéo teleologica,
uma especie de absolutizacdo de uma verdade. Nessa perspectiva, a comunicacdo popular
auxiliaria os movimentos sociais naguilo que des dmgam ha adgum tempo: a iguaddade
socid a patir de uma justica material. Seria também vdida a agpropriacd da Escola de
Frankfut para a comunicacd popular, reforcando seu pape indrumentd: eda
comunicacdo viria a contento de explicitar as ideologias contidas em produtos culturais
populares atuando no processo de desdienacdo e desperte para a consciéncia de classe.
Observa-se, entretanto, uma fixacdo do economicismo dessas formulagBes tedricas, e a
submisséo do poder a um segundo plano.

No ambito da cultura popular, entretanto, enssialam-se com Antdbnio Gramsci e
Raymond Williams formas de se compreender 0 determinismo econdmico e ideoldgico.
Respectivamente, esses dois autores ampliam 0 pensamento marxista sob 0s conceitos de
Hegemonia (a congtrucdo do Bloco Higtérico a partir de uma hegemonia culturd), e
Cotidiano (as préticas generdizadas do homem sobre a realidade).

O caminho que esta proposta assume, tal como Michel Foucault em sua genedogia
do poder, € 0 perscrute de seu exercicio em praticas sociais cotidianas, especificamente, a
producdo discursiva de umaclasse socid.

Andisyr as edraégias enunciativas dos jornais populares, a partir de um
levantamento  tedrico-conceitua, conditui uma forma de suscitar formas smbdlicas de
poder, materidizados na linha palitica- editoriad desses veiculos.

Aqui a andlise do poder se estabelece a partir da significagdo, das representagbes politicas e
socias, dos vaores assmétricos contidos nas mensagens, sga ela ideologica ou ndo. 1sso
ndo dgnifica invdidar a teoria marxista de poder, mas ampliar suas andises para dém do
economicismo, como bem ressalta Foucault (Genealogia e poder, 1976): “[...] o poder ndo é



principalmente manutencéo e reproducdo das relagdes econdmicas, mas acima de tudo uma
rdlacdo de forcd’. Nessa perspectiva de andise resdtase a nogdo irredutivdl da
representacdo, que muitas vezes € compreendida como ideologia Como observa Foucaullt,
a acdo do saber-poder sobre os saberes fragmentados e descontinuos da cultura popular
quando ndo os submete ao jogo da verdade, os faz perecer & uma hierarquia da ordem do
discurso (cientifico, politico, técnico, etc.)

Em dltima ingéncia aguns saberes sdo excluidos, devorados peo esquecimento
higtorico juntamente com as possbilidades de andise. Mas ainda vigora a idéa de um
popular subordinado, desprovido de poder, mero receptor passivo diante da historia.
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