HIPERPUBLICIDADE

ESTRUTURA DOSCAPITULOS
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e
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L1VRO 1- Hiperpublicidade: fundamentos e interfaces

Osfundamentos da Publicidade

1-Conceitos fundamentais

(discusséo de propaganda, publicidade, marketing etc.)

2 - O desafio do ensino da publicidade

Neusa Gomes UFRGY MariaLidia— PUC RS

Tereza Vitali - Casper

4 - O contexto da propaganda nas teorias da comunicagéo

5 - Histéria da Propaganda Brasileira

6 — Daestratégia do anunciante a comunicagdo publicitaria

7 — A publicidade como possibilidade

Jean Charles Zozzoli — UFAL
Vander Casali — ECA USP
José Carrera— Casper

Ricardo Zagallo— ECA USP

8—A publicidade e a cultura contemporanea

Claudio Novaes Pinto Coelho

9—0 desgo e 0 simbdlico napublicidade

Luise Arlete Petry — PUC SP

As Interfaces da Publicidade

10- Gestao do Marketing

Mitsuru Y anase — ECA USP

11 - Servicos de Marketing

Julio Cesar Tavares

12 - Marketing e Desenvolvimento de Novos Produtos

Marluci Torquato



13- Marketing de Relacionamento

Helgo Max Seitz — PUC SP

33- Propaganda Politicae Eleitoral

Ivan Santo— EC USP/ Casper

14 - Desenvolvimento e Gestao de Marcas

Clotilde Perez —ECA USP—-PUC SP

15- Merchandising televisivo

Eneus Trindade — ECA USP

16 - Promog&o de Vendas e Merchandising

Leandro Leonardo Batista—ECA USP

17 - Comuni cag&o organizacional

Margarida Kunsh— ECA USP

18— Agéncias de Comunicagdo

Paulo Nassar — ECA USP/ABERJ

19- Patrocinio, Apoio e Mecenato

Luiz Alberto Bezerra— ECA USP
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A atividade publicitéria

20 - Agéncia de Propaganda e M odel os de Gestdo

atividades etendéncias

Clotilde Perez —ECA USP/PUC SP

21 - Planejamento Publicitério

Clotilde Perez — ECA USP/PUC SP

22 - Pesquisa de Mercado em Comunicagdes

Clotilde Perez—ECA USP/PUC SP, Jose Fogaga e Raguel Siqueira

23— Diregdo deArte

Dorinho Bastos— ECA USP

24- Criacdo e Linguagem Publicitéria—redagéo

Jodo Carrascoza— ECA USP

28— Para entender a criagdo publicitaria em audiovisual

Artur Lara




25— Fotografiadigital: novaaquimia, velho substrato

José Franca

26— Dafotografiaafotopublicidade

Ivan Igor Barbosa

27— Midia; conceitos e atividades

Arlindo Ornelas— ECA USP

29 - Midiaimpressa

Marina Negri

30— Midia exterior

3- A funcéo da publicidade na construcéo das paisagens e das formas deslocativas da
sociabilidade contemporanea. Paisagens flutuantes, outdoors e arquiteturas méveis

Tendéncias da publicidade

31— Hipermidia: amargem digital e o cotidiano do consumidor

32 - Comunidades Virtuais: heterodoxiainformacional

34- Eticano marketing e na publicidade

Agustin Perez —PUC SP/FAAP

Méssimo de Felice— ECA USP

Sérgio Bairon—PUC SP/Mackenzie
Hernani Dimantas

Gino Giacomini - ECA USP

35 - Comunicagéo de Riscos

Leandro Leonardo— ECA USP

36— Novos formatos das pegas publicitérias

Ricardo Chiminazzo

37 - Paraonde vai anossa propaganda

Francisco Gracioso — ESPM

38- Andlise multi e interdisciplinar de uma campanhapublicitaria
(semidtica, antropologia, psicandlise etc.)

Vérios— NIELP— ECA USP



