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Resumo

Discutir a proposta de experimentacéo e plurdismo, ligados a construcéo educetiva do
conhecimento e cidadania, insida numa televisfo universtaia, € a proposta do
presente artigo. As diversas abordagens e construgbes de sentido dos enunciados
televisvos deixam clara a necessdade de uma andlise sobre o pape socid do veiculo
tedevisvo para a informacdo e a formacd socid dos receptores. Neste sentido,
apresenta-se a experiéncia da TV UESC, projeto de televiso universitaia desenvolvido
por professores e dunos do curso de Comunicacdo Socia, habilitacdo em Radio e TV,
da Univerddade Estadud de Santa Cruz, em Ilhéus, Bahia, abordando sua estruturacéo,

linguagem e a percepcao de seu publico.
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Em busca da linguagem

A televisio passou por sucessvas mudangas em sua formatacdo tecnologica e
lingliigtica, a0 longo de sua edtruturacdo e sedimentacd como meio comunicativo. A
busca por uma linguagem audiovisud, por pate de seus redizadores, dos mas
diferentes segmentos, esbarra na natureza multifacetada de concepcbes sobre os
direcionamentos que devem ser dados aos enunciados veiculados televisudmente. Para
Duate (2004), as edratégias utilizadas para esta configuracdo perpassa uma s&ie de
procedimentos organizacionais e discursvos no interior do proprio meio televisivo.

Pensa-se antes que € no decorrer de sua ainda breve histéria, atrelada as
condicdes de producdo e ao proprio desenvolvimento dos meios técnicos, que a
televisito vem condtituindo seus géneros/subgéneros, cujas estratégias,
configuracbes e regularidades adequamrse aos principios e logicas,
possibilidades e restricbes que regem o proprio funcionamento do meio
(DUARTE, 2004, 67).
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Machado (2000) reitera este posicionamento, apontando a diversdade destes
eventos e a dificudade de dsematizacdo de uma gramdica tdevisva uniformizada.
Para €le, ete conjunto, muitas vezes, tem em comum apenas O carder eetrdnico da

imagem e do som e sua transmissao de um locd (emissor) aoutro (receptor).

Os enunciados televisuais sd0 apresentados aos espectadores numa
variabilidade praticamente infinita A rigor, poder-se-ia dizer que cada
enunciado concreto é uma singularidade que se apresenta de forma Unica, mas
foi produzido dentro de uma certa esfera de intenciondidades, sob a égde de
uma certa economia, com vistas a abarcar um certo campo de acontecimentos,
aingir um ceto segmento de telespectadores e assim por diante. Dessa
maneira, malgrado Unico em sua ocorréncia singular, ele ilustra ou espelha uma
determinada possibilidade de utilizagdo dos recursos expressivos da televisio,
um certo “conceito” de televisdo, e iSO Se expressa ndo apenas nos Sseus
contedos verbais, figurativos, narrativos e teméticos, como também no modo
de mangiar os elementos dos codigos televisuais (MACHADO, 2000, p. 70).

Esse conceito, no dizer de Machado, insere-se num ambito de discussdo maior
do que apenas as multiplas posshbilidades da linguagem eetronica O autor espelha,
assm, uma intenciondidade discurdva que impregna a edfera tdevisud dentro do
contexto dos melos comunicativos atuails. Os meios como um todo, e a televisio em
particular, abordam também a condtituicdo das mensagens na perspectiva da construcéo
de sentidos dentro da realidade socia contemporéanea.

Duate (idem) complementa afirmando que as mensagens televisvas S0
discursos materidizados textudmente. “Nessa perspectiva, dids, nenhum texto é mas
verdadeiro que o outro: muitos produzem, isso Sm, efeitos de redidade e verdade, o que
certamente ndo é a mesma coisa’. Para a autora, as producdes televisivas s80 “mestras
namistura dos niveis de redidade (discursva) com que operam” (p. 66).

Contribuindo com a discusséo, Fisher (2002) gponta para a necessdade urgente

de um debate sobre essainsercéo cultural mididtica. A autora considera que

A mudanca histérica que experimentamos ndo pode ser entendida, hoje, sem
que se considere a centralidade da cultura, dos mdltiplos processos de
atribuicdo de sentido as préticas sociais, no &mbito do amplo desenvolvimento
das tecnologias de informagdo e comunicagéo (FISHER, 2002, p. 2).

Assam, para €la, fdar sobre processos mididticos é faar sobre construcdo de
sentido nas préticas sociais e sobre a penetracdo desses dizeres no ambito culturd. Desta
forma, comunicacd € producdo socid de sentido. Ponto também destacado por
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Baccega (2000) que, concordando com Fisher, entende que isso se constréi nas relagdes
socio-historicas da sociedade, tendo os meios de comunicagdo como fator de coesdo

social.

Editando o mundo e agendando temas que a sociedade ird discutir, a
comunicagdo entra no processo permanente de producdo de significado,
portanto de construcdo da readlidade, em todas as suas manifestacdes, quer
sgiam culturais, econémicas ou politicas (BACCEGA, 2000, p. 108).

Condruir redidades, aravés dos meios comunicativos, assm, € gerar
conhecimento. E 0 conhecimento seria um processo que “prevé a condicéo de reelaborar
0 que vem como um ‘dado’, posshilitando que ndo sgamos meros reprodutores’
(BACCEGA, idem, 106).

Processo este que inclui novas elaboragbes sobre 0 que ocorre em sociedade,
numa concepcdo de totdidade dos fatos e congtrucéo inter-relacionada de todas as
esferas socials “percebendo que 0 que estd acontecendo em cada uma delas é resultado
da dindmica que faz com que todas intergiam, de acordo com as possibilidades daquela
formacdo socid, naguee momento histérico” (idem). Portanto, os diversos fendmenos
davidasocid criam lagos sendo referenciados pela sociedade como um todo.

Contudo, para Baccega (idem) as informagdes, hoje, ndo conseguem abranger a
dimensio do processo do conhecimento. Elas ndo sio suficientes para abarcar a

dinamica socid, justamente porque sfo fragmentadas. A autora conclui que,

Informagdo, porém, ndo € conhecimento, podendo até ser um passo importante.
O conhecimento implica critica. Ele se baseia na inter-relacdo e ndo na
fragmentacd0. Todos tém observado que essa troca do conhecimento pela
informacdo tem resultado numa diminuicéo da criticidade (BACCEGA, 2000,
p. 106).

Este ponto também é abordado por Bentes (1998) quando afirma que,

Hoje, téo grave quanto a fata de informagdo, é o excesso de informagdes. O
excesso de informagbes descontextualizadas, excesso de informacBes
fragmentadas e que ndo se pode ou Ndo se consegue concatenar, ou dar sentido,
e que atinge de forma diferenciada desde a populacdo mais carente até os
setores mais privilegiados da sociedade (BENTES, 1998, p. 2).

Por isso, para as autoras, a questdo educativa ndo pode passar a0 largo dessa

discussdo. Para que o conhecimento efetivo aconteca baseado na criticidade dos meios
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comunicativos, Bentes (idem) gponta, ainda, que 0 poscionamento critico SO acontece
quando o espectro informativo € rompido, “quebrado” em seu interior, produzindo uma
informacéo de qudidade na midia. Mais que isso, a autora entende que 0 desencadear de
uma mudanca acontecerd na condtituicdo de uma recepcdo diferenciada e sdetiva, que
também dabore a informacdo, que saiba “se poscionar diante da informacéo que € a
mercadoria literamente e smbolicamente mais vaorizada da cultura contemporénes’
(1998, p. 4-5).

Ela acredita que informacéo “ndo € um problema da midia ou dos jorndidas. A
informacdo é um problema de formadores, educadores e pensadores’ (p. 5). Com isso,
também agui, a dimensdo educativa e formativa das mensagens se faz presente.
Colocando a questdo informativa dentro de um contexto de conhecimento mais amplo
do que gpenas 0 mididico, a autora amplia a responsabilidade pela emissio e
decodificagdo comunicetiva para outros setores Sgnificativos no contexto socidl.

E essa circulagZo indiferenciada de informagBes, esse nomadismo dos saberes
gue proporciona hoje uma redefinicéo radical dos campos de conhecimento e
gue coloca juntos, na pesquisa e no ensino, na producéo de conhecimento,
fildsofos, artistas e cientistas, urbanistas, educadores, comunicologos. Resta a0
ensino, a universidade, mais do que nunca, assumir sua fun¢do de formadora -
ndo de méo-de-obra especidizada para 0 mercado, isso quaquer curso técnico
pode fazer em poucos meses — mas formar analistas smbdlicos, pessoas,
cidaddos (BENTES, 1998, p. 4).

Bentes (idem) judtifica este ponto de vista, explicando que, audmente, a midia
“toma para 9§ as fungbes que ja foram da Escola, dos Educadores e da prépria
Universdade e tem um papd, gostemos ou ndo, decisivo na formagdo dessas novas
geracOes’. Por isso, a necessdade de se inserir no processo de condrucdo e

reconstrucdo da interlocucdo comunicativa (p.2).

O pluralismona TV universtéaria: espaco de informagéo e formagéo social

O contexto contemporaneo, para Machado (2000) esta cada vez mais pautado
sob a égide do hibridismo, em termos de produtos culturais. Em vistas para o futuro, o
tedrico indica nd haver mas espaco paa obras fechadas e sem mesclas

mutidimensonas.
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Para complicar, sabemos que as obras reamente fundantes produzidas em
nosso seculo ndo se encaixam facilmente nas rubricas velhas e canbnicas e
gquanto mais avangamos na direcdo do futuro, mais o hibridismo se mostra
como a propria condicdo estrutural nos produtos culturais. (MACHADO, 2000,
p. 67;68).

Neste sentido, a televisdo representa a convergéncia de linguagens, formatos e
géneros que impede qualquer andise unilaterd e exclusva sobre seu contelido. Sobre
este ponto, Duarte (2004) aborda a diversdade de condtituicdes discursivas no ambito
televisud gpontando, principdmente, acerca da insrumentalidade e diversficacdo de
componentes intrinsecos da televisio. A autora entende que os digpostivos
inditucionais e tecnolégicos eminentemente televisivos “sdo capazes de apresentar a um
nimero cada vez maior de telespectadores os multiplos aspectos da vida socid, sendo
responsavels pelo surgimento de novas senghilidades, éticas e estéticas’ (p. 68-69).

Por isso, a criagdo de dternativas comunicativas que respeitem a condicdo do
receptor educando como também congrutor de conhecimento, exige a busca de
dterndivas que contemplem edas perspectivas. Em  termos  mididicos, e
epecificamente  teevisvos, a mudanca de enquadramento se faz necessario como
condtitutivo de uma nova forma de geragéo de informagdes. Para Pena (2002), a néo
consderacdo dos produtos teevisvos como manifestacdo culturd, mais do que um

anacronisSmo, parece uma ceguerainteectud.

Patindo deste principio, 0 ponto em questdp passa a S&r O preceito
epistemologico da pesquisa. Devemos investigar como a edtetizacdo se
manifesta neste veiculo, sob a perspectiva da dominante cultural pds-moderna,
e, ainda mais importante, evitar que falsos mordistas e conservadores assumam
0 papel de arbitros sobre valores e formas a serem veiculados na TV (PENA,
2002, p.41).

Mas do que apenas ter acesso ab meio, para o autor, é condtituir um processo de

producdo de sentido e conhecimento que sgja real mente democrético, e ndo de exclusio.

No caso deuma TV Universitaria o cuidado deve ser redobrado. A tendénciade
estabelecer uma nova divisdo entre alta e baixa cultura no que é veiculado em
sua programagdo pode ser incentivada por uma suposta sacralizagcdo do termo
“universitério”, vinculando-o a uma idéia anacrénica de iluminacdo. Para evitar
este dedlize, talvez sga viavel propor uma vocacdo pluralista para o veiculo,
uma nova sensibilidade, que, conforme descreve Susan Sontag, sgja “voltada ao
mesmo tempo para uma torturante seriedade e para o divertimento, aironiae a
nostalgia” Um direcionamento para o “inclusive’” e nd para o “exclusve’
(PENA, 2002,p.42).
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Plurdismo parece ser para 0 autor, a paavra de ordem para dimenséo televisva
universitaria. Ele entende que o saber académico pode ser mesclado ao entretenimento e
a0 divetimento impregnados no cerne tdevisud. Na discussio dos mas vaiados e
pesados assuntos, mantendo a audiéncia, é preciso “trabalhar com a superficie no
ambito da profundidade, conduzindo o espectador a smbiose entre a seriedade e a
jocosidade, o prazer e aobrigacéo, o apolineo e o dionisiaco” (PENA, idem, p.43).

E a representacdo da diversdade, pois “em outres palavras, ao fazer edta
digressfo estética estamos propondo uma democratizagdo do veiculo e defendendo a
plurdidade’ (p. 43). Para Pena, as tevés universitarias sdo o loca adequado para a
experimentacdo. “O lugar ided para uma rediscussio ética e estéica do veiculo, que,
em Ultima andise, posshilite uma participacdo democrética da sociedade e promova a
cidadania’ (PENA, 2002, p.43).

No aspecto agpresentado pelo tedrico, democracia e comunicagdo precisam fazer
parte do mesmo campo de conhecimento, para uma efetiva pluraidade, na construgéo
da cidadania. Entretanto, a promocéo da cidadania “depende fundamentamente da
discussfo estética que gpresentamos, para que hga participacdo plura e democratica no
veiculo” (PENA, 2002, p.43).

Aprofundando sua andise, 0 autor gponta outra vantagem, a0 Seu ver, na
condiituicdo de uma autonomia audiovisua. E a questio da diversdade, entendida por
de como a letura que cada indituicdo universtaia tem sobre 0S meios mas

convenientes para umatelevisdo cidadd, com diversas visdes sobre o tema (p.44).

A defesa da pluralidade é fundamental para a disseminacdo das discussoes
sobre a cidadania na TV universitéria. E uma linguagem que se aproxime das
expectativas do publico do cana materidiza pluraidade. Acreditamos que
essa proposta pode melhorar a eficacia da mensagem, ou sga, gudar a
incrementar as préprias discussdes sobre a formagdo do cidaddo (PENA,
2002,p.45).

O autor &firma, a@nda, que percebe a TV universt&ia como um “exceente
ringue’ para que a comunidade, tanto académica quanto ndo-académica, lute por suas
posicies, sgam elas da “cultura de dite’ ou da “cultura de masa’. E findiza sua
argumentacdo entendendo este contexto como um exercicio de cidadania.  Contudo a

“exigéncia de que os programas de um veiculo universitaio tenham a ‘brancura e a
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limpeza do rigor académico € no minimo, uma ditude de quem ignora o proprio
publico” (PENA, 2002, p.47).

O receptor ealinguagem da TV universitaria

Pensr a edtética e 0 conteldo de uma programacdo televisiva universitaria
requer desprendimento de padrdes, muitas vezes, utilizados pelas televisies comerciais.
E na busca pela experimentaco para a cidadania, como assegurou Pena, que esta o
caminho a pecorrer peas indituigdes de ensno superior como um todo e,
particularmente, pelos redizadores de projetos televisvos universitérios. Barros (1997)
gponta que o comunicador precisa incorporar a faceta educativa de sua aividade, dentro
de uma ética e estética da recepcao.

Tratando da concepgdo formativa das mensagens, o autor coloca a comunicagdo
no espaco da educacdo informa, ocorrendo nas dindmicas sociais do dia-a-dia onde 0
individuo s vé em interagd com os outros, e com informagbes e manifestagdes
culturais. Para €le, 0 processo comunicativo é uma relacdo de troca, onde as partes
envolvidas compartilham a mensagem e aproducéo de sentidos (idem). Sob este prisma,
€ preciso compreender o cardter diddgico da comunicacdo, dando mas énfase ao
receptor como sujeito que participa do processo intercomunicativo, num patilhar e
tornar comuns idéias e sentimentos (idem, ibidem).

Em sua argumentacdo, Barros (op. cit) menciona que agumas correntes
educacionais e comunicativas véem o educando e o receptor como participante ativo no
processo de comunicacdo e ndo como mero “receptaculo de informagdes’ (p. 30). E que
€ possivel compreender a comunicagdo também pela andlise dos processos de recepcao,
de fruicdo. A aencdo voltase para as mediacbes que marcam O processo de
interpretacdo da mensagem por parte do receptor, saindo do plano do texto para o plano
do contexto, das relagbes do cotidiano. Trata-se das referéncias, das motivaghes e
expectativas que estdo entre (no meio) da mensagem e o receptor, das condigdes em que
ocorre o processo de fruigao.

O receptor recria a mensagem recebida, recria 0 objeto comunicado, oferecendo
novas caracteristicas e roupagens. Esse processo de recriacd0 se da adornado pelas
circunstancias do espaco e tempo em que ocorre, pelo contexto sociocultura em que se
acha envolvido o receptor. “Cabe a0 receptor/educando assumir atitude passiva, acritica
ou ingénua na recepcan. Ou, a0 contrario, assumir ditude ativa, participativa, critica’
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(BARROS, 1997, p.33). E 0 quadro socia de referéncia que da ao receptor as condicdes
e gprofundamento para interpretacdo da mensagem e seu posicionamento diante da vida
Ele projeta na mensagem suas expectativas e desgos e as imagens que tém guardadas
em seu repatdrio smbdlico. Ele se projeta A mensagem reflete tais expectativas,
tomando formas especificas do momento de contato e incrementando novos contornos,
criando novos estimulos e provocagdes de olhar do receptor. Assim, novos sentidos véo
sendo congtruidos, marcados pelas condicbes de tempo e espaco em que ocorrem
(BARROS, idem).

E sob este ponto de vista ético e estético que se apresenta a andise do projeto
TV UESC, como um embrido de tdevisio universtaria, desenvolvido na Universdade
Estadud de Santa Cruz, em IIhéus, Bahia, desde 2004.

O Caso TV UESC: A criagdo

A idéiainicid era criar um projeto de extensdo que pudesse sarvir de apoio para
o fluxo de informagBes dentro da Universidade, que contribuisse para o didogo entre
docentes, discentes e servidores. O processo de implantacdo comecou em 2004,
envolvendo professores e aunos do Curso de Comunicagdo Socid (RTV), da UESC.
Sdo no total oito bolsstas, que atuam nas funcbes de produtor, reporter, apresentador,
video-reporter e editor de imagem. A supervisio é feita por cinco professores e a
coordenacéo por dois. Recentemente, foi feita a contratacdo de um editor de texto e o
cinegrafista que traba hava apenas um turno foi contratado por tempo integral.

No primeiro momento, priorizotse 0 treinamento da equipe, uma vez que 0S
aunos que entram no projeto nunca tém experiéncia anterior em televisdo. Era preciso —
e esse é sempre 0 grande desafio — fazer com que jovens estudantes, aspirantes a uma
carreira na &ea, compreendessem a “gramdtica das condicBes de producéo televisva’
(DUARTE, 2004, p.15). O passo seguinte foi a definicdo de uma grade de programacéo
badsica, que atendesse as necessidades do publico-dvo. Necessitava-se, naguele
momento, identificar as diretrizes do projeto e a patir dai, o que poderia ser
considerado como valor-naoticia (TRAQUINA, 2005, p. 63) para aquela comunidade.

Chegourse entdo a0 consensd que seria hecessaio porntuar agumas noticias
factuals — mas como ndo havia ainda uma rotina de producéo e exibicdo, esse tipo de

informagd0 nd0 seria priorizada, por conta da instantaneidade. Optou-se por uma
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agenda, em sdo®, pontuando os eventos da semana na Ingituico. Ficou definida a
criagd do programa Universus, um produto didario, com duragdo média de quinze
minutos, composto por quadros que se dternam a cada edicdo. O Varal, onde sdo
exibidos os trabahos em video eaborados pelos alunos do Curso de Comunicagéo, € 0
Unico quadro fixo.

Para dar voz a cada um dos cursos, foi criado o Unidiversidade. E um espago
onde sd0 ouvidos alunos, coordenador de Colegiado, diretor de Departamento. Mostra
Se 0 que é o curso, como funciona, os laboratdrios que tém, as atividades redizadas, os
projetos. Segue um formato telgjorndistico forma. O Entre Aspas é um povo-faa® com
a comunidade académica, fazendo criticas, dando sugestfes. A idéa é proporcionar
dindmica a0 programa. O Eureka apresenta novos conhecimentos a partir de
publicacBes, mestrados e doutorados. E uma reportagem <olta, onde o reporter é
enquadrado o tempo todo conversando com o entrevistado, tipo bate-papo, e abordando
a descoberta em questdo.

O Trampo busca mostrar um pouco da redidade profissonal para o duno. O
video-reporter vai aé o locd de trabaho/estagio de um estudante da UESC e narra sua
percepcdo sobre determinada  profissdo, comenta, analisa, tenta explicar como é a
pratica naguela area. JA 0 Palavras Cruzadas mostra uma roda de discussdes sobre
asuntos atuais entre diferentes dunos de diferentes cursos. Paticipam  também
professores ou especidlistas do tema. E gravado com duas cAmeras e 0 replrter atua
como mediador do debate. E o0 Porta-Retrato € um espaco para divulgar artigtas,
producBes culturais, tadentos da comunidade académica. Nesse quadro, o reporter néo
aparece, 0 entrevistado usa microfone de lapela e gpresenta o que sabe fazer de forma
leve — quando é possivel, a edi¢ao tipo videoclipe € vaorizada

As exibigbes s feitas por melo de monitores de TV ingtalados nos pontos do
campus onde hd maior circulacéo de pessoas (restaurante, cantinas e biblioteca — este
Ultimo ainda ndo esa em funcionamento). Respeita-se, também, os hor&ios de maior
fluxo. Atudmente passa-se pelo processo de cabeamento, para mehorar a exibicdo
interna. Fechow-se, no finad do ano passado, uma parceria de cooperagd0 com a
Fundacdo Roberto Marinho (Cand Futura). A indtituicdo da o apoio de know how para
efeivar-se 0 processo de implantagdo — a meta agora é a regulamentacdo para que se

possa tranamitir a programacdo também para a comunidade regional.

4 Quando as informaggo sdo narradas em off pelo apresentador e no video os dados aparecem em caracteres.
® Entrevistas curtas, muitas vezes com uma ou duas frases.
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Esta parceria permite o treinamento de professores e a participacdo de dunos da
indituicilo — e do Projeto — no “Geracdo Futura™®. Comeca-se a enviar reportagens
redizadas pela equipe para veiculacdo no Jornal do Futura e no programa Sala de
Noticias, ambos do Cand Futura Com o aumento da demanda de trabaho, pleitea-se
junto a Universdade a contratacdo de um reporter e de um editor de imagens, dém de

comegar-se a organizar a equipe de acordo com a estrutura de uma televiséo.
A opini&o de quem assiste

Completa-se, no més de julho de 2007, um ano de exibicdo do Universus. Por
uma s&rie de razbes, ainda enfrenta-se dificuldades com a logidtica di&ia O desenrolar
das agBes em uma indtituicdo publica — como a liberacdo agil de carro para as externas,
por exemplo -, a dificuldade inicid de firmar uma periodicidade na exibicéo, 0 recesso
académico, o treinamento de mao-de-obra, etc. Mas os resultados postivos comecam
também a surgir. Tem-se formado profissionais para 0 mercado de trabaho — uma vez
que vé&ios bolsstas treinados na TV UESC foram trabdhar em TVs comercias — e
Ccomega-Se a conquistar espago no campus, a chamar a atencdo dos olhares que circulam
pela Universdade.

A proposta, desde o inicio, foi romper com o formato padrdo de telgornaismo,
gque consderase excessvamente forma e rigido. Além disso, entende-se a academia
COMO O espaco para experimentacdes, entende-se estar no espago adequado para iSso.
Restava saber até que ponto aproducdo estaria ou ndo agradando ao publico-avo. Ndo
bastavam os elogios de corredores ou as criticas isoladas.

Para iss0, iniciou-se 0 processo, ainda de forma prdiminar. Mas ja € possivd ter
um guia. Nos dias 23 e 24 de maio de 2007, ouviu-se 48 pessoas, de 25 a 47 anos de
idade, de ambos os sexos. Uma amodtra aleatéria formada por telespectadores que
assigiam as exibigdes. A maoria — 40 pessoas — € de adunos da UESC, dém de um
professor, dois servidores e cinco vigtantes.

Inicidmente, procurou-se saber s2 ees sabiam 0 nome do programa ao qua
estavam assigtindo. Apenas seis responderam Universus, 28 ndo sabiam e o restante néo
conseguiu acertar. 1ssO mostra que precisa-se uma gproximacdo maior do publico e criar

rotinas de exibicdo — edte Ultimo problema foi identificado pela equipe da TV UESC e

® Programa de treinamento realizado pelo Canal Futura com alunos de Comunicagéo Social de
universidades parceiras.
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esperase que com a trangmissio efetivamente em circuito interno a audiéncia sga
ampliada, como reflexo damelhoria das transmissdes.

Quedtionou-se  também sobre a pertinéncia dos assuntos abordados pelo
programa. A maioria dos telespectadores acredira que se etd no caminho certo: 32
entrevistados disseram que 0s temas s80 bons e quatro ressataram que sdo Gtimos.
Apenas duas pessoas disseram que era ruim e 12 que era razodvel. Com relacdo a forma
COMO 0S assuntos sfo tratados, uma pessoa afirmou ndo gostar, 11 disseram que é
razoavel, sete que é dtima e 30 que € boa. Entende-se que a linguagem adotada pelo
programa Universus rompe com o formato tegorndistico ao qua o plblico eté
acostumado, ao qua o olhar deste telespectador foi adestrado. E preciso, primeiro, criar
empatia, educar o olhar para o novo.

Perguntou-se a amostra se destacaria algum quadro. Se 37 disseram que ndo, 11
disseram e interessar pelo Eureka, Varal, Entre Aspas. Além desses, citaram quadros
como: “Trilha Sonora” (imaginamos que sga o Varal), “Stuacdo econdmica do auno”
(deve ser 0 Trampo) e uma entrevistada ainda escreveu “que todos os quadros tém sua
importancia’. Entende-se que em tdo pouco tempo de exibicdo e com tantas
diversdades encontradas, se esta conseguindo a compreensdo do publico —
compreensdo relacionada aos processos de producéo dentro de uma universdade e
entendimento/aceitacéo da linguagem, mesmo que aos poucos.

Como intrigava a questéo de romper com a linguagem padrdo do telgornaismo,
perguntou-se aos entrevisados se ees condderavam o Universus um telgorna. 42%

disseram que mais ou menos, 29% que n&o e 0s outros 29% que sm (cf. Tabela 01).

TABELA 01-OPINIAO DA AMOSTRA SOBRE A POSSIBILIDADE DO PROGRAMA
UNIVERSUS SER UM TELEJORNAL

N %
SIM 14 29
NAO 14 29
MAIS OU MENOS 20 42
TOTAL DE
ENTREVISTADOS 48 100

Fonte: Dados da pesquisa

Questionou-se também sobre a preferéncia de assigir a TV UESC ou a TVs
abertas. Do totd de entrevistados, 69% afirmaram preferir a TV abverta — acredita-se

que por razdes Obvias, como toda a problemética ja explicitada anteriormente. Mas, em
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compensacado, 31% das pessoas ouvidas ja comecam a preferir a TV UESC (cf. Tabela
02). N& que a proposta sgja competir — aé mesmo porque 0s objetivos das duas
vertentes 8o completamente dispares. Mas pretende-se, Sm, educar para esse novo

olhar sobre 0 meio, sobre anaticia.

TABELA 02 — PREFERENCIA DA AMOSTRA ENTRE A TV UESC E AS TVS
ABERTAS

N %
TV UESC 15 31
TV ABERTA 33 69
TOTAL DE
ENTREVISTADOS 48 100

Fonte: Dados da pesquisa

Sobre as razbes para a prefeéncia, 69% afirmaram preferir a TV UESC em razéo
do contelido exibido e da linguagem diferenciada adotada. Os que e referiram a TV
aberta (15%) dizem que a ecolha eta associada apenas a0 conteldo da mesma (cf.
Tabela 03). As resposas sndizam paa 0 mesmo caminho, 0 da necessdade de
identificacdo dos valores-noticia para 0 comunidade académica e a dificuldede inicid de
abordar temas factuals, como faz o tedgorndismo das emissoras comerciais. Chama a
aencdo o fato de que mesmo os que ndo preferiram a TV UESC na tabela 03,
destacarem 0 gosto pelo contetido e pela linguagem adotados por esta.

TABELA 03 —-RAZOESPARA A PREFERENCIA POR TV ABERTA OU PELA
TV UESC

N %
TV ABERTA CONTEUDO 15 31
TV UESC CONTEUDO E LINGUAGEM 33 69
DIFERENCIADA
TOTAL DE
ENTREVISTADOS 48 100

Fonte: Dados da pesquisa

Uma questéo unanime entre todos os entrevistados, e que forga-se a correr mas
ainda para a sstematizacdo da transmissdo, sdo as reclamacOes a cerca da periodicidade
da exibigdo. E interessante sdientar a resposta de uma das entrevistadas, auna da
UESC, sobre a proposta da TV universtaia “E mais um meio de ficamos por dentro

n&o SO do que ocorre |4 fora, mas também dentro da ingtituicao”.

12




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Consideragbes Finais

Entende-se, como Led Filho (2006), que a televisfo mudou, que desde sua
chegada a0 Brasl nunca foi téo discutida pela sociedade e que, SO assm, pode-se
congtruir uma programacdo cidadd, sem encarar 0 veiculo de forma catastréfica,
apocdiptica, paralembrar Umberto Eco.

Reconhece-se que ha uma longa trgetéria pela frente, para a efetivacéo do
Projeto TV UESC como redmente uma TV Universitaria, com uma programacéo que
atenda aos interesses da comunidade académica e que contribua para 0 desenvolvimento
regiond e para a formacdo de cidaddos. Nesse processo, apresentase uma nova
composicdo para O tdgorndismo, em que 0s personagens tém direto a fdar
completando seus raciocicios, sem o limite dos segundos, onde a escolha do contedido
néo € cerceada por patrocinadores, nem a grade de programacéo é limitada por horarios
comercias.

Acreditaese em uma tdeviso — e em um tdgorndismo — livre de amarras,
servindo como espaco para a producdo de conhecimento, para adivulgacdo de idéias e
ideais pogtivos. Os limites para a experimentacdo e para a busca de novas linguagens
vao até onde os estudos da comunicacdo permitirem. Sempre com 0 compromisso €tico,
dunos e professores seguem em busca da agproximagdo com os fatos — o levando a
noticia aos tel espectadores, mas respeitando as necess dades de reflexéo.
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