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As fedas juninas vém s tornando um amplo campo para pesquisa na &ea da
Folkcomunicagdo. A apropriagdo de elementos da cultura Folk pela nidia, e vice-versa, tem
consolidado as comemoragdes juninas. Visando a atracéo e permanéncia de um publico cada
vez maor, 0s organizadores tém invetido na criacdo de ambientes que Smulam ou
reproduzem ambientes rurais ou populares como arativos. O objetivo deste trabaho é
apresentar como ocorre a reproducdo de um espaco rural nos festgos juninos de Campina
Grande/PB. O objeto de andise sera o Arraid do Sitio Sdo Jodo, construido na area onde é
redizado o “Maior S8 Jodo do Mundo”. Serd andisado como a cidade é aterada durante os
festgos, como sio criados os smulacros, e principadmente, identificar quais os nivels da
folkcomunicagéo no Sitio S&o Jodo.
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A cidade como n6s entendemos e conseguimos visudizar hoje é fruto da evolucéo
socid, politica e econdmica ocorrida nos Ultimos séculos. As primeiras cidades surgiram a
mais de cinco mil anos atrés e passaram por diferentes fases. Uma das fases mals importantes
aconteceu, no velho mundo, com atrans¢do do feuddismo para o capitalismo. Nesta fase as
terras pertencian aos senhores feudais e a cidade aparece como lugar de trabaho livre,
possibilitando aos homens novas relages.

Na configuracdo atua, as cidades e seus ambientes urbanos sdo cada vez mais
complexos. Santos (1997) explica que o meio urbano pode ser entendido como um meo
atificd fabricado com restos da natureza primitiva, crescentemente, encoberta pelas obras
dos homens, contribuindo, desta forma, para que uma paisagem cultural subgtitua a paisagem

natura onde artefatos, sobre a superficie daterra, tomam um lugar cada vez mais amplo.
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No desgjo de chegar a uma classficagdo, Santos se utilizado da proposta de Sauer
(apud Santos, 1997) propdem dois tipos de paissgem: naurd e atificid. A primera é a
paisagem transformada pelo homem, enquanto grosseiramente podemos dizer que a paisagem
natura é aguela ainda ndo mudada pelo esforco humano.

Apesar da relacéo entre os tipos diferenciados de paisagem, Santos gponta ainda a
possibilidade de a mesma ser afetada pelas transformagbes sociais e que pode ocorrer
sobreposicéo N0 MesMo cendrio, pois, a paisagem ndo e cria de uma SO vez, mas por
acréscimos, subdtituicdes. “Uma paissgem € uma ecrita sobre outra, € um conjunto de
objetos que tém idades diferentes, € uma heranca de muitos diferentes momentos’ (1997,
p.66).

Contudo, apesar da heranca de varias paisagens em um mesmo espaco, € Preciso
entender os seus limites E ero € fregiiente considerar a paisagem e 0 espago como

snénimos.

A paisagem é diferente do espaco. A primeira é a materidizacdo de um instante da
sociedade. Seria, numa comparacdo ousada, a redidade de homens fixos, parados
como numa fotografia. O espago resulta do casamento da sociedade com a paisagem.
O espago contém o movimento. Por isso, paisagem e espaco s8o um par dialético.
Complementam-se e se opdem. (Santos, 1997, p.71)

Um outro campo que e interessa pelos estudos de paisagem e ambiente urbano € a
Ecologia Diegues (2000) consdera a paisagem como um novo paradigma que busca uma
ciéncia néo-linear, revelando, ainda, uma complexidade das relagbes entre 0 sujeito e o objeto,
principamente do ponto de vigta biologico. Para a0 autor a Ecologia da paisagem e revela
cada vez mais importante para a conservacdo dos ecossstemas. E agpresenta ainda os varios

atores e suarelagdo com a paisagem.

Congtata-se, pois que existem varios olhares na construcéo da paisagem: o olhar das
populacdes urbanas ou as dites, marcado pela nogdo do estético e do belo; o olhar dos
cientistas, que véem nela um conjunto de habitats e o olhar das populagdes locais,
sobretudo as rurais. Para essas Ultimas, a paisagem €, sobretudo, o lugar onde vivem, o
espaco construido material e simbolicamente, herdado dos antepassados e sujeitos a
transformagBes provenientes tanto de fatores naturais, como dos humanos e até dos
sobrenaturais (Diegues, 2000, p.27)



Além dos olhares apontados do Diegues, também se torna necessario destacar como a
imagem das cidades sd0 congruidas através de meios de representagdes visuais. Costa (2005)
apoiada nos estudos de Chrigtine Boyer (1994) dasdfica os principais periodos da trgjetéria
das cidades em: periodo classco (a cidade como obra de arte); periodo moderno (a cidade
como panorama) e periodo contemporaneo (a cidade enquanto espetéaculo).

A "cidade como obra de arte' é aguela que apresenta a imagem urbana como uma
representacdo pictorica. A paisagem urbana no seculo XIX passa a ser um tema recorrente na
pintura e na fotografia. Para Costa, nesse periodo, a esséncia de uma obra de arte era a sua auto-

suficiéncia. “A moldura pictérica definia também o espaco narrativo porque havia uma histéria urbana
a ser narrada dentro dos seus limites’. (Costa apud Boyer, 1994).

Na “cidade como panorama’, no século XX, a imagem passa a s a da metropole
moderna, verticalizada, que se desenvolve horizontamente e rapidamente por toda sua
extensdo. Deixa de ser obra de arte - de paisagem redrita - e assume uma imagem mas ampla
e aberta. Essa nova visdo € determinada pelas transformagtes na percepcdo do espaco e do
tempo, que 0s meos modernos de transporte e comunicacdo trouxeram consigo e
transformaram em novas experiéncias de movimento, aravés da cidade. As imagens enquanto
panorama "“tendiam a apagar 0 sentido tradiciond de emolduramento pictérico, uma vez que a
passgem da cidade tranformou-se em uma s&ie de impressdes flutuantes e encontros
momentaneos' (idem, 1994).

Atudmente com 0 desenvolvimento da comunicacdo eetronica e digitd as nogdes de
espacididade sfo transformadas, com suas paisagens condruidas por computador, e imagens
gue podem agora se decompor em pedacos e partes que transformam a imagem da cidade em

forma efémera, a"cidade panoramd’ transforma-se na " cidade espetaculo”.

Essa € a cidade diretamente influenciada e imaginada por uma visualidade diferente.
Agora, acidade e sua arquitetura séo (re)trabal hadas em composi ¢oes e recomposi ¢oes
de imagens. A midia visud - o cinema a televisio e o computador, mais
especificamente - (re)imagina a cidade, apresentando-a através de justaposicoes,
composicies e efeitos visuais que surgem como consequéncia de um olhar
programado e projetado. (Costa, 2004)

A cidade espetaculo é marcada pela presenca dos meios de comunicagdo e de sua interacéo
com os seus diversos habitantes e visitantes. O cotidiano da cidade passa a sofrer interferéncias de
novas tecnologias e sdo transformados em eventos mididticos. O conceito de cidade espetaculo
apresentado agui sera limitado ao contexto da comunicacdo e de como a cidade é espetacul arizada para
seus moradores e visitantes.



Tomemos como exemplo os eventos culturais realizados na cidade. Geramente, esses eventos
projetam as cidades e as diferenciam com atrativos que as caracterizam de forma impar. A
persondizacdo guda a reforcar o imaginario de cada lugar, por exemplo: Rio de Janeiro, cidade
Maravilhosa; Jodo Pessoa, onde 0 sol nasce primeiro; Caruaru, capital do forrd; Campina Grande, terra
do Maor S0 Jodo do Mundo. O que tem contribuido para a personificagdo desses lugares sdo
elementos naturais ou culturais. Uma cidade pode ter como atrativo a natureza (Cachoeiras, em Paulo
Afonso/BA; Mossord, terra do sal; pegadas de dinossauros, em SousalPB; Recife, aVeneza brasileira,
por conta dos rios e pontes, etc). Também, podemos ter como atrativos elementos culturais (S&o
Bento/PB, terra da rede; Salvador, carnaval da degria; Paris, cidade luz, etc).

E nessa perspectiva de “cidade espetaculo”, com recorte em atrativo cultural, que este trabalho
abordara como as cidades projetam suas potencialidades culturais e como acontece essa interagdo com
0s meios de comunicagdo. O objeto andisado € o Arraid do Sitio Sdo Jodo, um dos atrativos dos
festgos juninos de Campina Grande, Paraiba. O objetivo sera o de entender como este atrativo se
configura enquanto espetaculo para um publico diverso e como a sua divulgacéo pela internet a
projeta. O trabalho se justifica por procurar entender como um evento, de carater regiona, ganha
projecdes maiores com a contribuicdo das midias tecnolégicas. Teoricamente, apoiamos o trabaho a
luz da Folkcomunicacéo.

Folkcomunicagéo e Smulacro

A Folkcomunicacdo € uma disciplina cientifica criada na década de 1960 pelo
jorndiga e professor Luiz Betréo. Na concepcdo de Breguez, a Folkcomunicacdo criada por
Bdtréo “tem o objetivo de andisar os impactos mididicos das manifestagbes culturais das
classes populares, que também sdo chamadas de classes subaternas’ (2003, p.105).

O proprio Bdtréo conceitua Folkcomunicagdo como ‘ciéncia que estuda o processo de
intercABmbio de informagdes e manifestagbes de opinides, idéias e aitudes de massa araves
dos agentes e meios ligados direta e indiretamente ao folclore’ (Beltréo, 2001).

Castelo Branco (2005), por sua vez, coloca que Bdtréo ao introduzir esse novo campo
néo estabel eceu uma metodol ogia especifica que incentivasse outros pesquisadores a segui-o.

Marques de Médlo judtifica que td auséncia de um quadro tedrico deve-se ao fato da
publicacdo da obra de Bdtrdo sofrer limitagbes. Para Melo, a divulgacdo da tese da
Folkcomunicacdo padeceu de umafahagrave.

A parte tedrica foi suprimida, ocorrendo apenas a publicacdo do relato da pesquisa
feita peo autor para demonstrar as hipéteses levantadas. Trata-se de um episddio s6
compreensivel dentro dos parametros politicos que marcaram a cena brasileira nos
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anos posteriores a 1968. Ao ler o origina da tese e ao recomendar sua publicagéo, o
prof. Lourenco Filho, consultor da editora, impds uma condicdo: a eliminagéo de todo
0 primeiro capitulo e a subgtituicdo por uma nota introdutéria que delineasse os
marcos tedricos sem aprofunda-los e E que o velho educador paulista achava
subversiva a tese de Luiz Beltrdo e a sua divulgacdo integral ndo seria de bom senso
naguela conjuntura, mergulhando que estava o pais no mais violento autoritarismo de
toda histéria nacional. (1981, p.80)

Porém, nos anos 90, do século passado, acontece a redescoberta da folkcomunicacdo
por pesquisadores brasleiros. Além dos mas tradicionas, jovens pesquisadores vem
recuperando a importancia da teoria brasileira, formando uma peguena pléade de cientidas
que se debrucam para experimentar outras ferramentas metodoldgicas sobre novas condigdes
midigticas.

Marques de Mdo, a0 versar sobre a tese de Beltréo, aega que o trabaho de Beltréo
procura visudizar os fendbmenos folkcomunicacionais do ponto de vista naciond. Mesmo os
ingrumentos Folk se revelando predominantemente originarios da regido Nordeste, a obra r&o
€ prejudicada e nem perde 0 seu vador, peo contr&io “enriquece-a, em virtude de se tratar o
Nordeste Brasleiro uma regido onde permanecem vivas edruturas sociais e econdmicas do
passado, e, portanto, onde as comunicagbes de massa ndo penetraram profundamente’
(Marques de M€elo, 1972, p.74).

Ampliando o estudo da Folkcomunicagcdo, Barreto (1994) derta para os diversos tipos
de discursos que reforca as festas populares como importante insrumento de estudo em
Folkcomunicacdo. Para o autor, o discurso fdclérico ndo abrange apenas palavras, “mas também
meios comportamentais e expressdes ndo-verbais e até mitos e ritos que, vindos de um passado
longinquo, assumem significados novos e atuais, gracas a dindmica da folkcomunicacad’” (Barreto,
1994, p.43).

Para Bareto na comunicagdo culturd, as linguagens humanas se traduzem nos
Discursos, ou sga, quaquer configuracdo de sgnos utilizados na emissfo de mensagens
smbdlicas. Em seu estudo sobre Comunicacéo e Folclore e amplia o quadro das linguagens
humanas a partir dos mecanismos emissores/receptores em: visud, plagico-téil, olfaivo-
gudtativo, audiovisud e idiomético-sonoro.

Interessa-nos gprofundar o topico Plastico-Tétil por entender que este é a esséncia da

relacao receptores/manifestagdes culturais.

A emissdo de signos icdnicos e mimicos, que constitua uma mensagem perceptivel
pelo tato e/ou pela visdo. Trata-se do discurso tridimensiona, em que os e ementos



(coisas da natureza, seres, objetos e monumentos sao corpos cujas qualidades (volume,
forma, consisténcia, postura no espago) sdo captadas ao contato do corpo do receptor
egou pdo seu gpareho visua, permitindo-lhe a decodificacdo e interpretacdo da
mensagem (Barreto, 1994, p.42).

Hohlfeldt (2002), procurando iluminar os concetos, procura destacar com clareza a

distingdo dos estudos da Folkcomunicagéo com os estudos da cultura popular ou do folclore:

A folkcomunicacdo € o estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as
manifestagdes da cultura popular ou do folclore se expandem, se sociabilizam,
convivem com outras cadeias comunicacionais, sofrem modificagdes por influéncia da
comunicacdo massificada e industrializada ou se modificam quando apropriadas por
tais complexos’ (HOHLFELDT, 2002, p.25)

Os festgos juninos em Campina Grande, anunciado como O Maor Sdo Jodo do
Mundo, se enquadra dentro das caracteristicas Pléstico-Tétil. Nesse contexto, stuamos como
um dos atrativos da festa o Arraid Sitio Sdo Jodo, locdizado nas proximidades do evento.
Porém, antes de explicitar melhor o objeto de andise, sStuaremos melhor em que condicBes
tedricas a cidade do espetaculo esta situada. Recorremos a0 conceitos de Simulacro melhor
entender a configuracdo do Sitio Sdo Jodo.

Retomando a importancia da imagem da cidade, podemos defender que da é
profundamente influenciada pelos melos de comunicacd modernos, e que estes a
trandformam, com guda do caso 0 computador e da internet, em verdadeiro smulacro do
espaco percebido.

Baudrillard a0 trabahar a questéo de ssimulacro e territdrio coloca que hoje a abstracéo
jdndo é a do mapa, do duplo, do espelho ou do conceito. A smulacdo ja ndo € a smulacdo de
um territério, de um ser referencia ou de uma substncia, mas a geracdo de um modelo de um
rel sem origem nem redidade (1991, p. 8). Esse red é produzido a partir de células
miniaturizadas, de matrizes, e de memoérias, de modeos de comandos que podem ser

reproduzidos em um nimero indefinido de vezes. Para o0 autor, 0 Smulacro ja ndo tem de ser
racional, pois ja ndo se compara com nenhuma instancia, ideal ou negativa. “E apenas operacional. Na
verdade, ja ndo é o red, pois ja ndo esta envolto em nenhum imaginério. E um hiper-real, produto de
sintese irradiando model os combinatorios num hiperespago sem atmosfera’ (Baudrillard, 1991, p.8)
Baudrillard admite, ainda, a importancia da imagem no jogo de smulacro e proclama

que €a passa por quatro fases, nas quas €la sucessvamente: 1. da € o reflexo de uma



redidade profunda; 2. da mascara e deforma uma redidade profunda; 3. da mascara a
auséncia de uma redidade profunda; 4. €a ndo tem relacdo com quaquer redidade €a é o
seu préprio smulacro puro. (1991, p.13).

No primeiro caso, a imagem passa a ter uma gparéncia boa e a sua representacéo é do
dominio do sacramento. No segundo, € uma ma aparéncia, do dominio do mdefido. No
tercaro, finge sr uma agparéncia, do dominio do sortilégio. No quarto e Ultimo, jAndo é do
dominio da aparéncia, mas da smulacéo.

No caso do Sitio So Jodo, temos a smulacdo de um ambiente rurd imerso em um
ambiente urbano, que nd € da ordem do red, muito embora Baudrillard admita que o
smulacro nd podendo ser comparado com copia ou reproducdo, se transforme no préprio
real. Nesse caso a recondtituicdo de um ambiente que ndo cabe mais na paisagem cotidiana na
cidade, e sendo da ordem da cultura popular, va ser midiatizado, servindo de atracdo,
justamente por nNdo ser signos da ordem do red. E nesse sentido que a Folkcomunicagso vai
procura entender como esse processo se concretiza ampliando o que era conhecido do
universo popular paraa massificacéo.

Baudrillard entende 0 smulacro como a trandcdo para dém da mera imitacéo, e
chama a atencéo ndo para uma possivel fabricacdo de uma cdpia de dgo red, mas para a
subdtituicdo do red pelo smulacro. O que ee prevé é a dgnificancia do smulacro, o snd
multiplo e mével que parece = erguer de uma redidade fixa e sngular, mas termina por
transformar-se em uma hiper-redlidade: ito €, a geracéo através do processo de smulagdo de
um redl sem origem (BAUDRILLARD apud COSTA, 1995).

Baudrillard reforca ainda que quando o red ja ndo € o que era, a nostagia assume todo
0 Seu sentido. Sobrevolizagdo dos mitos de origem e dos dgnos de redidade
Sobrevdorizacdo de verdade, de objetividade e de autenticidade de segundo plano. Escaada
do verdadeiro, do vivido, da ressurreicdo do figurativo onde o objeto e a substancia
desgparecem. Surge assim o smulagdo que nos interessa, sendo uma estratégia de red, neo-
rea e de hiper-real (1991, p.14)

Sao Jodo em Campina Grande

Campina Grande estd encravada na Serra da Borborema, cerca de 551 metros de
dtitude e locdizada distante 130 km de Jodo Pessoa, capita do Estado da Paraiba. A cidade é
0 segundo maior centro urbano, econdmico e culturd do estado. Importante entreposto

comercial do interior do Nordeste brasileiro adcancou grande desenvolvimento no periodo
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aureo do ciclo do agoddo, na primeira metade do seculo XX. Com populacdo estimada em
400 mil habitantes vem se destacando nos Ultimos anos pela redizacdo de grandes eventos,
como por exemplo: Encontro para Nova Consciéncia (no periodo do carnavd), Festivad de
Inverno (em julho), Micarande (carnaval fora de época), e Maior Sdo Jodo do Mundo, que em
2007 tem inicio no dia 2 de junho e terminano dia 2 de julho.

O “Maior S&o Jodo do Mundo”, foi criado em 1983 na administracéo do entdo prefeito
Ronddo Cunha Lima e consolidou-se como um dos maiores festgjos populares do Brasl. Este
ano comemora 25 anos de existéncia com amarca“Maior S&o Jodo do Mundo”

Para Trigueiro, as tradiches dos festgos juninos representam nos seus tempos e
expagos, um passado que esta No NOSSO imaginario e que continua sendo representado nos dias
atuais. (Trigueiro, 1998, p.5) Para o autor oimportante € o acompanhamento da evolucéo dos
fatos culturais sem perder o rumo da histéria e das novas tecnologias. A inddtria culturd
constroi suas bases edtruturadas naquilo que chamamos de "estd na ama do povo”, no mundo
dualista do trabaho e do ndo trabaho, do profano e do sagrado e dos ritos de passagem. Com
relacdo a Folkcomunicagdo ele dafirma que a midia trabaha muito bem com todas essas

variantes, ressaltando os simbolos tradicionais do ciclo junino

Vivemos num mundo de coexisténcia entre as culturas tradicionais e modernas. A
modernizagdo ndo vem para acabar com o folclore e a cultura popular por ser até
mesmo uma de suas estratégias. A incorporagdo de bens simbdlicos modernos nas
festas tradicionais ndo €limina a cultura folk, mas, a transforma e insere no mercado
de consumo dos meios de comunicacdo de massa’ (Trigueiro, 1998, p.7)

Para Marques de Melo as festas se caracterizam como processos comunicacionas, na
medida em que agentes socidmente desnivelados operam intercAmbios signicos, negociam
sgnificados e produzem mensgens coletivas, cujo conteldo va s dterando

conjunturalmente, sempre de acordo com a correlacéo de forgcas em movimento.

Esse pefil eminentemente comunicaciona assumido hoje pelas festas populares
aterou-lhes profundamente a fisonomia primitiva. As antigas tradi¢des vao sendo
subgtituidas por novos padrfes de interacdo socio-cultural. A midia e as ingtituicOes
comerciais transformam as festas em espetéculos coletivos, fruidos por usuarios
dispersos, muitas vezes convocados aleatoriamente, até mesmo fora dos calendarios
civicos ou religiosos’ (2000, p.56)



Dada a importancia das festas juninas, andisaremos agora 0 caso do Arraid do Sitio
S0 Jodo durante a redlizacdo do Maior S&o Jodo do Mundo, em Campina Grande, Paraiba. A
cada ano o Sitio S0 Jodo oferece novas opgdes as pessoas que visitam o seu ambiente. Em
2006 quase 400 pessoas freqlientaram 0 espago e puderam interagir com 0s eementos que
retratam com originalidade 0 espaco dedicado a meméria da cultura nordestina.

Arraid do Sitio Sdo Jodo, idedizado por Jodo Dantas, é retratado com a montagem
cenogréfica em tamanho naturd de um vilargo rurd dos séculos XIX e XX composto de
todos os imoveis e atracles tradicionais presentes nas festividades juninas. O seu contetido €
divulgado pela internet no endereco: www.Stiosaojoao.net. O dte em link no Stio de um
projeto Repdrter Junino do Curso de Comunicagdo Socia da UEPB.

A primera versdo do Projeto Culturd Sitio Sdo Jodo comegou em junho de 2001
incorporando a &rea do Parque do Povo, loca que centrdiza os festgjos do Maior Sdo Jodo do
Mundo. Em 2005 houve um dedocamento do Sitio, motivado por reestrutura dos festgos
juninos por parte da Prefeitura Municipd de Campina Grande. A média de publico que vista
aedtrutura é de aproximadamente 200 mil pessoas.

A questdo centra de nosso trabadho € lancar luzes sobre os efetos
folkcomunicacionais exigentes no Sitio Sdo Jodo durante o evento. Em principio, o fendbmeno
Folk s2 manifesta na prépria configuracdo de seu lugar red ou fisco. Temos, portanto, um
uso de Folkcomunicagdo na recondituicio ou Smulacdo de um ambiente rurd. Vamos
chamar de primeiro nived de smulacro, a edrutura que se vae da uma linguagem Plagtico-
Téil, conforme Barreto (1994), onde a apropriagdo dos elementos Folk se relaciona com a
Comunicacéo Interpessoal e Comunicacdo de Massa. O smulacro, nesse sentido va ser
composto por principa com Armazém de Mangaios, Bodega, Igrga e Cruzeiro, Casa de
Farinha, Producéo de Sisd, Engenho de Manjarra e Engenho Motriz cé Cana-de-Aclcar com
producdo artesanal de rapadura e cachaca, Barbearia, Foto-mochila, Delegacia, Pensfo,
Tipografia e Corddaria, Olaria, Casa do Ferero, da Paha e do Couro, Fandilaria, Currais,
PlantacOes, entre outros.

llustracdo 1 - Sitio S&o Jodo em Campina Grande



Chamaremos de segundo nivel de smulacro o uso dos meios de comunicacdo digitd,
internet, pelos redlizadores do evento. A divulgagdo no evento pela internet a gproxima do
concelto de cidade digitd. Da Silva (1994, p.9) apresenta um aspecto a ser consderado na
cidade digitd é a tendéncia de vaorizacdo dos aspectos regionais e locas em contraponto as
tendéncias globdizantes caracteristicas da difusio da Internet em outras tecnologias de
informagao e comunicacao.

Nese segundo nivel de smulacro entendemos que os processos Folk vao reunir as
mesmas caracteristicas de uma cidade dgitd. Seria 0 caso de nomear “logradouro digitd” que
va assumir uma funcdo de cidade néo legitimada, mas, reconhecida peo imaginaio que ea
proporciona.

Podemos concluir que no caso do Arraid do Sitio S0 Jodo a Folkcomunicacdo vai
auar em nives diferenciados: um Plagtico-Tétil e outro virtual. E interessante perceber que o
smulacro, também va se manifetar também em dois niveis a smulagdo de um ambiente
rurd ja € produto do smulacro em seu primero nive; e a sua ampliacdo nos dominios da
internet, vai posshilitar 0 segundo nivel de sSmulacro que relne caracteriticas de espaco
rurd e nogtdgica, que ndo sera influenciada por uma cidade red. Se os estudiosos das
cidades, enquanto formato digitd, consideram que esta é antecedida de uma cidade real - néo
copia, mas smulacro da cidade exisente - podemos dizer que o Sitio S0 Jodo seria uma
egpécie de smulacro do smulacro.

Os edudos dos fendmenos folkcomunicacionals tém muito a nos oferecer,
principamente, quando as festas populares, sediada nas cidades espetaculos geram simulacros

des mesmos.
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