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Resumo

Com base em andise de edigbes on-line da revista Fapesp, de janeiro de 2004 a
maio de 2007, este artigo pretende verificar de que maneira a ciéncia se auto-representa,
amparada pelos meios de comunicacdo, reafirmando o esteredtipo da representacéo
socid da mulher centista, posshilitando inclusve a manutencdo o status quo em
relacdo a hierarquia de género do fazer e na conducéo da ciéncia na atudidade. Para
tanto seréo levados em consideragcéo alguns aspectos do discurso das entrevistadas, o
vaor iconico ardado as suas imagens fotograficas, assm como o percentud de
publicacbes nos quais condam cientigas entrevisados do sexo feminino e masculino.
Contudo pretende-se evindeciar as diferencas de género na conducdo da ciéncia e de
gue forma a divulgacdo cientifica atua como interface na representacéo destes valores
para sociedade.
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1. Breve histérico damulher naciénciabrasilara

Enquanto a ciéncia tornava-se uma nova forma de ver e entender o mundo e
Slidificava-se dentro de um novo paradigma raciondista, as mulheres ficaam a
margem do saber cientifico. No entanto, uma verdadeira mudanca neste quadro comega
a ocorrer somente a partir da segunda metade do século XX, quando verificando a
afirmativa de Jagudine Leta, surgem novas necessdades dentro de uma sociedade
marcada e reconfigurada pelos movimentos feministas. A participacdo das mulheres em
todas as &eas do mercado de trabaho, incluindo aquelas antes restritas aos homens,
coincide com um paulaino acréscimo das atividades de pesquisa cientifica, desta forma
a mulheres comecam a ter acesso cada vez maor a um espaco ocupado
tradiciondmente por homens.

De fato, nos seculos anteriores, verifica-se que essa participacdo se caracterizava
pelo trabaho no ambito familiar, pois o Unico contato que as mulheres tinham com este
universo era mediado pelo seu pa ou marido cientigta. “As univerddades, por exemplo,
ndo eram boas indituigdes para as mulheres. Desde sua criagdo no século XIl até o find
do XIX, as mulheres foram excluidas’ (SCHIENBINGER, 2001).

Segundo dados do Consdho Naciond de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnologico (CNPg), do Minigério da Ciéncia e Tecnologia, a cada dia a participacéo
feminina na pesquisa € maior, entre 0s pesquisadores com idade de aé 24 anos, ha
57,5% de mulheres (MCT, 2004). O que € bastante relevante no decorrer de uma
higbria em que a ciénca sempre foi tida como uma atividade especificamente
masculina e aé a segunda metade do stculo XX, a paticipacdo feminina evoluia a
passos muito lentos e inggnificantes.

Ainda com base em dados gerados pelo CNPg, observa-se que no universo tota
de pesguisadores, sem levar em conta faixa eté&ia, no ano 2000, as mulheres
representavam 44% dos pesquisadores nacionais. Em 1995, eram 39%. Isso Sgnifica
gque, em cinco aws, a taxa de participacdo feminina no Setor cresceu Cinco pontos
percentuais (MCT, 2004). Crescimento este que se da entre outros fatores, através da
evolucdo do nimero de estudantes do sexo feminino matriculadas nas universdades
brasileiras, onde atuamente as mulheres sGo a maioria em grande parte dos cursos de
graduacao e pos-graduacao.

Atudmente existem incentivos para que essa edtatistica continue gerando dados
postivos no que diz respeito a evolucdo do sadber e fazer cientifico no universo

feminino, ja que o0 desgo é de que parcela da populacdo possa contribuir
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efetivamente para o progresso. O Programa Mulher e Ciéncia, do Governo Federa, por
exemplo, em parceria com representantes do CNPg, CAPES, FINEP, ANDIFES e
UNESCO; surgem com o0 objetivo de viabilizar “estudos e pesquisas ho campo das
relagbes de género, mulheres e feminismos, e esimular a eaboracéo e divulgacéo de
trabahos nessa area’” (CNPq, 2007).

Dedta forma o artigo pretende investigar até que ponto a representacéo através
das publicagches andisadas sobre a imagem da mulher-cientista evoluiu em rdacéo a
crescente participacéo desta profissond no mercado de trabalho especifico, ou sga, na
ciénciabraslera

2. Um Conceito de Imagem

Primeiramente, podemos verificar o conceito de imagem abordando dois de seus
aspectos. “A imagem fisca — imagem e as imagens mentals, SO acessivels aravés de
mediacdo. Mediacdo esta, que pode ser feita através de paavras, imagens técnicas ou
um hibrido entre as duas e nos dois casos supfe do emissor o dominio do codigo

utilizado para construir amediaco” (em fase de elaboracéo)” .

As imagens [técnicas] sdo (...) resultado do esforco de se abstrair duas das
guatro dimensdes espacio-temporais, para que Se conservem apenas as
dimensdes do plano. Devem sua origem a capacidade de abstracéo especifica
gue podemos chamar de imaginacdo. No entanto, a imaginacdo tem dois
aspectos. se, de um lado, permite abstrair duas dimensdes dos fenémenos, de
outro, permite recongtituir as duas dimensdes abstraidas na imagem. Em outros
termos: imaginagdo € a capacidade de codificar fendbmenos de quatro dimensdes
em simbolos planos e decodificar as mensagens assm codificadas. Imaginacéo
€ a capacidade de fazer e decifrar imagens (FLUSSER, 2002, p. 7).

Portanto ao tomar as imagens como as representacoes e esteredtipos do feminino
(&8s imagens sociais da mulher), quanto as representacBes visuas (as imagens visuas
relativas ao género feminino), percebe-se que estas produzem e sedimentam modos de
pensy 0 feminino nas sociedades ocidentals, através da mediagdo efetiva do codigo de
representacd0 de como este género é identificado na sociedade em questdo. Afind,

4 Mulher na Ciéncia Representacdo ou Ficgdo, tese de Doutorado a ser defendida por Joliane

Olschowsky, para a obtencdo do titulo de Doutora em Ciéncias da Comunicacdo pela Escola de

Comunicages e Artes da Universidade de Séo Paulo, 2007.
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segundo Pierre Francastdl, “a imagem prescreve uma das mais importantes formas de
organizacao da sociedade’.

Temse defendido que as imagens visuais gudam a organizar oS modos de
compreensdo das relagfes de género e que ndo refletem meramente redidades, mas
moldam as nossas percepgdes do que € a redidade (BETTERTON, 1987a). As
representacies midiéticas visuais gudam a edificar conceitos pré-estabelecidos dentro
de determinada sociedade.

A midia assume um pape relevante neste processo de construcdo sociad do
género a partir do visud. No caso das publicagles cientificas, ocorre a reproducéo de
imagens visuas, formando, dessa forma, um €lo de ligacdo entre as representacOes
visuals e as congtrugdes sociais no que diz respeito as mulheres-cientistas.

Percebe-se entdo, dentro do universo midiatico, a funcéo das imagens visuas
CcOmo organizadoras, enquanto signos, de todo um imaginério ligado a mulher, buscando
reduzir a possibilidade do espectador de questionar as relages de poder e de combater
mecanismos de perpetuacdo da dominacdo masculina Nesse caso mais especificamente

como “mulher-cientista’, entende-se aindaque:

(...) “as imagens contribuem para a sedimentacdo e legitimacéo de préticas
socials concretas, por terem a capacidade de evidenciar um mundo social do
qua €eas proprias emergem e que funciona de acordo com aqueles
mecanismos. As imagens, nos seus varios contextos de producdo e de
consumo, colocam a questdo de compreender como elas proprias trabalham
para definir o que se entende como feminino”.

(Mota-Ribeiro, 2002).

Compreende-se que as imagens técnicas podem ser andisadas sob diferentes
aspectos, ou sga, €las se gpresentam como icones, pois possuem forma idéntica a
imegem real a qua reproduzem; como indice porque estampam a relacdo causdl
evidente entre o representado e sua representacdo, e findmente com sgno, que é a
funcdo a qual destacamos ao andisar as imagens das cientitas em questdo, umavez que
revelan esse sentido, quando smbolizam A Cientista, transmitindo aravés de
feramentas subjetivas a mandra como a sociedade em ged deve condruir uma
representacdo destas.
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2.1. Imagem de Cientista

Percebemos que, dentro do contexto relacionado a ciéncia, as imagens eram em
La maioria desprovidas de cientistas, uma vez que a ciéncia se intitula auto-suficiente
no que diz respeito a sua comprovacdo, seria entdo, um “campo”’ onde réo importaria o
sexo do cientista em questdo e nada deveria diferenciar o cientista da cientista, ja que o
experimento é que € o objeto de destaque no universo cientifico. No entanto, se verifica
gue exige uma imagem de “personagem cientitd’ dentro do imagin&io coletivo, sendo
eda em sua maoria, preferencidmente do sexo masculino, ardladas a personagens
malucos, dienados do mundo red e que fazem descobertas praticamente “magicas’.
“As criancas pintam os cientistas cheios de coisas loucas, fumaca por todo o lado. A
gente pdo menos tem que desmidificar, mostrar que cientista pode ser mulher. N&o
precisaser aguelacoisamauca’ (ZATZ, apud PIVETTA e MOURA, 2005).

Ainda podemos ressdtar que quando se trata da imagem de mulheres cientistas,
estas sB0 representadas como uma mulher sérig, que abandonou de certa forma sua
feminilidede, pois estariam ocupando um lugar que néo lhe é proprio, dentro de um
ambiente masculino. Desta forma, cria-se um conceito ndo muito arativo para as jovens
gue estdo em um momento de escolha profissond, afastando desta forma possivels

novas cientistas, verifica-se este fato no discurso Fany Tabak:

Acho que a visdo que muita gente ainda tem € que o cientista (mulher ou
homem) é aquelas pessoas demasiado sérias, formais, chatas, que passam o
diainteiro no laboratério diante dos tubos de ensaio(...) E o resultado disso é
gue tais pessoas acreditam que a mulher cientista perde a sua "feminilidade”,
tem um tipo de vida totalmente diferente dos demais mortais, o que levariaa
um certo distanciamento, isto &, a tratar as mulheres cientistas de maneira
diferente (COMCIENCIA, 2003).

Contudo, o crescimento da participacdo feminina dentro da pesquisa cientifica é
evidente e cada vez mais acelerado, sua imagem comega a se modificar e a condruir a
nova imagem da cientiga do sfculo XXI, uma mulher moderna, independente, bem
sucedida e bela.

Foi obsarvada também uma ligeira mudanca a0 longo destes quatro anos de
publicagbes andisadas no que s refere as imagens das cientistas entrevistadas. Elas
gpareciam nas primeras edigdes andisadas vedtidas com jaeco branco, Sérias e

compenetradas em seu trabalho e ndo dificilmente apresentadas dentro do laboratério de
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pesquisa. Ja nas entrevistas das edicles dos anos seguintes, as imagens das mulheres
cientistas se gpresentam sob outro angulo; agora dentro de padrfes estéticos, ressaltando
sua beleza e subliminarmente atrelando esta caracteristica ao seu poder profissond.
Obsarvando a imagem (Fig. 1), publicada em 2004, pode-se comprovar este fato.
A pesquisadora Lucia Previato esa com “uniforme’ de
trabaho, em melo a tubos de ensaio, com expressio
Sia e compendrada Ja nas proximas imagens,
referente  aos anos de 2005 2006 e 2007
respectivamente, percebe-se dguma trandformacdo. A
cada ano a imagem se distancia do esteredtipo antes

evidenciado, da pesquisadora séria e reservada, para

outro paradigma de representacdo, agora como |
podemos observar nas Fig. 2, 3 e 4, trata-se de uma Fig. 1- LGcia Previato
mulher que se encontra nos padrdes de uma certa

edética de beleza, ardando este fator a0 seu poder profissond, as imagens agora tem
“card’ de fotografia publicitaria

_

Fig. 2—Mayana Zatz Fig. 3— AngelitaHabr-Gama Fig. 4— LiliaSchwarcz

Podemos relacionar este fato como uma nova forma de repressdo as mulheres
cientigas, que antes eram condderadas fora de um ambiente profissona adequado,
possuindo desta forma a necessdade de incorporar um certo padrdo masculino na sua
ditude e imagem profissond; porém agora com sua crescente presenca no universo
cientifico, eta forma de leitura j&4 ndo funciona como antes, parte-se entdo para nova
forma de representacdo desta profissonal que agora atua aravés da beleza como um

pré-requisito para o sucesso profissond.
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Representacdes Cientificas

Apos a coleta de dados das sessdes “entrevista’ das edicOes da revista Pesquisa
Fapesp, de janeiro de 2004 a maio de 2007, foram observados 0s seguintesitens.

A porcentagem de entrevistas publicadas com homens e mulheres cientidtas,

O discurso apresentado;

Asfotografias que ilustram as entrevigtas.

A primeira e mas sgnificativa observacdo efetuada foi em relacdo ao percentud
de entrevitas em que aparecian mulheres cientigtas. Podemos verificar a partir dos
gréficos, Fg. 5, 6 e 7, que em cada ano O havia uma entrevista com mulher cientista,
sendo o restante dos entrevistados homens pesguisadores de destaque, revelando uma
média de porcentagem de 10% de mulheres cientistas entrevistadas a cada ano, contra
90% de homens.

Grafico Comparativo 2004 Gréafico Comparativo 2005
11% 8%

89% 92%

| mulher ® homem mulher @ homem|
Fig.5 - Distribuicéo por sexo de Fig.6 - Distribuiicio por sexo de
entrevistados(as)em Pesquisa Fapesp entrevistados(as)em Pesquisa Fapesp
dejaneiro adezembro de 2004. de janeiro a dezembro de 2005.

A excegdo do Ultimo ano Fig. 8, onde aé o més de maio, Ultima publicacdo até o
momento de término deste artigo, havia duas entrevistas com mulheres, respectivamente
nos meses de auril e maio, até entdo gerando uma porcentagem de 40% de mulheres,
para 60% de homens cientistas entrevistados. Esse fato que ainda sofrerd modificagoes
a0 longo das publicagbes do ano em vigéncia, contudo ja agpresenta diferenciagdo dos
anos anteriores por agoresentar duas entrevidas femininas, sendo estas inclusve em

edicles consecutivas.
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Grafico Comparativo 2006 Grafico Comparativo 2007
8%

60%

92%

mulher @ homem | mulher @ homem |

Fg7 - Distribuicgo por sexo de Fig8 - Distribuicio por sexo de
entrevistados(as)  em  Pesquisa entrevistados(as) em  Pesquiss
Fapesp de janeiro a dezembro de
2006.

Fapesp de janeiro amaio de 2007.

A partir destas constatacOes, algumas das questfes levantadas foram em relacéo
a pequena quantidade de entrevistas redizadas com mulheres e = esse fato edaria
relacionado a escassez feminina dentro da pesquisa cientifica, ou se a sua participacéo
ndo teria dcancado destagque compativel a0 dos homens pesquisadores ou anda se
exige a dificuldade destas cientistas obterem reconhecimento através desse meio de
comunicagdo criado e mantido no seio da comunidade cientifica

ApGs um primero insight sobre esta questédo e baseando-se em levantamentos
de pesquisas anteriores, pode-se concluir que a escassez de cientistas do sexo feminino,
ndo € a causa de sua pouca vishilidade na divulgec@o cientifica Afind, ja constatado
neste artigo que o nimero de mulheres na pesquisa cientifica é cada vez maor. No
entanto, observa-se que, pdo menos nos anos andisados, a divulgacdo cientifica ndo
acompanhou este crescimento, no que diz respeito as publicacbes que deveriam
evidencir td evolugdo feminina nesse universo, verificando-se que existe, portanto
uma certa dificuldade das mulheres pesquisadoras obterem vishbilidede através dos
meios de comunicacdo, inclusive da prépia divulgacdo cientifica, onde percebemos que
ainda existe ressténcia a efetiva presenca feminina.

Ja em relacdo ao discurso encontrado nas entrevistas, podemos perceber diversos
“dnas’ que evidendam o caraer discriminadrio em reacd a essas profissonas.
Atuamente percebemos que o discurso gpresentado néo se refere, como era de costume
a poucos anos atrés, a vida privada destas. Agora a midia rdaciona 0 sucesso
profissond destas mulheres, ndo eventuamente, ao fator sorte como pré-requisito para
0 suceso e anda ao fator de beleza estética, petinente ndo S0 nas imagens, mas
também autilmente encaixado no discurso  apresentado das  pesquisadoras  que

a cangaram reconhecimento dos meios de comunicago.
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Na abordagem sobre a cientita Mayana Zatz, atudmente muito focada pelas
midias, adém da publicagdo relacionar o cardter de sorte a Sseu SUCESSD  COMO

pesquisadora, enfatiza 0 binbmio beleza- sucesso profissiond:

Mayana Zatz € uma cientista respeitada, com a descoberta de alguns genes
importantes assinalada em seu curriculo, premiada no Brasil e no exterior, e
declara com todas as |etras que adora o que faz. Mais. considerauma sorte
muito grande poder trabahar naquilo que gosta (...) Falou um pouco de sua
rotina, que se organiza sobre muitas e muitas horas de trabalho, mas inclui o
habito de correr diariamente, o que talvez explique em parte sua silhueta
esbelta, elegante... de repente, seu rosto bonito parecia onipresente na
televisio (PIVETA e MOURA, 2005).

As entrevidas selecionadas refletem como se estabelece 0 modo de pensar dos
cientigas no Brasl em reacdo as mulheres que fazem ciéncia e que B0 reconhecidas
por iss0.

Observando a legenda da Fig. 9, que foi T
publicada em matéria da Pesquisa Fapesp onling

podemos perceber a relacdo estabelecida entre sorte e 0 Eﬂ.l

sucesso ha carreira da cientita Lucia Previato, que hé

25 anos trabaha em sua pesquisa para desvendar a

canuflagem do protozo&io  Trypanosoma cruz, i ﬂ' -
-+ - o
causador do mal de Chagas, e que recebeu o Prémio Dedicagéo e sorte: em 25 anos de
pesquisas, Lucia Previato

L'Oréal-UNESCO para Mulheres na Ciéncia no ano de 2004.

desvendou a camuflagem do
Trypanossoma. Pesquisa Fapesp —
2004. Fia. 9

O conteldo do texto da entrevigta com a respeitada médica Angelita Habr-
Gama, que foi a primeira mulher resdente em cirurgia gerd do Hospita das Clinicas da
Faculdade de Medicina da Universidade de S0 Paulo (FMUSP), em 1958, numa época
em que mulheres ndo s encontravam neste ambiente profissond, apresenta os
preconceitos sexistas dentro de sua profissio. Comeca afirmando que “(...) para
demonstrar que tinha capacidade de vencer como cirurgia sempre trabalhel mais do que
a média dos que trabahavam bem. Eu me mantenho entre os melhores do meu setor
porque continuo trabalhando muito(...)". Em outro momento relata sobre o fato de néo
ter tido filhos “A senhora optou por ndo ter filhos para investir na carreira. Como foi
essa decisdo? (...) passe no concurso em primeiro lugar e quando casal eu e meu marido
concordamos em ndo ter filhog(...)”,(HABR-GAMA, apud, MARCOLIN, 2006), fica

em evidéncia que dém de trabahar muito mais que os homens que se encontram na
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mesma poscdo profissond cientista, para ter sucesso preferencidmente precisou
também abdicar a maternidade.

Consider acbesfinais

Veificase, que 0s propios divulgadores da ciéncia tratam de manter os
esteredtipos enraizados no imagin&io socid, quando seguem moddos pré-estabelecidos
na divulgagdo cientifica No entanto, observa-se uma discreta mudanga neste sentido,
guando as entrevistas publicadas com cientigas do sexo feminino deixam o0 antigo
cosume de comentar o privado e passam a enfaizar o carder publico destas
profissonals, se aendo a questfes redritas a pesquisa que eas desenvolvem, porém
aglutinando outros tipos de preconceitos a0 discurso das cientistas, como néo
reconhecer seu méito aribuindo a causas aeatOrias a0 Seu SUCESsD: sorte como um
fator decisivo.

No que diz respeito as imagens destas mulheres, no caso das publicagtes
centificas, também se percebe agumas mudancas na forma de representacdo. Antes,
goresentava a mulher detiga s&ia e edritamente  profissond, enfatizando um
esteredtipo que achata a representacéo de cientista em um (nico plano — 0 experimentd.
Agora 0 que vemos € a imagem da mulher moderna, degre, bonita e bem sucedida,
numa subgtituicdo de esteredtipos que prega 0 sucesso profissona na beleza pessod,
deixando igudmente de vincular sucesso e mérito ou habilidades intelectuais.

Portanto, ainda encontramos a representacéo da mulher dentiga imersa em um
universo sxista que privilegia o masculino no fazer cientifico. Didingdo esta que ao
longo da histéria se gpresenta sob diferentes aspectos, e nestes Ultimos anos a
percebemos aravés da supervaorizacdo da estética de beleza, trangparecendo nos
discursos e nas imagens, como forma de inibir subliminarmente a mulher que ndo et
nos padrdes esperados (magreza, beleza e comportamento suave) e anda fazendo com
gue esta ocupe Seu tempo e recursos com preocupacdes edtéticas, que e em U
subconsciente seriam também responsavel's pelo éxito em sua profissao.

Através destas condtatagOes, pretende-se colocar em pauta o tema da
representacdo da mulher cientista dentro da sociedade e trazer para 0 consciente do
senso comum novas formas de ver e entender as mensagens que nos S80 impostas por
padroes estereotipados e mantidos através de diversos canais. Para tanto, partimos, da

andise da midia impressa e especidizada, que sBo as publicagbes cientificas,
10
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concluindo que edas gpesar de mutavels, ainda ndo conseguiram e livrar totamente

dos padrdes gerados natradicdo de dominacdo masculinanaciéncia

11
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