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Resumo:

O objetivo deste trabdho foi fazer um parado entre os diferentes conceitos e entendimentos
da hospitadidade apresentados por adguns autores, em especid os diversos participantes da
obra Em busca da hospitalidade- perspectivas para um mundo globalizado, organizada por
Conrad Lashley e Alison Morrison (Séo Paulo, Manole, 2004) e os resultados obtidos em um
exercicio de associar imagens a idéa de hospitdidade. O estudo mostrou que ha fortes
associacles entre os elementos pesquisados e que os grandes temas da hospitalidade, dada sua
condicdo arquetipica, aparecem mesmo nos eementos mais prosaicos. Nesses resultados se
explidtao vinculo indissolUve entre hospitalidade e comunicacio.

Palavr as-chave: Hospitalidade; Imagem; Simbolos

O cume da arte, em ciéncias sociais, estda sem
davida em ser-se capaz de pbr em jogo “coisas
tedricas’ muito importantes a respeito de objetos
ditos “empiricos’ muito precisos, frequentemente
menores na aparéncia, e até mesmo um pouco
irrisorios.
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Hospitalidade

No dizer de Derrida (2003) o termo hospitalidade € aguele tipo de “paavra-noite’, pdavra
gue contém em s 0 seu oposto. JA Dethlefsen e Dahle (1997) gpontam que é facil verificar a
necessdade humana de identificar as coisas dividindo unidades primordias em oposgoes.
Andisando as linguas antigas, também Freud, em sua obra (Gengenshn der Urworte- A
ambivaéncia das paavras originais, apud Dethlefsen e Dahle, p. 25), percebeu a atribuicdo de
um Unico polo a paavras origind mente ambivaentes.

Segundo os autores, aparentemente, “0s povos de culturas ancestrais foram mas bem
sucedidos quanto a perceber a unidade subjacente as polaridades, pois, nas linguas antiges,
muitas pdavras anda tém uma bipolaridede essencid” (Dethlefsen e Dahle, p. 25). Os
exemplos ligados mostram facilmente as raizes comuns nas paavras ldainas clamare- gritar e
clam- gléncio, ou siccus- seco e sucus- sumo/suco. Também em grego, pharmakon dgnifica
tanto veneno como remédio. E, em inglés, a bipolaridade bésica da palavra without é absoluta,
pois contém em s ambos os sgnificados. com (with) e sem (out).

Da mesma forma, pode-se dizer que, a paavra latina hostes, da qua derivam héspede e hodil
(ou amigo e inimigo), parece ter essa mesma polaridade fundamenta que se mantém, aé a
atudidade, em apenas duas linguas. no francés hodte e no grego- xenos, ja que, nesses idiomas,
uma Unica padavra sarve para nomear os dois lados da relacdo, quem recebe e quem é
recebido (0 que deve ter rendido alguns problemas de traducdo a um profissona ndo muito
aento....)

Se, como no dizer de Derrida (2003), a hospitdidade €, por definicdo, incondiciona, ela esta
sempre condicionada pelas condigdes da redidade. Dai 0 seu oposto, seu paradoxo, sua
impossibilidade.

Para Boff (2005) a hospitdidade € utopia e prética, integra o sonho e a redidade em suas
margens. Ou, como ele mesmo diz:

A hospitalidade é antes de mais nada uma disposicdo da alma, aberta e
irrestrita. Ela, como o amor incondicional, em principio, ndo rgeita nem
discrimina a ninguém. E simultaneamente uma utopia e uma prética. Como
utopia representa um dos anseios mais caros da historia humana: @ ser
sempre acolhido independente da condicdo sociad e mora e de ser tratado
humanamente. Como prética cria as paliticas que viabilizam e ordenam a
acolhida. Mas por ser concreta sofre os constrangimentos e as limitacfes das
Stuagdes dadas. (2005, p.198)

A hospitdidade é também, segundo Montandon “uma maneira de se viver em conjunto,

regida por regras, ritos e leis’. (2003, p.132) Nesse sentido, a hospitalidade € “concebida ndo
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gpenas como uma forma essencid de interacdo socid, mas também como uma forma prépria
de humanizacdo, ou no minimo, uma das formas essencias de socidizacdo”. (p.132)

Finley (1965, p. 97), em sau “O mundo de Ulisses’, nos explica, didaticamente, o0 surgimento
e 0 dgnificado da hospitadidade. Para ele, nos tempos primitivos, o fomem vivia em estado de
luta permanente, de guerra de morte contra 0 estrangeiro. A seguir, intervieram oS deuses e,
com seus preceitos, apresentaram aos homens o dever de hospitdlidade. Desde entdo, o
homem teria de seguir o dificil caminho entre dois pdlos. a redidade de uma sociedade em
gue O edrangeiro era uma ameaca € 0 novo idead mora, “abencoado pelos deuses’ e
chancelado por Zeus Xenios “protetor do hospede e do hospedeiro (ambos xenos). Pode-se
dizer, entdo, que sdo os vinculos de hospitdidade que permitem o gpaziguamento e a reducdo
de tensdo entre esses dois polos. Como lembra Gotman a hospitalidade tem sempre a
Inospitalidade como haorizonte.

Ja Laghley utiliza- se da reflexdo de Visser paraafirmar que a hospitalidade € rel acionamento.

Visser (1990) liga o relacionamento entre o anfitri&o e o hospede através da
raiz linguistica comum dos dois termos. Ambas se originam de uma palavra
comum indo-européia (ghogtis), que significa “forasteiro” e, por meio disso,
“inimigo” (hospitdidade e hogtil possuem raiz similar), mas a ligagéo
expressa neste termo simples “refere-se ndo tanto ao proprio povo, ao
hospede e ao anfitrido, mas ao relacionamento entre eles’ (p. 91). E um
relacionamento baseado nas obrigagBes mituas e, em Ultima andlise, na
reciprocidade. Enfim, o hdspede torna-se 0 hospedeiro em outra ocasido.
(LASHLEY, 2004, p. 15)

Sdwin (2004) redfirma idéia, sobre a funcdo basica da hospitdidade que, segundo ele,

aém de estabelecer um relacionamento, promove relacionamentos ja existentes:

Os aos reacionados com a hospitaidade, desse modo, consolidam
estruturas de relagbes, afirmando-as smbolicamente, ou (no caso do
estabelecimento de uma nova estrutura de relagbes) sdo estruturalmente
transformativas. No segundo caso, 0s que déo e/ ou 0s que recebem
hospitalidade ndo sBo mais 0s mesmos, depois do evento, como eram antes
(a0s olhos de ambos, pelo menos). A hospitaidade transforma: estranhos em
conhecidos, inimigos em amigos, amigos em melhores amigos, forasteiros
em pessoas intimas, ndo-parentes em parentes. (SELWY N, 2004, p. 26-27)

Brotherton (1999), fazendo uma revisdo da literatura, cita as conclusdes de King (1995) e
Hepple (1990), segundo os quais, a visso mas aud da hospitdidade envolve quatro
carcterigticas distintas, como se seguem:

1 - é conferida por um anfitrido a um hospede que estalonge de seu lar;



2 - éinterativa, envolvendo o relacionamento conjunto de provedor e recebedor;

3 - compreende um conjunto de fatores tangive's e intangiveis,

4 - o anfitrido prové ao hdspede seguranca e conforto, tanto fisiol 6gico como psicol dgico.

Por outro lado, Baptista (2002) apresenta a hospitalidade surgindo como “um dos tragos
fundamentais da subjetividade humana na medida em que representa a disponibilidade da
consciéncia para acolher a redlidade do fora de S”. (p. 157) E complementa, a consciéncia de
pertencer a um mundo “como ser concreto, que tem fome, sede e necessidade de abrigo, como
um ser queri e que chord’. (p.158)

Essa reflexdo modra a amplitude de entendimentos da hospitdidade: de paradoxo e utopia a
uma das formas essenciais de socidizacéo, a hospitdidade é relacionamento, é traco fundante
da subjetividade, € consciéncia de estar com outros, no mundo.

Se a idéa de hospitadidade é tdo complexa, colocase a questéo: exige uma imagem da
hospitdidade?

Em busca das imagens da hospitalidade

Pensando a hogpitdidade pelo ponto de vista da triade semidtica, composta por signo
(englobando significante e significado), interpretante e objeto, percebe-se que € um conceito
complexo e abgirato e, assm, inexiste um referente no mundo real, 0 que pode gpresentar uma

miriade de sgnificados possive's e diferentes a cada individuo

SIMBOLO

OBJETO INTERPRETANTE

Fig. 1: Triade semidtica
Fonte: Adaptado de Perez (2004, 141)



Por outro lado,

A dimensdo smbdlica da hospitaidade é de tal ordem importante que,
guando deixada de lado na busca por definicbes mais objetivas e
operacionals, continua existindo subjacente, com toda sua didética e
dualismos, tornando as definigdes inconsistentes, ou mais inconsistentes do
que as definicbes que expdem essa dimensdo e assumem seus obstéculos.
(GIDRA, 2005, P. 184)

Assm, em busca da(s) imagem(ns) da hospitdidade se iniciou um exercicio em sda de aula,
utilizando modelo proposto por Vasconcelos (2003) em seu livro “A marca que vocé €', em
gue desenvolve o Relatério de Percepcéo para Criacdo de Marcas. Seu relatério € construido
tendo por base quatro questfes, Uutilizadas para avdiar como a empresa é associada a um
animd, a uma persondidade, a um lugar e a um objeto. Uma quinta questéo investiga quais
S80 as marcas mais presentes na mente do entrevistado.

Esse exercicio foi desenvolvido com duas turmas de adunos da &ea de Hospitdidade da
Univerddade Anhembi Morumbi (24 respondentes, no tota), entre o segundo semestre de
2006 e o primeiro de 2007. Para isso, foi aplicado um pequeno question&io contendo as
quatro primeiras perguntas de Vasconcelos (2003) adaptadas a hospitalidade. As questdes

ficaram asam:

a) se a hospitalidade fosse um animd, qual seria?
b) se a hospitalidade fosse uma persondidade, qual seria?
¢) se ahospitalidade fosse um lugar, qual seria?

d) se ahospitaidade fosse um objeto, qua seria?

A andlise dessas respostas seguiu a mesma proposta de Vasconcelos (2003), que estabelece
trés niveis de andlise o visvd, o lisive e o figurd, assm definidos pea autora

As respostas obtidas sfo0 andlisadas a partir de um modelo estabelecido pela autora que
conddera trés nivels ou ordens o visvd, o lisivel e o figurd. A ordem do visve eda ligada
a0 “ver’, ao ao de ver. Enquanto figurado, vincula-se & experiéncia, e por is0, percepcdo. A
ordem do lisivd edd ligada a0 “sdber”, percepcdo modeada pela linguagem, dimensdo
culturd da interpretacdo, o0 conhecimento. Enquanto figurativo, define-se pela compreenséo.
A ordem do figurd é resultante do visive e do lisive, percepcdo mais conhecimento, e
produz a “figuramatriz’. Segundo o dicion&io (FERREIRA, 2000) a expresséo “figurd”
quer dizer “tipo”, isto é “categorid’. Dal faz sentido o entendimento da autora do “figurd”



como “substancia essencia”. Em suas pdavras, € no figurd que se adoja o desgo “invisive e
indizivel”. (VASCONCELQS, 2003, p.48)

O “figurd” obtido pode ser condderado como o “arquétipo”’ de Jung. Para Jung, a nossa
heranca bioldgica, soma-se uma heranca psicoldgica, 0 “inconsciente coletivo’, e seus
conteldos s80 0s arquétipos. Os arquétipos s edruturas psiquicas que auxiliam na
organizacdo de materid psicoldgico. Jung chama os arquétipos de imagens primordias, e ees
correspondem a temas mitologicos, presentes em lendas populares de diferentes culturas e
épocas. (FADIMAN & FRAGER, 1979)

Asimagens da hospitalidade

Os dunos responderam individudmente & questdes’. Na andise dos resultados as respostas
foram contadas e categorizadas, respondendo a dimenséo visivel do estudo. Na avaiacdo do
lisive buscouse os significados de senso comum e smbodlicos, correspondentes as respostas
dadas. Somou-se aisso a associacdo a literatura na elaboracéo da dimensdo do figurdl.

O edudo feito modrou a posshilidede de andise também na dimensdo smbdlica dessas
reppostas e &briu um caminho maior, de entendimento dos conteldos smbdlicos da
hospitdlidade e suas diversas representagbes, produzindo esta nova reflexdo agora
apresentada.

Se a hospitalidade fosse um animal

Assim é que, &= a hospitdidade fosse um bicho, da seria um anima doméstico, um cachorro,
dado o nimero de citagBes que este recebeu. Se na ordem do visivel, a hospitdidade € um
cachorro, traduzido no lisivel, o cachorro é o guardido da casa e o melhor amigo do homem.
Além disso, que outro animal seria mais representativo do espaco doméstico, da casa, do lar?

O céo, segundo Lexikon (2004), é provavemente, o animd domédico mas atigo. Em
culturas como a africana, a sabedoria atribuida ao céo fez dele o0 ancestrd da civilizagéo e o
portador do fogo aos homens. E associado aos ancestrais humanos e a fidelidade.

Cirlot (1984) menciona que a figura do céo, enquanto emblema da fidelidade aparece sob os

pés de figuras de damas esculpidas em sepulcros medievais. No mesmo sentido, portanto, € o

4 N.A. As respostas obtidas possibilitaram uma primeira reflexdo quanto a traducdo do significado da hospitalidade em
imagens e foram inicialmente apresentadas no 340. ENCONTRO DE ESTUDOS RURAIS E URBANOS do CERU-
NAP da Universidade de Sao Paulo, em maio de 2007, sob o titulo “Imagens da Hospitalidade”.



guardido da porta, j& que esta também representa o feminino. Porta, passagem, umbrd, esta é
aunido e a separacao de dois mundos.

O céo é 0 que guarda. E enquanto guarda, guia. O cdo pastor faz parte do smbolismo cristéo,
e representa o sacerdote. (CIRLOT, 1984)

Para Chevadier & Gheerbrant (1988) conforme seu Dicionario de Simbolos, o cdo (como
figura tradutora do cachorro) &m, como primeira fungdo mitica, a de psicopompo: “guia do
homem na noite da morte, apds ter sdo seu companheiro no dia da vida' (p.176). Em relacdo
a0 mito grego se pode lembrar de Cérbero, o céo “guardido dos infernos’.

Também o céo de Ulisses, Argos, &m papd importante na hospitdidade, visto que foi o Unico
a reconhecé-lo, aquebrado e sujo, disfarcado de mendigo, quando retorna, de sua Odisséia,
apos mais de 10 anos. Sua fiddidade toca Ulisses, ja que o anima morre logo apds
reconhecé-1o, de velhice e emocgdo. Intermedi&io entre os dois mundos, o cachorro explicita
limite do conhecido e do desconhecido. O cachorro, 0 c8o, o guardido, nasoleirado lar.

Merece comentario também o nome do céo de Ulisses, Argos. Seria, aparentemente, uma
homenagem aos Argonautas, herdis que velgaram na nau Argo para recuperar € dominar o
mundo conhecido de entdo. Nesse caso, fica mais marcante sua funcéo de guia, aguardando
toda a sua vida, para enfim trazer Ulisses de volta para seu Oikos, sua esposa Penélope e seu
filho Tdémeaco.

Se a hospitalidade fosse uma per sonalidade

A segunda questéo do exercicio, se a hospitalidade fosse uma persondidade, teria Madre
Tereza, Gandhi e Dala Lama como seus representantes, os mais citados no estudo. Mas
também s30 mencionados. Buda, 0 Pgpa e Irma Dulce. Assm, na ordem do visive, a
hospitdlidade seria um lider espiritua. Entretanto, todos lideres espirituais tém um pefil
com caracteristicas semelhantes, que na ordem do lisivel pode ser identificado com o cuidado
com o outro, com uma visdo pacifica e de solidariedade.

Andisando-se os vadores primordias da hospitdidade - dorigo e dimentagdo--, essas
personalidades poderiam edtar representando 0 dimento do espirito, provavelmente
relacionadas & visdo de caridade e generosdade cristd, de “fazer 0 bem sem olhar a quem”,
“dar de comer, de beber e abrigo, graciosamente, a quem tem fome, sede ou frio”. Nessa linha
pode se identificar as posigbes de Boff (2005), Isabel Baptista (2002) e mesmo de Montandon
(2003) que associam hospitaidade e solidariedade. Boff vai dizer:



quando executada em sua plenitude, a hospitalidade e a convivéncia revelam
aquilo que ocultam: a légica do universo e da vida. Hospedar a estrangeiros,
forasteiros, pobres e necessitados e conviver, mesmo por um momento, com
eles, é redizar a estrutura basica do universo. Ela é feita de teias de inter-
retro-relagdes e de cadeias de solidariedades includentes. (p.96)

Telfer (2004), por sua vez, identifica trés tipos de hospedes e por decorréncia, trés tipos de
hospitdidade. Aqui nos interessa a do segundo tipo, do “Bom Samaritano’, dada sua imediata
identificacd com o tipo de personalidede escolhida para representar a hospitdidade. Diz
Tdfer: “0s casos mais evidentes desse tipo de hospitdidade sfo agueles em que o hdéspede é
um egtranho e a Unica razéo possivel para oferecé-la é a percepcdo da necessidade do outro”.
(TELFER, 2004, p. 66)

Um segundo grupo de respostas agrupa persondidades da area de comunicacdo: Xuxa, Ana
Maria Braga, William Bonner e F&ima Bernardes, Wdt Disney e a avd da Casa do Pao de
Queijo. Na ordem do lisivel, pode-se dizer que este grupo representa o “entre’, quem faz a
passagem, traz o fora para dentro. Arautos, ndo mais do rei, mas do mundo todo, mensageiros,
sd0 comunicadores, iso € tornam comum, compartilham os conhecimentos que pertencem a
todos.

No figura, ambos lideres espirituais e comunicadores, desempenham 0 mesmo papel
smbdlico, enquanto lideres, na orientacdo do rebanho, sga nos mistéios do coracdo, na
dmensdo espiritud e da solidariedade, sg§a no campo da informacdo e do conhecimento,

dimensdo damente, e reproduzem assim, papel também reservado ao céo.

Se a hospitalidade fosse um lugar

A resposta a terceira questdo do exercicio - Se a hospitalidade fosse um lugar, mostra que ea
seria uma cidade, apesar da ndo ocorréncia de duas respostas iguais, as referéncias a cidades
somam o0 maior nimero de respostas. Cidades grandes, cepitais, como Rio de Janeiro, Séo
Luiz, Sadvador ou mesmo Paris sfo citadas assm como Santos, Fernando de Noronha ou
Cacha-Prego, pequena vila na Bahia Outras respostas mostram que, dém da cidade, a
hospitalidade é lugar plblico. Uma parte das respostas aponta lugares de visitacdo, produzidos
pelaméo do homem: apraca, o jardim boténico, o Ty Mahd, as piramides de Gize.
Na dimensdo lisivel, a hospitalidade se da no espago coletivo, onde as pessoas estdo reunidas.
No figurd, pode-se dizer que a hospitalidade se da no espago construido pelos homens.
Aqui cabe discutir o entendimento de hospitalidede publica e privada, conforme utilizado por
Brotherton e Wood (2004, p. 210-211). Esses condderam a hospitdidade privada, a
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hospitdidade doméstica e a hospitalidade publica, a hospitalidade comercial.

Em nossa opinido, ha necessdade de um novo olhar, que entende a hospitalidade publica
como aguela que se encontra exatamente na fronteira dessas duas outras, io € a
hospitalidade que ndo é comerciad, no sentido de que ndo é paga (a0 menos de modo direto e
imediato) e que ndo é privada, pois que ndo se da no espaco do domégtico. A hospitaidade
publica vai se referir a hospitalidade dos espagos publicos. Dai a cidade, a praga, os lugares de
vistacéo.

Pode-se inferir agqui a nogdo da gratuidade da hospitdidade, donde as expressdes “a rua é
publica’, ou, também, como Castro Alves escreveu, “a praca, a praca € do povo, como 0 céu é
do condor”, tema que foi retomado por Gaetano Veloso e atualizado para “a praga, a praca é
do povo, como o céu é do avido”.

A cidade é o lugar do coletivo, da congrucdo humana O lugar de viver que define o
pertencimento e, portanto, 0 sentimento de integracéo e participacéo socid.

Por fim, segundo o pensamento medieva, 0 homem é um peregrino entre duas cidades, a
cidade de baixo, aqui onde estamos, e a cidade de cima, o reino dos santos. (CHEVALIER &
GHEERBRANT, 1988)

Um outro grupo de respostas para a questdo - Se a hospitdidade fosse um lugar - apresenta
concentracdo na identificagdo do lugar de hospitdidade com a casa, a casa da avd, a casa da
mée. Na ordem do lisivdl associam-se ai 0s conceitos de ninho e cuidado, frente a relacéo
materna, de amor incondicional.

As associagOes entre hospitdidade e lar sGo imediatas. Segundo Darke e Gurney (2004) o
termo “hospitdidade’ passou a ser utilizado de forma comercid para identificar uma ampla
indUgtria de servigos, que associa a prética da hospitalidade comercia a uma extensdo do lar,
ou, em suas paavras, “ uma smulagdo da vidta a0 lar de um anfitriéo ided, atento a todas as
necessdades davigta” (p. 112)

A casa e a cidade sfo, usando o conceito de Derida de “paavras-noiteé’ mencionado,
imagens-noite, ja que ambas drangem amplo, mas mesmo smbolismo, que va da idéa de
centro do mundo, imagem do universo, @é 0 sei0 maerno, 0 s interior, nossa dma
(CHEVALIER & GHEERBRANT, 1988)

Pode-se lembrar agqui também de Hillman (1993), que diz “a house is not a home’ e faz
interessantes comparacdes entre cidade e dmaou casae dma.

Com relacéo a “casa da av(’, ela parece identificar o verdadeiro conforto, a plena sensacéo de
bem edtar. A lembranca da casa da avd, entdo, teria também esse vaor de identidade e
autenticidade.



Assm, no figurd, cidade e casa mostramse imagens diferentes para a mesma concepgéo, ja
gue a cidade € um dos simbolos da mée a partir de seu aspecto de protecéo e limite. Reflgio e
seio maternal, é agui que se desvela, de forma Unica, rompendo o paradoxo de Derrida, a
hospitaidade incondiciond.

Se a hospitalidade fosse um objeto

A quata questdo do exercicio trata da hospitdidade como um objeto. Na andise das
respostas, duas dimensdes se apresentam: a dimensdo do receber e a dimensdo do oferecer. Na
dimensdo do receber sdo citados. a mesa, 0 s0fa, a cadeira de balango, a rede de dormir. No
lisivel, pode-se reconhecer a oferta do descanso, do pouso; traducdo no figura, protecéo,
acolhimento e seguranca.

Na dimensdo do oferecer, os objetos mencionados sdo: Xicara, cafezinho, taca de vinho, copo
de &ua Na ordem do lisivel, todos se resumem, no mundo smbdlico, por sua forma, a taca,
ou, mais precisamente, a copa, que se gpresenta sob dois aspectos essencials. como vaso da
abundancia, a cornucdpia da fartura inesgotavel ou como 0 vaso que contém a pocdo da
imortalidade, o conhecimento.

No dicionario de Lexikon (p. 63), a copa, ou o cdice, recipiente que passa de ma em mao,
quando se bebe, € simbolo de amizade e de solidariedade. Ex.: a cuia de chimarréo- conhecida
como simbolo da hospitalidade do gadicho.

No figura pode-se dizer que ambas as dimensdes, de receber e de oferecer, reproduzem o
acolhimento. Se os objetos de receber sGo muito explicitos, como a cama, ou a poltrona, por
outro lado, os objetos de oferecer, associados a taga, reproduzem a abertura, a condicdo de
conter, de também receber.

Mas, adém diso, colocase de forma direta a associacdo com o conhecimento. Segundo
Chevdier & Gheerbrant (1988) a associagéo da hospitdidade com a transmissio do
conhecimento ja se estabelece na primeira cerimdénia do chd, onde a taca de cha é a oferenda
deYin-hi aLao-Tse, queva entregar-lhe o Tao-te-king.

No figura, o que chega € o que traz as naticias, €, portanto, 0 conhecimento do mundo.

Hermes eHéstia

Montandon (1999) afirma que a hospitaidade é uma téoxenia, viso que a vista de um deus a

casa de um mortal, para testar a hospitdidade, é tema universd que se encontra nos mitos
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greco-romanos (como, por exemplo, 0 mito de Béaucis e Filémon), mas também em
numerosos contos. Resumindo 0 enredo em termos smpless um deus decide vidtar os
homens. Incognito, pede pouso ou dimento e é ma recebido, a seguir, é bem recebido. Pune
0s primeiros e recompensa os Ultimos. Esse mito fornece uma representacdo arcaica do cardter
sagrado do hdspede e indica sua protecéo divina.

Todas essas reflexdes culminam em dois mitos greco-romanos, que ampliam a explicacéo das
relaces de hospitalidade- Hermes (ou Mercurio) e Hédtia (ou Vedta).

Hermes € um deus complexo, deus das viagens, esta presente em cada pedra (hermai) do
caminho, assnadando por onde seguir. Deus das passagens, Smboliza a troca entre o0 céu e a
terra. Mensageiro dos deuses leva uma boa paavra, uma boa nova em grego euaggélion (isto
é, evangelho). E sabedoria e consciéncia do saber. (CHEVALIER & GHEERBRANT, 1988)
“Hermes €, a0 mesmo tempo, o0 deus do hermetismo e da hermenéutica, do mistério e da arte
de decifralo’. (p.488) De modo objetivo, representa o conhecimento “vindo dos quatro
pontos cardeais e de todos os nivels de exigéncid’. De modo subjetivo, representa o
entendimento humano, “os mulltiplos aspectos ou interpretacbes que tomam a padavra no
espirito das pessoas, todas igual mente convencidas de que entenderam bem”. (p.4388)

Hégtia, a deusa virgind, é responsavel por manter aceso o fogo sagrado do “lar” e da cidade.
Assim como o fogo sagrado no meio da casa, Héstia permanece imével no centro do Olimpo,
sendo considerada o principio abstrato de lar. Aquela que recebe, aquela que acolhe, aquela
que dimenta, sem ser fecundadora, aguela que sustenta a vida nutriz. Toda redizacéo e
prosperidade avanca sob seu dominio. (CHEVALIER & GHEERBRANT, 1988)

Cultuada em todas as casas dos homens e nos templos de todos os deuses, nenhum lar,
nenhum templo, ficava santificado sem a sua presenca. Ao contr&io de outros deuses, sua
representacdo né@o ocorria na forma humana, mas sm pela chama viva no centro do lar, do
templo, da cidade, sendo seu simbolo um circulo, pois suas primeiras lareiras eram redondas,
assim como seus templos.

Ambos, Hermes e Hédtia, se associavam na protecdo de um espago sagrado, enquanto o
primeiro protegia 0 exterior, a segunda guardava o espaco interior. O pilar e 0 anel, ou

circulo, representam os principios masculino e feminino, respectivamente.

A alegoria da Hospitalidade

A seguir, gpresenta-se interessante aegoria da hospitdidade, datada do seculo XVI, onde se

pode verificar a presenca de aguns dementos envolvidos nesta discuss2o.
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« Allegorie de 'Hospitalité, »
.|'-'.--u.--|'.--.'_1r' de Casare H.'.'|'|:|. planche LXVI] (159

Em primearo lugar, nota-se a representacdo do sexo feminino, com uma postura benfazeja, de
oferecimento, de acolhimento, tanto a crianga, como ao peregrino.

Segundo Ripa (apud SCHERER, 1993, p. 13), esses sf0 seus héspedes preferidos “um, ndo
podendo ganhar a vida em razéo de sua tenra idade e o outro SO podendo conseguir com
dificuldade, visto estar fora de seu pais’. Este ultimo, smbolizado a sua direita, com a concha
gue o identifica como piedoso do Caminho de Santiago e que, por extensdo, pode-se
identificar também com o turita, 0 que viga ou vem peos caminhos (per+agri- pelos
campos) A sua esquerda, & crianca carente, representada sem vestes e que ndo pode buscar
Sua seguranca e nem seu proprio sustento, oferece a cornucdpia plena de frutas. Também de
acordo com Ripa ( apud SCHERER 1993, p. 13), 0 outro simbolo,

a cornucdpia da abundancia € um emblema de multiplas significagOes,
provém da cabra Amaltéia, que amamentou e depois foi amante de Zeus, que
aleva ao Olimpo com seu’corno fecundo com tesouros abundantes’. Mas é
também o emblema da fortuna e, mais o da vida, da fecundidade, da propria
sexualidade.

Figura generosa, de gestos amplos, bragos abertos num abraco acolhedor, com um meo
sorriso- ambos- sorriso e abrago- exemplos, hoje, da hospitaidade.

Consideracdesfinais

Nestes tempos “complexos e frageis em que vivemos' (BAPTISTA, 2005, p.ll) a
hospitalidade aponta para um modelo de relacdo, a ser resgatado, no qua se compartilha
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cuidados e conhecimentos, naqua se aguarda e atenta para 0 outro.

O estudo mostrou que ha fortes associagdes entre os elementos pesquisados e que os grandes
temas da hospitalidade, dada sua condicdo arquetipica, aparecem mesmo nos elementos mais
prosaicos. Contelidos presentes, latentes, nestes tempos de pressa e desatencdo, apontam o
vinculo indissolUvel entre a hospitdidade e a comunicaco, porque relacéo de um com outro.

Por sua vez, a hospitaidade doméstica esta na base do nito, lugar primeiro de sua redizacéo.
Boff, Montandon e outros autores utilizaramse do mito para definir a hospitdidade, ao
menos em seu sentido dito origind. Em certo sentido, a “novidade’ hospitdidade ainda
requer sua documentacéo, com a volta as origens do mito. Por fim, coloca-se 0 desafio de se

buscar asimagens e 0 smbdlico de uma hospitalidade brasileira
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