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Resumo:

Desde a década de 1950, o cinema juvenil norte-americano figura como um rentavel e
versdil ramo da indidgtria de Hollywood. Sob a forma de diversos subgéneros, esta
tradicdo cinematogréfica segue em expansio no inicio deste milénio. No Brasi, os
titulos que retratam os prazeres e os conflitos vividos pea juventude contemporanea
também proliferam, revelando maior interesse comercid e variedade temética. Entre os
personagens tipicos de tais producles, o outsider se destaca por seu posicionamento a
margem do grupo dominante e popular e sua identificacd com culturas dternativas.
Neste artigo, anadiso as representagbes do outsider em sas filmes adolescentes,
lancados entre 2001 e 2006. Através do estudo de imagens e estereltipos, examino o
papel do outsider no contexto das “tribos’ juvenis e destaco as implicagOes e efeitos ca
disseminacdo destes discursos.

Palavras-chave: Juventude; Cinema; Esteredtipo; Representacdo; Consumo.

As representacfes de adolescentes e jovens no cinema contemporaneo revelam
um panorama razoavelmente abrangente sobre um grupo socid de grande relevancia no
mercado consumidor e recém-chegado as contradicBes e complexidades de um mundo
em trandformagbes e em crise, cujos riscos e perigos dividem espaco com 0O
desenvolvimento tecnol égico e a expansdo da culturamidiética (Best e Kellner, 2003).

Conceitudmente, ndo h& um consenso quanto a diferenciacéo entre as definicBes
de adolescéncia e juventude. Enquanto tais termos podem ser utilizados em relacéo a
diferentes significados e &eas de estudo, refiro-me, neste artigo, as duas paavras, de
mandra intercambiavel, forma semehante a0 uso estabelecido na esfera académica
(Freire Filho, 2006). A faixa etaria compreendida entre os 12 e os 24 anos de idade € 0
periodo de vida que define adolescentes e jovens, neste texto. Esta mesma etapa €
experimentada pel os protagonistas dos filmes analisados.

Inicio o artigo por um breve histdrico da cinematografia juvenil no Brasil e nos
Estados Unidos, com o intuito de contextudizar o desenvolvimento e a importéncia do
género. Apés uma andise das acepgbes do conceito de esteredtipo e de suas

possibilidades de manifestacdo no meio audiovisud, introduzo o conceito de outsider e

! Trabalho apresentado no 111 Intercom Junior — Jornada de Iniciacdo Cientifica em Comunicaggo.
2 Alunada graduacdo da Escola de Comunicagdo da UFRJ, habilitagdo Jornadismo. E-mail: erikawurts@hotmail.com.
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examino diferentes representacOes desta figura em sais filmes juvenis norte-americanos
e brasileiros, lancados comercidmente nos Ultimos cinco anos. Em seguida, abordo a
insercdo do outsider no contexto das “tribos’ juvenis e sua rdacd com os limites
impostos pelos esteredtipos, dentro das narrativas cinematogréficas, dém de destacar
algumas conseqiiéncias e implicagbes da apresentacdo de representacOes estereotipadas

do outsider no cinema adolescente, no tocante a producéo de significados e discursos.

Panorama histérico dos filmesteen

No Brasl, a irregular produgéo cinematogréfica apresentou um nimero reduzido
de filmes dedicados a representagBes da juventude, ao longo do século XX. Alguns dos
roteiros abordavam o jovem do interior, nascido e criado no campo, e, por vezes, sua
adaptacdo a metrépole urbana, e o0 jovem criminoso, produto do determinismo
intrinseco @ meio em que foi criado. Entre os tipos de filmes que agpresentavam
personagens adolescentes em destaque, figuravam adaptacOes de cléssicos literarios e
producBes que retrocediam a décadas passadas para narrar histérias vividas por jovens®

No cinema pds-retomada®, iniciado ertre 1994 e 1995, a quantidade de titulos
gue s dedicavam a0 tema ndo sofreu dteracdo expressva. JA neste milénio, aguns
exemplos embleméticos de retratos juvenis nas telas denotam um certo crescimento da
atencdo dedicada a este grupo social, aspecto que também se deve a rdativa estabilidade
recémrecuperada peo setor audiovisud no pais. A vaiedade de filmes inclui
adolescentes inseridos em contextos e Stuagbes diversas, como a marginaidade dos
morros cariocas’, a classe média do sul do pais®, as dficuldades financeiras de classes
mais baixas’ e o cotidiano do interior em contraste com a vida nas cidades urbanas®.

Nos Estados Unidos, os teen movies, teen pix ou teen flicks — entre outros termos
andogos — condituem uma verdadeira tradicdo, cujo desenvolvimento se tornou
consideravel dentro da indistria hollywoodiana a partir dos anos 1950. Naguela época, a
juventude norte-americana se consolidava como um lucrativo e promissor mercado,

disposto a gastar em variados artigos, como roupas, livros, revistas.. e filmes. Os

S ver exemplos como: Menino de Engenho (1965). Diregao: Walter Lima Jr. Distribuidora: DiFilm. Baseado em livro
de José Lins do Rego. Pixote — A Lei do Mais Fraco (1981). Direcdo: Hector Babenco. Distribuidora: Embrafilme.
Baseado em livro de José Louzeiro.

4 Periodo subseqiiente a extingdo da Embrafilme (6rgdo fomentador da producdo e da distribuicdo de filmes
nacionais), ocorrida em 1990, durante o governo Collor.

® Cidade de Deus (2002). Diregao: Fernando Meirelles. Distribuidora: Lumiére/ Miramax Films.

® Houve uma Vez Dois Verbes (2002). Diregdo: Jorge Furtado. Distribuidora: Columbia TriStar do Brasil.

" O Homem que Copiava (2002). Direcdo: Jorge Furtado. Distribuidora: Columbia Pictures do Brasil.

8 Uma Vidaem Segredo (2002). Diregdo: Suzana Amaral. Distribuidora: Riofilme.
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executivos dos grandes estudios perceberam o novo publico e investiram em producdes
juvenis de baixo orcamento (Connors, 2005; Quart, 2004).

Ja nesta década, as producbes adolescentes podiam ser classficadas em
subgéneros, tais como: os filmes de rock ‘n’ roll, entre os quais aqueles estrelados por
Elvis Predey; as produgbes que gpresentavam a “juventude perigosa’, dienada,
margindizada e transmissora de riscos, os titulos juvenis de terror, como aguns dos
chamados filmes B; e os “filmes adolescentes limpos™®, cujo contelido era livre de
controvérsias e apropriado a toda a familia Além destes, havia os crossover, as
producbes hollywoodianas mainstream, de orcamento mas dto. Tas filmes
combinavam idolos adolescentes e astros adultos, demongtrando que Hollywood
comegava a reconhecer a existéncia de um mercado jovem, cujo publico tinha poder
aquisitivo sgnificativo (Doherty, 1988. Apud Connors, 2005).

Segundo Nede (2000), as narativas juvenis hollywoodianas podem ser
divididas em dois periodos, quando se concentravam em adolescentes. do final dos anos
1940 a0 inicio dos 1960, e do find da década de 1970 até a metade da década de 1990.
No hiato entre as duas fases, o foco voltou-se para personagens que ja tinham idade
auficiente para cursar a faculdade (Neae, 2000. Apud Connors, 2005). Nos anos 1970,
titulos que romantizavam os habitos juvenis nos anos 1950 e 1960 dividiam espaco com
representagdes do duro cotidiano dajuventude na prépria década que estava em curso.*®

Nos anos 1980, houve um ressurgimento dos filmes juvenis, cuja popularidade e
representatividade quanto ao nimero de producdes cresceu, em comparacéo a década
anterior. Os filmes-de-high-school tornaram-se um subgénero largamente explorado, em
cujo cenario comédias, dramas, filmes de terror e musicais supostamente apresentam a
socidizacdo dos adolescentes. A vadtid@o de titulos norte-americanos que narram
histérias vividas por este grupo socid inclui outros subgéneros surgidos nas décadas de
1980 e 1990, como as comédias adolescentes sexuals, que celebram a iniciacdo sexud
de mogas e rapazes, e os “filmes-de-transformacao™!, nos quais o visud comum e, por
vezes, dedeixado e demasiadamente sdbrio de garotas — freglentemente, outsiders — é
subdtituido por uma gparéncia considerada atraente, de acordo com um consenso tacito

entre as “tribos’ juvenis. A producéo estadunidense mantém-se consigente aé o inicio

° Tradugdo da autora. No original, “ clean teenpix” (Connors, 2005).

10 ver exemplos como: Grease — Nos Tempos da Brilhantina (Grease, 1978). Distribuidora: UIP. Loucuras de Ver&o
(American Graffiti, 1973). Distribuidora: Universal Pictures. Os Embalos de Sabado a Noite (Saturday Night Fever,
1977). Distribuidora: Paramount Pictures.

= Traducgdo da autora. No original, “ make-over movie” (Quart, 2004).
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deste sfculo, em uma expressva quantidede de lancamentos juvenis nos cinemas (Leeg,
2005; Connors, 2005; Quart, 2004).

Conceitos de ester edtipo

Freire Filho (2005) analisa as duas nogdes de estereltipo definidas por Walter
Lippmann ([1922] 1965). De acordo com uma das acepgles, o concelto referir-se-iaa
uma forma necessaria de se organizar as informagtes lecebidas e criar uma sensacéo de
ordem. Entretanto, td sgnificado pressupde que o esteredtipo € equivaente a outros
padrBes mais amplos de tipificagdo e representacd0 — necessarios para que estruturemos
e interpretemos experiéncias, eventos e objetos — e minimiza os efeitos de uma paavra
que pode indicar diferentes formas de preconceito e idéas demasadamente rasas
(Lippman, [1922] 1965. Apud Freire Filho, 2005).

Ja a segunda definicdo admite a parcididade e o direcionamento de td
condrucdo ambdlica e revela que, apesar de conferir um senso de organizacéo de
idéias, 0 ederedtipo aua no sentido de tornar impraticavel qualquer flexibilidade de
pensamento “na gpreensdo, avaliagdo ou comunicacdo de uma redidade ou ateridade,
em prol da manutencdo e da reproducdo das relagbes de poder, desiguadade e
exploracdo; da judtificacdo e da racionaizacdo de comportamentos hogtis €, in extremis,
letais’ (Freire Filho, 2005, p. 22).

Sendo assm, ao facilitarem o entendimento dos discursos presentes nos filmes,
0s esteredtipos reduzem o espectro de possibilidades quanto a determinados aspectos
das histérias — tornando agBes dos personagens e acontecimentos da trama, até certo
ponto, previsiveis. A smplificacdo das caracteristicas de um heterogénero grupo socid,
como jovens e adolescentes, a poucos atributos torna-se anda mas evidente no meio
audiovisud, uma vez que ndo somente os objetivos, a visdo de mundo, Os principios
morais, as prioridades de vida e a persondidade dos individuos trangparecem, como
também a linguagem corpord, a indumentéria e os objetos que se inserem no contexto
dos egtilos de vida dos personagens.

De fao, a propria linguagem cinematogréfica exerce um paped fundamenta na
apreensdo, redizada por cada espectador, das imagens apresentadas — visto que as
representagdes so produzidas e submetidas a linguagem do veiculo que as tranamite, e,
conseqientemente, as suas limitagbes. Diversos aspectos — naraiva, direcdo, trilha
sonora, sonoplastia, interpretagdes, fotografia, edicdo — sdo cruciais para a construcéo
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do que serd visto, ouvido e interpretado pelos receptores, e revelam intencdes e jogos de
saber e poder idealizados pel os cineastas (Stam, 1993; Freire Filho, 2005).

A ampla circulacdo de imagens, idéias e representacdbes estereotipadas € uma
forte caracteristica de grande pate dos filmes juvenis norte-americanos e brasileiros
lancados apos a virada do milénio. Ainda que a plena utilizacéo de edteredtipos sga a
pratica corrente em muitas destas produgBes, o questionamento deste tipo de
representacdo através de edratégias como a sdira, a ironia, 0 exagero e a inversio de
paradigmas também é praticado.*?

Os ederedtipos provocam a identificacdo pela familiaridade — ndo apenas por
tipos de personagens pré-determinados e conhecidos, como também pela semehante
estrutura. narrativa que os conduz em muitas producdes™ — e pode ser relacionada a0
é&xito dos tipicos filmes juvenis junto a diversos publicos. Segundo Shary (2002),
géneros cinemaogréficos facilmente  identificivels, devido a seus edteredtipos
reconheciveis, podem satisfazer a espectadores de todas as idades, os quais ja estéo
acostumados a edte tipo de representacdo. A platéa juvenil gpoiaria as imagens nem
sempre favordvels de adolescentes, ap assdir aos filmes e consumir os produtos
derivados destes — DVDs, por exemplo —, porque, pelo menos, 0 seu grupo socid edtaria
sendo agpresentado com a devida importancia em tais produgdes, e porque gostariam de
assdir a fantesas de individuos da mesma idade — cujas vidas ficticias seriam mas
atraentes, libertérias e divertidas (Shary, 2002. Apud Stern, 2005).

A fdta de flexibilidade imposta pela gpresentacdo de edteredtipos dificulta a
exigéncia de uma maor variedade de representacOes relacionadas aos jovens. Em seu
estudo sobre o comportamento dos principais personagens juvenis de filmes norte-
americanos langados entre 1999 e 2001, Stern verificou uma grande incidéncia de
determinados atos especificos, como a socidizacdo dentro e fora da escola, e o diminuto
percentual de Fbitos comuns entre os estadunidenses — por exemplo, a preparacdo para

0 ingresso em uma carreira profissond e o voluntariado (Stern, 2005).

Outsiders e outcasts

12 ver exemplos como: N&o € Mais um Besteirol Americano (Not Another Teen Movie, 2001). Distribuidora:
Columbia Pictures/ Sony Pictures Entertainment.

13 Ao andlisar as adaptacOes literarias em filmes juvenis da virada do milénio, Davis (1997) ressata o fato de que,
uma vez que tais produgdes utilizam estruturas narrativas téo parecidas, as suas respectivas historias amitde se
confundem na mente do telespectador. Estes filmes seguem as formulas estabel ecidas pel os livros que os inspiraram e
por Hollywood, reduzindo o nimero de possiveis plots.
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De acordo com o Cambridge Advanced Learner’s Dictionary™*, o termo outsider
refere-se a duas acepgdes. o individuo que ndo esta envolvido com um grupo de pessoas
OU uma organizacdo, ou que ndo vive em certo lugar; e 0 sujeito que ndo € apreciado ou
aceito como membro de um determinado grupo, organizacd0 ou sociedade e que se
sente diferente das pessoas aceitas como membros. A segunda significacdo € a mais
goropriada &  representagbes  cinematogréficas  juvenis, nas quas dguns dos
personagens adolescentes podem se sentir estrangeiros em relagdo as “tribos’ ou grupos
dominantes, dentro dos ambientes onde estes jovens circulam — como as high schools.

Nos anos 1980, a era de ouro dos filmes adolescentes norte-americanos, a
popularidade das produgdes do diretor e rotdrisa John Hughes® se devia a
apresentacd0 de questfes que eram atraentes para o piblico juvenil e as representagdes
da fragilidade da juventude. Os filmes dirigidos e escritos por Hughes gpresentavam a
high school como um microcosmo da sociedade, em que a fronteira entre as autoridades
e o0s desprovidos de poder poderia ser transgredida (L ee, 2005; Quart, 2004).

Apbs duas décadas, os outsiders — também chamados de outcasts, entre outras
denominagbes de origem inglesa — mantém-se como figuras desprovidas de poder,
excluidas dos grupos populares, bem vistos e aceitos pelos demas membros da
sociedade juvenil. Aspectos como etnia, orientacdo sexud, beleza e edilo de vida
determinam a separacdo das “tribos’ dhelas ab mainstream, dentro da esfera socid e no
nivel psicol6gico, dificultando, amilde, o convivio com os demais grupos juvenis.

A reunido de pessoas semehantes — em diversos aspectos e idiossincrasias —em
uma “comunidade imegin&id implica a exclusio de todos 0s que s consderados
diferentes. No caso especifico dos filmes juvenis deste século, pode-se dizer que até os
exduidos sfo relegados a um rétulo cuidadosamente delineado. Situados a margem das
convengdes, dos padrdes e do que € considerado normal, os outsiders freglientemente
demonstram seu desacordo com a dominacdo imposta pelas indtituiches e pea estrutura
socia  aravés de ditude e visud que remetem a ideologia punk. Dos cabelos
despenteados e multicoloridos as calgas largas e rasgadas, passando por blusas-vitrine
para citagbes de revolta e ironia e os (ja) classcos ténis All-Sar® — ndo apenas uma

marca, mas uma marca registrada deste tipo de representacdo —, este personagem

14 Disponivel em: http://dictionary.cambridge.ora/define.asp?dict=CAL D& key=56382& ph=on. Acesso em: 25 maio
2007.

15 John Hughes é um dos principais nomes do cinema adolescente dos anos 1980. Ele escreveu o roteiro de Gatinhas
e Gatdes (Sixteen Candles, 1984), Clube dos Cinco (The Breakfast Club, 1985) e A Garota de Rosa-Shocking (Pretty
in Pink, 1986), adém de dirigir os dois primeiros. Os trés filmes foram estrelados por Molly Ringwald, icone do
género na época.
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caracteriico dos filmes-de-high-school freglientemente conquista a empatia do publico
a0 enfrentar seus conflitos, angUgtias e a reprovac@o da familia e de colegas, e dcanca o
posto de protagonistaem agumas producdes.

A representaco do outsider associada a ideologia e ao visua punk/rock, dentro
dos moldes de filmes para toda a familia — sem referéncias a drogas, sexo e atividades
ilidtas —, pode ser exemplificada pela personagem Anna (Lindsay Lohan), protagonista
de Sexta-Feira Muito Louca®. A garota encaixa-se visuamente no rétulo descrito, canta
e toca guitara em uma banda de garagem e, personificando um dos mais conhecidos
esteredtipos adolescentes, pensa que o mundo trabaha contra éa — o caso € que, de fato,
pate do mundo (um professor que a prgudica ddiberadamente e uma ex-amiga
antipatica) conspira contra o Seu SUCESO.

Anna € uma outcast que assume sua identidade e seu edtilo de vida sem dilemas
psicolégicos, dividas e constrangimentos. As divergéncias da garota com sua mée, a
pscologa Tess (Jamie Lee Curtis), ndo se limitam aos problemas na escola e a
dificuldade da adolescente em aceitar 0 novo padrasto. A juventude, como 0 estégio de
trandcd0 em que os individuos entram, de fato, no circuito de consumo, possbilita
escolhas pessoais quanto a aparéncia, por exemplo — aspecto em que as evidéncias do
pertencimento a grupos aternativos ocasonam conflitos com 0s pais, como ocorre com
Tess e Anna. Tatuagens, piercings e a customizacdo de roupas Sfo tragos identificavels
nesta “tribo” que emula seus idolos muscas e s mantém informada acerca das
tendéncias da moda rock ‘n’ roll, em edtilos pertencentes a diversas gradacbes de
“redicdidade’.

O entendimento entre mé e filha € adquirido apds ambas trocarem de corpos
por um dia, devido aos poderes magicos de dois biscoitos chineses da sorte — Anna
consegue conservar seu edilo outcast. Enquanto, em Sexta-Feira Muito Louca, o
embate travado pela outsider em busca da manutencdo de sua identidade adquire
contornos nada polémicos, de acordo com os objetivos artisticos do filme — uma
comédia com censura livre, refilmagem de um cléssico dos estudios Disney, de 1976 —,

as pressdes sofridas por diferentes tipos de outcasts sfo evidenciadas na sétira Galera

16 gexta-Feira Muito Louca (Freaky Friday, 2003). Diregdo: Mark Waters. Distribuidora: Buena Vista International .
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do Mal'’. Na producso, uma high school catdlica é cen&io da adoracdo & “maior
celebridade de todas™® e da exclusio de adol escentes pertencentes a minorias.

O grupo dominante e popular é formado por devotadas pregadoras do
caolicismo, que nd admitem a presenca de membros de grupos consderados
desviantes na escola Com 0 gpoio dos respectivos pais, 0 colégio envia aunos
homossexuais e usuaios de drogas a Mercy House, uma indituicdo correciond
encarregada de “recuperar” tais outdders, vistos como transmissores de riscos e
patologias. A0 passo que estes personagens sdo submetidos ao poder e ao controle —
reforcado pelo fato de que sdo jovens e dependentes de seus responsaveis —, Cassandra
(Eva Amurri) estabelece-se como uma figura andrquica e rebelde. Outcast por ser judia,
por seu vestuaio mais ousado que o dos colegas, por fumar cigarrros e proferir termos
de baixo caléo, a nova aduna permanece disposta a exacerbar as disparidades identitérias
em relagdo a maioria dos estudantes.

A coexigéncia de variadas representagbes e edteredtipos juvenis no filme
enfatiza a auacdo da “heteroglossd’, conceito formulado por Mikhal Bakhtin que se
refere a inter-rdacdo das préticas de fda de um texto, na qua as idéias de diferentes
classes, racas, sexos, geragdes e locais competem pea primazia O confronto lingligtico
€ redizado pela classe dominante, cujo objetivo é adicionar um caréter supraclassista e
eterno a0 signo, tornando-o “uniacentud”, e pelos oprimidos, que, a0 perceberem sua
opressdo, utilizam o arranjo da linguagem para conseguirem a libertagdo (Stam, 1993).

Eda luta ideoldgica, implicita nos conflitos e na rgeicdo da minoria, ultrgpassa o
confinamento e as restricBes dos esteredtipos em Galera do Mal, visto que o discurso
dos outsiders prevalece diante do preconceito, da intolerancia e do panico mora do
grupo dominante. Nesta narrativa baseada nos conflitos entre opressores e oprimidos, as
representagcdes dos outcasts so apresentadas sob a forma de imagens que |he concedem
importancia. Como personagens ativos na historia, com o0s quais 0 espectador é
encorgado a se identificar, os principais outsiders aparecem durante todo o filme, em
close-ups e longos planos, entre outros aspectos favoréavels das representacBes, no
tocante a linguagem cinematogréfica (Stam, 1993; Shoat e Stam, 2006; Freire Filho,
2005).

17 Galera do Mal (Saved!, 2004). Direcdo: Brian Danelly. Distribuidora: Metro-Goldwyn-Mayer Distributing
Corporation / United Artists / Filmes do Estacéo.

18 pastor Skip (Martin Donovan), diretor do colégio, refere-se a Deus como “ the biggest celebrity of themall” em um
evento escolar gospel.
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Em Galera do Mal, a protagonista Mary (Jena Maone) abandona o seu lugar na
“tribo” popular — o trio de cantoras gospel Christian Jewels — ao engravidar e perceber o
controle e a excluso dos dunos “diferentes’, identificando-se com os outcasts
Entretanto, em grande parte dos titulos juvenis contemporaneos, ocorre a conversao do
outsider para os padrbes sociais tipicos — por exemplo, através da transformacéo da
aparéncia, de acordo com as tendéncias de moda reativas a penteados, vestu&io e
estado corporal.

Este € 0 processo vivenciado por Cady (Lindsay Lohan), principa personagem
de Meninas Malvadas'®. Ao matricula-se em uma high school, a nova estudante,
recém-chegeda da Africa, onde viveu durante a infancia e pré-adolescéncia, decide
cumprir uma tarefa indicada por seus amigos outsiders. executar um plano de vinganca
contra a auna mais popular da escola, Regina (Rachd McAdams). Ao forjar uma
amizade e infiltrar-se nas Plastics, trio de “paricinhas’ liderado pela inimiga, Cady
graduamente subgtitui a agparéncia egportiva, Sdbria e Smples por um  visud
excessivamente ousado e vaidoso, a moda de suas companheiras de “tribo”.

Ainda que os jovens ndo congtruam suas identidades diretamente através do que
consomem, o consumo é um fator essencia a daboracdo dos edtilos de vida juvenis, em
cujo contexto as identidades sdo produzidas. Na medida em as identidades sfo
condituidas materiddmente por mercadorias, tais objetos de consumo sdo veiculos para a
sua congtrucdo (Miles, 2000; Miles, 2002). Através do consumo — além da obsessdo
vingativa e da soberba derivada da repentina popularidade —, Cady modifica mais do
gue seu veduaio: o edtilo de vida outsider cede lugar a um pastiche conseqliente da
emulacdo das atitudes das “patricinhas’. A massa de dunos, representada no filme, ndo
edd excluida do circuito da cultura de consumo: da emula sem reflexdo e
discernimento, quaisquer tendéncias de moda lancadas pelas celebridades escolares,
adaptando tais tragos de identificagdo com seus estilos pessoais.?°

Os “filmes-de-trandformagéo’, em que personagens mudam identidade e edtilo
de vida aravés da renovacdo de habitos, gostos e, principadmente, da aparéncia,
representam a eterna construcéo e manutencéo dos corpos adolescentes e sua utilizagéo

como vitrines pés-modernas, nas quais colagens de referéncias, imagens, vdores e

19 Meninas Malvadas (Mean Girls, 2004). Diregéo: Mark Waters. Distribuidora: Paramount Pictures/ UIP.

0 como parte da vinganca contra Regina, Janis (Lizzy Caplan) corta dois circulos na frente de uma blusa da inimiga,
de modo a causar constrangimento diante dos colegas. Ndo obstante, Regina, que se situa no topo da hierarquia
escolar, ndo se importa com o problema e veste a blusa cortada, expondo parte do sutid. Na cena seguinte, todas as
meninas da high school transitam com blusas cortadas a mesma moda, indiferentes ao valor estético de tal escolha.
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atitudes sobrepdem-se de acordo com o que é desgado — pelos proprios individuos, por
seus pares elou pela sociedade — em determinado momento. Tais construtos so (ao
menos parcidmente) adquiridos pelo consumo e consumidos pelas pessoas que 0S
adquirem, em uma interacdo que deve ser relativizada pelos que a problematizam — uma
Vez que uma Visdo maniqueista acerca das influéncias da cultura de consumo seria
limitada e ingénua.

A transformacdo de Cady revela que uma parcela dos outcasts desga, de fato,
conseguir ser aceita e vaorizada por individuos da mesma faixa etéia — objetivo que
pode atingir a partir da interacdo socia com os jovens populares e através do consumo.
A conversito amilde torna-se um fardo, proveniente da supressio da persondidade e
dos gostos e hdbitos pessoais. Ao apresentar-se fragmentada e superficid, a cultura de
consumo pds-moderna incita a entrada no circuito do consumo, edtilo e identidade a
partir da construcdo do visua dos individuos. Enquanto as proprias produgdes culturais
pés-modernas sBo dominantes N0 consumo juvenil — uma vez que um nimero cada vez
maior de filmes, midcas e programas de televisio utilizam edtratégias de fragmentac@o
—, “0 pbs-modernismo ndo é meramente uma estética vanguardista, (...) mas a forma e a
textura dasrotinas’ da juventude contemporanea (Best e Kellner, 2003, p.84).

Em Meninas Malvadas, Janis (Lizzy Caplan), uma outsider relacionada a arte,
entrega um mapa descritivo das “tribos’ que circulam no refetorio da high school a
Cady, pouco tempo apis a chegada desta. Os rétulos mencionados pela personagem —
“caouros, playboys, mauricinhos, aletas jinior, nerds asiéticos, aséticos legais, atletas,
gatas negras sebosas, meninas que comem demas, meninas que ndo comem nada,
desesperados pela fama, seglidados, rogueiros sexuamente aivos e as poderosas’™® —
condituem uma sitira edterectipada ideoldgica e visudmente. Os clichés acerca de
grupos adolescentes sfo atuaizados a virada do milénio e exagerados — mostrados como
absolutamente distintos e isolados uns dos outros, de modo que cada “tribo” sempre
amoca reunida na mesma mesa —, demonstrando, em uma sequéncia de apenas 40
segundos, um olhar critico sobre temas como anorexia, obesidade, comportamento
sexual, uso de drogas e preconceito racial.

Alguns dos grupos indicados por Janis — por exemplo, meninas que comem

demais, desesperados pela fama, sequelados e a prépria “tribo” em que a personagem se

21 Traducdo do DVD Meninas Malvadas (Paramount Pictures, 2004). No origina: “ Freshmen, ROTC guys, preps, JV
jocks, asian nerds, cool asians, varsity jocks, unfriendly black hotties, girls who eat their feelings, girls who don't eat
anything, desperate wannabes, burn-outs, sexually active band geeks, (...) the plastics’.
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incui, os artistas esquisitos™ — s30 representados como  outcasts, cujas vozes sdo, de
fato, ouvidas nos depoimentos de alunos da high school, na forma de declaragOes feitas
a camera, intercaadas com o esto da narrativa. Esta especificidade adiciona um carédter
documental a histéria e provoca a sensagéo de que os limites entre ficcdo e redidade
s80, de fato, ténues. Durante a maior parte do filme, os outsiders — a excecéo dos artistas
exuistos — mantémse em segundo plano, sem voz diva e dispostos como um grupo
homogéneo, aspecto incongruente com a propriadivisdo em “tribos’.

Os rotulos podem estabelecer panicos morais dentro da propria diegese.
Enquanto os personagens considerados adultos — como pais, professores e outras figuras
de autoridade — compartilham ta consenso de que a juventude oferece riscos, 0s
proprios adolescentes sdo afetados pelas disparidades entre as “tribos’, dijando certos
grupos consderados probleméticos ap convivio gpenas com seus companheiros de
rétulo — por exemplo, 0 esteredtipo que associa punks e skatistas ao uso de drogas.

Dentro do “campo de batdha’ das high schools, onde imperam jogos de poder,
as “fronteiras smbdlicas entre 0 norma e o0 anormd, o integrado e 0 desviante, o
acatave e o inaceitavel, o naturd e o patoldgico, o cidaddo e o estrangeiro, os indders
e os outsiders, Nés e Eles’ sdo exacerbadas, expostas ao amago (Freire Filho, 2005). Se
0s esteredtipos sdo formas de controle socia subentendidas em pequenos detalhes das
interpretacles, do figurino, da direcdo, da edicdo, da trilha sonora, da sonoplastia e do
roteiro, os proprios personagens assumem a funcdo de patrulheiros das diferencas de
identidade. A divisito de papéis dos atores sociais neste cenario é téo forte que
ultrapassar os limites do esperado e do previsivel se torna uma transgressao.

Em High School Musical®®, o conflito centrd basda-se no desgjo dos
personagens principais — Troy (Zac Efron), o capitéo do time de basquete da escola, e
Gabridla (Vanessa Anne Hudgens), a mehor duna em Matemética — de transgredirem
os limites de seus edtereltipos e cantarem no musicd organizado pelo colégio. A
audécia de ambos provoca uma onda de revelagBes entre os estudantes — cujo pice é a
cancdo Sick to the Satus Quo®*, em cuja letra um jogador de basquete confessa que
gosta de cozinhar, uma nerd afirma que gosta de dancar hip-hop e um skatista declara

gue toca violonceo. Tais desgos secretos sB0 reprovados e desencorgjados pelas

22 Tradugdo do DVD Meninas Malvadas (Paramount Pictures, 2004). No original: “ Art freaks’ .
2 High School Musical (2006). Diregéo: Kenny Ortega. Distribuidora: Walt Disney Pictures.

24 Sick to the Status Quo. Escritapor David N. Lawrence e Faye Greenberg. Interpretada pelo elenco de High School
Musical.
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“tribos’ juvenis do colégio, cuja segmentacdo e isolamento inter-tribos € considerada
essencid paraainteracdo socia (ou restricdo damesma).

Chad (Corbin Bleu), jogador de basquete do time da escola, exemplifica a forca
dos egteredtipos e 0 temor em transgredi-los a0 tentar convencer Troy a desistir de
participar do musica do colégio, na seguinte citacao:

“Nosso time esta se separando por causa do Seu compromisso com o0 musical.
Até os esguisitos do teatro e os nerds de repente acham que podem... faar
conosco. Olhe, até os skatistas estéo interagindo. De repente, as pessoas acham
que podem fazer outras coisas. Coisas que ndo sdo coisas deles. Vocé esta

pensando em musicas de show, quando temos um jogo das finais na proxima

semana’.®

A congatacdo de que coexistem diferentes vaores, idéias, caracteristicas e
desgos dentro das “tribos’ juvenis e de que os jovens estéo submetidos a plurdidade de
identidades e egtilos de vida tipica do contexto da pds-modernidade permeia grande
parte dos filmes protagonizados por adolescentes. Contudo, enquanto possibilita a auto-
expressio, a cultura de consumo também capitdiza em cima da andedade
contemporanea diante das diversas opcbes de edilos de vida, a0 indicar que as
mercadorias 20 a efémera solucdo para a crise identitaria. Os adolescentes sdo incitados
afazer tais escolhas, especidmente nos “filmes-de-transformagéo” (Freire Filho, 2007).

A percepcdo de que os jovens estdo expostos a esta diversidade de opcdes
pertinentes a construcdo de suas identidades ocorre no desfecho de dguns dos filmes
juvenis deste <século. A restauracdo da harmonia € acompanhada de uma maior
tolerdncia as digparidades, uma espécie de efeito contr&io ao panico mord. Os finais
fdizes — para insders e outsiders — marcam um tempo de trégua nos diversos cen&ios
por onde a juventude circula. Em High School Musical, as “tribos’ que demongtram
aversio umas as outras unemse em torno de um objetivo comum e, em seguida a0
sucesso da tarefa, esquecem suas diferencas no nimero musica que encerra o filme.

Faz-se necessxrio questionar as escolhas dos redlizadores no tocante as
representacOes juvenis dos heterogéneros interesses e atividades deste grupo socid — é
possivel conjeturar sobre o dto nivel de “entretenimento” e diversdo que os redizadores
dmgem atribuir as imagens e aos roteiros de seus filmes, e o baixo nivel de reflexdo e

discussio que algumas das produgbes norte-americanas suscitam. Todavia, o resultado

= Tradugdo da autora. No origina: “ Our team is coming apart because of your singing thing. Even the drama geeks
and the brainiacs suddenly think that they can...talk to us. Look, the skater dudes are mingling. Suddenly people think
that they can do other stuff. Suff that's not their stuff. They've got you thinking about show tunes, when we've got a
playoff game next week” .
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apresentado nestes filmes ndo pode ser meramente descartado como negativo, sem a
ponderada relaivizagdo que deve acompanhar qualquer andise discursiva

Por outro lado, a exigéncia de titulos cujas representacBes da juventude e a
relacéo desta com o consumo ndo obedecem estritamente a paradigmas  hollywoodianos
e pertencentes a0 mainstream demondtra a variedade de interessantes caminhos que tém
sdo seguidos. De fato, ndo se pode afirmar que todos os filmes norte-americanos e
brasileiros que dedicam um espaco relevante a juventude sdo parecidos. A versdtilidade
do género juvenil, ainda que redrita a uma minoria de titulos, torna-0 um objeto de
estudo muito pertinente e proficuo.

Em Meu Tio Matou um Cara®®, o outsider em potencid é o insider que
protagoniza a narrativa. Contrariando o esteredtipo — onipresente no cinema bradileiro —
do jovem negro criminoso, produto do determinismo e das desigualdades sociais, Duca
(Darlan Cunha) € um intdigente estudante que ndo possui dificuldades de socidizacdo
com seus colegas de classe e vive 0 cotidiano de um jovem de classe média. O garoto de
15 anos investiga a histdria do assassinato cuja autoria € aribuida a seu tio, Eder
(Lazaro Ramos). A armadilha de outro esteredtipo — a insercdo de uma familia negra de
classe média na lacuna amilde ocupada por brancos, omitindo representacbes que
revdlem as dificuldades enfrentadas pelos afro-brasileiros — é refutada pela apresentacdo
de um presidiario, membro do mesmo nucleo familiar.

Ainda assim, a énfase nas imagens podtives deste filme — préica que diminaria
a “heteroglossa socid e mora caracterigica de qualquer grupo socid” — provoca a
identificago do espectador com o protegonista e sua familia, enquanto as fadhas e
contradices expressas pelos personagens, ainda que existentes, sfo Suavizadas (Shoat e
Stam, 2006, p. 296). Em contraste, outro titulo demonstra como a exposicéo de atitudes
reprovavels redizadas peos outcasts adiciona profundidade as representacbes e pode
transmitir, ndo obgtante, reflex&o, smpatia e identificacéo.

Duas outsiders protagonizan Mundo C&o?’, um retrato sobre sujeitos situados &
margem dos grupos dominantes, pela forte e inevitdve conviccdo de seus principios e
idiossincrasias e pela consequente dificuldade em socidizar com os insiders. Recém:
saidas da high school, apés a graduacdo, Enid (Thora Birch) e Rebecca (Scarlett
Johansson) mantém uma perspectiva critica a respeito do contingente de outcasts do

26 Meu Tio Matou um Cara (2005). Direcao: Jorge Furtado. Distribuicdo: Fox Film do Brasil.
27 Mundo C#o (Ghost World, 2001). Diregdo: Terry Zwigoff. Distribuidora: United Artists/ MGM / Granada Films.
Lancado em video e DVD sob o titulo Ghost World - Aprendendo a Viver .
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qua fazem parte — 0 que ndo as detém de dedicar tempo a observacéo e ridicularizacéo
de tipos consderados bizarros, casos extremos do “néo-pertencimento”  experimentado
por elas mesmas. A fdta de tato torna-as personagens humanas e complexas, porém néo
elimina aidentificacdo do espectador com ambas.

Desprovidas do desgo de se incluirem no mainstream, as garotas vivem dlvidas
e conflitos que emergem do contato com as contradicdes e a complexidade do mundo
pos-moderno, que as permite exercerem suas escolhas pessoais e manterem o edtilo de
vida outcast. A senshilidade no convivio com membros do heterogéneo grupo de
outsiders que sdo representados no filme € adquirida por Enid, na medida em que ela se

tornaamiga de um dos “esquisitos’ que observava.

Consideracbesfinais

Faz-se imprescindivel aprofundar o estudo das representagBes dos adolescentes,
transcendendo o smples levantamento de esteredtipos. O questionamento sobre as
origens e motivagdes socio-politicas destes retratos da juventude € essencid, a fim de se
estabelecer um olhar critico e criterioso sobre os seus efeitos e implicagbes. A despeito
de sua freglente e relevante insercdo em véaios filmes juvenis deste milénio, 0 outsider
ainda é reegado a um espectro limitado de representacBes, quanto a valores, gostos,
desgos e idiossncradas. A énfase nas imagens podtivas, aravés da empatia com a
separacéo desta “tribo”, ainda predomina entre os retratos dos outcasts no cinema
juvenil norte-americano, demondgtrando uma fdta de confianca na identificacdo do
publico com as contradicdes e as falhas de personagens complexos.

A andise das diferentes representagbes do outsider revela discursos
subentendidos e perspectivas contemporaneas a respeito de um grupo margind, cuja
mera rotulacdo implica a negligéncia das disparidades entre os seus préprios membros.
No entanto, a legitimacdo de preconceitos e a propagacao de panicos morais que podem
estar contidos nos esteredtipos ndo se relaciona, necessariamente, as intengdes dos
redizadores. Ambos os efeitos estdo sujeitos as interpretagbes do publico a partir de tais
produtos culturais (Fischer, 2005; Freire Filho, 2005; Freire Filho, 2006).
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