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Resumo

Este paper € o resultado parcid de pesguisa que busca andisar a imagem
projetada pelo Brasl na Imprensa espanhola, no periodo 2003/2006, atraves da andise
de contelido da secéo internacional (com énfase na agenda temética e enquadramento
noticiosn) do mais importante jornd espanhol, El Pais. Ao todo, foram locadizadas 430
unidades informativas, que revela que o Brasl ocupa espacos dgnificaivos sga pelas
propostas do presidente Lula para a erradicacdo da pobreza no Brasl, ou peas tentativas
de liderar o processo de maor integracdo entre os paises da América do Sul. Ha,
evidentemente, que fazer registro das informagbes publicadas de forma negaiva. Em
grande parte, estas informagOes tiveram como eixo central as denuncias de corrupgéo
entre integrantes do Governo Lula e parte sgnificativa do parlamento no escanddo que

ficou mais conhecido como “mensaldo”.
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Os brasileiros etdo acostumados com a idéia de que 0 mundo vé o Brasl sob o
prisma do samba, do futebol e das grandes favelas cariocas. De algum modo, por ser
uma manifestacéo periddica, 0 samba, de fato chama, com mais frequéncia, a atencéo
do europeu médio. O futebol, como ndo poderia ser diferente, engancha pelo notével
desempenho da equipe naciond nas vérias edicbes da Copa do Mundo e pelo eevado
indice de exportacdo de seus jovens jogadores. Ja o fendmeno das favelas possui 0 apelo
de cunho mais emociond e desperta a atencdo com base na busca de entendimento que
dé conta de explicagbes de haver tanta gente morando em lugares extremamente
insalubres em um pai's de dimensdes continentais como o Brasll.

As ponderagdes redizadas acima carecem de um maior grau de cientificidade, ja
gque as imagens projetadas do Brasl no exterior sBo ainda muito pouco estudadas.
Questionamentos podem surgir sobre este aspecto e pesquisa procura responder
dguns ddes, com relacdo a0 que o jornad El Pais veicula para a Espanha e para o
mundo.

Recente pesquisa sobre imagens da América Laina* na imprensa espanhola
demonstra que os acontecimentos tratados de forma dominante possuem ligagdo com a
politica (64,9%) e relacbes internacionais (50,1%). Evidentemente que estes dados
possuiam um tratamento mais negaivo que neutro ou digendido, mas déo uma idéa
clara de que os temas mais abordados descolam dos atributos umbilicalmente ligados ao
samba, ao futebol ou as favelas.

Os paises que podem ser consderados protagonistas em termos de unidades
informativas (nUmero de noticias ou  reportagens  encontradas nos cinco mais
importantes jornais espanhdis) foram Chile® (20,9%), Cuba (13,5%), Colémbia (12,7%),
Meéxico (11,6%), Venezuda (10,4%), Brasil (10%) e Argentina (8,6%). Deve-se levar
em consideracdo que estes paises, com excecdo do Brasil, tem maior proximidade com a
Espanha por se tratarem de ex- colénias da coroa espanhola.

Ainda nesta pesquisa ficou registrado como cada pais gparecia individua mente.
O Brasl, por exemplo, esteve mas presente nos jornais com unidades informativas

ligadas a assuntos econdmicos e trabaho (emprego). Destoando da idéia gerd que

4 Pesquisa coordenada pelos professores doutores da Universidad de Salamanca, Juan José Igartua e Maria Luisa
Humanes Humanes, onde participamos como pesquisadores de varios paises da América L atina, além de Portugal .

5 As unidades de aparicBes na imprensa espanhola registraram Chile como maior protagonista devido ao julgamento
do pedido de extradicdo do ex-ditador Augusto Pinochet, solicitado pelo Fiscal do Estado Baltazar Garzon.
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possuem os bradleiros do Brasl se conhece o futebol, o samba e as favdas. Uma
explicacdo para ta fato pode resdir na mudanca de enquadramento teméico que o
Bradl tem verificado nos Ultimos anos. Tampouco a este respeito exitem pesquisas
gprofundadas sobre a questéo, mas € possivel afirmar que apds o periodo em que
vigorou a ditadura militar, com inicio em 1964 e durou aé 1982, a imagem braslera
projetada no exterior tem mudado sgnificativamente na medida em que se afirma como
um pais democrético, ainda que possuidor de uma gigantesca ma distribuicdo de renda.

De um modo ged, a imagem que os egpanhdis possuem do Brasl e dos
brasileiros decorre de trés fontes bésicas. a partir do contato direto com o contingente de
brasleiros, que vive em terras egpanholas (incluindo-se os turistas); dos espanhdis que
por motivo de viagem turigica ou de trabaho tenham estabelecido uma relagcdo de
proximidade com o pais e aravés do notici&io propiciado pelos meios de
comunicacao.

Inegavelmente, o conhecimento sobre o Brasl propiciado peas fontes
mencionadas possui  abrangéncia e proporgdes diferenciadas. As imagens mentas
estabelecidas pelos relatos dos vigantes (moradores ou turistas) ou meos de
comunicacdo sdo, diferentes. Mas, para ter as proporcOes exatas desta diferenca seria
necessaria uma hova investigacdo para detectar o grau de aceitacdo a partir da recepcdo
de cada uma das formas de relao.

No entanto, 0s melos de comunicagdo possuem uma abrangéncia muito superior
do que os relatos dos vigantes (e resdentes tempor&rios ou ndo) e também do contato
que uma parcela de espanhdis possua com brasileiros em terras espanholas. O Brasil e
por consequéncia, os brasleros ganham espagos consderavels na  denominada
imprensa de dite. Um dos motivos que pode explicar o interesse despertado pelo Brasil
diz respeito a0 lugar que conquistou entre os vizinhos do Continente americano, Ndo SO
pelas dimensdes que possui, mas, sobretudo, pelo potencid apresentado na agricultura e
pecu&ia, na Sderurgia, no extraiviamo minerd, potencid indudtrid e, aé mesmo no
consumo (mesmo gpresentando umamédiasdarid per capita bastante baixa).

Muito recentemente o Brasl acabou com as reservas de mercado e abriu sua
economia, forcando o empresariado a modernizar 0 parque industria e parte do que se
configurou agro-negécio. O pais conquistou uma capacidade de competitividade
invgavd em dgumas &ess ja mencionadas em pardgrafo anterior. Foi mais longe e
proporcionou uma rgpida (e em aguns casos predatoria) privatizacdo de companhias

Sderurgicas como aVae do Rio Doce.
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A novidade da vitéria de um candidato a presidéncia de origem oper&ria ampliou
€SS expectativas  externas  principdmente  porque esta lideranga  posicionava
ideologicamente como socidista, por um lado o exdtico, a novidade de um pais de
dimensdes continentals como 0 Brasl, ter um presdente que assumia como legitimo
representante  popular. Do outro, as expectativas de mudancas Sgnificativas na

economia (congelamento de juros, estatizagOes, €tc.).

1.3 - A producdo da noticia

Um aspecto importante € compreender quais acontecimentos serdo considerados
suficientemente interessantes, sgnificativos ou relevantes, para serem transformados em
noticia. Por edta razdo, € pertinente andisar, com certo detalhe, seu processo de
producdo, ja que o jorndismo € um dos grandes responsaveis pela formacdo da opinido
publica.

Independente da proximidade ou distanciamento cultural dos temas tratados, o
jorndismo sempre serd uma visio parcid da redidade e tem a noticia como um
auténtico sntoma socid. Com isso, a andise da sua producéo nos da muitas pistas sobre
0 mundo que nos rodea. Assm, a um receptor bem informado n&o lhe basta receber a
informacao, deve-se conhecer 0 porqué de receber estainformacéo e ndo outra.

O reporter deve aplicar cuidados técnicos para captar a redidade com maior
precisfo e narré-la de tal forma que o letor receba a mais fid informacdo sobre o fato.
Gracas a esse papd de formador de opinido, ndo tardou para que 0s melos recebessem
criticas por possibilitarem um relato parcid daredidade.

Outro ponto importante € que, num jornal, hierarquizar (que é ordenar, priorizar,
destecar ago sobre a massa e rddivizar outros temas) se faz imprescindive. A
hierarquizacéo, portanto, serve para que o volume de informagbes recebidas possa ser
levado a0 publico de maneira mais objetiva, fazendo que adgumas informagdes sgam
mai's elaboradas que outras.

O vdor da informacéo esta relacionado tanto a disposicdo da noticia no meio de
comunicacdo, como o valor da construcdo da matéria (fonte, discurso, lead, corpo do
texto, veracidade, etc). Assm as informagBes que gparecem ha primeira pagina sdo as
primeiras que o |eitor tem contato e as que possuem mais importancia

E gpesar das semelhangas entre 0os meios, os veiculos de comunicacdo ndo sao

iguas. Ha diferencas indusas quando explican a mesma notida e essas diferencas
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desempenham papel importante por dois faores sdecdo de fontes informativas e
€eleicdo dos aspectos formais da informacéo.

Neste processo 0 discurso jorndistico € composto de cinco caracteristicas
fundamentais. @) Atudidades o objeto da noticia € 0 que acaba de ser produzido,
descoberto, anunciado; b) Novidade: Fato que sa da rotina, € excepciond e €
tranamitido ragpidamente; ¢) Veracidade: As noticias devem s verdadeiras e 0 mais
proximo do red; d) Periodicidade: Os fatos noticiados séo apresentados com intervalo
fixo de tempo; €) Interesse humano. A partir desse discurso um fato serd atuaidade por
mals tempo quanto mais expectativas despertem ou consequiéncias produzam. Exisem

fatos que so sempre atuais, como afome, a seca, incidéncia de Aids no mundo, €tc.

Fonte informativa

Fonte € uma pessoa, um grupo de pessoas, uma indituicdo, uma empresa, um
governo, uma rdigido, que tenha visto ou ouvido dgo, ou que tenham documentaos,
provas sobre ago e que estdo dispostos a digpd-los a dgum meio de comunicagdo por
interesse plblico ou de conveniéncia Quanto mais fontes o jorndigta tiver mas
informacéo eletera

Ter muitas fontes de informacdo € bom para o jorndista e em conseqiiéncia para o
publico que terd a possbilidade de aferir as véarias opinides sobre a noticia. De acordo
com Borrat (1989) “a credibilidade de um meio eta em reagdpo direta com a
quantidade, quaidade e diversdade das informagbes e as fontes que cita As fontes
podem ser classficadas em: resigente, aberta, que diz respeito as fontes que sdo
procuradas pelo jorndista, enquanto as fontes esponténea, &vida e compulsva
correspondem &s informagdes que so dadas pelas fontes ao reporter”.

Boas fontes sempre ssem da proximidade do poder sga ee (palitico, religioso,
socid, financeiro, etc.). Porém, deve-se pensar que nenhuma fonte revela 100% dos
faos. Por isso a importéncia de contar com inUmeras fontes de configbilidade para

contrastar as versdes e expo-las ao leitor.

1.3.1. Formador de opinidao

Os jorndistas que tomam decisdes séo chamados de gatekeeper (MCCombs 1981,
Tuchmann,1993; MCQuall, 1991, entre outros). Eles desempenham a funcéo de filtrar o
que va ser publicado ou ndo nos jornais. Trata-se de um porteiro que regula, seleciona o
gue entra e 0 que sai da publicacdo. Segundo Traguina (2004), o jorndista protege a
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populacdo de abusos e excessos que acontecem em diversas camadas da sociedade,
impedindo ou suavizando seu conhecimento em relagdo ao fato. Por isso, seus cargos
hierarquicos fazem uma grande diferenca para as tomadas de decisdes no meio ao qud
trabalha

E importante sdientar que a Agenda (temética) do meio de comunicagio define
também o valor de cada noticia para 0 veiculo. Em s tratando da presente pesquisa, que
esduda a imagem projetada do Brasil no periodo do governo Lula da Slva, € bom
destacar que os jornais podcionamse de forma diferente em relacdo aos faos em
consequéncia dos seus profissonais, da priorizacdo da agenda temética e especidmente
Seu publico avo. Por isso ha uma tipologia segundo Lopez (1995): jornais de prestigio e
de massas.

Os jornais de Predtigio tém texto de ambito politico como Le Monde, The
Washington Post, Folha de Sdo Paulo, El Pais e etc. Este tipo de publicacéo esta
dirigido a dite politica, econdbmica e socid. Tenta influenciar os lideres de opiniéo, se
dirige a um publico homogéneo e exigente dada sua ampla base culturd e o seu papd
nos ambitos politico, econdmico e social. Sua leitura é pouco drativa para grande parte
da populacdo, ndo possui grandes titulos e ndo utiliza muitas cores, separa opinido de
informacdo e é hierarquizado por um bloco de temas palitico, depois temas de sociedade
e por fim de economia Procura fontes inditucionais, a linguagem é muito cuidadosa e €
mas objetivo possivel. Estas caracteristicas tornam este tipo de publicagcdo pouco
paatavel (vaor dto, linguagem e temas pouco atraentes) a boa parte da popul acéo.

Os jornais de massa se dirigem ao publico em gerd, sd0 pouco exigentes e buscam
entretenimento  informativo como The Sun (Reino Unido), US Today (USA), El
Periodico de Catalunya (Espanha) e Informativo (Franca) etc. Usam cotidianamente os
recursos “gpelativos’ da cor, fotos, eementos iconograficos, uso de titulos grandes. Sua
linguagem é coloquid, evitando vocabularios técnicos e a informacdo centrd se gpdia

em informagdes secundarias e noticias de interesse humano.

A tematizacdo

A agenda temética € o conjunto de matérias jorndidicas, eementos
iconogréficos e até a publicidade que so publicadas, pelos meios de comunicacdo. Esse
poder de estabelecer 0 que va ser veiculado destaca que existem preferéncias na selecéo
de temas e enfoques pela imprensa. Traquina (2004) destaca que a politica editorid de

um melo de comunicagdo influencia muito na tomada de decises, sga no que diz
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respeito a0 que sera noticiavel, aé como este fato va ser descrito para o leitor. A
criacéo de suplementos e segOes tem consequéncias diretas sobre 0 resultado do produto
jornalistico de uma empresa, pois evidenciam que aquele espaco deve ser preenchido
por um tipo de assunto e nd por outro. Por exemplo, na se¢do Internaciona de um
jorna somente assuntos relacionados a outros paises € que Vao estar nagquele espaco.

A tematizacdo € o mecanismo de formacdo da opini& pulblica, agendados pelos
meios. A temdtica € o conjunto de contelidos informativos e noticiosos existentes no
jornd. Com da se define a personalidade de cada veiculo de comunicac@o. Esse recurso
(a tematizacdo) € utilizado pelos gatekeepers para levar ao publico leitor os assuntos
gue sfo de interesse do jornal.

O grande volume de noticias de todo tipo e sem nenhuma classe de filtro supde a
desinformacéo, causando no publico um efeito narcotizante, um desinteresse que acaba
por incapacitar qualquer operacdo de andlise ou aproximagdo da redidade. Por causa do
enorme volume de noticias, 0 jorndista tem trés opgbes permanentes. incluir, exduir e
hierarquizar a informacdo. Através disso de confecciona seus contelidos que
correspondem tanto aos interesses do publico, quanto aos de cada meio e setores da
sociedade.

Existem fatores que determinam essa selegéo, segundo Gltung e Rudge (1980): A
freqiéncia, cujos fatos que ocorrem durante o dia tém mas destague; umbra ou
caddrofe com adguém conhecido; auséncia de ambiglidade; a dgnificaividade ou
dinidade culturd; consondncia, a exemplo os aangos ha luta contra AIDS,
imprevisbilidade; continuidade; composicéo e vaores socioculturas.

Cadameio tem interesse em dar a conhecer a0 seu publico, determinados fatos e
opinides para conseguir, fundamentamente dois objetivos ganhar dinhero e ter a
maxima influénda e difusdo. Nesse sentido, cada veiculo pretendera persuadir de que os
contelidos que oferece s80 0s mals adequados para todos e que dara como resultado a

construcéo da temética.

A influéncia da agenda dos meios na agenda publica

Na hipdtese principal da perspectiva da Agenda Setting em que se baseia como
consegliéncia da acdo dos meios de comunicagdo, o publico serd consciente ou ignorara
aencdo ou descuidard, enfatizard ou se disanciara de dementos especificos dos

cenarios publicos. Desse modo se pode afirmar que a forca da influéncia dos noticiarios
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recai sua cepacidade de senshilizar a0 publico sobre determinados aspectos ou temas
ocas.

As pessoas reagem diante da noticia acreditando que os acontecimentos que
mals cobertura recebem sd0 0s mais importantes. Nessa perspectiva, 0S melos exercem
uma influéncia cognitiva poderosa porque fazem crer aos letores (audiovisuais) de que
certas coisas (temas, individuos, etc) sGo mas importantes do que outras. O principa
efeito dessa exposicdo da noticia e informagdes nos meios de comunicacdo € que o fato
Sera visto numa perspectiva recortada e ndo com o tamanho rea que ee tem. De forma
congruente dguns estudos apontam que as pessoas mas influencidveis pelo efeito da
agenda setting sfo aquelas que ndo tem uma experiéncia direta ou de primeira méo com

0s temas abordados.

1.3.4. Perfil dojornal El Pais
Fundado em 1967, na fase de transi¢cdo da ditadura para a democracia, H
Pais se consolidou como o mas respeitado e 0 de maor influéncia e difusfo na
Espanha. O jorna possui area de impressdo de 950 ar? de um total de 1.168,5 on? e.
Ao todo sdo 64 péginas e 0 espaco para publicidade ndo ultrapassa 40% do total da &rea
impressa
El Pais fechou o ano de 2005 com 2,048 milhdes de leitores diaios e o
levantamento inicdid de 2006 aponta para 2,025 milhdes de leitores. Sendo lider da
imprensa na Espanha, € 0 Unico jornd de difusfo nacionad cujo faturamento esta em

torno de 127,13 milhdes de euros.

M éodo
A presente pesquisa tem como método de trabaho o instrumento de andise de
contetido. Edta ferramenta tem sSdo largamente utilizada por pesquisadores desde a
década de 1960 e tem sido visto com desconfianca por boa parte dos pesquisadores
brasileiros por estar assentada, de forma mais recorrente, em dados empiricos.
O método de andise de contelido, portanto é fundamental para evitar abstracoes e
0 uso de intuicdo que em muitos dos casos SO se esforca a projecéo da subjetividade do
proprio  pesquisador. Ao adotar procedimentos Sstemdicos de verificacdo e
comprovacdo de hipoteses, a andise de contelido se faz uma ferramenta para a descricéo

e interpretacdo abalizada de mensagens.
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Trata-se de estabelecer, segundo Bardin (1996), de maneira consciente ou néo,
uma correpondéncia entre as edruturas seméntica ou  lingliistica e as edtruturas
pscologicas ou socioldgicas dos enunciados. “Né@o se trata de atravessar pelos
significantes para captar os significados da natureza psicoldgica, sociolégica, politica,
histérica, etc, através de significantes ou significados manipulados’ .

Pode-se dizer que a andlise de contelido € uma técnica de investigacdo que
permite reconstruir sua arquitetura, conhecer a estrutura, seus componentes basicos e o
funcionamento dos mesmos (do que esta sendo andisado). Desse modo, andise de
contelido pode ser utilizada para dessecar qualquer produto da comunicacdo de massa,
para conhecé-lo mehor, por dentro, para sdber como eta feita, para inferir seu
funcionamento e predizer seu mecanismo de influéncia

Eda andise permite examinar cdentificamente tanto os dgnificados (andise

temdtica) como os dgnificantes (andise dos procedimentos, das convengles) de
quaquer texto (Bardin, 1986; Weber, 1994; Wimmer y Dominick, 1996).

Amostragem

Compdem o universo de andise as informagdes publicadas no jornd El Pais, no
periodo compreendido entre janeiro de 2003 a dezembro de 2006. Apds identificacéo
das unidades de andise (informagdes publicadas no jorna espanhol El Pais), uma ficha
de andlise foi elaborada para atender as necessidades da pesquisa.

Nela constam dados de identificacdo basicos jornd, dia da semana, més da
publicacdo, as fontes de informacdo utilizadas (experts, agéncias, €etc.), quem produz a
informacdo analisada (enviado especial, correspondente, etc.), lugar da publicacdo da
informacdo (nUmero de pégina, se direita ou esquerda, etc) e avdiacdo do tipo e
tamanho da informacdo (se noticia, reportagem, notas e ocupa nenos de um quarto de
paging, um quarto de pagina, meia pagina, trés tercos de paging, pagina completa, etc.).

Os indicadores relacionados com a noticia também estéo contemplados na ficha de
andise e foram codificados mediante uma escda de 17 itens para detectar as categorias
teméticas (politica, educacdo, cultura, relagbes internacionais, €tc.). Para este ponto
especifico da ficha de andise deve s observado que uma determinada informac@o
pode fazer referéncia a categorias teméticas diferentes.

Coleta de dados
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A luz da andise de contelido, esclarecida anteriormente, a pesquisa teve seu
inicio com a invedigagdo, via Internet, dos textos referentes publicados na sessfo
internaciond do Jornal El Pais, de 01 de janeiro de 2003 a dezembro de 2006. Ao todo,
nesses 48 meses do Governo Lula, foram locdizadas 430 unidades informativas
(matérias jorndidticas).

A patir aquiscdo da assnaura do jornd (que posshilitou o acesso a
hemeroteca com 0s arquivos desde a sua fundacdo) uma s&ie de passos (clicks de
mouse) foram necessarios para acessar os formatos PDF com cdpias reduzidas das

péginas onde se encontram as noticias publicadas.

Descricao einterpretacdo dosresultados

Os resultados dessa pesquisa foram totdizados, em relagdo ao periodo pesquisado.
Porém, nedte rdatorio, apresentamos aguns dados totais do trabaho. Os resultados
estd0 expostos em quatro fases, de acordo com a distribuicdo na ficha de andlise das
unidades. Sendo assm, os resultados sGo mostrados com maior clareza, proporcionando
uma compreensao mais acessivel. A ficha esta dividida em quatro grandes partes gerais:
1) identificacéo dos dados basicos; 2) indicadores relacionados com o tema abordado;
3) enquadramento noticioso (framming); e 4) indicadores relacionados com os atores do
relato.

O volume de unidades (matérias) publicado no jornd El Pais é inegavdmente
considerdvel, como mostra a tabela 01. De janeiro de 2003 a dezembro de 2006, onde se
observa que foram publicadas 430 unidades informativas sobre o Brasil. Tais unidades
foram digtribuidas regularmente entre os dias da semana, sendo o sdbado o dia de neior
aparicao (67 unidades) e as segundas-feiras 0 dia de nenor aparicdo de informagdes

dedicadas a0 Bradi| e aos brasleiros (51 unidades).

Tab 01
Ano Freqiéncia Percentagem Percentagem Valida | Percentagem acumulada
2003 129 33,9 33,9 33,9
2004 78 20,5 20,5 54,5
2005 118 31,1 31,1 85,5
2006 105 14,5 14,5 100,0
Total 430 100,0 100,0

Das 430 unidades de informagdo 96 tiveram fontes de informagcdo mencionadas,

mas ndo identificadas;, 76 fizeram uso de comentarios de especialistas, em 248 as fontes
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sdo oficiais. O dado mais curioso esta diretamente relacionado com a citacdo de outros
meios de comunicaggo (jornais, revidas e emissoras de tv) como fonte informativa, num
total de 100.

Desde o ponto de vista da producéo da informacdo, 290 foram redigidas por
correspondentes, (que apesar da capital do Brasil ser Brasilia, 0 @rrespondente produz
as matérias na cidade do Rio de Janeiro, e as vezes em S0 Paulo), 74 matérias foram
produzidas por enviados especiais, 09 foram produzidas pela redacéo do jorna e 37 por
agéncias de noticia Quanto ao tamanho das unidades informativas publicadas na
internaciond de El Pais, 17 ocuparam a totdidade das paginas, 23 tiveram dimensdes
superiores a ¥ de pagina, 103 entre Y2 e ¥ de pégina, 147 entre ¥4 e %2 pagina e 136
foram menores que % de pagina._Das 430, apenas 15 abriram a sesséo internaciond,
sendo que 101 correspondiam a0 género informativo “noticia®”, 299 reportagens, 20
entrevistas e 10 breves.

Da totdidade das unidades informativas veiculadas no jornd, 235 gpresentavam
dementos graficos. Destes, 219 eram imagens fotogréficas, 12 iconogréficos, duas
caricaturas e um esquema e gréfico.

Os enfoques teméticos do acontecimento principad das unidades predominantes
foram a politica (231), predominantemente em outubro més das eeiches presdencias,
relagbes internacionais (55), vidlénda (42), onde se pode destacar o aumento de
incidéncia deste tema, visto os fatos ocorridos em S&o Paulo no primeiro semestre de
2006, que abordaram a organizacdo criminosa PCC e suas acles de violéncia no Estado;
economia (37), interesse humano (16), justica (14), trabdho (10), conflitos agrérios
(09), questdes sociais (07), acidentes/catastrofes e defesa (03), rdigido (02) e culturas
D).

Os paliticos praticamente predominaram as citagbes de persondidades nos
textos jorndigticos publicados. em apenas 26 matérias, num total de 430 unidades,
deixaram de ser citados. Os sindicatos também obtiveram aparicdo dgnificativa, com
24,9% (107 unidades). Os intelectuals estiveram presentes em 16,3% (70 das unidades):
0s empresarios com 13,7% (59 apariches) e as pessoas comuns com 14,7% (63

unidades) foram os segmentos menos frequentes.

Discussao
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O resaultado, ainda que parcia, ja que ndo detahamos todos os pontos da ficha
de andlise, nem nos aprofundamos em sua totdidade, gponta com clareza & formas de
representacd0 do Brasl na imprensa espanhola (El Pais). Independente do grau de
exotismo que possa gpresentar a vitdria eetord do oper&io Lula da Slva no pleito para
a presidéncia da Republica, em 2003, € inegavel o crescimento ou destagque dispensado
a0 Bradl e a aguns de seus personagens. As razbes para tal destague sdo de natureza
multipla as potencididades de um pais de dimensdes continentals, seu destaque
comerciad no campo do agro-negdcio, os resultados na economia (mesmo que crescendo
de forma bastante timida se comparada a dguns paises com mesmo potencid, a
exemplo de China, india etc), a violéncia urbana crescente, as divergéncias entre
grupos palamentares ou patidarios e, sobretudo a implementacdo de uma politica de
relacOes exteriores mais agressiva.

Com os referidos nimeros ja se pode fazer afirmagbes a respeito da imagem
trangmitida pelas matérias veiculadas em El Pais. As informagbes de contetido politico
s80 predominantes e podem ser condderadas 0 espelho da imagem postiva. Ao abordar
essatemdtica, o jornd reflete bons resultados.

O texto jorndidico traz consgo um poder de retdrica capaz de influenciar
pessoas. 1sso ndo se da por acaso. A estrutura do texto jorndigtico o faz convincente, ja
gue 0 mesmo ndo e limita as figuras usuais dafda Como retrata VAN DIJK (1990):

“(...) se utilizan los dispositivos estratégicos que relacionan la veracidad, la
plausibilidad, la correccién, la precision y la credibilidad.(...)Estos dispositivos
incluyen el uso destacable delascifras; uso selectivo delas fuentes; modificaciones
especificasen lasrelaciones derelevancia (las proposicionesincompatibles aparecen
al final o0 son completamenteignoradas); |as per spectivasideol 6gicamente coherentes
en la descripcion delos sucesos; |0s usos de argumentaci ones especificas esquema de
actitudes, los usos selectivos de personas e instituciones fiables, oficiales, bien

conocidasy creibles; la descripcion de detalles cercanos, concretos; ylareferenciao
apelacion a las emociones”.

Deda forma, é possivel dudir um novo descobrimento midiatico do Brasl. Este
redescobrimento, apesar de ndo constar como um dos objetivo da pesquisa, pode ser
identificado a partir da quantidade de unidades informativas presentes na secéo
internacional de El Pais. Além da quantidede de unidades informativas, chama a
atencéo o fato de que, na maioria delas, o cardter avdiativo tenha sdo avdiado como

positivo para 52,1% do tota de 430 unidades. A avdiacdo negativa obteve 28,1% do
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total, 0 que indica ndo somente uma presenca significativa na imprensa espanhola, mas,

sobretudo uma melhor vaoracdo na forma como é destacada.

Conclusao Provisoria

A pesguisa tem como objetivo verificar a representacdo do Brasil no periodo do
governo Lula da Slva O ponto de partida para a andise sBo as maérias veiculadas
publicadas na secéo Internaciond do jornd El Pais, da Espanha. Ao todo, foram
localizadas 430 unidades informétivas, de tamanhos e género informativo variado. E
perceptivel que o Brasil, desde janeiro de 2003, tem ocupado espacos generosos na
midia internaciond, sga pelas propostas do presidente Lula para a eradicacdo da
pobreza no Brasl e no mundo, sga pelas incursdes ou tentativas de liderar o processo
de estabelecer uma maior integracdo entre os paises integrantes da América do Sul, ou
anda pea desnibida vontade de ocupar um assento definitivo na Organizagdo das
Nacdes Unidas.

H4 evidentemente, que fazer regisdro das informagbes publicadas de forma
negaiva Em grande parte, estas informacbes deram-se tendo como eixo centra as
denlincias de corrupgdo entre integrantes do Governo Lula e pate dgnificativa do
parlamento (Senado e Camara Federd), no escandalo que ficou mais conhecido como
“mensalao”.

Um outro fator que contribuiu para o indice de 28,1% de unidades informativas
de cardter avdiaivo negativo decorreu das cenas de violéncia urbana e no interior das
prisdes brasleiras. Os fatos que gravitam em torno da temédica da violéncia sempre
despertam a atencdo do jorndismo internaciona. A presenca das ameacas e da
concretizacdo de uma série de atentados oriundos de facgBes criminosas como Primeiro
Comando da Capitd (PCC), no Estado de Sdo Paulo, contribuiram de forma
sgnificativa para a freqliéncia de unidades informativas de cardter avdiaivo negativo.

Inegavelmente, as informagbes publicadas acerca de menores abandonados
(meninos de rua) ja ndo sBo presentes como no passado. A violéncia urbana registrada
em El Pais, contudo, ndo pode ser entendida como fatos isolados ou distantes das
condi¢des insalubres dos casebres amontoados em morros cariocas e periferias de S&o
Paulo: ndo deixa de ser um estdgio evolutivo do abandono de menores (presentes no

noticiario e manchetes do passado).
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Nos seis meses finais de 2006 o jorna El Pais deu um destaque diferenciado ao
Brasil quando evidenciou em suas p&ginas uma s&ie de quatro reportagens, de duas
paginas, sobre 0 pais, no més de agosto, redcando as cidades do Rio de Janeiro,
Sadvador, Sdo Paulo. As temdicas de carnavd, favedas, negros, violéncia e politica
marcaram as matérias. O repdrter Francisco Peregil visitou cada uma das localidades e
com suas experiéncias e depoimentos de moradores, eaborou seu ponto de vidta,
traduzidos para o jornd de maior importancia ra Espanha. Outro realce a ser visto é a
introducdo no més de outubro de caricaturas dos principais candidatos a presidéncia da
repdblica, 0 que antes SO utilizava afotografia

Tas resultados refletem uma tendéncia ja registrada a partir da pesquisa “Medios
de comunicacion e inmigracion. El andlisis de los encuadres noticiosos en la prensa
espaiiola’, redizada en 2002. Nela, o Brasl estd entre os paises consderados
“ensdzados medidticamente’, ou sga, € um pais cujo notici&io reflete uma certa
“benevoléncia’ da midia espanhola
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