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Resumo

Egse atigo tem como objetivo a andise do conteldo da revita Vea referente as
gquestdes ambientais. Sem descuidar dos aspectos quantitativos, mas dando énfase aos
aspectos qualitativos da andise, abordaremos 15 edigbes publicadas no segundo
semedtre de 2006. Os autores deste artigo ja publicaram um estudo quantitativo sobre o
contelido da revista, utilizando 10 edigdes do primeiro semestre de 2004, e um estudo
qualitativo com as mesmas edicdes (ALMEIDA JR.; SAKAGUTI JR., 2005). Neste!
artigo, estabelecemos algumas comparagbes entre os resultados obtidos nestes dois
periodos, que apontam para uma mudanca da revista quanto ao tratamento dado as
guestdes ambientais.
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1. Introducéo

Egte atigo tem como objetivo a andise do contelido da revista Vea referente as
guestdes ambientais. Sem descuidar dos aspectos quantitativos, mas dando énfase aos
aspectos quditativos da andlise, abordaremos quinze edigbes publicadas no segundo
semestre de 2006. Os autores deste artigo ja redizaram um estudo quantitativo sobre o
conteido da revista, utilizando 10 edigbes do primeiro semestre de 2004, e um estudo
quditativo com as mesmas edigbes (ALMEIDA JR.; SAKAGUTI JR., 2005). Neste
artigo, estabelecemos algumas comparacbes entre os resultados obtidos nestes dois
periodos, que gpontam para uma mudanca da revista quanto ao tratamento dado as
gquestdes ambientais. No entanto, pensamos que esta mudanca nd&o se deve a uma
transformacdo ideolOgica, mas a novos interesses e oportunidades que estdo surgindo no
mesmo espectro ideoldgico que a revista defende. O modelo de propaganda de Herman
e Chomsky (2003) foi nosso recurso tedrico para congruir hipdteses sobre tais
mudancas. Em 2006, o foco das reportagens de Vega foi 0 agquecimento globd e néo

propriamente as questdes ambientais em gerd.
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2. O moddo de propaganda e 0 aquecimento global

No livro A manipulacdo do publico (2003), Edward S. Herman e Noam Chomsky
gpresentam um Moddo de Propaganda para explicar as noticias relativas a politica
externa norte-americana. Segundo esse modedo, as informacbes primarias recebidas
pelos veiculos de comunicacdo passam por “filtros’ que refletem os interesses da dite
proprietéria destes veiculos, do Estado e das corporactes que os financiam por meio da
publicidade. Este processo de filtragem resulta em um conteldo sistematicamente
digtorcido e, do ponto de vista da dite, adequado a divulgacéo. Os filtros sBo os
Seguintes:

(1) o porte, concentracdo da propriedade, a fortuna dos proprieté&rios e a
orientacd para 0 lucro das empresas que dominam a midia de massa; (2) a
publicidade como principal fonte de recursos da midia de massa; (3) a dependéncia
da midia de informagdes fornecidas pelo governo, por empresas e por “especialistas’
financiados e aprovados por fontes primérias e agentes ce poder; (4) a bateria
de reagOes negativas como forma de disciplinar a midia; e (5) o neoliberalisno como

ideologia oficia e mecanismo de controle.

De acordo com o Modelo de Propaganda, o processo de filtragem pode resultar
em duas formas béscas de distorgdo das noticias. Em primeiro lugar, pode haver
supressdo de informagdes. Herman e Chomsky mostram que, quando os problemas sdo
causados por diados dos Estados Unidos da América (E.U.A.) ou diretamente pelos
EUA. é ede 0 mecanismo colocado em préatica Assim, os danos causados s&0
reduzidos e a populagdo € informada de um modo que facilita obter seu apoio para a
politica externa norte-americana. Em segundo lugar, o processo de filtragem pode
resultar no exagero dos problemas. Quando os danos sGo causados por inimigos oficias
dos E.U.A., amidiando se atém aos fatos, exagerando os problemas causados.

Neste artigo, propomos que, no tratamento dado a questdo ambienta, a midia
brasleira tem procedimentos que lembram o modelo de propaganda proposto por
Herman e Chomsky. A partir desta hipGtese basica, pensamos que a midia brasileira tem
digtorcido sstematicamente as informagdes sobre a questédo ambiental. O ano de 2006 é
um momento muito importante para 0 entendimento deste processo porque € um
momento de virada na forma de auacdo da midia N& se trata smplesmente da

eliminacd do processo de filtragem, como aguns podem pensar, mas da passagem de
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um momento de supressdo de informagdes para um momento em que outras formas de
distorcdo sdo colocadas em préica Portanto, ndo se trata Smplesmente de uma
verdadeira melhoria da qudidade da informacdo ambientd que estamos recebendo.
Tratarse antes de mudangas nos interesses em relacdo a questéo ambienta de grupos
poderosos. O que percebemos € uma mudanca no sentido de atuacd do modelo de
propaganda e ndo sua diminagao.

Como 0 processo propagandistico permanece atuante na midia, a suposta mudanca
ideologica da revita Vega deve s andisada condderando que a publicacdo das
matérias sobre aquecimento globa sga de interesse da elite proprietaria dos veiculos de
comunicacdo, das grandes corporacfes ou do Estado. Tanto a supressdo de danos
ambientais quanto outras formas de distorcdo no relato desses danos so formas de ndo
informar corretamente a populacdo, limitando sua capacidade de tomar decisbes e
atrgpahando o funcionamento democrético da sociedade.

Segundo o rdatorio Climate change 2007 (Mudangas Climéaticas 2007) produzido
pelo Intergovernmental Panel on Climate Change (IPCC), é muito dta a probabilidade
de que as dteraghes causadas pelos seres humanos sgam as responsavels pelo
aguecimento globa. Ficou mais evidente que a atividade humana € a mas provave
causa do aquecimento global. Portanto, ficou mais evidente também que a solugdo para
0s problemas é uma modificaco dessa atividade.

Quando um problema é vivenciado pela sociedade (no caso do efeito estufa, houve
mortes por caor na Europa, o ciclone em Santa Catarina, a seca na Amazbnia, 0
aumento na temperatura média globa, entre outros fatos), h& mais procura por
informacdo acerca do assunto. Nesse contexto, as matérias sobre o aguecimento global
podem ser importantes estimulos para venda de jornais e revisas. 1so € interessante
para alucratividade das empresas de comunicacéo.

A possibilidade de ocorréncia mais fregliente de catéstrofes ambientais aumentaria a
probabilidade de haver danos a aividade empresarid e desassossego socid e politico.
InquietacOes desse tipo podem colocar em risco 0s processos de acumulacdo capitalista
Portanto, a prevencéo desse desassossego € ago de interesse para os donos do poder. O
desassossego com a questdo ambiental ndo pode acontecer em um vazio de propostas. A
elite precisa propor solugdes e, assm, manter ainicigtiva e, talvez, o comando.

Muitas empresas podem se incomodar com reportagens que relatam de modo
fidedigno os fatos sobre o aquecimento global, pois, a0 que tudo indica, a queima de

combudtiveis fosseis € a principd causa do efeito edtufa. Isso pode influenciar
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negativamente nas vendas e na imagem de certas empresas. Porém, ha uma adaptacéo
a novo contexto socio-ambientd. Empresas automobiligicas est@o investindo em
caros flex (bicombudtivel), dando énfase a0 consumo de energias renovaves
consderadas mais sustentavels, e enargias dternativas, como a céula de hidrogénio.
Empresas de petrdleo, como a Petrobras, também estéo investindo no desenvolvimento
de enagias dternativas, com énfase no biodiesd. Todas medidas melhoram a
imagem de tais empresas, um marketing verde que se utiliza de uma aparente resposta
a0s desafios colocados pel 0 aguecimento globa para promover aimagem empresarid.

Até aqui, andlisamos os motivos para publicacdo das reportagens. Porém, € provéve
que a ndo publicacio de tais reportagens também tivesse dgum efdto. E possive que
um dlenciamento mais prolongado sobre tad problema ambiental, que parece edtar em
moda, provocasse descontentamento por parte de certa parcela, mais critica, do publico
leitor. Também € possivd que houvesse pressio por pate de organizagbes néo
governamentals e de membros da midia “dternativa’. A publicacdo de tas matérias
ocorreu porque se mostrou vantgosa. Para alguns, pode parecer que a Vga mudou de
postura ideoldgica. Para outros, pode parecer que a Vea sempre foi uma revisa sria
em rdacdo as questdes ambientais. Para a Vega, condruir uma boa imagem evita
maiores problemas.

Praticamente todas as reportagens do periodo estudado abordaram o aguecimento
globa no contexto do Ssema cepitdista aua. Providéncias para a reducdo nas
emissOes de gases do efeito estufa sGo urgentes e devem ser eaboradas dentro do
contexto aud. Porém nenhuma reflexdo quettionando o aud Sdema de
desenvolvimento econdmico vigente foi feita Pelo contrério, em sua entrevista, Al Gore
afirma que “investir em ecologia € bom negdcio e também dtima bandeira politica’, ou
“investir no meio ambiente da lucro e é excdente para o planeta e os politicos est@o
comecando a perceber is0”. Na entrevista de Stern, é afirmado que o planeta corre o
risco de “perder entre 5% e 20% do PIB mundia”, podendo chegar a “7 trilhdes de
ddlares’; o custo para fazer reducdo de gases “corresponderia a cerca de 1% do PIB
mundid”. E notavel a énfase no aspecto econdmico, a gpropriaco da questio ambiental
pelo ssema econdmico vigente. Na matéria do Guia Vea, intitulada “Para abracar a
causa verde’, B0 apresentadas medidas préticas para que novos habitos sgam
incorporados a0 padrdo de vida das classes média e dta. No todo, as propostas de

mudanga privilegiam os mecanismos de mercado, deixando aberto o caminho para que
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empresas capitdistas e, aé entdo, poluidoras renomadas liderem o processo de

mudanca.

A sie de reportagens publicadas pela Vga ndo dgnifica necessariamente que a

reviga mudou reamente sua postura ideoldgica. O que foi publicado corresponde ao

modelo de propaganda, sendo um contelido que converge com os interesses das dlites e

das corporagbes. Excetuando o aguecimento globa, pouca coisa relaiva as questdes
ambientais foi publicada durante o periodo estudado em 2006.

3. A Vgaem 2004

Em 2004 e 2005, os autores deste artigo redizaram um estudo quditativo e
quantitativo sobre o tratamento dado pela revisa Vea a questdo ambiental (ALMEIDA
JR; SAKAGUTI JR., 2005). O estudo quantitativo foi redizado com dez edicOes
consecutivas das revistas semanais de circulago naciond: Vea, Isto E, Epoca e Carta
Capitd. Também analisamos a reviga mensd Caros Amigos, utilizando trés edigbes. O

periodo utilizado compreendeu os meses de Abril de 2004, a partir da semana do dia 21,

todo 0 més de Maio e Junho, até a semana do dia 23. As revistas de circulacéo semand

utilizadas corresponderam a gproximadamente 20% da publicacdo anud, enquanto a de

circulacdo mensd correspondeu a exatamente 25 % de sua publicagdo anud.

A

metodologia condgtiu em quantificar 0 espaco dedicado as questdes ambientais pela

contagem do nimero de paginas. As mensagens foram classificadas em duas categorias

principais as cujo fim, a primera vida, seria a informacdo gera do publico; e as cujo

fim, a primera vida seria a utilizacd de imagens ou eementos da natureza €'ou do

movimento ambientaista segundo interesses comercias, pararedizacdo de marketing.

Os resultados das quantificagtes de 2004 e 2006 encontram-se na tabela 1.

Tabela 1: espaco para mensagens ambientais (per centual)

Revista Vega | Epoca | Isto | Carta | Caros | Vga Vega

Categoria 2004 | 2004 | é Capital | Amigos | 2006 2006
2004 | 2004 2004 15edicbes | 10
edicbes

Publicidade Imagem 214 | 1,74 | 213 0,27 0 4,05 464
Publicidade Texto 050 | 041 0,36 0 0,45 1,07 0,96
Publicidade Imagem + Texto 228 | 083 181 239 0,96 2,19 2,18
Turismo 055 | 050 0 040 0 0,18 0,273
Publicidade ONG ambienta 0 0,33 0 0,27 0 0 0
Notas 0 0,02 0 0 0,09 0 0
Cartas 004 | 002 | 005 0,04 0,09 0,06 0,09
Entrevistas 004 | 001 | 005 0 0 0,42 0,61
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Tragédias/impactos ambientais | 0,21 0 0,06 0 0 0,29 041
Transgénicos’biotecnologia 0,02 0 0,05 0,13 045 0 0
]e'gnologla (energia, materiais 03 025 | 025 0 156 0 0
IndUstrialeconomia/politica 0,14 05 0,02 0,33 0,89 0,06 0
Ambientalismo 036 | 10 | 164 1,77 0,89 0,369 048
Outros 0 018 | 0,05 0 0 0,19 0,28
Tota comercial/ambiental 55 35 43 31 14 75 80
Total informacdo ambiental 11 21 22 23 40 14 19
Total ONG ambiental 0 0,3 0 0,3 0 0 0
Total ambiental 6,6 59 6,5 56 54 89 99
Tota de paginas darevista 100 100 100 100 100 100 100

Os resultados obtidos revelam que, em gerd, foram escassos 0S espacos
Os egpacos utilizados segundo  interesses  comercias tiveram  percentuas
predominantemente maiores. A excegdo ficou por conta da revista Caros Amigos. Td
fdta de espaco dedicado as questdes ambientais refletia uma omissdo por parte da midia
que, influenciada por interesses corporativos, optava por ndo promover reflexdes e
debates sobre tais questoes.

O edtudo quditativo foi redizado somente com a revista Vea, por ser a revista
semand de informacdo gerd mais vendida, e também por ter Sdo a que apresentou 0s
resultados considerados mais probleméticos. Utilizamos apenas as maté&ias com fim, a
primeira vida, de informar a respeito das questbes ambientais das mesmas edigOes
utilizades para 0 estudo quantitativo. As andises revelaram uma podtura ideoldgica
evidentemente contréria ao movimento ambientaista

Foram encontrados casos em que se dizia que o consumo de petroleo poderia ser
mantido confortavelmente por mais meio século e que modedos de desenvolvimento
econdmico que excluam o petrdleo “nd passam de conto de fadas’. Em oura
reportagem, o0 petréleo e a indUgtria petrolifera sdo protegidos pela forma de congtruir o
texto. “O petrdleo, um traco tdo fundamental do mundo ta qua o conhecemos [..] e a
indUgtria petrolifera, orgulhosa de seu avanco tecnoldgico, e de ter contribuido para a
formacdo do mundo moderno’, encontram-se na defensiva, “acusados de dimentar a
deterioracdo do meio ambiente e [...] ser uma ameaca para a geracdo presente e futura’.
Em outro caso, os programas demdes de reciclagem e de desenvolvimento de
tecnologias menos poluentes foram criticados e acusados de estagnar a economia do
pais.

Nesses casos, ndo era rara a Utilizacdo de termos como “movimento verde’, “os

verdes’ de forma pgorativa A postura editorial da revista Vega, isenta de neutralidade
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a0 tratar de tais temas, mostrava-se problematica. Contudo, a principal conclusio desta
etgpa de investigacdo foi a necessdade de redizacdo de mas estudos para levantar

hipéteses sobre as potencias influéncias sobre o publico leitor.

3. A Vegaem 2006
Redizamos uma andise gquantitativa utilizando exatamente os mesmos critérios
da andlise anterior. Na tabela 2, ha uma sintese dos resultados obtidos durante todo o
periodo de estudo.

Tabela 2 — Espaco para as questdes ambientais em 2006

Veja (16/8/2006 — 22/11/2006) NUmero de paginas Porcentagem
Ambiental comercia 161,0 75
Ambiental informacdo ambiental 299 14

Total ambientd 1909 89

Outras matérias 17622 82,2

Total gera 2144 100

Comparando-se 0s novos dados obtidos com os dados da andlise anterior, é
possivel identificar um dgnificativo aumento no  percentud de pagines em que
elementos do ambiente sfo utilizados com fins comerciais, de 55% para 8,3%. Ja 0
percentua de péginas destinadas para a informacdo geral do publico leitor ndo variou
muito. Houve gpenas um pequeno aumento, de 1,1% para 1,3%. Desde a data escolhida
para a andise, houve sais edicbes com auséncia de matérias de destaque em relacdo a
temética ambiental. Desconsiderando essas seis edicBes no cdculo de porcentagem de
paginas dedicadas a0 meio ambiente, o indice sobe para 1,8%. Iss0 permite retomar
agumas das conclusdes feitas no trabaho anterior, como o0 Slenciamento, a auséncia de
eimulo a0 debate acerca das questdes ambientais, dando a impressio de que os
assuntos geopoliticos sBo mais importantes e centrais para a conjuntura mundid do que
as questdes ambientals, e a apropriagdo do discurso ambientdista para fins de
publicidade. Porém, percebemos que a postura editorial e ideoldgica da revista mudou
sgnificativamente, pelo menos em aparéncia.

Na andise anterior, criticas foram feitas a0 modo pegorativo com o qua as
matérias, em véarias ocasdes, tratavam do ambientalismo e ab modo como se apropriava
do discurso ambientdista e produzia um discurso anti-ambientdista. Na andise mais
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recente, pudemos perceber que a revista passou a se posicionar a favor do movimento
ambientdista em, praticamente, todas as matérias andisadas. Percebemos também que,
a0 longo do periodo estudado, os temas centrais foram: 1) o efeito edufa e 2) as
conseguentes mudancas globais que dele decorrem. A seguir, h&d uma andise mas
gprofundada de aguns trechos mais Sgnificativos das matérias publicadas.

5. Andlise qualitativa darevista Vea

Em 2004, encontramos uma dmilitude entre a postura ambientd adotada pela
reviga vega e a pogura defendida no livro “O ambientaista cético” (2002) de Bjorn
Lomborg e Nils Petter Gleditsch. Na capa deste livro, ha um comentario feito pea
reviga Vega “Lomborg refuta a visio apocdiptica, chameda por de de ladainha
ambientalista, vaticinada durante anos por ecologistas radicas.”

A “ladainha ambientaligta’ trata da congtante deterioracdo do meio ambiente, do
péssmo estado ambientd da Terra Lomborg afirma que “os indicios existentes (pelo
menas até a publicacéo do livro) ndo parecem sugtentar ta ladainha’. O livro afirmaque

“o aguecimento globa, embora suas dimensdes sgam irredisticamente
pessimistas, esta de fato acontecendo, mas a cura tipica das redugdes precoces e
radicais de combustiveis fosseis é muito maior de que a aflicdo origind e, além
disso, seu impacto total ndo serd um problema devastador para 0 nosso futuro”
(LOMBORG; GLEDITSCH, 2002, p. 5)

Ou anda:

“Uma das conseqiiéncias mais graves da ladainha de Brown, Gore e toda a elite
ambientalista € a erosdo da nossa confianca na capacidade de resolver os problemas
restantes. [...] A ladainha atinge 0 homem moderno e o afeta diretamente: a
ladainha assusta” (LOMBORG; GLEDITSCH, 2002). (p. 397)

Segundo as evidéncias provenientes de nossos estudos qualitativos sobre as
publicacBes de Vga de informacdo ambiental para o publico gerd, ha fortes indicios de
que pate dgnificativa de tas publicacbes baseou-se em agumentos do livio o
‘ambientdista cético’.

Assim como o livro, muites matérias tinham como fim diminuir a credibilidede
do movimento ambientdista e provocar o sentimento de tranqilidade para o publico

leitor. Porém os trechos de reportagens que mostraremos a Seguir sugerem uma
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mudanca ideologica da linha editorid da revista com relacdo a questdo ambiental. A
maior parte das reportagens de 2006 pode ser consderada ‘ladainha ambientdista’. E,
s Lomborg e Gleditsch ediverem certos, muitas noticias podem ser consderadas
assudtadoras. Tadvez a ideologia tenha mudado forgosamente, ja que 0s impactos
ambientais S50 cada vez mais dificeis de ocultar.

As sis primeras edigdes sdecionadas por nés ndo trataram da questdo
ambiental. A s&ima edicdo publicou a seguinte reportagem:

5.1 Matéria: “ A agonia dos oceanos’ (27/09/2006, paginas de 98 a 103)

“Cinco stuagdes-limite mostram o nivel aarmante de deterioragdo dos mares
causada pela acéo humana’.

A chamada revela uma mudanca com relacdo as matérias publicadas em 2004, pois em
nenhuma deas foram utilizadas expressbes como “damante’. Por um lado, a
degradacdo do ambiente chegou a um ponto em que ocultar certos fatos pode causar
danos a credibilidade do veiculo de comunicagdo. Por outro lado, assistimos a uma
mudanca da postura empresarid diante do problema ambiental. Mas, voltemos a andise

das mensagens darevistaVea

“Durante muito tempo, acreditou-se que a vastiddo dos oceanos seria capaz de
anular as agressdes que a agdo humana lhesimpde. [...] Agora, diante de uma série
de fenbmenos recentes e inesperados, os bidlogos alertam para uma situacéo
muitissmo mais grave: 0s oceanos estdo doentes e, em muitos casos, ultrapassou-
Se a capacidade de auto-regeneracéo.”

Td trecho revela uma mudanca de postura da revisa Veja Na primeira frase ha
uma sutil critica a postura de descaso em relacdo a0 ambiente. A expressdo “acrediton
s’ também nos faz pensar que ta opinido também poderia ter Sdo a da Vea, o que era
reconhecido como senso comum. Na segunda, as expressies “fenbmenos recentes e
inesperados’, ou sga, Stuagbes visivels e principdmente, sentidas pela populagéo.
Pode-se questionar 0 uso de tais expressdes, pois ha décadas ambientalistas dertavam
para a degradacdo dos ecossstemas ocednicos. Negligenciar evidéncias e previsies faz
com que certos fatos sgam reamente “inesperados’. Os “bidlogos’ representam a base
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técnica para ta argumentacdo. Num terceiro momento tais fendmenos recentes e
Inesperados sdo revelados. “0s oceanos estdo doentes e, em muitos casos, ultrapassou-se
a capacidade de auto-regeneracéo’. Td dtuacdo é qudificada como “muitissmo mas
grave’, dgo nunca mencionado em 2004, quando a Situagdo ainda parecia, segundo a
revida, estar sob controle. Esta afirmacéo é chocante. Para muitos leitores assiduos de

Vga, pode ser inesperada.

“As emissdes de dioxido de carbono (CO2) pela queima de combustivels fossels
também colaboram para a degradacéo dos mares.”

A dirmacdo acima eda relacionada com as mudangas climéicas globals,
representando  um  reconhecimento da revisa Vega da complexidade das questdes
ambientas.

“Hé décadas os ambientalistas insistem que os materiais pléasticos descartados no
mar representam uma das maiores ameacas a0 meio ambiente — paraamaioriadas
pessoas, esse discurso parecia mais folclorico do que red. Pois bem, os
ambientalistas sempre tiveram razéo.”

Este trecho pode ser interpretado para criticar negativamente a Veja. E dito que os
ambientaligtas indstiam em afirmar sobre os riscos do descate de materid pléstico nos
0ceanos e que “para a maioria das pessoas esse discurso parecia mais folclérico do que
red”. “A maioria das pessoas’ nos remete a pensar sobre 0 senso comum. A Vega diz
que “a maiorid’ das pessoas via td fato como folcldrico. Mas se consderarmos que da
€ importante formadora de opini& publica, poderiamos afirmar, baseando-nos nas
andlises anteriores, que a revita Vega possui muita responsabilidade com relacdo a0
faao do discurso “ser mas folclorico do que red”. Responsabilidade, que pela
congtrucdo do discurso, é afastada da revista, levando a entender que h& isencdo de
influéncia da midia. A seguir a frase que pode ser considerada um marco: “Pois bem, os
ambientdistas sempre tiveram razéo’. Para quem, muitas vezes, s referia aos
ambientdistas como “os verdes’, “ecoxiitas’, “ecologistas radicas’, “ecochatos’, entre
outros termos, findmente o reconhecimento! Serd que a Vea colocou ta frase de modo
a admitir que os ambientdistas também sempre tiveram razd0 com relacdo a outros

fatos? De que lado estd a Vea agora? (da verdade, € claro, como sempre esteve).
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5.2 Entrevista: “O guru do verde” (11/10/2006, paginas 11, 14 e 15)

Al Gore € uma das pessoas mais criticadas pelo livro “O ambientdista cético”.
Ele é criticado por dizer que a moderna civilizagdo industrid, conforme atuamente
organizada, esta colidindo violentamente com o ssema ecoldgico de nosso planeta e
que nossa civilizagdo é defeituosa, pois perdemos o contato naturd com a terra e
destruimos a nés mesmos. Lomborg e Gleditsch o consideram um “pessmigta culturd”.

Mas, audmente, narevistaVega, podemos encontrar afirmagdes como a seguinte:

“O ex-vice-presidente dos EUA quer mostrar que investir em ecologia € bom
negocio e também 6tima bandeira politica.”

Parece-nos que a Vega também reconheceu que “ecologia € bom negdcio e
também OGtima bandera politica” e que “investir no meo ambiente da lucro e é
excelente para o planeta”. Nao sO os politicos como boa parte dos donos do poder estdo
s gpropriando dos discursos ambientalistas e ficando bons nisso. A grande midia
indusdve.

“O Brasl pode ensinar o resto do mundo a achar solucfes para a questéo dos
combustiveis. Prova disso é o sucesso dos carros flex. E um exemplo para outros
paises de que ha dternativas e de que ndo precisamos da misericordia do Oriente
Médio e da Venezuela'.

Sdecionado pela prépria Vea, ete fragmento de texto contradiz agumas
publicagbes de 2004 que diziam que consumiriamos petréleo tranquilamente por muitos

anos. E agora, como ficam aquel as previsies?

“Ao vermos um ente querido a beira da morte, reavaliamos nossas prioridades.
Meu filho quase morreu quando crianga. 1sso me permitiu um entendimento
emocional do que € uma grande perda. O que seréa do planeta daqui vinte anos? O
gue sera dos nossos filhos?” (AL GORE, Ve a, 2006)

As duas Udtimas frasess <o fortemente reecionadas as  “ladainhas
ambientdigtas’. Ha pelo menos duas interpretaces possiveis ou a Vea quis enfatizar

ta posicdo do autor, podendo futuramente criticalo, se conveniente, ou, por ter
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selecionado o trecho, a Veja oescolheu por consderar que sua mensagem dingiria com
mais facilidade o leitor, fazendo com que este pense que é uma opinid compartilhada

pelareviga De quaquer formatanto faz, poisaVeaé sempre “neutrd’.

5.3 Entrevista: “A vinganca de Gaia” (James Lovelock, 25/10/2006, paginas 17, 20
e2l)

“O aguecimento global ja passou do ponto sem volta A Stuacdo se tornara
insuportével 1a por 2040.”

A publicacdo da entrevista com James Lovelock poderia ser considerada uma
revolucdo. Mas ndo para uma revita que estd sempre a frente dos fatos mais
importantes no mundo. A afirmacéo é chocante, pois 2040 € um futuro proximo.

“Um organismo que afeta 0 ambiente de maneira tdo negativa acabara por ser
eliminado. O aguecimento globa foi provocado pelo homem e, por isso corremos
0 risco de ser extintos. Até 2100, é provavel que desaparega 80% da humanidade.”

O que Lomborg e Gleditsch diriam? Provavemente continuariam defendendo
Sua postura de “ambientdista cético’ aé que a dtuagdo piore. Condderar a
posshilidede de extincdo de 80% da humanidede ndo € féil para ninguém,
principdmente porque seria um processo lento para nos. Haveria, antes, colapsos
socias, guerras, muitas mortes e muito sofrimento. E provavel que a maioria dos

leitores continuem céticos em relacdo ata afirmacéo.
5.4 Entrevista: “ O alerta global” (Nicolas Stern, 08/11/2006, paginas 11, 14 e 15)

“O economista inglés afirma que o prejuizo com o aquecimento do planeta é muito
maior do que se imagina’

Na terceira entrevista publicada tendo como tema principd o0 aguecimento
globa, novamente, a chamada leva o letor a pensar que a Vga reamente mudou sua
postura editoridl.

“Modelos cientificos sugerem que dentro de cinguenta anos a Amazonia pode
secar e morrer.”
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Para no6s brasileiros essa € uma noticia muito impactante. (N&o tanto para os que

conhecem os indices de desmatamento.)

“A reducdo dos gases ndo pode demorar mais do que vinte anos. Se for feita,
poderd diminuir grandemente os riscos que o planeta corre. Calculamos que o
custo de fazer essa reducdo equivale a 1% do PIB mundia”.

Publicar afirmagBes contraditorias, sob a visdo de cada entrevistado, reforca a
Suposicao de que a revista ndo toma como suas as idéas expostas. Para Stern, 0s riscos
podem s diminuidos caso hgja reducéo na emissdo de gases nos proximos vinte anos.
Para Lovelock, o ponto de ndo retorno ja foi ultrapassado e as consequéncias dos
impactos ambientais ja causados so inevitdveis. No entanto, em 2006, mesmo quando

ha divergéncias, estas apontam para a existéncia de problemas ambientais severos.

“Acho que as atitudes dos americanos comecam a mudar. Estéo desenvolvendo
iniciativas significativas na Califérnia e em outros lugares. Claro que precisamos
gue eles se conscientizem”.

Provavedmente tal trecho faca referéncia também ao protocolo de Kyoto, néo
assnado pelos Egados Unidos. Conforme os impactos tornamse cada vez mas
visivels, e suas implicagbes o transferidas para a economia mundia, os Estados
Unidos comecam a s envolver em iniciativas para reducdo de emissdes de gases do
efeito estufa. Na verdade, 0 que presenciamos em 2006 €, tavez, a parte visivel de uma

mudanca nas politicas de seguranca ambiental do império.

6. Consider agbesfinais

Em 1988, dimatologistas e politicos crialam o Intergovernmentad Pand on
Climate Change para monitorar as quetfes climéticas e emitir relatdrios periodicos
sobre 0 assunto. No ano seguinte, um conjunto de 50 grandes empresas ligadas a
producdo de petrdleo, carvdo, automoveis, entre outras coisas, organizou a Globa
Change Cadition (GCC) com o objetivo declarado de lancar dlvidas sobre as
afirmagbes dos cientistas e prevenir os esforcos politicos para reduzir as emissdes de
gases de efeito estufa. Para isto, a GCC contratou a Burson-Marsteller, un gigante do
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ramo das relaches publicas. Edas atividades resultarlam em uma campanha para
confundir o publico e desacreditar os defensores de medidas para conter as emisses de
carbono (NOBLE, 2007).

Em 1997, o Protocolo de Kyoto mostrou que medidas urgentes eram necessarias
e inevitavels para conter as mudangas climéticas. Empresas que participavam da GCC
perceberam a necessdade de mudar de edratégia Entre as que sairam da GCC
destacam-se. Dupont, BP, Ford, Damler-Chryder e Texaco. No entanto, outras
empresas como a Exxon, a Mobil e a GM permaneceran na GCC aé o ano 2000,
quando a GCC se desfez. A campanha lancada pela GCC sobreviveu ao fim desta
entidade, sendo conduzida por outros agentes sociais (NOBLE, 2007).

A partir do Protocolo de Kyoto, muitas das grandes empresas ligadas ao GCC
estabeleceram uma outra edtratégia para tratar das mudancgas climéticas. Estas empresas
condtituiram adgumas organizegbes para levar adiante uma nova campanha. Entre estas
organizacbes podemos destacar: Pew Center, Bushness Environmentd Leadership
Council, Environmenta Defense e Patnership for Climae Action. A nova edratégia
nd0 era mas negar as mudangas climéticas, mas reconhecendo a necessdade de
mudancas, colocidlas sob 0 controle destas grandes corporagbes. Como sempre, 0S
mecanismos de mercado foram eetos como os mas efetivos para as transformagOes
necessarias nas questdes ambientais (NOBLE, 2007).

Em 2006, dois eventos foram decisvos o lancamento do livro de James
Lovedock (A vinganca de Gaid) e do filme de Al Gore (Uma verdade inconveniente).
N& por acaso, Vea entrevistou estas duas pessoas em sua mudanca de postura em
rdlacdo as questbes ambientais. Assm, Vega participou amplamente da primera
campanha cujo Ultimo grande evento tavez tenha sSdo o livro de Lomborg e Gleditsch
(O ambientdista cético, 2002). Mas, como 0s interesses empresarials mudaram, Vea
passou a articular a nova campanha e néo propriamente a defender o ambientdismo ou
0 ambiente. As empresas fazendo a nova campanha séo, em larga medida, as mesmas
que fizeram a primeira e com 0s mesmos objetivos. a continuidade de seu mando e de
seu lucro. Estas empresas sG0 grandes poluidoras, responsaveis por grande parte dos
problemas ambientais que enfrentamos que, neste momento, querem posar de
salvadoras do ambiente.

Sua primeira campanha teve como consequéncias. 0 araso do debate sobre as
mudancas climéticas; o desvio de verbas para pesquisa; a adogdo de politicas publicas

equivocadas, 0 envolvimento de cientistas com publicidade sobre aquestéo ambientd; a
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ignorancia publica sobre o assunto e, claro, mais poluicdo e lucros. Acreditar que agora
possam edtar interessadas no bem comum seria muita ingenuidade. Sua  segunda
canpanha ndo visa resolver os problemas ambientals, mas conservar o controle da
Stuacdo, preparar a populacdo para medidas autoritarias e severas no campo ambiental.
Medidas que, para empresas, minimizam os cusdos das solugbes. Medidas
provavelmente ineficazes para resolver os problemas ambientais, dado que estéo sendo
configuradas com outros objetivos. As mudangas climéticas se configuram como 0s
Novos SoViéticos, 0 novo terrorismo. Um instrumento para assustar a populacéo e para

fazer com que esta abra méo de suas liberdades e convicgdes.
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