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Resumo

Patindo das articulagbes das teorias do pds-moderno que apontam para o fim da
hierarquia entre dta e baxa cultura, ese atigo discute a exigénca de uma
ambiéncia estética cdcada nas ambiglidedes. Tentamos mostrar como  ingténcias
digintas — e quase sempre dispares — S0 utilizadas, mesmo que de forma
subvertida, como atificios na construcdo de produtos culturais contemporaneos.
Nesse sentido, lidaremos com pares de opostos como linguagem e imagem, arte e
vida, cultura pop e cultura periférica
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1. Paradoxos pés-moder nos

As discussdes a respeito do pos-moderno e seus desdobramentos (pds-modernismo, pos-
modernidade, pds-modernista) quase sempre colocam 0s tedricos contemporaneos em
lados opostos do mesmo debate. Dentre as diferentes posicbes tomadas frente a
exigéncia ou ndo de um novo paradigma, entretanto, os discursos normamente derivam
para argumentacOes do tipo certo-ou-errado, tirando do centro da problematizacdo suas
caracterigticas mais importantes para entender a sociedade e a cultura contemporaness.
a versdtilidade e 0 esvaziamento das hierarquias (OLALQUIAGA, 1998, 9). Tratase
de perceber um novo estagio do capitalismo tardio, em termos de Fredric Jameson, que
ndo se resume a uma didingdo precisa e smples, presa a conceitos tedricos subjetivos,

mas a uma complexidade que integra tudo, principdmente a ingancia do paradoxd, da
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fragmentacdo e, em termos culturais, do apagamento entre dta arte moderna e cultura
de massas, apontado em quase todas as abordagens estéticas da pds-modernidade como
ponto maximo de uma nova ordem socid.

Segundo Jameson, se a indudtridizacdo e a urbanizacd mudaram o ritmo e a vida no
sculo XIX, o cgpitdismo tardio solidificou o estabelecimento de uma nova sociedade
de imagens, marcado pela onipresenca da midia. Tas transformagbes repercutiram
sobretudo no cotidiano, na subjetividade e na prépria maneira de ser, entdo incorporados
a0 universo do consumo, aravés das narrativas estéticas e da cultura. “Foram mudancas
menos perceptiveis e dramé@icas que as geradas pela modernidade, porém mais
permanentes, precisamente por serem mais abrangentes e difusas’ (JAMESON, 1996,
24). A cultura pds-moderna, desse modo, produziria tipos de pessoas que incrustam em
sua intimidade a subgtituicdo da redidade pelo espetaculo, marcando sendo a maior de
todas as ambiglidades edtéticas da pos-modernidade: “os sentimentos, emogdes e
sensacies S50 evocados mais efetivamente pelas imagens da midia ou pelos smulacros
high tech do que pela prépria exposicéo direta’, (OLALQUIAGA, 1998, 16).

Dentro dos recortes necessirios a todas as pesquisas académicas, optamos por ndo
enveredar pela configuracdo de um panorama edético marcado pelas principas
ambigliidades pds-modernas (se € que essa categorizacdo € possivel quando falamos em
guebra de hierarquias); antes, elegemos dois desses jogos de opostos como cenarios
proprios para fdar de uma estéica que, ignorando as condsténcias e evitando as
estabilidades, articula experiéncias contraditorias.

A partir das digtingdes entre estetizagdo do cotidiano e cotidianizagdo do espetéculo,
cultura pop e cultura periférica, pretendemos explorar adgumas pistas para tentar
entender a contemporaneidade e Suas méscaras invisivas, pensar em  como
determinados produtos midiéticos originados num contexto pos-moderno de urbanidade,
dos extremos, das supeficididades e, sobretudo, das indUdtrias culturais, conseguem
transcender a fragmentacdo e encurtar as distancias. Interessa-nos, pois, caminhar sobre
0s contornos de uma ambiéncia que se apresenta ora luminosa, ora claustrofébica; em

que certas disparidades se chocam e completam na mesma medida.

Como uma colcha de retalhos, a pds-modernidade é feita de um
conjunto de elementos btamente diversos que estabelecem entre s
interacbes constantes feitas de agressividade ou de amabilidade, de
amor ou de 6dio, mas que ndo deixam de constituir uma solidariedade
especifica que é preciso levar em conta (MAFFESOLI, 1994, 16).
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2. XXOXOXOXOXO0X0XO0X

Lidar com paradoxos, entretanto, ndo € uma tarefa smples. Sgnifica aceitar participar
de um processo ariscado, andar quase sempre no limiar da extravagancia e dos
excessos. Mas como descartalo se é a partir desse mesmo horizonte que a condicéo
p6s-moderna se ddlineou? Optamos por assumir o risco.

Centro da discussfo desse artigo, a idéia de contrapor ingéncias dispares tem inicio na
propria utilizacdo do conceito de estética Se em meados do século XVIII, o termo
edava redtrito a0 ambito filosdfico do belo e da arte erudita, nosso olhar contemporaneo
voltaese para um sentido mais amplo. A estética que lidamos agui gponta para tragos
mais plurais, dinamizados pelas experiéncias do dia-a-dia, da acdo, das intersecches
mididicas. Uma edética difraaada no conjunto da exigténcia, que “contaminou O
publico, a vida da empresa, a comunicacdo, a publicidade, o consumo” (MAFFESOLI,
1994, 12). Uma etética permeada pelo sensivel, mas também pela imagem, pelo corpo,
pelo domeéstico, pea comunicacdo, pelo emociond, pelas praticas dos sujeitos. Uma
edética essencidmente éica, que nos permite ver de um angulo privilegiado para
compreender a sociedade pds-moderna (idem, 122).

Por razéo, optamos por seguir a vertente dos Estudos Culturais que, em aticulacéo
com a pés-modenidade (e a patir dela), tornaram evidente o esmaecimento do
chamado Grande Divisor, e abriram espaco para a insurgéncia de uma érie de préaticas e
experiéncias que estavam ha muito relegadas a um “quintd intdectud” (OLALQUIAGA,
1998, 10). Trata-se de uma perspectiva que ndo tem medo do que Huyssen chama de
“andedade de contaminagdo”; que derruba a canonizada dicotomia dto/baixo e permite

gue essas questes seirritem, se perturbem e evitem uma clausuratedricafina.

As fronteiras entre a alta arte e a cultura de massas se tornaram cada
vez mais fluidas, e devemos comecar a ver este processo como uma
oportunidade, ao invés de lamentar a perda da qualidade e a falta de
ousadia. (...) Fazer distingBes qualitativas € uma tarefa importante para
a critica; eu ndo concordo com esse plurdismo irrefletido para o qua

gualguer coisa presta. Mas reduzir toda critica cultural ao problema da
gualidade é sintoma daguela ansiedade da contaminacdo. Nem toda
obra de arte que ndo se conforma as nocles canonizadas de qualidade
€ automaticamente uma pega kitsch, e o trabalho de transformar o

kitsch em arte sem dlvida resulta em obras de grande qualidade

(HUY SSEN, 1996, 11).

No mesmo ritmo em que ocasionou 0 esvaziamento do Grande Divisor, a pés-modernidade
impulsonou a diluicdo das fronteiras entre ate e vida. A individudidade e o cotidiano

foram bombardeados pelo desenvolvimento de uma cultura de consumo que reverteu as
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nocoes de intimidade, publico e privado. Essa foi a primeira ingténcia para 0 que, em
seguida, culminaria com uma estetizacdo do cotidiano. Segundo Maffesoli — socidlogo
francés que elegeu o cotidiano e sua ordinariedade como objetos de investigacdo da vida
em sociedade — a edtética ja ndo pode mais ser considerada como algo autdnomo, separado
davida, mas, muito pelo contrario, “ela é a prépria vida, € apenas um outro modo de dizer a
‘aura que engloba, que serve de matriz avidasocia” (1994, 111).

O mass enternainment contemporéneo adentrou pelos comodos, tomou conta das
préaticas diaias e imbricou-se a0 privado de tal modo que a vida passou a funcionar
como uma obra de ate coletiva Andando em dgntonia com as tendéncias geras
percebidas na pds-modernidade, as imagens mididicas dteraram decisvamente 0s
modos de vida atuas. Se antes a linguagem verbd e liter&ia carregava em s a funcéo
de oferecer uma entrada para 0 smbdlico, a atua preponderdncia das imagens —
atuando em meios como a televisdo, a publicidade, o cinema, a internet — dgnifica que
a cultura urbana esta submersa num nivel imaginario (OLALQUIAGA, 1998, 27).

Hoje em dia, a experiéncia vigia no circuito das imagens; a linguagem
das imagens constitui uma moeda perceptiva e expressiva, assm como
uma meméria coletiva. As imagens sdo centrais na formagdo da
identidade: constituidas em boa parte pela percepcdo do eu como uma
totalidade separada, a identidade deve lancar m&o de uma imagem
para adquirir uma sensacdo de inteireza. Sem um ta reflexo do eu
num espelho literad ou figurativo, a autopercepcdo permanece
fragmentada— exatamente como se nunca tivéssemos visto nossa
prépriaimagem por inteiro. (...) Uma parte substancia do atual debate
sobre a condi¢do pds-moderna da cultura contemporénea — se ela
deve ser considerada anarquista ou totalitdria — gira em torno dessa
rearticulacdo do verbd pelo visud, pressupondo uma possivel
reconstituicdo da linguagem e, por extensdo, da hierarquia de poder
gue ela acarreta (OLALQUIAGA, 1998, 26-27).

Segundo Guy Debord, entretanto, a chamada sociedade do espetéculo em que vivemnos
hoje ndo se refere gpenas a onipresenca da imagem na vida socid. O espetéculo eta
muito dém dos shows imagéticos que assgtimos diariamente; “nd é um conjunto de
Imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, mediadas por imagens’ (DEBORD,
1997, 14). A diferenca dos momentos anteriores, a imagem se transformou na propria
mercadoria, objeto de circulacdo e consumo, culminando num estégio atua em que “ndo
Se cria gpenas uma mercadoria para 0 SUjeito, mas criamse, também, sujeitos para a
mercadoria’ (NOVAES, 2004, 10).

Sob esse aspecto, a vida privada contemporanea parece ter sdo esvaziada de sentido;
manipulada, enraizou-se de futilidades e mergulhou no estagio da smulacéo, regulado
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pela passagem do ser em parecer. Segundo Jameson, o inconsciente foi colonizado pea
natureza do mercado, pelas imagens ready-made. O prazer pronto para usar.
O que ndo e pode negar, entretanto, € que, na mesma medida em que abriu a porta da
frente aos melos de comunicacdo e cedewrlhe toda a casa, a estetizacdo do cotidiano
(re)inventou um certo viver socid e fez, segundo Maffesoli, desse caeidoscopio de
figuras cambiantes e matizadas, “o0 ambiente gera de uma época em que nada é mas
verdaderamente importante, 0 que faz com que tudo adquira importancia Em
particular, todos os detahes, os fragmentos, as pequenas coisas’ (1994, 13). Traase,
pois, de transcendermos 0 ao de olhar as imagens gpenas como mercadorias e percebé-
las também como narativas. Sem nos isolamos em visdes formdistas, marcadas pela
indUgtria cultura, podemos entéo entender que tais produtos se tornam experiéncias dos
sujeitos contemporaneos (LOPES, 2003, 39); seqléncias de passagens, momentos e
Stuag0es capazes de revelar ago sobre 0 modo como estamos tragando nossa
cotidianeidade, nossa subjetividade.
Como mostra Maffesoli, a critica que rapidamente pde em obra uma
l6gica do dever-ser e da denlincia de manipulacdo impede que se
gpreenda a ambiguidade dos fendmenos sociais e comunicacionais,
gue muitas vezes nos revelam mais ‘verdades que ilusdes e
encarnam, naquilo que tém de mais superficid, frivolo e bana, os
processos reai s e concretos da existéncia social na contemporaneidade.
(BRUNO, 2004, 23).
Na contramao desse processo, 0 que nos interessa a partir de entdo é perceber como a
edetizacdo do cotidiano, fenbmeno ja indituciondizado na pds-modernidade
contemporanea, encaminhourse para 0 Seu Oposto; pensar em como a vida privada
adentrou pelos ambientes comunicecionais e converterse em espetéculo mediado de
nés mesmos. A ingéncia do comum, do ordinario, gerdmente deixado no anonimato e
na sombra, ganhou notoriedade e tornou-se foco de mltiplos olhares (BRUNO, 2004,
22). 1s30 se traduz no atud fascinio pela auto-exposicdo em seus mais diversos nives e
formatos sGo os reality shows os programas de televisio que exploram os dramas
pessoais, a presenca do documental no cinema, 0 orkut, os blogs, fotologs, videos no
youtube, podcasts casairos que circulam na internet. O cotidiano midiatizado. Ou a vida
como €la é em uma versdo mais pop e tecno-tesatral.
Segundo Maffesoli (apud BRUNO, 2004, 23), ta fetiche em agregar vishilidede as
préticas do dia-a-dia caminha pelos mesmos trilhos pds-modernos que fizeram o percurso
no sentido inverso. E ainda que horrorize os criticos politicamente corretos, a verdade €

gue as pessoas ja ndo se contentam mais em receber apenas informacdo na midia. Querem
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Se ver, ouwvir-se, contar 0 préprio cotidiano para S mesmas e para agqueles com quem
convivem. Personagens da vida red anssiam em s inseridas dentro dos melos e néo
mais permanecer fora deles, mesmo que sob representacdo. O cotidiano midiatizado se
condtitui como uma forma extremamente paradoxa de se fugir do cotidiano: as pessoas
gue se envolvem com os redity shows, as narrativas do cotidiano, os individuos que se
inserem nesse circuito comunicaciond de auto-exoposicdo buscam em dltima ingéncia
sr do anonimato. Sair do anonimato sem, no entanto, abrir mé de seus rituas de
pessoas anbnimas; dgo como congtruir uma ilha de Caras no meio do jardim.

E, portanto, a experiéncia mididtica, essa existéncia mediatizada que fascina, ndo apenas
0 participante dos programas, o blogueiro ou o documentarista, mas o telespectador, o
publico. E todos os envolvidos aceitam e negociam o processo de traducdo, desde que
Ihes sga garantida voz e o direito de fazer parte — ainda que nessa transicéo do ser para
0 parecer, muito se perca. Frisamos que 0 que interessa é ocupar 0 outro lado da tela;
ser, de dguma forma, ator de sua redidade. 1sso tavez se explique pela necessdade do
ujeito pésmoderno de pertenca, de saber-se membro de dguma tribo e assim s
mostrar a0 outro. E desse lugar que se origina a ambiéncia a que nos referimos no
inicio. Um certo tipo de edtética que se utiliza de ta artificio, em sua natureza ambiguo,
para criar um cenaio magico em que as bandidades do dia-a-dia sdo congtitutivas do
proprio ato de fazer arte.

Kafka escreveu certa vez: “Edschmin afirma que manipulo os fatos
banais para neles introduzir o maravilhoso. Isso é um ero
gravissmo de sua parte. A prépria banalidade j4 € o maravilhoso”
(MAFFESOLI, 1984, 75).

Fdamos dos filmes que retratam o cotidiano de forma ludica, das misicas que fdam de
frivolidedes & roting, das narativas, enfim, que transcendem as futilidades corriqueras
e tratam as préticas didias como pequenas epifanias, ou, como diria Caio Fernando
Abreu, “miudinhas, quase pifias revelagdes de Deus feito jéias encravadas no dia-a-did’
(2006, 21). E a valorizagdo dos detalhes, dos didogos corriqueiros, dos objetos que
caem sem que ninguém perceba, dos prazeres comuns, das pessoas que passam
anbnimas nas ruas, dos aos mais trivias. Algo que Maffesdli, citando Benjamin, chama
de “interesse pelo presente’, a consciéncia de que beber, comer, tagardar, discutir, amar
s20 sempre acles efémeras, passam depressa demas, convem fazer uso delas aqui e
agora (MAFFESOLI, 1994, 107, 111). O pintor holandés Johannes Vermeer, ja no
século XVII, antecipou esse espirito peculiar da nossa época e dedicou boa parte de sua
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pintura as pessoas comuns, aos detalhes, a transformacdo dos gestos smples (como
carregar uma jarra de leite) na esséncia de suas telas”.
De todas as produgdes mididticas, tavez sga no cinema que cotidianizacdo exerca
maior fascinio. Segundo Maffesoli (1984, 73), na tela grande, os atos mais Smples da
vida tornamse luxuriantes, os objetos mais triviais ganham, sob o olho da camera
agpectos matizados que aproximam filme e publico.
As cenas da vida didria, em toda a sua bandidade e prosaismo,
manifestam uma carga de intensidade que os “truques’ méagicos da
camera deixam aparecer; a aceleragdo da imagem, a imagem em
camera lenta, 0o enquadramento, mecanismos de base da técnica
cinematogréfica, acentuam, fazem aparecer todo aguilo que a
repeticéo tende a eliminar. Como nos contos, nas lendas populares, a
imagem eufemiza 0 que, na préatica de todo dia, passa despercebido
(MAFFESOLI, 1984, 73).
O ato de ver-=e refletido no cinema, dessa forma, da ao cotidiano uma espécie de forca
mégica que dimenta os individuos em suas necessidades ilusdrias. Como se poética
da realidade tirasse do lugar-comum, do cliché, o que ees tém de mais band, abdrindo um
entre-lugar, para usar um termo de Silviano Santiago, onde € possivel circular entre o
sublime e o frivolo, o eterno e 0 efémero, as entranhas da condicdo humana e a
superficididade. Um entre-lugar em gue o encantamento pelo mundo divide espago com a
certeza de (parecer) ser apenas mais um, principadmente em meios as grandes metrépoles

gue, se nos aceita em suas tribos urbanas, também engole a todos nos

3. Dasmarginalidades pop

Alguns tedricos do pos-moderno como lhab Hassan, Alan Wilde e Linda Hutcheon —
que trabadham principdmente com a literatura pdés-modernista como edtratégia de
discurso — lidam com o pds-modernismo como estilo, um conjunto de procedimentos e
dementos edilisticos (parddia, padtiche, supeficididade, achatamento, etc.) redizados
num contexto des-centrdizante, des-hierarquizante (PRYSTHON, 2002, 72-73). Sem
pretender detadhar as categorizacGes de uma cultura pds-moderna, optamos por nos ater
a uma quest@ que, em S mesma, va dém da ambiglidade inicid que sugerimos como
sintoma da pos-modenidade e caminha a pasos lagos em direcdo a uma
multiplicidade com vidas para o indefinido: “a intertextudidade como caracterigtica
deliberadamente urdida do efeito estético”, segundo Jameson (1996, 47).

Num movimento ad infinitum de auto-referenciacdo, a cultura pés-moderna lanca méo

do outro para condruir a § mesma. Sob a forma de ironia, orgulho pelo cliché ou
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negociacdo — para ficamos gpenas em dguns —, td atificio agrega mlitiplas vozes,
muitas delas opostas por esséncia, em nome dos prefixos des que tratamos no parégrafo
anterior. Nosso interesse, dagui por diante, € contrapor, dentro desse universo
luminosamente claugtrofébico em que estamos passeando, as referéncias da cultura pop
e da cultura periférica, mesmo que abordadas de forma subvertida.

Vade resdtar que a cultura pop com que estamos lidando abrange “a cultura
massificada, 0 acesso (relativo) a cultura de elite e uma sensacdo de dominio da cultura
de dite e da cultura de massas, padedamente’ (PRYSTHON, 1993, 34). Uma cultura
midiatizada, diva e consciente de S mesma, cujo foco de producdo, embora tenha
diferentes ideologias, eta voltado para a classe média letrada das grandes metrépoles (a
elite intelectual da pequena burguesa urbana). Em suma, uma vitrine pop que exibe
suas figuras de culto e fabrica moda e idolos, efémeros ou ndo. As logicas do ogan, da
publicidade, da efemeridade dos produtos e estilos, dos modismos vao ser cruciais para
entender como se condtitui cultura pop.

Num regisro diginto, a cultura margind (no sentido literd do termo) emerge das
minorias. E a voz do outro, a contracorrente da homogeneizada cultura de massas
contemporanea, produzida por quem vive fora da roda do mainstream. Poderiamos
chaméla de cultura da subdternidade®. Essa cultura margind destaca, pois, uma
reconfiguracdo cosmopolita a partir do subaterno ou, como coloca Silviano Santiago, a
partir de um “cosmopolitismo do pobre’. As representacOes suscitadas por essa cultura
tém muito mas proximidade com o modo mas aud do multiculturdismo, em
contraposicdo a uma maneira arcaica e condescendente de “elogio” ao melting pot. A
cultura margind, periférica e subdterna, assm, procura se afastar de uma imagem
“oficid” de identidade naciond, descolar-se completamente do registro burocrético da
histdria e tenta (em certa medida inutilmente) delinear o ponto de vista da minoria, do
subdterno, uma ingancia de representacdo mais direta das camadas periféricas da
sociedade. Diferentemente da adesio pop a0 mercado, esse viés pode ser melhor
definido como uma resisténcia (mesmo que as vezes somente gparente) ao mercado.

Ao goresentar  conjuntamente essas duas disposiches culturais, entretanto, né&o
pretendemos fazer distingbes quditativas, no sentido de eleger uma ou outra como

representante mais ou menos legitima de expressio da sociedade contemporénea. 1sso

3 Alguns tedricos, como Robert Y oung (1990), consideram a classificagdo de subalterno tanto para a historiografia
produzida por esse outro, como também o sujeito que a produz.
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ndo dgnifica dizer, entretanto, que o exercicio da critica sga infundado ou que
lancamos mé& de um reativismo cliché colocando todo o fazer-ate num mesmo
cadeiréo estético, como se toda producdo dos dias atuais fosse pos-moderna, nos termos

em que estamos lidando. N&o é smples assm.

Nosso foco esta voltado essencidmente em mostrar como duas insténcias ditintas, por
vezes aé dispares, podem ser utilizadas como artificio estéico de referenciagdo dentro
de um mesmo contexto, mesmo que ambas sgam subvertidas no processo. 1sso acontece
quando, por exemplo, a cultura pop € acionada ndo apenas para demonstrar um certo
grau de conhecimento cultural de quem faa, mas com a perspectiva ironica de ser
transgressora e critica (quando ndo, debochada, ludicamente parédica) com o préprio
sgema que a produz, ao invés de dinhar-se a ele. Cazuza berra, a plenos pulmdes:
“Quem Nuncaviu Lou Reed Walking on the wild side?” °.

Na outra face dessa mesma moeda, a producdo margina € tomada, entéo, ndo no sentido
engajado do termo, de problematizar o discurso da diferenca, a condicdo centro x
periferia € uma idéia de inversio do canone. Em seu lugar, entra o auto-escracho, o
politicamente incorreto, os preconceitos que sdo trazidos a tona As minorias rindo de S
mesmas, 0 subdterno congtruindo 0 seu auto-escarnio (REIS, 2003, 11). O velho hébito
humano de fadar verdades em tom de brincadeira — ou exatamente o contrario. Um
lugar em que o humor queer sente-se em casa O mesmo Cazuza agora canta: “Quero
Querelle e seu irmdo / (Quero Rogéria e seu pauzédo) / Quero em Brest, todos os santos /
Quero as fadas e os gigantes™.

Para visudizar um tipo de producdo cultura que se utiliza desses jogos de opostos como
artificio estético, talvez o escritor galicho Caio Fernando Abrew® sgja um dos exemplos
mais expressvos. Tendo atingido seu gpogeu intdlectud e produtivo em melo a uma
geracédo que assistiu (e atuou pard) a entrada do Brasil num cenario pds-moderno
(meados da década de 1980), o autor transta pela ambiglidade em gande parte de seus
textos. Em Caio, linguagem e imagem se misturam o tempo inteiro, sugerindo ao leitor
tratar-se di ndo de um texto gpenas, mas de um produto audiovisud em esséncia, capaz
de devar a pdavra a um ambiente mididico por exceéncia. Cao & fotografia, Caio &
mUsica, Caio & cinema, Caio & midia

Em sua obra, o cotidiano é acionado das duas formas ja citadas: ora o escritor evidencia
em seus textos a influéncia que a estéica consumista da pds-modernidade adentrou em

4 Quero ele (1985), inspirada no romance Querelle, de Jean Genet — adaptado para o cinema pelo cineasta aleméo
Rainer Werner Fasshinder. Foi uma das Ultimas musicas de Cazuza (em parceria com Lobao), antes de falecer em
decorrénciada AIDS, em 1990.

5 Esse artigo faz parte de uma pesquisa de mestrado no Programa de pos-graduacio em Comunicacio da UFPE, em
gue sdo andisadas, sob enfoque estético, as adaptacdes cinematogréaficas de Caio Fernando Abreu, falecido de AIDS
em 1996.
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Sua vida, através dos gostos e gestos dos seus personagens,; ora ele se utiliza da propria
bandidade diaria como demento para tornar a vida (ainda que inventada) mais sublime,
capaz de atrair o leitor, narciso e sedento de ver-se no olhar do outro.

Além disso, Cao € intertextud por natureza Um répido olhar em dguns de seus
contos denuncia a presenca congtante da cultura pop (em especid de referéncias do
cinema, da musca e da televisin), sga no sentido de exibir um certo conhecimento
cultura, sga no ao de criticar a propria cultura de massas em que esta, de adguma
forma, inserido. Da mesma forma, a cultura periféica conditui um dos pilares de sua
obra, que lida com freqiéncia com uma “temdica subdternd’ em termos socid,
sexud e politico, para ficamos nos mais comuns. Frisamos que a presenca de uma
cultura periférica em Caio Fernando Abreu ndo se redtringe apenas a tematica, antes
eda araigada na prépria subjetividade do autor, que vivenciou a contracultura, a
repressio politica, o cenario discriminador da AIDS no Brasl e viu sua narraiva ser
resumida a0 rétulo de literatura gay. Mas, de acordo com 0 sarcasmo de seu humor
gueer, sempre de cima de um sato dez.

4. Trilhas futuras

Nessa empreitada de aproximar dois influentes jogos de oposigdes da pds-modernidade
(estetizacd0 do cotidiano / cotidianizacdo da estética, cultura pop / cultura subaterna)
como contornos que acenam para a ambiglidade como uma possibilidede estética
contemporanea, permanecemos na superficie de um terreno profundo. Como diz o
ditado popular: o buraco é mais embaixo.

Com o fim da hierarquia entre dta e baixa cultura e a consegliente ascensdo da imagem
a0 paamar que antes cabia a linguagem verbd, infinitas outras digingdes foram
tracadas. E fdar de uma ambiéncia estética que Ihe traz a tona significa trangtar sempre
em duas diregbes, tateando em uma trilha cada vez mas fragmentada, intertextud,
multimididica. Colocamos, lado a lado, o sublime e o descartave, sléncio e som, o
porra-louguismo camp e a ddicadeza. Centro e periferiamiduram e trocam de papéis.
O minimdismo chega a urbanidade das grandes metrOpoles. A propria dualidade
mesculind feminino e a chamada heterossexudidade compulsoria,  enfim,  sdo
guestionadas e ampliadas para uma frenéica multiplicidade identitéria, retrato de uma
época em que, como ja foi dito agqui, nada é mais verdadeiramente importante, fazendo
com que tudo adquira importancia. Lixo e purpurina num mesmo ambiente
luminosamente claustrofébico ou claustrofobicamente luminoso. Tanto faz.
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