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Resumo

Quem utiliza o trangporte publico da cidade com ceta freqiéncia,
possivelmente j4 se deparou com as abordagens de que trata este estudo. Variando na
forma e no conteido, homens, mulheres, jovens e criangas lancam méo de edratégias de
venda que mas parecem poesa, a0 adentrar diariamente nos Onibus que percorrem
Fortdeza. A fda ritmada com que se comunicam muitos deles, o canto que da vez a
crigtividade no jogo de idéias; o corpo imposto a frente do publico; a mercadoria a
venda. Tudo isso compde a troca de linguagens e codigos de que é composto 0 cendrio
onde ese trabdho tem origem. Higtoricamente redizadas em pragas pulblicas, as
performances sdo, agora, executadas em transportes coletivos, que desafiam 0 conceito
de ndo-lugar e se consolidam como um novo loca de sociabilidade na cidade.
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Performance; cidade; cultura

Corpo do trabalho

Onipresente, insistente, agitada, a massa dos
intérpretes ndo tem delimitagdes fixas nem
precisas. Sociamente heterogénea, recruta-se
em todos os setores ndo camponeses da
populacdo e da provas de uma mobilidade
gue, de um dia para outro, pode modificar a
condicdo do individuo; fazer do cavaleiro um
errante miseravel, do clérigo um saltimbanco,
do recitador popular um cantador introduzido
nas altas rodas.

Paul Zumthor
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Ronco de motor. No sacolgjar do transporte coletivo, passageiros descansam
0 corpo fadigoso das atividades do dia nos assentos duplos, enquanto outros tantos se
agpGiam nos bastBes de metd dos corredores do veiculo, em meio a curvas e solavancos.
“Lotacdo: 37 passageiros sentados. 37 passageiros em pé’. A placa, logo acima do painel
de controle do carro, nem sempre ilustra a rotina de milhares, sendo milhdes de pessoas

gue percorrem as ruas de Fortaleza no, quase sempre, mirabolante énibus.

Instdlada bem proximo ao antigo aviso pintado a méo, “Fae ao motorista
somente o0 indispensavel”, a tagardla tdla digitd, em cores, sons e movimento, indica
“Proxima parada: Reitorid’. Do lado de fora do veiculo, dois garotos aguardam o 6nibus
chegar. Tipica brincadeira de meninos. troca de leves socos, pontagpés e muita risada. “Se
eu te der um murro, vocé pode me dar um também’. E intervao do trabaho. O mais
velho, de uns doze anos de idade, enche os olhos ao contar sua principal motivacdo para
as vendas do dia “Hoje eu quero conseguir fazer vinte reais, para comprar um boné que
eu vi numa loja’. Seu colega, mals jovem um pouco e téo pequenino — de certo mas
pela fata de comer pela heranca de pobreza do que pelo legado genético — ndo quer
saber de conversa com esta pesquisadora que Vos escreve. Seus olhares se revezam entre
as “gaadices’ do recreio no ponto de dnibus e 0 espiar da proxima linha a tomar. Entéo
eda Fiquem a vontade, cada um com sua caixinha de bdas. Dentre as formas de
sobrevivéncia, Benjamin @pud ARAUJO, 1996, p. 2) destaca “as estratégias pela guerra
de posigdes, as econdmicas pea inflacdo, as fiscas pela badha de materid béico, as

morais pel os detentores do poder, as do corpo pelafome’.

E |4 va de adentrando o veiculo pela porta dianteira, reservada a idosos,
gestantes, portadores de deficiéncia, pessoas com criangas de colo, funcionarios do setor
de transportes da cidade e, claro, aos artistas do dia-a-dia Manoel® tem nove anos de
idade, € mulato; se apresenta sempre de short, camiseta e com pés descagos, possui um
olhar arrematadoramente arregalado e a boca entreaberta; quase sempre. Possui forca e
energia na voz como poucos, num “gasguito” brado de atencéo para d. “Com licenca,

motorista’. O pequeno percorre, cambaeante com 0s zigue-zagues da viagem, o longo

8 Utilizo o pseuddnimo Manoel para preservar a norma legal de preservagio da imagem da crianca e adolescente,
presente no Capitulo 1, artigo 17 do Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), que diz “O direito ao respeito
consiste na inviolabilidade da integridade fisica, psiquica e moral da crianca e do adolescente, abrangendo a
preservacdo da imagem, da identidade, da autonomia, dos valores, idéias e crengas, dos espagos e objetos pessoas’;
além de tratar de forma ética as fontes de pesquisa deste trabalho.
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caminho de ofertas, do primeiro ao Ultimo assento antes da catraca. Baas de goma sobre
minhas pernas, sobre vérias pernas. Sobre uma crianga, que segura com todo cuidado a
caxinha de badas. Uma enorme e pesada caixa que teéma em ndo esvazir. Uma
aividade de sobrevivéncia “Sub vivéncid’. Uma das herangas que marcou a sociedade
brasileira desde suas origens coloniais, que persstiram aé gpos do século XIX, quando
“se forjou 0 mercado de mao-de-obra livie no Brasl, num contexto de intensa
degradacdo do trabaho, acumulado através de quatro séculos de rigores e horrores
Inerentes ao cativeiro” (KOWARICK, 1994, p. 17).

Essa cena ja se tornou parte do ambiente diario de encontros e desencontros
nos transportes coletivos, numa composicdo de sons que mesclam a melodia grosseira
tipica do trangito nas ruas da cidade, a mlsica cafona arremessada das caixas de som do
veiculo aos ouvidos dos passageiros, as vociferagbes de cada personagem do espaco ao

discurso de vida do vendedor de balas, na dor de, novamente, declamar a poesia.

Senhoras e senhores passageiros. Gente, me “desculpe’ se eu “tiver”
Ihe incomodando. E porque eu estou aqui “trabaian”, porque 0 meu
pal vive muito doente no hospital. Asduas“€’ um real ou “& um vae
Eransporte. Eu agradeco de coracdo. Vao com Deus e boa viagem (sic)

O garoto recolhe bala por baa entregue a cada passageiro e sdta do onibus
na parada mais proxima, pronto para mais uma apresentacdo. Nao apenas ele. Nesse
ambiente cotidiano, que ja se tornou tema para, por exemplo, piadas, cronicas e estudos
cientificos como este, se fazem presentes homens, mulheres, criancas e adolescentes que

transformam o interior de um Gnibus em palco para suas performances.

Numa breve viagem em trangportes coletivos da cidade, nos deparamos com
inimeras formas de pessoas “ganharem a vida'. As vezes, literdmente. Certa vez, numa
das paradas nos terminais de Onibus municipais, a find do percurso, um jovem senhor
adentrou o veiculo. Ele expunha marcas deixadas no proprio corpo — por cirurgias,
originadas de graves acidentes e doengas — e pedia remédios, dinheiro ou comida. Em

outro carro, podemos nos encontrar com um rapaz que, ndo sai bem se por minha fata de

4 Transcricdo do registro sonoro de performance de Manoel, durante o percurso no 6nibus de linha Campus do
Pici/Unifor, em setembro de 2004, na cidade de Fortaleza, no Ceara. O registro foi realizado por meio de um
gravador de som portétil, em pesquisa de campo para este trabal ho.
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dcance as suas paavras ou mesmo por uma deficiéncia motora, tavez mentd, néo
aticulava bem suas pdavras. O fato é que, naguele dia, €le estava cdgcado com suas
“Havaianas’, short amardlo e uma camiseta surrada do “Banco do Brasl”. No discurso,
embora enrolado pela fata de competéncia ao pronunciar cada palavra e caminhar pelo
caro em movimento dava para perceber que se tratava de guda para comprar um
remédio: “Gardend”. E de enfatizou: “Se eu ndo tomar esse remédio, eu fico doido, que
nem cachorro doido”. H4, também, os que mostram as receitas médicas para o remédio
da esposa ou as contas a pagar. Numa entrega da sua privacidade, que parece perder o

vaor, durante dgumeas horas, diante da recompensa de um pouco mais de vida

Quase sempre, é 0 testemunho o grande trunfo para gerar a comogéo e a
consequiente gjuda. Se o conteido do discurso é verdadeiro ou ndo, sabe-sela Mas o que
Se gpresenta € a propria historia de vida, que se expressa por meio de “uma voz afetada,
sentimental, moralista e muitas vezes reacion&ia, mas, por fim, uma voz por meio da
gua se expressa 0 rouco submundo que nem a direita culta nem a esguerda politica
pareceu interessa” (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 198). Aposentado, com “ndo sei
quantos’ filhos e divorciado da esposa, um senhor relata que recebe penséo no vaor de
um sd&io minimo. Depois da digtribuicéo entre os filhos, a ele restam agpenas sessenta
reis. La se va a peregrinacdo com a carteira de identidade e o documento da
previdéncia socia para comprovar a propria miséria a desconhecidos, a fim de torna-los

Suas pernas, ja que as de carne e 0Ss0, agora, pouco 0 sustentam.

E ndo apenas com a voz se fazem presentes os chamados performers. Gorete,
31 anos, portadora de deficiéncia visud enche de poesia o trandado quente e barulhento
guando oferece aos passageiros as notas musicais oriundas de uma flauta para
amadores’. Com todo cuidado, a mulher caminha por todo o 6nibus, recolhendo as

moedas, que s concedidas pelo publico como um reconhecimento, tavez ndo pea

5 Zumthor (1993) fala de performers que se apresentavam em toda a Europa, no periodo estendido do século XV a0
XVII, pertencentes a classe de “jograis’ (da qual falaremos com maior profundidade no capitulo 2 deste trabalho)
cegos. Eles eram detentores de repertério tipificado, que recebeu nomes como “arte de ciego” ou “romances de
ciegos’. “Essa especializagdo dos cegos congtituiu um fato etnolégico marcante, que se pdde observar, ainda em
nossos dias, em todo o Terceiro Mundo. Sem dlvida, numa sociedade em que nenhuma institui¢do assegura nem o
cuidado nem a reinsergdo do cego, a solucdo mais ébvia de seu problema é a mendicancia, e o canto pode ser o meio.
Mais fortemente do que as motivagdes econémicas, porém, atuaram as pulsdes profundas que para nés significam,
miticamente, figuras antigas como Homero ou Tirésias: aqueles cuja enfermidade significa o poder dos deuses e cuja
“segundavista’ entra em relagdo com o avesso das coisas, homens livres da visdo comum, reduzidos a ser para nds so
voz pura’ (ZUMTHOR, 1993, p. 57).
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gpresentacd musica, mas pea dor do outro. “Uma esmolinha para a ceguinhd’, da
utiliza o jargéo.

Um grupo de muisicos imigrados do Peu, integrantes dos “Hermanos
Sdazar”, s divide entre varios veiculos de Fortdeza e arrecada, a0 que se percebe,
quantia razoavel a0 levar as melodias das cordas de banjos e das flautas peruanas. E um
momento ingantdneo, em que 0 som irrompe o sléncio, enche 0 ambiente de energia,
deixa seu recado e leva seus trocados. Um pequeno espetéculo musical. Em pares, eles
selecionam o mehor dos sucessos e emplacam o discurso edtilo "Bamboleo, bambolea /

Porque mi vida, yo la prefiero vivir as” °.

Mas ha também, os que procuram reconhecimento e estimulo para a
superacdo de suas feridas sociais. Um grupo de rapazes faz pate da Casa de
Recuperacé Manassés, que tem como lema “Diga néo as drogas e Sm a Jesus’. O
projeto se propde a incentivar o tratamento de jovens que sofrem de dependéncia

quimica por meio, principdmente, da doutrina crigd evangdlica A maneira encontrada

~_y

para sustentar as acles do, também chamado, “centro de transformacdo” é a venda de
canetas acompanhadas de mensagens religiosas no interior dos Onibus. “Este irméo
gudou. Alduia, irmao!”. E o que sempre de ouve quando algum passageiro adquire o
materid oferecido por des. Este acabara sendo “recompensado por Nosso Senhor”,

como eles mesmos proferem.

Um real ai é um real
Umred ai

E um real ai éum rea
Um real

Vendo pilha, bateria, fita-cassete, biscoito
Pacoca, doce-de-abdbora
Doce-de-coco, rédio-rdégio
Despertador do sono

N&o vendo é sonho

Mas pode pedir

Se ndo tenho

Sel quem terd

Vendo pano pracortina

Vendo verso, vendo rima

Carta pro rapaz e carta pra menina

5BALIARDO, T., BOUCHIKHI, J, DIAZ, S., REYES, N.. Bamboleo. In: Gipsy Kings. Greatest Hits. Rio de Janeiro:
Columbia, 1992, 1 CD, Faixa 3.
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Eu vendo provas de amores
Por minha poesia e fantasia
Quanto vai pagar?

Um real ai é um real
Um red ai

E um red ai é um real
Um rea

Com quantos reais se faz uma redidade

Preciso muito sonho pra sobreviver numa cidade
Grande jogo de cintura

Entre estar esperto e ser honesto

Ha um resto que néo é pouca bobagem

Umred ai € um real
Um rea ai
E umrea ai éum rea
Umrea ’

S&0 justamente os performers que se utilizam do méodo de venda ambulante
dentro dos 6nibus 0 objeto de nosso estudo. Aqueles que oferecem algo em troca de
dinheiro; um produto, sga e uma caneta, uma bala, uma imagem religiosa. Podemos
encontrar registros de venda ambulante em Fortaleza em livros que relaam o cotidiano
no inicio do século passado e em jornas, tracando uma identificagdo com as, ndo tanto,
atuais apresentagbes de vendedores nos transportes coletivos da cidade “de Nossa
Senhora da Assungdo (...), todos trabahando, indo, vindo, descendo, subindo,

aplaudindo. Sorrindo ou chorando no rosrio do dia-a-diadaexisténcia’ ®.

Cada um se relaciona com a cidade de uma forma. AsSm como a cidade se
relaciona de manera particular com cada um. Olhares peculiares e caminhadas sobre
locais selecionados fazem parte do percurso e da convivéncia com e em uma cidade.
Para Canevecci, estamos habituados a observar e identificar na zona urbana suas
riquezas atidticas, comerciais, industriais, mas a cidade também comporta meodias e

harmonias, ruidos e sons, regras e improvisacdes que nos faz presentes nela e elaem nés.

Ddlindia-se assim, desde estas notas iniciais, uma cidade que se
comunica com vozes diversas e todas copresentes. uma cidade narrada
por um coro polifénico, no qua os V&ios itiner&rios musicais ou 0s

" LUIS, Pedro; MARANHAO, Rodrigo. Rap do Real . Interpretagéo de Monobloco.
8 GIRAO, Raimundo. Minha cidade db oceano verde. In: GIRAO, Raimundo. Fortaleza e a crénica histérica.
Fortaleza: UFC, 2000.
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materials sonoros se cruzam, se encontram e se fundem, obtendo
harmonias mais elevadas ou dissonancias, através de suas respectivas
linhas mel6dicas (CANEVACCI, 1997, p. 15).

Esa multiplicidade de vozes se entrecruza, se relaciona, forma um contraste
de visdes, aches e comple as relagbes sociais que podemos chamar de comunicagéo
urbana. Ela se da, por exemplo, na troca dialégica de informagdes sobre as relagbes entre
SeusS espacos e seus cidaddos. Cada um deles se envolve de um modo diferente com cada
percurso escolhido, sga por motivos objetivos ou, predominantemente, subjetivos e
inesperados. Se se val a pé ou de 6nibus, se se opta por seguir o caminho mais longo ou
0 mais curto; se se atenta mais para Sua arquitetura ou fara as relagles interpessoas de
seus habitantes. A maneira como cada individuo se relaciona com a cidade, como se
utiliza de seus espacos e e deixa utilizar por des € impulsonada pea percepcéo e
senghilidade individud. Esta escolha se relaciona com “o modo como uma determinada
cidade comunica 0 seu edilo paticular de vida, 0 seu ethos, o conjunto dos vaores,
crencas, comportamentos explicitos e implicitos que os antropdlogos costumam chamar
de cultura” (CANEVACKCI, 1997, p. 20).

Um dos tracos mas caracteristicos do espago da cidade € o conteldo
trangmitido por meio de sua comunicacdo visud, por iso a idéa de cidade como “lugar
do olhar”. (CANEVACCI, 1997, p. 43). Mas ndo apenas. Seus sons, odores, sabores,
texturas compdem sua identidade, envolve e € envolvida pela sociedade em suas
vivéncias. Estes dementos caracterizam-se, também, nas relagbes de consumo de bens
materials e culturais no interior de seu espago, que se inserem de forma “desordenada’
nas relacbes sociais de producdo, circulacdo e consumo de mercadorias, por exemplo,

processo que Canevacci define como “hibridismo urbano”.

Ainda que de grande importancia para a compreensdo das possibilidades de
olhares sobre a cidade, a idéia de passividade de seu cidaddo parece ndo dar conta dos
conflitos instalados neste espaco. A cidade age e € agida por sua populacdo, que assume
0 papel de sujeito e objeto no didogo com suas avenidas, pragas, transportes coletivos,
equinas, jardins, edificios, em congtantes processos de smbolizacd e dessmbolizacéo
gue envolvem o0s aspectos da sociedade contemporénea, em cujas “memoérias biogréficas
elaboram mapas urbanos invisivels’ (CANEVACCI, 1997, p. 22). Compreender uma
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cidade e suas relagbes socials, semidticas, antropoldgicas necessta colher fragmentos,
lancar “pontes’ para encontrar uma “plurdidade de sgnificados’, indusive nas préticas
de consumo que, ndo se dao apenas como atividade econdmica, nem somente formas ou

herangas culturas.

(...) nem toda forma de consumo é interiorizagdo dos vaores das outras
classes. O consumo pode faar e fala nos setores populares de suas justas
aspiracbes a uma vida mais digna. Nem toda busca de ascensdo socia é
arrivismo; ela pode ser também uma forma de protesto e expressao de certos
direitos elementares. Dai a grande necessidade de uma concep¢do nao-
reprodutiva nem culturalista do consumo, capaz de oferecer um marco paraa
investigacdo da comunicacdo/cultura a partir do popular, isto € que nos
permita uma compreensdo dos diferentes modos de apropriacdo cultura, dos
diferentes usos sociais da comunicagéo. (...) O espago da reflexéo sobre o
consumo € o espaco das préticas cotidianas como lugar de interiorizacéo
muda da desigualdade social, desde arelagdo com o préprio corpo até o uso
do tempo, o0 habitat e a consciénciado possivel para cada vida, do acancavel
e do inatingivel. Mas também como lugar da impugnacdo desses limites e
expressao dos desgos, subversdo de cddigos e movimentos da pulsdo e do
gozo. O consumo ndo é apenas reproducdo de forgas, mas também producdo
dos sentidos: lugar de uma luta que ndo se restringe a posse dos objetos, pois
passa ainda mais decisivamente pelos usos que lhes déo forma socia e nos
guais se inscrevem demandas e dispositivos de acdo provenientes de
diversas competéncias culturais. Prova da importancia desse novo terreno é
a rdevancia politica hoje adquirida pelos “novos conflitos’, as lutas contra
as formas de poder que perpassam, discriminando ou reprimindo, a vida
cotidiana e as lutas pela apropriacdo de bens e sarvigos. (MARTIN-
BARBERO, 2003, p. 301).

Dessa forma, préticas de oferta e consumo de mercadorias da cidade se
manifestam de diversas formas e assumem caracteres multiplos. A idéa edterectipada de
manifestacdo culturd popular se dd ndo somente em nivel de linguagem, como também
de gostos e dispositivos de interpdacio (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 158). Martin-
Babero defende que os papéis de dominante e dominada que determinadas
manifestagdes culturals costumavam tomar para § sG0 hoje superadas pela viséo de que
“nem toda assmilacdo do hegembnico peo subdterno € sgno de submissfo, assm
COMO a mera recusa Ndo € resigéncia, e que nem tudo que vem “de cimd’ sdo vaores da
classe dominante, pois ha coisas que vindo de la respondem a outras l0gicas que ndo o
as dadominagdo” (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 119).
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N&o sb 0 que vemn do povo se contamina e deforma, também o povo
deforma e re-significa os “grandes temas’ do amor e da paixéo,
profana as formas narrativas e eleva as vidas marginais a modelos de
honradez. De tudo isso resulta uma linguagem nova, que, por um lado,
goza com os adjetivos ribombantes, mas po outro se acomoda a seu
ritmo, sua ironia e seu atrevimento (MARTI'N—BARBERO, 2003, p.
161).

Para Canclini, consumo quer dizer um “conjunto de processos socioculturals
em que se redlizam a apropriacdo e 0s usos dos produtos’ (1999, p. 77). Estes processos
S0 caracterizados pela geracéo de produtos, expanséo do capitd e reproducdo de forca
de trabaho. Através do consumo, sfo sdtisfeitas necessdades de solidariedade e
gpropriacbes de distincbes smbdlicas e biologicas, paticipando de um “cenaio de
disoutas’ pelo que € produzido pela sociedade e modos de utilizd-lo (CANCLINI, 1999,
p. 78).

Um dos principais pontos de vendas de ambulantes foram — e permanecem
sendo — as pragas publicas. Em meados da metade do século XIX, ja se encontram
relatos de que a Pragca do Fereira, no Centro de Fortaeza, no Ceara, era espaco para
circulacdo da populacdo da cidade, encontros de partidérios politicos, comicios, protestos
e aé “noitadas de degancid’. “No tocante a0 comércio, a “feira nova’ cada minuto se
tornava mais bulicosa, com o fadaio dos ferantes, a modrarem, em dtos pregdes, a
exceléncia de sua mercadoria, e 0 dos fregueses a diminui-la em contrapropostas jeitosas,
para um fina acordo no preco” (GIRAO, 1979, p.125). Ainda hoje se encontra esse tipo
de dividade comercid, com o aumento do setor informal na composicéo do emprego da
cidade®.

Na Praca José de Alencar, por exemplo, ambulantes e vendedores de
sanduiche estéo lado a lado com homens que pregam o evangelho,
passantes, engraxates, pedintes, mototaxistas, batedores de carteira,
desempregados, policiais, bébados e “artistas de rua’” — com suas

9 INSTITUTO DE DESENVOLVIMENTO DO TRABALHO. Estatisticas do mercado de trabalho urbano do
Ceara.1? edicdo. Fortaleza, 2005. 1 CD-ROM. O crescimento da informalidade da economia no Pais e no Estado é
reflexo, também, do engrossamento da oferta de méo-de-obra no trabalho formal. Recentemente, o Instituto de
Desenvolvimento do Trabalho (IDT), publicou pesquisa que aponta que, nos Ultimos quatro anos, o nimero de jovens
na faixa etéria de 15 a 24 anos admitidos em empregos formais cresceu no Ceard. Entretanto, no periodo de 1993 a
2003, a quantidade de desempregados jovens no Estado quase triplicou, saltando de 67 mil para 153 mil pessoas. Isto
pode ser explicado pelo crescimento demografico maior em relagdo a oferta de ocupacdo econdmica, segundo a
pesquisa. Com isso, tanto a populagdo ocupada quanto a desocupada de jovens aumentou, apresentando crescimento
de 7,09% e 18,71%, respectivamente. Os que ndo conseguem se encaixar na oferta de empregos encontram na
informalidade o meio mais fécil de trabalho.
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atracOes que mais lembram peguenos circos ao ar livre. (...) Paraestes
habitantes, por vezes ligados a economia informal, o espago publico
conserva uma grande vitalidade e se presta a um leque de atividades —
moradia, trabaho, lazer, compras, troca de informagles, esporte,
alimentagéo, sociabilidade. (SILVA FILHO, 2001, p. 41).

No comércio informa, que se da nas ruas, nas avenidas, nas pracas, nos
lugares de passagem, se desenvolvem personagens da cidade. Nesta perspectiva, néo €
dificil remeter a imagem de muitos dos performers dos Onibus aos “tipos populares’
citados por Ponte (2001), que, desde o inicio do século XX “singraram os principais
logradouros da cidade’. Mas ndo completamente, “pesando e medindo seus prés e
contras, preferimos consderar que tanto os tipos populares como 0 “espirito amolecado”
do povo — na verdade uma coisa sO: a propensdo popular a irreveréncia significava bem
mals uma pratica contetatdria do que um efeito politicamente positivo para os setores
dominantes’ (PONTE, 2001, p. 183). Pode-se acrescentar, no caso dos vendedores,
como forma ndo apenas de expressdo, mas de expressdo para sobrevivéncia. O pahago
ciclista que faz propaganda do “cine pornd” no Centro da cidade; o pedinte que, ha anos,
senta no calcaddo da Praca do Ferreira clamando “Por Deud” o que dia ja foi “Uma
esmalinha, pelo amor de Deus’; o garoto que diz participar do Programa Fome Zero 1°,
“Fome zero 1a na minha casa’, podem s identificados facilmente com o “Chaga dos
Carneiros, o Pilombeta, 0 Tostdo, o0 Manezinho do Bispo, filésofo da bestidade, o Casaca
de Urubu, o Tertuliano, maniaco reigioso tocante a doido, o De-Rancho” (GIRAO,

2000, p. 46), presentes na Fortaleza da virada para o século XX.

Da praca publica, onde os performers ficavam a mosgtra e o plblico estava de
passagem, aos Onibus, onde o publico acaba por ficar a espera do ato. Para Bakhtin
(1999), a praca publica forma “um mundo Unico e coeso onde todas as “tomadas de
pdavrd’ (desde as interpeacbes em dtos brados aé os espetéculos organizados)
possuiam adguma coisa em comum, pois edavam impregnadas do mesmo ambiente de
liberdede, franqueza e familiaridade’. Os costumes populares em espacos publicos que
s Vvé hoje nas ruas da cidade vém de muito longe, desde a Idade Média, na qua
fendmenos da linguagem familiar, como grossrias, juramentos, madicbes e o0s

chamados "pregbes de Paris' eram presenca cotidiana nas pragas publicas. As

10 www.fomezero.gov.br. O “Fome Zero” é um projeto Governo Federal para “assegurar o direito humano a

alimentacdo adequada as pessoas com dificuldades de acesso aos alimentos. Tal estratégia se insere na promogdo da

seguranca alimentar e nutricional buscando a inclusfo socia e a conquista da cidadania da populagdo mais vulneravel
afome’.
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manifestagbes se davam, principamente, em épocas de fedtas e feiras, onde mercadores
da cgpitd gritavam "em dta voz, dando-lhe uma forma ritmada e ritmica; cada "pregéo"
particular (...) [era]l uma quadra destinada a propor uma mercadoria e louvar-lhe as
qualidades' (BAKHTIN, 1993, p. 156).

Os “pregbes de Paris’ sdo um documento muito importante da época,
ndo apenas para a histéria da civilizagdo e da lingua, mas também para
a da literatura. Eles ndo tinham, com efeito, o cardter especifico e
limitado da publicidade moderna, como, dias, a propria literatura nos
seus géneros mais elevados ndo estava fechada aos géneros e formas
da lingua humana, por mais préticas e de “baixo nivel” que fossem. [O
papel deles] era imenso na vida da praca publica e da rua. Essas
zumbiam literamente com os mais variados apelos. Cada mercadoria
(alimentos, bebidas ou vestimentas) possuia 0 seu proprio vocabulario,
a sua melodia, a sua entonagéo, isto €, a sua figura verbal e musical.
(...) E importante lembrar que ndo so todo reclame, sem excegdo, era
verba e gritado em dta voz, mas também que todos os andincios,
decretos, ordenacOes, leis, etc., eram trazidos ao conhecimento do
povo por via ora. Na vida cultura e cotidiana, o papel do som, da
palavra sonora, era muito maior do que hoje em dia, na época do réadio
(BAKHTIN, 1993, p. 160).

As pragas publicas trazem, desde séculos passados, um cardter de liberdade,
um espaco para onde converge o ndo-oficid, onde diversos géneros de atos se misturam
e 0 povo goza de um "direito de exterritorididade’. E 14 que se relinem comerciantes e
clientes, vendedores ambulantes, sdtimbancos, atistas e charlatées. A partir do fina do
séeulo XIX e inicio do século XX, com a chegada e instalacdo dos bondes, a praca pode

dividir seu caréter de lugar de reclames com os veiculos.

O 6nibus; loca de transicéo entre o ponto de partida e o ponto de chegada; o
“néo-lugar” que se torna espago de cruzamento entre pessoas de todos 0s sexos, idades,
profissdes, sonhos e destinos, a méguina que proporciona viagens de inspiracies para as
mals curiosas cronicas. Augé (1994) compara as idéas de lugar as de nédo-lugar,
conferindo a0 primeiro um principio de sentido, que sga identitéio, reaciond e
higtérico;, onde as relacbes antropolégicas se ddo por meio de "conivéncias de
linguagem" e "regras ndo formuladas do bem-viver", onde seu habitante vive na historia
daguele loca. Neste sentido, 0 ndo-lugar seria um espaco que ndo se pode definir como
identitario, nem relaciond, nem histdrico, como as vias agress, ferrovi&ias, rodovidrias,

0s meios de transporte, 0s aeroportos, as estacies e as estagdes aeroespaciais, as grandes

11
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cadeias de hotéis, os parques de lazer e as grandes superficies da distribuicdo. Os néo-
lugares seriam, entdo, os

pontos de transito e as ocupacdes provisorias (...), onde se desenvolve
uma rede cerrada de meios de transporte que sdo também espacos
habitados, onde o freqlientador das grandes superficies, das maguinas
autométicas e dos cartdes de crédito renovado com os gestos do
comércio “em surding’, um mundo assm prometido a individudidade
solitéria, & passagem, ao provisorio e ao efémero (AUGE, 1994, p.
74).

Ai se pode pensar em um paradoxo, a partir de um novo sentido emanado
desses espacos. A0 mesmo tempo em que os Onibus sdo identificados como néo-lugares,
conceito que aplica a idéia de um espaco de passagem, de ndo-convivéncia, novas
relacies se estabelecem no dia-a-dia de seus usu&rios. Passageiros léem, conversam,
fazem um lanche, motoristas esperam a chegada das conhecidas escovas 1! e aproveitam
para estabelecer as tais relacbes comerciais. A partir disso, pode-se pensar em relacOes
de sociabilidade dentro dos 6nibus.

O uso dos transportes coletivos na cidade inicia sua histéria por volta de
1880, ano em que foi inaugurada a primeira linha de bondes de Fortdeza. SO mais de
cinglienta anos mais tarde, em 1947, témse o registro das primeiras experiéncias de
linhas circulares de Onibus na capitd do Ceara Eram outras épocas da historia dos
trangportes publicos, nos anos em que motorista era chamado de motorneiro e era vestido
com kepe, paetd e gravata; trocador era nomeado de condutor. Nas muitas mudancgas
desde 0 comego do século XX aé os dias auais, quando a ramuna, baratinha,
caminhoneta, pata-choca e bondes deram lugar aos Onibus, o ambiente durante o

percurso dos passageiros ja foi testemunha de varias Situagoes.

Nas décadas passadas, € dificil encontrar registros de vendedores ambulantes
que auavam em Onibus da cidade, mas sabe-se que ja em 1967 a entrada de pedintes e
vendedores de baas foi proibida em transportes plblicos da Capita **. A proibicgo em
forma de lel persiste até hoje, por meio da Lei dos Transportes, do ano de 1992, ja dtada

neste capitulo. Ainda assm, a presenca de ambulantes nos transportes continua. Eles se

11 Apelido dado a paqueras e namoradas dos motoristas.

12 FEDERACAO das empresas de transportes rodovidrios dos estados do Ceara, Piaui e Maranhdo. Saldo do
trabalho nostransportes: linha do tempo nos transportes. Fortaleza: Cepimar, 2004.
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concentram em pontos edtratégicos da cidade, como a Praca José de Alencar, ruas e

avenidas do bairro Aldeota e do Benfica, dém de aturem nos terminais de 6nibus.

No ano de 2002, foi fundada a Associagdo dos Vendedores Ambulantes dos
Terminais de Onibus de Fortdeza (Avatof), uma entidade que agrega quarenta e dois
profissonas dos sete terminais de Fortdeza e regulariza a venda nos locais. A iniciativa
partiu ce um grupo de ambulantes que, até 2001, atuava clandestinamente nos postos de
embarque e desembarque dos 6nibus. Marciano Jorge dos Santos, vendedor ambulante
desde os nove anos de idade e vice-presidente da associagcéo, conta que eles sofriam de
forte coibicdo e tinham que pagar propina aos agentes de seguranca. “Eram trés reais por
dia’ 3. Depois de um ano de negociagdes e recursos judiciais, a Empresa de Transporte
Urbano de Fortaeza SA (Etufor), a partir de resolucdo do Ministério Publico, concedeu
permissdo para o trabalho dos vendedores, embora a lei que proibe sua entrada nos
Onibus ainda vigore.
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