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Resumo

A proposta deste estudo € demongtrar 0 nivel de utilizagdo das normas técnicas do
jornaismo impresso em trés jornais catarinenses. Diario Catarinense, A Noticia e Jornd
de Santa Catarina A andie estabelece trés categorias. padronizacdo morfoldgica da
abertura jornaigtica (lead); critérios utilizados na sdecdo, producdo e divulgacdo de
noticias, tipos de aberturas encontradas nas matérias veiculadas. O estudo parte da
premissa de que a edrutura padrdo da noticia tem ddo utilizada como forma
predominante, uma vez que a organizagdo edtruturd dmplifica o trabaho jorndidtico,
economizando tempo no procedimento da escrita Td verificagdo torna-se relevante, na
medida em que, por um lado, os jorndigtas golicam técnicas para chegar a
objetividade, enquanto, por outro, ha de se pensar em dternatiivas para mehorar a
qudidade dainformagéo que chega aos leitores.

Palavr as-chave

Pdavras-chave naticia; producéo; estrutura.

1 Introducéo

Identificar como os trés maores jornais catarinenses (Di&io Caainense, A
Noticia e Jornd de Santa Cataring) utilizam a estrutura da noticia na congtrucéo de seus
textos jorndigticos e de que forma a compreensio da informacdo se da quando os
esquemas estruturais ndo sao obedecidos foi a questéo problema a ser respondida no
presente estudo, assm como o ponto de partida para todas as indagacOes da
investigagéo, que durou dois semedires letivos. A pesquisa foi desenvolvida no ambito

do grupo de pesquisa Monitor de Midia, da Universdade do Vale do Itgai.
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A imprensa escrita ocupa lugar de destague no cenario da comunicacéo de massa
em Santa Catarina. Cidades tradicionais como a capita, Horiandpolis, Joinville, a maior
cidade catarinense e Blumenau, pélo de desenvolvimento regiond do Vde do Itgal,
registram jornais higtoricamente importantes e ideologicamente rdlevantes no cen&io
politico e econdmico do Estado. Hoje, sG0 expoentes maximos destas trés cidades o
Diario Catarinense, o jornd A Noticia e 0 Jorna de Santa Catarina, considerados os trés
maiores jornais diarios em termos de circulacéo, tiragem e abrangéncia geogréfica.

Pda rdevancia na sociedade onde auam, tais veiculos sdo sempre avos de
pesquisas, pois sobre ees recaem os olhares mais criticos e as observaghes académicas,
interessadas em estudar a tendéncia do jornalismo contemporaneo. Em Santa Catarina,
S0 o0 padamero informaciond e configuramrse em vitrines dinamicas, por sua
vishilidede natura e pelo potencid de persuasdo no grande publico. Os trés jornais
ocupam-se de regides geograficamente definidas, possuem agOes comercias e editorias
igua mente estabel ecidas e escrevem para um publico leitor bastante especifico.

Entender a forma como se da a relagéo entre os veiculos de comunicagdo e seus
publicos, a partir de uma discussdo a respeito do jorndismo técnico e da forma de
edrutura da noticia, torna-se pertinente a partir do momento que esse olhar possa estar
descobrindo novas formas, novos modelos e novos procedimentos no fazer jornditico.
Centrado na andlise da midia e na posshilidade de utilizacéo de seus resultados como
ingrumento  didatico-pedagdgico, este projeto tem sua importancia judificada na
medida em que busca avdiar a aplicacdo de concetos exigentes a partir do
questionamento, da interrogacéo cientifica e da sua exploracdo enquanto pertencente ao
guadro das ciéncias da comunicacdo. O processo de ensino-aprendizagem, desta forma,
seria 0 maior privilegiado, ja que os resultados destas investigagOes resultardo em dados
concretos, evidéncias cientificas e andises pdpavels, fundamentas nas praticas
pedagdgicas das ciéncias sociais aplicadas, em que o homem e a presenca dele na

sociedade estéo no centro dos objetivos de pesquisa.

2 Informacéo e Informacéo Jor nalistica

Durante muitos anos, 0 grande guia utilizado pelas escolas de comunicacdo em
todo o pais foi A imprensa informativa, de Luiz Bdtréo (1969). Jorndistas
nacionalmente consagrados beberam desta fonte importante que, para 0s recém:

chegados na profissfo, era consulta obrigatéria. O tempo passou, novas obras chegaram
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aos planos de ensno das faculdades e as prateleiras das bibliotecas, mas A imprensa
informativa continua sendo referéncia a futuros profissonais. Na pégina 81, podemos
ler duas distingdes acerca do termo informacao.

A primera tem 0 que o autor chamou de “sentido lato”, e concetua informagéo
como funcdo biologica, “que consste em perceber o red para satisfazer as condigdes da
vida e do progresso da espécie’. A outra definicdo esta relacionada a0 sentido humano,
e pode ser entendida como “0 ato de levar um fato a0 conhecimento de outrem”, 0 que
remete a definicdo dmpldria de que a informacédo € o relato de um fato, idéia ou
situacgao.

Jorndigicamente fdando, a informacéo tem o carder publico, uma vez que
interessa a grupos numerosos de pessoas. A definicdo de Luiz Betréo que sisfaz a
necessidade desse contexto € a que diz que “as informagdes publicas sfo as de que se
ocupa o jorndismo e, quando se referem a Stuaghes atuals e sGo divulgadas pelos
veiculos de comunicacdo coleiva denominamse noticias’. Noticia é entdo, a
denominac@o dainformacdo jornaigtica

Para Bahia (1990:37), ha um forte sentido de responsabilidade na transmisséo e
producdo da informacéo jorndigtica. Ele acredita que ao reunir as noticias, os veiculos
cumprem sua tarefa de captacdo, mas é a0 escrever e distribuir que exercem a fungéo de
sdecdo, interpretacéo e difusdo, aingindo a uma ampla camada da sociedade. Sua
definicdo sobre informacdo deixa evidente esse senso de praticidade do jornalismo
como atividade essencid das sociedades modernas. Escreve Bahia

“A informacdo é a principal findidade do jornaismo. Ela deve
s verdadeira e integra, descobrindo e comunicando, pela
imprensa, pelo cinema, pelo radio, pela televisio ou outros
meios, os fatos que pela sua propria natureza convém sgam
publicos e ndo meramente particulares. Sua autoridade emana,
principdmente, do conjunto das indituicbes politicas e
econdmicas’ (p.37)

O autor ainda va acrescentar que o jorndismo é um dos principais — sendo o
principd — instrumentos bésicos da comunicacdo coletiva. Representa a forma pela qud
0 publico paticipa da vida socid, direta ou indiretamente. Aponta para o jorndismo
como um proceso socid e higtorico, uma necessdade humana e uma forma de
expressio  culturd  tipica da sociedade moderna. Bedtrdo (1992:65) afirma que
“jorndismo € a informacdo de fatos correntes, devidamente interpretados e transmitidos
periodicamente & sociedade, com o objetivo de difundir conhecimentos e orientar a

opinido publica, no sentido de promover 0 bem comum.”
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Bond (1962:15) utiliza a definicdo de Eric Hodgins, da revisa Time para formar o
seu entendimento sobre jorndismo: “jornadlismo é a transmissio de informagdo, de um
ponto a outro, com exatidao, penetracéo e rapidez, numa forma que drva a verdade e
torne aquilo que é certo evidente aos poucos, quando ndo imediatamente’. Também
nessa definicio vemos o olhar socid, a referéncia a0 bem da comunidade, a visio
romantica e idedlista da maioria dos profissonais que sedimentaram a literatura sobre o
tema desde a fundacdo das primeras escolas de comunicacdo no Brasl, anda nas
décadas de 50 e 60. De fato, o jornalismo tem muitas funcbes — das quais destacam-se
aquelas que concentram a busca, interpretacdo e difusdo de noticias. Na visdo de Bond
(p.19-20), o jorndismo tem quatro razbes fundamentais de ser: informar, interpretar,
orientar, entreter. Sem esquecer das demais, 0 certo € que todas as consideracdes
gpontam para afuncdo, primeira, a da natureza da informacao.

Como genuina informacdo jorndidica, a noticia deve reunir interesse,
importancia, atudidade, proximidade geogréfica entre o fato e o publico a que o jornd
s dedtina e, evidentemente, veracidade. S0 esses 0s critérios minimos para que uma
smples informagdo cotidiana ganhe as paginas dos jornais ou as tdas dos canais de
televisio. Ha, também, todo um apelo estético e vaorativo para que um fato isolado se
torne noticia Na visdo de Mouillaud (1997:37), a informacdo jorndistica € o que é
possivd e 0 que € legitimo modrar, mas também o0 que devemos saber, 0 que et

marcado para ser percebido. Continua Mouillaud:

“Toda informacdo, como um asterisco em um guia, supde a
flecha de uma déixis pela qua se autodesigna. Faz um anel
consigo propria. De maneira que, segundo os linglistas,
qualquer assercdo € destacada por um ‘e isto é verdade',
qualquer informacdo se legenda com um ‘e isto deve ser visto
ou sabido’”. (1997:38)

A informagdo jorndigtica recebe 0 nome de noticia, que pode ser definida como
uma informacdo relevante, de interesse publico e que passou por um processo de
avdiacdo, interpretacdo e publicacdo, pois sem socidizagd nd ha a conclusio do
processo de informacdo coletiva, objeto de estudo do jornalismo. Andisando sob esse
aspecto, cabe sdientar que a sdecd de noticias, como va questionar Mouillaud,

obedece ndo somente a critérios técnicos, mas também subjetivos.

Marcondes (1989:13) aponta para outra direcdo, ao afirmar que noticia é a
informagéo transformada em mercadoria com todos 0s seus apelos estéticos, emocionais

e sensxcionas, para iso, a informacdo sofre um tratamento que a adapta & normas
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mercadologicas de generdizacdo, padronizacdo, sSmplificacdo e negacdo do
subjetivismo. Para e, a informacdo pode ser um meio de manipulagdo ideoldgica dos
grupos que estdo no poder, 0 que faria com que estivesse Situada dentro do jogo de
forcas da sociedade.

O importante, neste momento, € separar informacdo sSmplesmente de informacdo
jorndigtica O caréter publico da segunda € o que a diferencia da informagdo comum.
Assm, o processo de informagdo jorndigica funciona de maneira contr&ia ao de
informacdo indudtrid, por exemplo, onde o dgilo e a fiddidade do transporte de
informagles s essencials para a sobrevivéncia das empresas. A informacdo privada e
confidencia € poder, tem vaor edtrito. Tornada publica, passa a ser jornalismo, pois é a
publicidade dos fatos que constréi seu carédter de noticia.

Por isso, Marcondes sustenta sua distincéo sobre o vaor de troca de uma noticia.
Uma informacdo pura e smples nd é mercadoria. Para tanto € preciso que ela sga
transformada em noticia E no jornad impresso ou nos outros meios de divulgacio
jorndigtica (rédio, tdlevisio, revidas, Internet) que se cria a partir da matéria-prima
informacdo, a mercadoria noticia, sempre chegando a0 publico de maneira araente.
Manchetes, cores, chamadas, figuras de linguagem, fotografias e imagens compdem a

parte vendave dainformacéo, agora transformada em noticia

2.1 Egrutura da Informacgéo

De todas as formas de se comegar um texto jorndistico, uma estrutura
esquemdtica tem se destacado ha pelo menos 50 anos no Brasil, principamente a partir
das mudancas implementadas no Jornal do Brasil, na década de 50: a presenca de uma
abertura padrdo, privilegiando as Ultimas informacBes a respeito do fato a ser narrado,
permitindo uma mehor organizacdo textua e uma mehor cognicdo da recepcéo,
também conhecida como lead (ou lide). Despertado a partir de uma informagéo prévia
acerca da esséncia do acontecimento a ser narrado — exposta no titulo de cada matéria —
o leitor busca, j& nas primeiras linhas do texto, a resposta as perguntas essencias (0 qué,
guem, quando, onde, como e por qué), um conjunto de informacdes jornalisticas que,
apresentadas de maneira objetiva, serdo responsavels pela compreensdo do fato e pela
referéncia semantica do evento a ser narrado posteriormente.

O conceito de objetividade, no meio jorndigtico, carrega certa imprecisdo por

parte dos autores que a ele se referem, mas pode ser sintetizado como “a representacéo
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da redlidade td como da &.2 O que se pretende, neste momento, é sdientar que, do
ponto de vista estrutural, segundo Lage (1987, p. 16), a noticia se define no jornaismo
moderno “como o relato de uma srie de fatos a partir do fato mais importante ou
interessante; e de cada fato, a patir do fato mais interessante ou importante’. Nesta
perspectiva, a objetividade edta intimamente ligada com a discursvidade jorndidtica,
pois se materidiza a partir do pardgrafo de abertura, que via de regra contempla as
informagdes essencials sobre o ocorrido, de manera a traduzir o fato em 9, com o
minimo de intervencdo possivdl e comegando pelas informagfes mais recentes acerca
deste fato.

Mais importante do que verificar se a imprensa segue ou néo condicéo
informativa é avdiar de que maneira os padrdes estabelecidos estdo contribuindo para
uma maor clareza e consegliente compreensdo do texto jornalistico, informativo por
natureza, e que gpresenta caracteristicas de objetividade e discursividade préprios do
fazer jorndigico. As demais atribuicOes profissonals, neste contexto, passam a permear
0 todo textua, compreendidas e assmiladas a partir da compreensdo primeira do fato,
sem a qua toda a atividade de levantamento e checagem de informagOes, interpretacéo e
versdo do fato, narrativa e construcao textual tornar-se-iam indcuas, inférteis.

O préprio edilo textua do jorndista, neste caso, sairia prgudicado com a néo
obediéncia dos esquemas tradicionais de compreensdo, formados pelo conjunto titulo-
abertura (lead), uma vez que sem a compreensdo do fato em S a leitura das informagOes
complementares do fato ndo fariam 0 mesmo sentido seméntico. O processo de ensino-
aprendizagem nas escolas de comunicagdo, portanto, pode se gpoiar nos resultados aqui
apresentados, como forma de reterar, questionar OU MEIMO negar UM Processo
ingtaurado e consolidado nas redagtes dos jornai's contemporaneos.

O jorndismo atud busca, aravés de uma evidente hierarquia, romper com o0
formdismo de antigas categorias. “Na sua metodologia, as disingbes nem sempre séo
ogensvas, mas na sua morfologia éas integram — nos veiculos impressos e Nos Meios
audiovisuais — a prépria persondidade da noticia’ (Bahia, 1971:13). Eda andise indica
para o fato cristdizado de que a informacdo agpresentada nos meios de comunicacéo de

massa prevé classficagbes segundo uma hierarquia exisente a priori e que acabam se

3 Segundo a definicao do Handworter buch der Massenkommunikation und Medienforschung (Manual de
Comunicagdo de Massa e Pesquisade Midiade Berlim, 1982, p.328 apud KUNCZIK, Michael. Conceitos
de Jornalismo Norte e Sul. Manual de Comunicagao. S&o Paulo: EDUSP, 2002
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somando aos habitos da comunicacdo, servindo para prevenir ao publico quanto aos
objetivos da mensagem.

Aqui, 0 principio da objetividade deve ser reativizado, uma vez que a propria
natureza dos fatos apresenta caracteristicas subjetivas. Como lembra Genro Filho (1987,
p. 48), 0 julgamento &ico, a postura ideoldgica, a interpretacdo e a opinido ndo formam
um discurso que se agrega aos fendbmenos somente depois da percepcdo, mas sdo sua
pré-condicdo, o0 pressuposto mesmo da sua exigténcia como fato socid. Para o autor,
ndo ha um fao e véias opinides e julgamentos mas um mesmo fenbmeno
(manifestacéo indeterminada quanto a0 seu dgnificado) e uma pluralidade de fatos,
conforme a opinido e o julgamento. Isso quer dizer que os fendmenos s&o objetivos, mas
a essencia SO pode ser apreendida no relacionamento com a totdidade. “E como estamos
faando de fatos sociais, a totdidade € a histéria como autoprodugdo humana, totaidade
gue se abre em possibilidades cuja concretizago depende dos sujeitos’.

Neste momento, numa tentativa de compreender o processo produtivo da
informacdo, Erbolato (2004) lista 24 critérios jorndigticos para a divulgacdo de noticias.
Neste estudo, foram registrados apenas cinco critérios entre os casos analisados.
Quando mais de um critério era verificado na mesma divulgacéo jorndidica, 0 registro
era feito segundo o critério que gpresentava maior poder de veiculagdo sobre os outros,
ou sga, era marcado gpenas o critério mais evidente. Os vaores-noticia (ou critérios de
noticiabilidade) encontrados foram a proximidade, a relevéncia socid, o interesse
publico, a raridade e a proeminéncia dos envolvidos. S&o critérios que, de acordo com a
teoria do gatekeeper (sdetor de noticias) ingigam a pergunta sobre como se controla a
producéo dos meios de comunicacdo de massa e onde se encontram oS mecanismos de
controle (KUNCZIK, 2002). A sdecdo de noticias, segundo o autor, equivde a
restringir o volume de informagbes, 0 que Sgnifica a sdecdo de assuntos que aguém
acha que merecem ser publicadas, tomadas como base os critérios estabelecidos
previamente. O processo de sdecionar noticias segundo seu vaor como  produto
informativo ndo se Imita a aceitar ou rgeitar as noticias, mas chega a processar aquelas
que o acetas, modificando-as, ja que uma matéria jornadigtica € o resultado daquilo
gue os jorndigtas fazem com ela.

Na redidade, sfo classificagbes que facilitam a leitura e direcionam o letor para
uma compreensio sendo automética pelo menos esponténea, mas sem exclusio de
inferéncias e julgamentos por pate do letor, ago téo em fdta na complexidade
cotidiana da Sociedade da Informacdo. Neste contexto, titulo e abertura (lead) sdo



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

relevantes e devem ser entendidos como essencias no processo de producdo de
informacdo ndo somente por serem categorias naturais do discurso jorndistico, mas por
gpresentarem de maneira direta as informagbes mais importantes, como que a marcar
um camnho a ser percebido peo leitor, como forma de hierarquizar a informagéo
transmitida (COMASSETTO, 2003).

Ao contr&rio de outros discursos, onde as partes iniciais do texto sGo apenas
introdutorias, a noticia apresenta uma légica prépria, jA que va priorizar a ordenacéo
por relevancia informagbes mas recentes e conseqlentemente, mas importantes,
gparecem primeiro, e da compreensdo dos cddigos seménticos estabelecidos depende
toda a continuidade da matéria, seu aprofundamento, seu cader invedtigdivo,
interpretativo e até mesmo andlitico.

Por outro lado, a edtrutura da noticia facilita a escritura do texto, uma vez que,
priorizadas as informagbes mais recentes do acontecimento — noticia, no sentido mais
usud, deve goresentar dgo dgnificativamente novo — todos os outros fatos podem ser
ordenados a partir de uma hierarquia forma. Definidas as prioridades, congtantes no
titulo e no paragrafo de abertura, resta a0 jorndista a complementacdo dos fatos,
seguindo a ordem decrescente de importancia A selecéo dos acontecimentos torna-se
importante neste método, e acaba determinando o ritmo narrativo a ser impresso por
guem escreve, como uma sndizacdo inicid proposta, uma indicacdo de leitura, uma

sugestdo de compreensio, em que 0 mais importante esta disposto em primeiro lugar.

3 Jornalismo Técnico na Grande Imprensa Catarinense

Com o objetivo de verificar a utilizacdo dos padrdes técnicos nos jornais
catarinenses, foram andisadas quantitativa e quditativamente 17 edigbes de cada um
dos trés veiculos em questdo: Jornal A Noticia, Di&io Catarinense e Jornd de Santa
Catarina. O periodo de andise compreendeu os meses de agosto a novembro de 2006.
Foram escolhidas as edigbes de segundafeira dos referidos jornas, uma vez que
goresentavam maior equilibrio entre as pautas, com os assuntos distribuidos de maneira
mais iguditaria entre as editorias. Em agosto, foram anaisadas as edigdes de 7, 14, 21 e
28. Em setembro, 4, 11, 18 e 25. Em outubro, 2, 9, 16, 23 e 30. E, em novembro, foram
verificadas as edicbes dos dias 6, 13, 20 e 27.
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Tomando-se como base a classificacéo de leads de acordo com Erbolato (2004),
pode-se dizer, a partir da andise, que se observou a tendéncia dos textos jornaigticos
em apresentar sua construcdo a partir do modelo classico da piramide invertida (o mais
recente vem primero, depois as informagbes que o complementam e, por fim, um
fechamento a respeito da informacéo principa). No jorna A Noticia, por exemplo, em
todas as amodragens Uutilizadas, registronrse 1123 maté&ias jorndigticas. Destas, 65
goresentavam o lead em forma de piramide normd, 150 em forma de piramide mista e
908 em forma de piramide invertida. Em termos percentuais, 81% dos textos comegam
com a edtrutura da informacéo que privilegia a descricdo dos Ultimos relatos de um

acontecimento, como pode ser verificado no gréfico abaixo.

Estruturado Lead - A Noticia
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O segundo periodico andlisado, o Diaio Catarinense, apresenta nUmeros
bastante semelhantes em relacéo ao jornal A Noticia Os vaores sfo praticamente os
MEeSMOos, com variacd em apenas 1 ponto percentuad, o que indica uma tendéncia de
homogeneizar, na redacdo, a forma de excrita dos principais veiculos gréficos
catarinenses. Cabe registrar que desde agosto de 2006, o jornd joinvillense A Naticia
foi adquirido pelo grupo RBS, que j& possuia 0s outros dois veiculos impressos que S8
objeto desta andlise. Dos 1.163 leads existentes nas edigbes da amostragem, apenas 78
gpontam e edrutura em forma de pirdmide normd. Outros 136 registram a piramide
miga e 919 foram estruturados em forma de piramide invertida. Sdo 81% de ocorréncias

no total, como mostra o grafico a seguir.

Estrutura do Lead - Diario Catarinense
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O Jornd de Santa Catarina, por sua vez, gpresenta nUmeros mais evidentes. No
mesmo periodo andisado, foram publicadas 1290 matérias no totd. Destas, 87 matérias
em pirdmide migda, 79 em pirdmide normad e 1124 em pirdmide invertida
Percentuamente, conforme podemos observar no grafico abaixo, a diferenca € ainda
maior. S8 87% das ocorréncias registrando leads em pirdmide invertida, comprovando
a tendéncia de imediatisno dos jornais e a aplicacdo do conceito de lead técnico, em

vigor hamais de 50 anos no Brasil.

Estrutura do Lead - Jornal de Santa Catarina

MISTA NORMAL
7% 6%

@ MISTA
NORMAL
0O INVERTIDA

INVERTIDA
87%

O estudo completo aponta ainda uma sé&ie de outros resultados, como os que
estdo relacionados aos critérios utilizados pelos jorndistas no momento da selegcdo de
informagdes. Aqui, vale a lembranca que quase todos os critérios apontados por
Erbolato (2004) foram citados. Entretanto, observa-se uma forte concentracdo na
escolha de quatro critérios basicos no processo de producdo das noticias. No jornd A
Noticia, de um total de 1.123 textos jorndisticos, 85 (8%) tiveram como critério de
noticiabilidade o impacto provocado pela informacéo; 61 textos ( 5%) foram veiculados
em funcdo da proximidade; 292 textos (26%) em funcdo da relevancia socid e 523
matérias (47%) em funcéo do interesse publico.

Critérios de Noticiabilidade - A Noticia

outros  iMpacto proximidade @ impacto
14% 8% 5% o
proximidade
relevancia A .
) Orelevancia social
social

interesse 26% Ointeresse publico

publico outros
47%
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No Jornd de Santa Catarina, 0s hUmeros gpresentam uma Stuacdo um pouco
diferente. Entre os trés jornais andisados, é o Unico que apresenta O critério
proximidade como o segundo de maior incidéncia. Das 1290 matérias publicadas no
periodo, 306 foram publicadas devido ao fator proximidade, o que corresponde a
24% do tota. Isso comprova uma impresséo inicid, de que este veiculo era 0 que
mals usava a proximidade como fator determinante para a divulgacdo de
informagdes. O critério mas utilizado, no entanto, foi o0 interesse publico, com 431
ocorréncias (34%). Em seguida, vém os critérios de relevancia socia, com 248
incidéncias (19%) e impacto, encontrado em 96 oportunidades, 0 que corresponde a

7%. Outros critérios somam 209 ocorréncias, ou 16%.

Critérios de Noticiabilidade -
Jornal de Santa Catarina

outros proximidade
0,
16% 24% @ proximidade
impacto
impacto O relevancia social
7%
O interesse publico
interesse relevancia outros

publico social
3% 19%

No Diaio Caainense, um jornd mas abrangente geograficamente, o
fenbmeno ndo se repete. Neste caso, 0 destagque outra vez é para a padronizagdo dos
critérios  utilizados na divulgecéo jorndigtica, em que as maores incidéncias
apontam para os critérios de interesse publico (495 incidéncias ou 42%) e relevancia
socid (198 vezes ou 17% do tota). O critério da proximidade prevaeceu em 135
oportunidades (apenas 12%) e o critério do impacto foi registrado 78 vezes (7%).
Outros critérios somam 257 ocorréncias (22%).

Critérios de Noticiabilidade - Diario Catarinense

proximidade
outros 12% impacto —
22% 7% @ proximidade
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Outro ponto observado nos jornais catarinenses diz respeito aos tipos de lead.
Verificorse uma nitida concentracdo nos trés tipos mais comuns. o lead cléssico, ou
condensado; o lead informativo ou de resumo; e o lead iniciativo. No Di&io
Catarinense, no periodo andisado, foram registrados 544 leads de resumo, do total de
1290 matérias publicadas, o que corresponde a 41% do total. O lead condensado ou
integrd fol utilizado 240 vezes (19%), enquanto o lead iniciaivo foi verificado em
254 oportunidades, ou 20%. Outros leads somaram 252 ocorréncias ou 20%.

Tipos de Lead - Diario Catarinense

outros resumo
20% 41%

Eresumo
Econdensado
iniciativo Oiniciativo

20% ooutros

condensado
19%

O Jornd de Santa Cataring, no que diz respeito aos tipos de lead, outra vez foge
a regra e gpresenta um dado importante na tendéncia de vaorizagd dos mesmos
aspectos. Neste jornd, também é forte a presenca dos leads de resumo, condensado e
iniciativo, mas aparece com boa quantidade de ocorréncia o lead descritivo (74
gparicies, 6% do totd). Edta indicacdo € importante, uma vez que registra um estilo
diferenciado de se comecar a contar a historia, quebrando a hegemonia do jorndismo
técnico e da estrutura padréo. Como bem demonstra o gréfico abaixo, o lead de
resumo foi encontrado em 686 oportunidades, o que corresponde a 54% das 1290
matérias. O lead condensado foi usado em 353 vezes (27%) e o lead iniciativo

encontrase em 148 matérias (11%). Outros tipos somados chegam a 28 casos

(apenas 2%).

Tipos de Lead - Santa

descritivo outros

iniciativo 6% 2%
11% O resumo
condensado
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27%
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O tecaro jornd andisado, A Noticia, com sede na cidade de Joinville,
comprova a concentracd dos edtilos jorndisticos ja citados e gpresenta poucos
registros de leads em egtilo descritivo, ao contrério do que foi registrado no Jornd de
Santa Catarina. Das 1.163 matérias publicadas no periodo, apenas 37 (ou 3%)
enquadrava-se nesta Situacdo. Em compensacdo, a concentracdo € ainda maior nos
tipos tradicionais. sfo 544 ocorréncias de lead de resumo (47%), 343 incidéncias de
lead condensado (29%) e 134 utilizagbes do lead iniciativo (12%). Outros tipos
somaram apenas 37 ocorréncias (ou somente 9%).

Tipos de Lead - A Noticia

iniciativo - 0Ulros

12% 9% @ resumo
descritivo resumo condensado
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O descritivo
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[
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3 Consider acdes Finais

Pensar o locd e o globa dentro do campo informativo de um jorna impresso é
pensar uma proposta de equilibrio. Na histéria recente do jorndismo, a busca por
informagbes internacionals, sempre esteve ligada ao desenvolvimento dos jornais, uma
vez que informar sobre 0 que acontecia em outros paises era, dém de criar um
diferencid em relacdo a concorréncia, um modo de ampliar o raio de influéncia interno
do jorna dentro do contexto nacional. Por outro lado esse acesso a informacdo
internaciona convivia com as pautas cotidianas das préprias cidades, principamente,
pelo campo de interesses locais. Mas, para compreender 0 cenaio que configura o
recorte das noticias entre o loca e o transnaciona € necessaio observar adguns limites.
Primeiro, os contelidos jorndigticos partem das agencias internacionals, delimitando os
assuntos a serem abordados. Segundo, os grandes jornais assmilam em segunda méo o
repasse do materid internacional para os jornais locais. Isso judifica, em parte, a
utilizacd pelos pequencs jornais de materiais enviados peas agéncias de noticias, mas
configurase  um desequilibrio quando grandes jornais diaios, como o0s agui
pesquisados, usam do mesmo expediente.
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Dedtarte, cabe ressdtar que a midia local esta cada vez mais globdizada, pois
opera hum contexto sociad mais amplo do que h& agumas décadas. Por isso mesmo,
acaba vaendo-se dos mesmos expedientes técnicos, como a utilizacdo de outros
critérios para a divulgagdo da noticia, como o interesse do maior nimero ke pessoas
e a rdevancia socid do acontecimento. Assm também pode ser verificado na
andise que e fez a respeito do tipo de lead utilizado em cada matéria. Ao todo,
foram lidas 3.576 matérias, em 17 edigbes de cada um dos trés jornais, divididos em
quatro meses. A imensa maioria dos casos gponta a preferéncia por apenas trés tipos,
dentre os 24 apontados por Méaio Erbolato em Técnicas de Codificacdo em
Jornalismo: lead condensado ou cléssico, informativo ou de resumo e iniciativo.

Prosseguindo no mesmo @mpo de observagdo, pode-se sdientar ainda a maior
parte de ocorréncia de textos em piramide invertida, 0 que se nota a partir da
objetividade presente na grande maioria dos textos. Se o0 jornal impresso tem um
importante papel de condruir a identidade cuturd de uma determinada regido, dém
de promover a dscussfo de interesses em comum, 0 ensino do jornalismo em sda de
aula também pode contribuir para conhecer a redidade dos veiculos, questioné-lae
gpontar caminhos dternativos para a construcdo de um veiculo identificado cada vez
mais com a comunidade em que etainserido.

A identidade de regides comporta a necessidade de mecanismos de producdo
smbdlica que contemplem o reforco do sentimento de pertencimento, o0 que acaba se
reduzindo quando jornais do porte de A Noticia, Diario Catarinense e Jornal de
Santa Catarina abrem méo das pautas locais e das reportagens com o foco na
proximidade geogréfica. Além disso, também deixan de lado outras formas de se
comecar um texto jorndigtico, abusando do tradiciond modo de se escrever um
texto parajornd.

Muitos municipios ou regides maores cria)am Seus meios de comunicacdo
como forma de construcdo e preservacdo da cultura local, o que acaba sendo
ofuscado pdo fenbmeno da globaizacdo da informacdo e pelo desequilibrio da
utilizacd das noticias internacionais. Os dados coletados durante a pesquisa, muito
mas extensos do que agudes acima goresentados de forma resumida e
Sstematizada, servirdo como base importante para o questionamento do modo de se
fazer jorndismo, para quem se edta produzindo e qua o efeito dessa edtrutura de
produgdo noticiosa na sociedade que € retratada diariamente nas pégines destes

jornais.
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