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Resumo

Trata-se do relato da experiéncia de producdo de um projeto de programa radiofénico
infantil educativo. Para a idedlizacdo do projeto foram estudados os contextos historicos
e 0s principais conceitos de educomunicacdo e radio, e levantadas questdes sobre
programacéo de ré&dios educativas. Foram entrevistadas pedagogas e profissonais que
desenvolveram trabahos com rédio infantil para eaborar uma proposta que dia os
conceitos estudados as entrevistas. O projeto, executado em um programa piloto, propde
retirar a temética principd de uma obra literaria e trazer entretenimento, informacéo,
literatura infantil e conceitos de cidadania, ligados a0 tema centrd e transversais a obra
Assim, o programa pretende levar o ouvinte a reflexdo e conduzir & leitura Apos a
producédo, foi realizada uma pequena pesquisa de recepcdo com o publico-dvo aim de
levantar a eficacia do projeto.
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A sociedade contemporanea € caracterizada por intensos e velozes processos de
mudanca A revolucdo da informética e dos meios de comunicagdo firma-se como uma
nova redidade socioecondmica Vivemos em uma sociedade mundiaizada, na qud as
informagbes, a0 mesmo tempo em que circulam e parecem ndo ter frontelras, néo
conseguem se materidizar em educagdo e conhecimento.

Frente a esse cenario, d&se a importahcia em redizar estudos que vém
primeiramente da necessidade de um desenvolvimento socia a partir da educacdo e da
informacdo. “Edtamos convencidos de que o momento histdrico da América Latina
exige de seus profissonais uma éria reflexdo sobre sua redidade, que se trandforma
rapidamente, e da qua resulte suainsercéo ndd’ (FREIRE, 2006 B, p. 25).

A idéa de que a comunicacdo tem de ir dém da informacio e gerar
desenvolvimento socia estd cada vez mas presente no discurso académico. Kaplin

(1978) acrescenta que deve haver uma preocupacd com o conteldo veiculado nos
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meios de comunicacdo. Para 0 autor, a educacdo é um processo permanente em que a
midia ocupa um papd substancid.

Peruzzo (2006) acredita que o potencial educativo envolto aos veiculos de
comunicagdo é muito sgnificativo. A comunicagdo vista como um processo educativo
leva a formagdo critica dos receptores, entendidos e ratados como SUjeitos N0 Processo
e em congtante didogo com 0s meios.

E compreensivdl que o tema educagio, paticulamente no seu ambito formd,
fime-se em uma perspectiva diferenciada, necesstando de maneira crescente o
edreitamento diadgico com informagdes e conhecimentos gerados em outras fontes que
néo escolares.

No entanto, de acordo com Soares (1999), a aproximagdo entre educacdo e
comunicacao ndo € tdo recente. “Ela se evidencia ja no inicio do stculo XX, através da
atitude, por vezes moralizante e condenatéria, de segmentos da sociedade, em especia
religiosos e educadores, que se mostravam reticentes” (SOARES, 1999, p. 20, grifo do
autor).

Peruzzo destaca a educacdo como um caminho para a transformacdo de

receptores em sujetos:

A participagdo popular é ago construido dentro de uma dindmica de
enggamento socia mais amplo em prol do desenvolvimento socia e
que tem o potenciad de, uma vez efetivada, gqudar a mexer com
cultura, a congtruir e reconstruir valores, contribuir para a maior
consciéncia dos direitos de cidadania, a compreender melhor o mundo
e o funcionamento dos préprios de meios de comunicacdo de massa.
Se revelam assim como espaco de aprendizado das pessoas para 0
exercicio de seus direitos e a ampliacdo da cidadania (PERUZZO,
2006).

Uma das maneras encontradas para essa transformacdo dos sujeitos para o
desenvolvimento socid € a educomunicagdo. O termo educomunicagdo foi  utilizado
pela primeira vez pelo argentino filésofo da educacdo Mario Kaplin para descrever as
praticas comunicativas relacionadas com educagdo. Para Kaplun (1978), a midia em
suas diversas manifestagbes sempre educa, sga um programa com  propositos
educativos ou néo.

O campo da educomunicacdo € caracterizado por diferentes atividades de
intervenc@o politica e socid voltadas para uma perspectiva de letura critica dos meios
de comunicacdo. A auacdo é feita tanto no amhbito do ensino forma quanto no ambito
ndo-forma, ou sga, nos movimentos populares, nas organizecbes nao-governamentas.

“Eles atuam junto a plblicos diversos e especificos, de todas as faixas etérias e grupos
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sociais minoritarios €ou socidmente excluidos ou estigmatizados’ (SCHAUN, 2002, p.
82).

Por ter a possibilidade de ser desenvolvida no campo do ensino forma e néo-
forma, fica evidente as educadores a urgéncia em se considerar os modelos didaticos e
pedagbgicos apresentados as criancas e aos adolescentes de forma integrada com os
contetidos vinculados namidia

A educomunicagdo pode redizar a mediagdo entre 0os meios e a sociedade em
uma aividade em congtante didogo. As acBes e pesquisas nesse campo apontam para
inauguracdo de “um novo paradigma discursivo transverso, congtituido por conceitos
transdisciplinares como novas categorias anditicas’ (SOARES, 1999, p. 27, grifo do
autor).

O novo campo de inter-relacdo entre educacdo e comunicacdo, estruturado de
forma processud, mididica, transdisciplinar e interdiscursivo, € vivenciado na préica
por atores sociais por meio de areas concretas de intervencédo socidl.

Conforme Soares (1999), esses espagos de intervencdo da educomunicacdo
podem acontecer em quatro areas de auacdo diferentes;, a &ea de educacdo para
comunicacdo, que visa a formacdo de receptores autbnomos e criticos diante os meios
de comunicacdo; a mediacdo tecnoldgica na educacdo, com o objetivo de compreender
0 uso da tecnologia na educacdo; a gestéo comunicativa, que pretende o plangamento,
execucdo e redizacdo dos processos de comunicagdo e educacao; e por fim a reflexéo
epistemolégica sobre a inter-rdlacd  comunicacéo/educacdo, que propde o estudo
académico entre as éress.

Ao andisar 0 pape do educomunicador, percebe-se que 0 estudo da
comunicacdo e da educagdo enquanto problemdtica deve passar por uma nova
configuracdo das dimensdes da legitimacdo da multiplicidade dos discursos e de novas
formas de conhecimento, para que sga acancada uma educacdo para a convivéncia
socid e para cidadania.

Para dcancar esse objetivo ndo adianta culpar 0s meios de comunicagcdo como O
problema, nem apontar a educagdo formd atua como causadora da mé-formacdo dos
aunos. Mas perceber que a educacdo estard cada vez mais vinculada aos meios e
tecnologia de informagdo, o que, cedo ou tarde, mudard 0S processos comunicativos.
“Por isso € importante antecipar 0 papel que tanto educadores quanto comunicadores
devemos tomar nele, para que 0 sentido e diregdo das inevitavels transformagtes sgam
asmais relevantes pra as nossas sociedades’ (OROZCO-GOMEZ, 2002, p. 62).
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Rédio e educacéo

Conhecido como 0 maior meio de comunicacdo de massas até a metade do
sculo XX, o rédio sofreu impacto da televisio na segunda metade do século, mas
sobreviveu encontrando espago na exploragdo das suas caracteristicas principais. Hoje,
juntamente com a televisdo, o r&dio € meio de maior audiéncia. Esch (1999) dirma que
90% da populacéo é atingida pelas transmissdes das emissoras brasileiras. Nove em
cada dez pessoas ouvem radio e, em média, 0 ouvinte brasileiro sintoniza 3 horas por
diasuaemissora favorita

O r&dio € o veiculo mais presente nos lares braslerros. “Conforme a Pesquisa
Naciona por Amostras de Domicilios, redizada peo Indituto Brasileiro de Geogrefia e
Edatigtica, 88,8% dos domicilios no pais possuiam, em 1995, pdo menos um aparelho
receptor de radio” (FERRARETTO, 2000, p. 17). A presenca db radio da-se, em dguns
casos, 100% superior que a presenca da televisdo, levando vantagem em &reas de dificil
acessn, como no norte do Brasl. “Condituindo-se, muitas vezes, o Unico a levar a
informacdo para populagdes de vastas regides, que ndo tém a outros meios, sga
por motivos geograficos, econdmicos ou culturais’ (ORTRIWANO, 1998, p. 78).

Segundo Ferraretto, a presenca do radio € dgnificativa mesmo nas regifes
pobres e com maior nimero de andfabetos, “esta ai, por sna, um dos poderosos
diferenciais do veiculo” (FERRARETTO, 2000, p. 18). Segundo Kaplun (1978), a
mensagem exclusvamente auditiva da a posshilidade de todos serem beneficiados com
0 seu produto, além de propiciar uma adaptacdo melhor que qualquer outro meio em
povos que baseiam sua cultura na tranamissdo ord. “Nas aress rurais, o0 rédio continua
sendo a Unica possibilidade de informacéo que se gpresenta para essas populagles’
(ORTRIWANO, 1985, p. 49).

O Bras| tem cerca de 115 milhdes de radiouvintes; uns 85 milhdes de
telespectadores e no maximo 8 milhdes de leitores de jornais e
revistas. Num pais de analfabetos e pouca leitura, o radio se condtitui
no melhor e mais barato meio de informagdo (MAGNONI; et d.,
1999, p. 41).
Para Kaplin, o radio entusasma. A possibilidade de aingir milhdes de pessoas
e penetrar nos seus lares leva pessoas a procurarem um microfone e dizer o que é
importante. “Para 0 educador, uma grande aula, para 0 Sacerdote, um imenso templo;
para o politico, uma enorme praca publica. Em todos os casos, 0 que importa é o que se

quer comunicar” (KAPLUN, 1978, p. 47).
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McLuhan (2005, p. 147) afirma que “o radio é uma extensio do sSstema nervoso
centrd 0 igudada pela propriafaahumand’.

O poder gque tem o réadio de envolver as pessoas em profundidade se
manifesta no uso que os adolescentes fazem do aparelho de rédio
durante seus trabalhos de casa, bem como com as pessoas que levam
consigo seus transistores, que |hes propiciam um mundo particular
proprio em meio as multiddes (MCLUHAN, 2005, p. 144).

Para Ortriwano, o radio € o meio mas “privilegiado por suas caracteristicas
intrinsecas” (1985, p. 78). Ferraretto (2000) define as caracterigticas do radio como
melo massivo, sG0 elas. 0 baixo retorno do receptor, a recepcdo sSmulténea da
mensagem, e a obtencdo de recursos a partir da venda de espacos comercias.

Em comparacdo a outros veiculos de comunicagdo, o radio possui uma maior
abrangéncia que a televisio e o jornd; é o mais barato dos meios, pode ser usado como
pano de fundo de uma aividade — pois exige menos aencdo gque Os outros Meios, tem
uma programacdo mais regiond e proxima a redidade da populacéo; € mas agil com
relacdo a transmissfo imediata dos fatos, mas costuma ser menos aprofundado que os
demais veiculos

Para Ortriwano (1985), as caracterisicas do r&dio sfo: linguagem ord,
penetracdo, mobilidade do emissor (pela facilidade de esar presente nos
acontecimentos) e do receptor (pela independéncia do ouvinte, livre de fios), baixo
cugto, imediatismo, instantaneidade, sensorididade, autonomia.

Percebemos uma contradicdo quando observamos as caracteristicas do veiculo
descritas anteriormente e a atua condicdo do réadio. “O acance do radio [..] ndo se
traduz em pregigio” (JUNG, 2004, p. 14). Um dos indicios da fdta de prestigio € a
publicidade. Apesar de ser 0 meio a que o publico dedica mais tempo, “durante quase
quatro horas por dia’ (MAGNONI; et a., 1999, p. 43), ele ndo é o veiculo preferido dos
anunciantes. “O campefio de audiéncia, ‘amargd ha véios anos, o Ultimo lugar no
ranking de faturamento (em torno de 4%) entre os grandes meios, sem perspectivas de
dterar posicdo a curto prazo” (MAGNONI; et d., 1999, p. 42). No Brasll, nos anos
de 2000 e 2001, 4% do total investido em publicidade foi para o radio, enquanto a
televisio ficou com 59% e os jornais 18,1%.

A preocupacdo com os indices de audiéncia e com as vendas comerciais fez com
gue o contelido ficasse em segundo plano. Ortriwano (1985, p. 56) afirma que as
emissoras ddo mais vaor ao publico em nimeros, do que ao contelido que et sendo
veiculado pelos programas. “1sso pode ser resumido na célebre ‘dar a0 publico o que o

publico quer”.
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Os objetivos econdmicos cercearam a liberdade de criacdo e a sdecdo das
informagdes. O contelido das emissoras € definido por profissonais que, muitas vezes,
ndo sdo jorndigtas, “mas tem 0 poder de determinar se 0 jornalismo interessa ou ndo a
determinado publico” (ORTRIWANO, 1985, p. 86).

Ortriwano (1985, p. 10) indaga sobre o verdadeiro papel deste veiculo “num
pais onde oitenta por cento da populagdo ndo Iéem, mas seguramente mais de noventa
por cento ouvem radio”. Jung (2004) afirma que, apesar de ter mais de oitenta anos, 0
veiculo ndo passa de um desconhecido. A necessidade de se repensar a programacao e a
funcdo do veiculo de massa mais popular é evidente. O potencid radiofonico esta sendo
desperdicado em préticas estacionadas no tempo e acomodadas em férmas onde a
crigtividede € deixada de lado. “O ré&dio pode atingir outros patamares de qualidade’
(BARBOSA, 2003, p. 149). A busca pela ainovacéo, o talento, e a informacdo devem
Ser constantes.

A necessidade de inovagdo é ainda mais evidente quando recuperamos o debate
a cerca do potencia educativo do radio. O ré&dio nasceu educativo. Moreira (2000, p.
21) explica que Roquette Pinto, o antropdlogo idedizador do radio no Brasl, defendia a
necessdade de “transmitir educacdo e cultura aos brasleiros espahados em todas as

regides do pais’.

O radio ja é uma escola. Ele tem o dom de transformar a vida em
sonoridade, penetrando ndo apenas no pensamento do ouvinte, mas
naquilo que ele tem de sensibilidade. Decodificando as mensagens
radiofénicas o ouvinte elabora idéias, cria imagens, produz fantasias,
enriquece 0 espirito, modifica ou consolida comportamentos
(SALVADOR apud ASSUMPCAO, 1999, p. 15).

Kaplin (1978) defende também que todo programa radiofénico, direta ou
indiretamente, educa. Para o0 autor, tanto um programa com pretensdes reamente
educativas, como um andncio publicitario, um programa de humor, uma radionovea,
um coment&io politico, uma transmissio esportiva ou uma cangdo popular, todos
influenciam na formacdo de valores da audiéncia, pautando acles e idéas.

Nos oitenta anos de r&dio no Brasil, muitas experiéncias satisfatorias foram
redizadas, porém “os resultados sdo ingignificantes diante das demandas das varias
redidades deste nosso pais. E € justamente na perspectiva das mitiplas redidades que
compde o Brasil que a questdo ‘radio e educacdo’ precisa ser repensada’ (PIOVESAN,
2004, p. 35).

Qua € o papd educativo do radio? Roldéo e Trevisan (2004, p. 14) acrescentam

gue “a midia pode e deve ser parceira da escola no processo educaciond. Sem a menor
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pretensdo da primeira subgtituir a segunda, mas Sm com O objetivo de s um

complemento no processo de aquisicao de conhecimento”.

E possivel que o radio propicie aos ouvintes programas que tenham
um conteldo que va aém do smples entretenimento; que sga
utilizado como instrumento de democratizacdo do saber. Cabe as
radios chamadas ‘educativas possibilitar outras aternativas de
programagdo que tenham como objetivo contribuir na formagdo de
uma visdo mais ampla da realidade socid [...] (ROLDAO, 2006, p.
10).

A producdo pelas rédios educaivas de programas que busgquem soluges
criagtivas a educacdo é baixa “Defendemos que as emissoras educativas, apesar das
dificuldades, podem ser uma dternativa para a producdo de contelido. Elas ndo devem
ser meras repetidoras e reprodutoras de noticia e informacdo” (HEITZMANN, 2005, p.
75).

Para tornar um programa atrativo, Brecht acredita que se deve utilizar da arte. O
autor afirma que muitos se perguntam em como Utilizar a arte e o radio e de completa
“Esta questéo responder-se-4, se tivermos razdo ou se nos a derem, da seguinte maneira
arte e radio tém que ser colocadas a disposicéo de findidades pedagdgicas’ (BRECHT,
2005, p. 38). A interatividade também deve ser levada em conta, dém do contelido

arativo e criativo.

O publico ndo gpenas tem que ser ingruido, mas também tem que
ingruir. Missdo forma da radiodifusio é dar a essas tentativas
instrutivas um cardter interessante, isto €, fazer interessantes os
interesses. Pode inclusive dar uma forma artistica a uma parte,
especialmente destinada a juventude (BRECHT, 2005, p. 43).

Ligando os pontos

Enxergando a relacdo entre uma gestéo educomunicativa e o radio, propomos a
producdo de um programa radiofénico. Assm pretendemos fazer nosso papd frente a
educacéo ndo-formad para 0 desenvolvimento de um jorndismo de maior quaidade e
preocupado com questdes socials.

O processo de producdo de um programa de radio educativo pode ser
condderado gestdo educomunicativa, termo usado por Soares (1999). O autor define
gestdo como todo o processo articulado voltado para o plangamento, execucdo e
avaiacdo de atividades dedtinadas a criar e manter “ecossstemas comunicacionas’, ou
sga, uma expressio usada para designar os ambientes regidos pelo principio da acdo e

do didogo comunicativo.
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Como mediador nos processos de producdo cultural, o educomunicador da area
de gest@ comunicativa exerce seu papel ndo apenas nos ecossistemas escolares, mas
também nos meios de comunicacdo. “Ao adotar a perspectivas da gestdo comunicativa,
estamos entendendo que nela e a partir dela sera gerada uma nova produgdo smbdlica e
uma nova préatica comunicativa’ (SOARES, 1999, p. 42, grifo do autor).

Fol pensando em exercer nosso pape nos melos de comunicacdo, tornando a
relacdo entre 0 emissor e O receptor mais aberta e rica, com mediagdo participativa e
democrética por parte dos receptores, que propomos um programa educomunicativo
radiofénico infartil.

Utilizamos o radio como indrumento e a educomunicacdo como caminho a
percorrer. Encontramos no ré&dio o veiculo perfeito para a concretizacdo de nossos
objetivos. O radio é um grande contador de histérias, tansmissor de experiéncias dos
jeitos, e é jusamente da experiéncia como sujeito que vem O questionamento da
redidade socid.

Ortriwano (1998) dfirma que ja ndo se pensa 0 radio como um veiculo de
emissores ativos e receptores passvos, mas onde ambos adquirem papel produtivo. A
autora anda gposta em uma nova radiodifusfo, uma proposta voltada para a
democratizacd dos meios de comunicagdo, onde hga exploracdo e participacdo maior
de todos os setores da sociedade.

A nossa intencdo com esse projeto é poduzir um programa capaz de provocar
na crianca o0 ato da reflexdo. Segundo Freire (2006 A, p. 16), “a primera condicdo para
guem possa assumir um ao comprometido etd em ser cgpaz de agir e refletir”.
Escolhemos o puablico infantil por dois motivos. Em primeiro lugar, o publico infantil é
0 publico menos atendido pelas radios educativas ou néo.

Blois (2003) redizou uma pesquisa em 1995 sobre a programacdo das radios
educativas visando o0 levantamento de dados que comprovassem se as emissoras
privilegiavam adgum segmento da populacddo. Na pesquisa, o publico infantil foi
identificado como publico menos aendido pelas rédios educativas, universitarias ou
nd. No gerd, 18% da programacdo eram destinadas &s criangas, enquanto 63% da
programacdo atendiam ao publico adolescente e 59,09% atendiam publicos relacionados
com questdes ambientais. Nas radios educativas ndo universtérias as edatiticas 2o
ainda mais dgnificativas. Apenas 9,09% da programacéo sd0 destinadas as criancas, e
72,73% dos programas atendem o publico adolescente. Observando o universo de rédios
educativas univerStarias ese nimero aumenta, mes anda é baxo: 27,27% de

programacao infantil contra 54,55% de programacdo para adolescentes.
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Um ndmero muito pequeno de programas infantis foi apresentado na historia do
radio recente. Para Barbosa (2003, p. 138), a fdta desses programas reflete a grande
oferta de sinais atraentes provenientes da imagem. O réadio, porém, “se bem explorado
contribuiria em grande medida para a formagéo deste publico”.

Um segundo motivo de termos escolhido o publico infantil € pea importancia

do r&dio e daordidade nainfancia:

A oraidade pode ser classificada como uma das caracteristicas mais
primarias da raca humana. Oralidade no sentido de que tudo comega
pela propria boca. As primeiras relagbes com o mundo externo, por
exemplo, acontecem na fase ora, ainda na infancia. Relacionado com
marca davida, estd o proprio radio (GALIA, 1999, p. 143).
E por fim, mas ndo menos importante, € por acreditarmos, assm como Freire
(2006 B), que um aumento da consciéncia critica e da cidadania deve ser iniciado nas

criancas desde cedo.

Ninguém é sujeito da autonomia de ninguém. Por outro lado, ninguém
amadurece de repente, aos 25 anos. A gente vai amadurecendo todo
diaou ndo. A autonomia, enquanto amadurecimento do ser para s, €
processo, € vir a ser. Ndo ocorre com data marcada. E neste sentido
gue uma pedagogia da autonomia, tem de estar centrada em
experiéncias estimuladoras da decisdo e da responsabilidade, vale
dizer, em experiéncias respeitosas de liberdade (FREIRE, 2006 B, p.
107).

As caracteridicas do rédio também se encaixam pefetamente com o publico
ecolhido. Seu dto acance socid, potencia educativo, baixo custo de producéo,
proximidade com o receptor, uso da linguagem ord e capacidade de ser um pano de
fundo das atividades do dia a dia, tornam o rédio um veiculo ided para a comunicacéo
com as criangas. Os ouvintes, por exemplo, podem entrar em contato facilmente com os
jorndigtas, que podem dedocar-se até eles com agilidade. Além disso, as criangas
podem ouvir 0 programa enquanto executam outras atividades, escolares ou ludicas.

Os programas infantis em rédios AM e FM, educativas ou ndo, sfo praticamente
inexigentes. 1sso ndo dgnifica, porém, que a crianca ndo goste do veiculo, o que fata
uma programacdo adequada. Ao conversarmos com a coordenadora pedagégica do
Colégio Aplicacdo em Londrina percebemos que estavamos certas. “Seria importante
gue existisse redlmente um programa de rédio para criangas. Faz fdta mesmo, tudo bem
gue a crianca quase ndo ouve mais radio. Mas também va ouvir o que? Ela ndo tem
interesse por uma programagao de adulto™ (GOMES, 2006).

4 GOMES, Hilda. Entrevista concedida as autoras. Londrina, outubro de 2006.
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A importancia de um programa infantili de radio € anda maor quando
observamos o atual @nério das rédios educativas, que ndo se preocupam com a criagdo
e producéo de contelidos. Méelo (2005) indica que o melhor caminho para as radios
educativas universtérias € a segmentacdo da audiéncia com uma programacdo
diversficada que ofereca opcles para vaios tipos de publicos. O diferencia de uma
radio educativa universtaria € o seu comprometimento com o interesse publico e sua
funco educativa

Entendemos que o r&dio, ao olhar para o publico infantil, garante a sua
continuidade como meo de comunicagdo, e a0 aproveitar seu potencid educativo
cumpre sua funcdo sociad como veiculo de massas. Uma programacdo que atenda a
formagdo de ouvintes € o primeiro passo para uma nova redlidade, onde a criatividade e
ainovacdo possam reinventar as vel has formeas repetidas desde o surgimento do radio.

Ao pensar na concretizagdo do projeto, vimos a necessdade de entrevistar
profissonais que trabadham com o publico infantil. Questionamos sobre a linguagem a
ser utilizada no rédio e o tempo ided para o programa. Para Gentil (2006)5, deve-se
fdar com crianca da mesma forma que se fda com adulto, naturdmente. O Segae
(2006)6, afirma ndo ter muita diferenca do jeito de fdar para adulto. “Deve-se ter mais
cuidado com o vocabul&io” (O°SAGAE, 2006).

Quanto a concentracdo das criancas, Gomes explica que (2006) as criancas
conseguem manter-se atentas até cerca de 20 minutos, “o restante vocé tem que ter
atividades mais dinamicas [..] ndo digo que iSO sga regra, mas é uma coisa que
percebemos’.

Como a grade de pogramacéo das emissoras € normamente em ciclos de horas
chela, ultrgpassamos o periodo estimado por Gomes (2006), fechando o programa em
30 minutos. Procuramos fazer um programa com muitos quadros para dar maior
dinamicidade e prender a aencdo do ouvinte. Outra forma de chamar a atencdo do
ouvinte é a participacéo de criancas nos quadros durante 0 programa, € a inser¢éo de
contedidos curiosos, como desafios e efeitos sonoros.

ApGs as entrevistas, unimos 0s conceitos recuperados com a Pesquisa
Bibliogréfica, e el@oramos a nossa proposta. O “Ligue os pontos — Aqui uma coisa
leva a outrd’ nasceu com a idéia de ligarmos V&ios assuntos no programa, partindo de
um tema central, gparentemente smples, e levando a algo complexo. A proposta € a de

gue o programa sga semand. A cada semana, retirariamos uma temédtica principd de

5 GENTIL, Denise. Entrevista concedida as autoras. Londrina, outubro de 2006.
6 O SAGAE, Peter. Entrevista concedida as autoras por telefone (de Sdo Paulo). Londrina, outubro de 2006.
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uma obra literaria (poesia, conto, crénica). Dessa temética, eencamos assuntos e temas
transversais.

Decidimos por uma edtrutura fixa com trés blocos, ndo necessariamente com o
mesmo intervalo de tempo, dependendo das condigdes de cada programa. O programa
conta com 11 quadros sendo que oito, assim como 0 dogan do programa, tem nomes
extraidos de ditados popul ares.

Nos quadros, ha uma preocupacdo tanto com a temdtica centrd, quanto ao
tratamento de assuntos sociais, politicos, comportamentais e culturais. O quadro “E de
pequenino que se torce 0 pepino — gprenda sobre seus direitos e deveres’, traz um artigo
do Edatuto da Crianca e do Adolescente. O artigo citado na semana tem ligacdo @m o
tema central e é explicado com uma linguagem apropriada ao publico.

Ha também a intencdo de se formar de leitoress Com a mencéo de obras
literdrias e a “contagdo” de histdrias pretende-se levar a leitura. O quadro “Histéria sem
fim” é a gpresentacdo de uma narrativa dividida em trés capitulos para entrar nos trés
blocos. Em cada bloco serd apresentada uma parte de uma mesma histéria, no entanto,
no Ultimo, a histéria ficard sem find com o intuito de ingtigar aleitura das criancas.

Resolvemos ndo contar o final da histdria do quadro acima baseadas na
afirmacéo de O’ Sagae (2006). Para ele, no caso do radio, o que deve se fazer é contar a
higtéria aé certo ponto, como se fazendo uma resenha narrativa comentada e deixar a
continuidede para o livro. “Acredito que faar a respeito de livros pode s uma
edratégia interessante para formar leitores, para despertar o interesse pela leturd’
(O'SAGAE;, 2006).

As criancas paticipam efetivamente de cinco quadros. Os outros, como “Vocé
sabia?’ e “Perguntar ndo ofende — teste seus conhecimentos’, s80 uma espécie de jogo,
gue convida a crianga a participar do programa e resolver enigmas. Os quadros com a
voz das criancas serian gravados a cada semana em uma escola do Ensno
Fundamentad. As criancas da faixa etéria escolhida como publico avo, criancas de 6 a
10 anos, de primeira a quarta Série, participariam dos quadros, aumentando o grau de
interesse em ouwvir o produto find, ab mesmo tempo em que O programa teria uma
divulgacéo crescente semana a semana.

A informecdo esta presente em todo programa, mas pode ser percebida mais
claramente na presenca de duas reportagens, de no minimo de trés e maximo quatro

minutos. O tema das reportagens € ligado ao tema centrd. O conteldo educativo é
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resfirmado com spot7 interblocos, também congtruidos a partir da temética centrd,
tratando de temas ambientais, sociais e culturais de umaforma criativa

Podemos resumir os objetivos do programa como sendo:

- Despertar, através da escuta radiofénica, areflexéo quanto atemas transversais
presentes em obras literarias,

- Edimular o gosto pela leitura a partir da divulgacdo de livros e de historias,
ingigando aleitura, aimaginacéo e a cridividade;

- Levar informacdo por meio de reportagens radiofonicas ligadas a temas
presentes naredlidade do ouvinte;

- Incitar a curiosdade e a reflexdo da crianca ouvinte, bem como a de seus pas
gque provavedmente estardo ouvindo junto, a respeito de assuntos referentes a temas
ambientais, sociais e culturais,

- Congcientizar a crianga ouvinte sobre seus direitos e deveres a partir de
explicacOes e comentarios a cerca do Estatuto da Crianca e Adolescente (ECA).

O projeto foi aplicado na execucdo de um programa piloto. Conforme explicado
anteriormente, para cada programa propusemos vistar uma escola de Ensno
Fundamenta para a redizacdo das entrevistas e dos quadros do programa. A escola
paticipante da edicdo piloto foi o Colégio Aplicagdo, em Londrina Entramos em
contato com a direcdo da escola, que demonstrou interessada em participar de projetos
oMo 0 nos. Fomos a escola e formamos grupos com dunos do Ensino Fundamentd,
0S quais responderam as enquetes e os quadros. Ja no dia em que redizamos as
entrevistas, notamos uma necessidade de irmos depois com O programa pronto para
mostrar o resultado find.

Depois de editado o0 programa, voltamos a escola. Entendemos que 0 processo
de participagcéo sO completa-se com a escuta do produto final e o relato das impressoes
sobre 0 produto, a fim de melhorarmos nosso trabalho. Novamente entramos em contato
com a direcdo do Colégio e agendamos passyr 0 programa em um hor&io de
convivéncia das quatro primeiras s&ries do Ensno Fundamentd.

Convidamos todos os alunos presentes a escutar 0 programa, porém, como na
exola ndo tinha uma aparedhagem de som de dta poténcia, e os adunos estavam no
intervalo das aulas, nem todos decidiram ouvir. Cerca de 30 criangas comegaram a ouvir
0 programa, 0 nimero manteve- se praticamente inaterado durante a apresentacéo.

Conforme as criangas ouviam, iamos notando suas reagBes. Como 0 programa

fol condruido com muita trilha e efeitos sonoros, as criangas ndo se didrairam.

7 Para Barbosa (2003, p. 123), spot é “uma pega radiof dnica conhecida popularmente como anincio
radiofénico”, sua duracdo varia de quinze a trinta segundos.
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Dispersavam a atencdo em aguns momentos, como has reportagens, mais longas, mas
logo depois voltavam a ouwvir atentamente, pois dgum efeito ou musica lhes chamava a
atencao.

Os momentos em que elas mas demonstravam interesse eram nos jogos de
interac0, nas curioddades, nas mulscas que conheciam (cantavam junto, batiam
pamas) e nas horas em que podian ouvir a voz dos coleguinhas, ou dde mesmo, no
rédio. As histdrias também chamaram bastante a aencdo, agumas criancas ouviam e
comentavam  indantaneamente, outras owiam em dléncio. O momento  do
reconhecimento da voz foi muito interessante, e confirmou 0 que a pedagoga Gomes
(2006) tinha dito a respeito de que vozes de crianca chamariam a atencdo. Algumeas
criangas perguntavam condantemente quando €las iam aparecer no programa, e
esperavam com ansiedade.

Terminado o programa, questionamos sobre 0 que ees tinham mais gostado, e
responderam, dentre outras coisas, que tinham gostado do quadro sobre direitos e
deveres. De certa forma isso foi uma surpresa, e pudemos saber que a maneira como
tratamos o0 assunto foi correta. Por Ultimo, a0 perguntarmos se des ouviriam um
programa como esse na radio, produzido semanamente, todos responderam que sSm.
Um garoto disse que ouviria desde que soubesse o dia e o horé&rio.

Condderamos que a agpresentacdo as criancas foi um sucesso. Pogteriormente
mostramos 0 programa na nossa apresentacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso e
novamente recebemos dogios. O resultado find terminou por surpreender nNGs mesmas,
que idedizamos o trabaho. A idéa é inovadora, existe a vontade do publico-avo,
exise a necessdade das radios educativas cederem espaco as criangas, e existe uma
proposta que atende a demandas. Pretendemos levar adiante nosso projeto,
divulgando e tentando dternativas para a viabilizagdo, buscando sempre a criacdo e o
aproveitamento das caracteristicas do radio.
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