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Resumo

O objetivo desta comunicacdo é andisy os eementos dramatlrgicos utilizados na
construcdo da telenovela. Para isso gpresentase um recorte sobre a construcéo do
melodrama e do folhetim, seus elementos caracterigticos e sua migragdo para a
telenovela. Pretende-se elencar 0s recursos semidticos presentes nessa migragcéo para
andisxklos na condrucdo do texto da tdenovda A migracd de procedimentos
congrutores do folhetim e do melodrama resulta no mecanismo semidtico gerador de
sentido da dramaturgia do entretenimento.
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A dramaturgia do entretenimento referese a criagdo do  mundo ficciond
goresentado nas telenovelas. A construgdo desse mundo é determinada por dois
principios. selecdo e combinagdo dos eementos existentes no contexto socio-culturd. O
redl compreendido como o mundo dos fatos exige como critério de sua existéncia a
comprovacdo, o que da aos fatos vaidade e a redidade o estatuto de verdade. Para a
ficcdo o critério de exigéncia é a verossmilhanga, crité&rio estabelecido ndo a priori, mas
de acordo com a logica da composicéo textud. Para explicar os atos da sdecdo e da
combinacdo, |ser (1996, p.16) assm os define:

a selecdo é uma transgressao de limites na medida em que os elementos do

real acolhidos pelo texto se desvinculam da estruturacdo semantica ou

sistemética dos sistemas que foram tomados. 1sto acontece pela deslocagéo e

insercdo dos elementos selecionados em outros contextos, a intervencaéo

seletiva e reestruturante dos el ementos possibilita apreender aintenciondidade

da acdo seletiva. A combinacdo €, também, uma transgresséo e consiste na

articulagdo dos elementos selecionados; este aspecto tem como fim ser
convincente.

No dizer de Vargas Llosa (F.S.P.12/3/95) a ficcdo é compensacéo e consolo pelas muitas
limitaghes e frustracbes que fazem parte de todo destino individua e fonte perpétua de

insatisfacdo, pois nada mostra de forma téo clara 0 qudo minguada e inconsigtente € a vida
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real quanto retornar a ela, depois de haver vivido, nem que sga de modo fugaz, a outra

vida¥a aficticia, criada pelaimaginacdo a medida de nossos desgos.

E evidente que a ficcdo veiculada pela midia distancia-se de tais propositos, uma
vez que ea ingitui um modelo parado: sonho, desgo e recompensas so produzides, ou
melhor, so fabricados de forma a excluir a experiéncia individual de seus processos.
Trata-se da tipificacdo de comportamentos que inditucionaiza um padréo imagin&io e da
forma ao universo smbdlico da recepcdo, ao propor exemplos de vida e de Stuagtes que
s transformam em modelos para muitos. Com is0, cria-Se um tipo especia de consumo
¥ o consumo da ficcdo ¥ que prolifera mais e mais. O consumo é uma relacdo, afirma
Arnt (1991, p. 172): E uma sugestfo de modelos de significagio: modelo de familia, de
cidadania, de aspiracdo socid, habitos e costumes. A ordem do consumo €
unidimengonal, vem de cima para baixo, de uns poucos para todos. Ela se oferece para
s tomada e usada. O consumo implica adesdo, ou rgeicdo, mas ndo admite troca,
contraproposta. Eis porque certos autores consideram a T.V. o controle socia em casa: a

T.V. despga paradigmas em nossa casa, € 0s repete diariamente.

O consumo % continua Arnt % estendeu seus modelos a préticas até ha pouco
improdutivas, como 0 Gcio, a angUstia e 0 sexo, antepondo aos sUjeitos e seus desgos uma
mercadoria que os vdoriza e quantifica E 0 sstema se redimenta Ndo que a midia
invente os acontecimentos (se bem que também o faca), mas os detecta, dramatiza,
potencia e produz (1991:172). Desenvolve-se com isso um mercado quantitativo (cf.
PIGNATARI, 1991, p. 144) que confronta e combina subdesenvolvimento e desiguadade
socid com 0 desenvolvimento dos meios comunicacionas 0 que resulta numa “dta
tecnologia indudtrial a servigo da exploragdo de uma baixa tecnologia socioecondmica e
culturd (PIGNATARI, 1991, p.143)".

A tdevisio e mas epecificamente, a tdenovela € anda, uma das formas
fundamentais se ndo exclusiva de lazer para grande parte do publico brasileiro. Como é
anda uma parte redtrita da populagdo que tem acesso a outras formas de lazer e
informacdo, diriamos que a grande audiéncia € aguela identificada por possuir um baixo
repertério econdmico e signico, o que sgnifica dizer que audiéncia caracteriza o
epectador ided ou pedo menos define o pefil de uma pate dgnificativa dos
telespectadores. A Stuacdo de comunicac@o, que a novea inditui, didoga, num primero

momento, com esse publico por meio de uma linguagem comum % o estilo coloquid,
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uma trama movimentada e um universo signico identificavel com a redidade da vida ¥
€ hum segundo momento, com a matriz textua que da forma ao texto da telenovela o
melodrama e o folhetim.

A dtuacdo comunicativa € um dos tracos da dramaturgia 0 entretenimento, o
melodrama e o folhetim recuperados ganham outras leituras e nesse sentido podemos
carecterizar 0 texto da telenovela como um “complgo dispostivo que guarda variados
codigos, capaz de transformar los mensges recibidos y de generar nuevos mensges, um
generador informacional que posee rasyos de uma persona com um intelecto atamente
desarrollado” (LOTMAN, 1996, p. 82).

Do melodrama sdo resgatadas a acdo dramética e as grandes emogles, s80 as
‘l&grimas’ que pontuam as cenas das novelas, agora, revestidas de um ‘tom’ de redidade,
as ‘lagrimas da personagem anda sfo ‘enxugadas pelo espectador. A edtrutura
dramética do melodrama (cf. BARBERO, 1997, p. 162) tem como eixo centra quatro
sentimentos basicos % medo, entusiasmo, dor e riso ¥ que correspondem a qutro tipos
de Stuagtes, que sB0 a0 mesMo tempo sensagOes terrivels, excitantes, ternas e burlescas,
personificadas ou vividas por quatro personagens ¥ o traidor, o judticeiro, a vitima e o
bobo ¥ que a0 juntar-se redlizam a mistura de quatro géneros. romance de aco, epopéa,
tragédia e comédia. Vgamos a seguir, aguns dos tragos (cf.BARBERO, 1997, p.163)

condgtitutivos do perfil de cada uma dessas personagens:

- 0 traidor encarna a figura do agressor, do perseguidor, € uma personificacdo do md e
do vicio, é o sedutor que fascina a vitima, € o sabio em fraudes, dissmulacles e disfarces,
a sua funcdo dramédtica é encurrdar e mdtratar a vitima. O judticeiro € a representacdo da
figura do protetor, € aguele que no Ultimo momento salva a vida e castiga o traidor;
encarna a figura do herdi tradicional, é a contra-face do traidor, é generoso e sensivel e
ligado a vitima por relacbes de parentesco ou de amor. A funcéo dramética do judticeiro é
desfazer a trama e permitir que a verdade resplandeca. A vitima € vivida pela heroing, é a
encarnacdo da inocéncia e da virtude, exercita no publico o sentimento de protecéo e
admiracdo. O bobo é uma representacdo do cdmico e da ironia, remete a figura do pahaco
cujafuncéo é provocar o relaxamento emociona depois dos momentos de tens&o.

Cada perfil remete a uma caracterizac@o tipificadora, tipos morais que expdem a

parte “visivel” das personagens, a atuagdo resolve-se em termaos de uma correspondéncia
entre figura corpora e tipo moral. Correspondéncia esta que, segundo Barbero (1997,161)
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€ coerente com um espetaculo em que o importante é 0 que se V€, mas que por sua vez
nos remete a uma forte codificacéo que as figuras e os gestos corporais tém na cultura
popular, e da qua os personagens da commedia dell’ arte, os arlequins e palichindos, sfo
a expressdo. Atuacdo entédo que edtreita e reforca a cumplicidade com o publico,

cumplicidade de classe e cultura

Assm, s2 no melodrama oimportante é “o que se V€', a dramaticidade da cena é
produto mais do espetaculo do que propriamente da encenacdo, pois como afirma Barbero
(1997,160): 1) as pdavras importam menos que os jogos de mecanica e de dtica; 2) ha
uma economia da linguagem verbal que se pbe a servico de um espetéculo visua e sonoro
onde primam a pantomina e a danca, e onde os efeitos sonoros sdo estudadamente
fabricados, 3) a mlsica é empregada para marcar 0s momentos solenes ou cdmicos, para
caracterizar o traidor e preparar aentrada da vitima, para ampliar a tensfo ou relaxa-1a,
adém das cangdes e da musica dos balés; 4) o emprego da misica e a fabricacdo de efeitos
soNoros, que encontrardo nas novelas de radio seu esplendor, tiveram no melodrama néo

SO um antecedente, mas todo um paradigma.

O outro aspecto que destacamos em relacéo ao melodrama e que diz respeito “as
grandes emocgdes’ refere-se, principamente, a temdética centrada nas “fiddidades
primordias’, origem dos sofrimentos que, no dizer de Barbero (1997,165), converte toda
exigénda humana 3% desde os misté&rios da paernidade a0 dos irméos que se
desconhecem, ou a0 dos gémeos ¥ em uma luta contra as gparéncias e os maeficios, é
uma operacdo de decifracdo; 0 que condste no verdadeiro movimento da trama, a
passagem do desconhecimento ao reconhecimento da identidade, o que sgnifica desfazer-
s a trama no momento da decifragdo das identidades das personagens envolvidas.
Completa esse quadro, 0 que Barbero denomina retérica do excesso, isto € tudo no
melodrama tende ao esbanjamento. Desde uma encenagdo que exagera 0S contrastes
visuals e sonoros até uma estrutura dramética e uma atuacdo que exibem descarada e
efetivamente os sentimentos, exigindo o tempo todo do publico uma resposta em risadas,
em [&grimas, suores e tremores.

O ‘excesso dramético’ migra do palco para 0 rodapé do jornal. Esse espago
geogréfico denominado folhetim  que tinha uma findidade precisa (cf. MEYER, 1996; p.
57): era um espaco vazio destinado ao entretenimento ou espaco vale tudo na acepcdo da
autora que suscitava todas as formas e modaidades de diversio escrita: nele se contam

piadas, se fda de crimes e de mongtros, se propdem charadas, se oferecem receitas de
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cozinha ou de beleza; aberto as novidades, nee se criticam as Ultimas pegas, os Ivros
recém-saidos. De espaco geogréfico do jorna o termo folhetim passou a caracterizar um
tipo especifico de modalidade narativa, o romance-folhetim, uma forma narativa
“inventada pelo jorna e para o jornd”, a “ficcdo em pedacos’, cuja temética romantica
era garantia de publico. Meyer(1996,31) eenca adgumas dessas temdicas o herdi
vingador ou purificador, a jovem deflorada e pura, os terriveis homens do md, os grandes

mitos modernos da cidade devoradora, a Histéria e as histdrias fabul osas, etc.

A nova forma narativa, determinada pelo préprio meio que a veiculava, inditui
0 que va definir o trago caracteritico das novelas de radio e depois da telenovela o
“continua no proximo capitulo”. A técnica folhetinesca do corte, que suspendia a acéo
narrativa no momento de maior dramaticidade, uma estratégia de marketing, transformou
Se num recurso estruturd: cortar de forma a despertar 0 desgo do leitor na continuidade
da higtdria e, assm, garantir a venda dos jornais. Nesse tipo de narrativa é imprescindivel
renovar, a cada capitulo, a atencéo do leitor e, para que iSO acontecesse, era preciso que o
enredo produzisse satisfagfes continuas. Um modo de renovar as satisfagfes consdtia nes
subtramas que iam sendo desenvolvidas, com os inUmeros personagens que entravam e
sdam da higdria, e que, sem reacdo direta com a trama, eram congtantemente

subgtituidos.

A patir do estudo de Malyse Meyer, podemos identificar os eementos
congtitutivos da narrativa folhetinesca destacando 0s seus procedimentos caracteristicos:
a) a gmplificacdo na caacterizacdo de personagens. a personagem € sempre a
representacdo de um tipo; b) um modelo condruido a partir de dichés facilmente
identificivels, ¢) a trama principa gira em torno da Iuta entre o bem e o mad, notivo que
também desencadeia as subtramas, d) a fragmentac@o da historia em capitulos de forma a
renovar O interesse do leitor e com isso criar a expectativa na continuagéo da historia; €)
redundancia do contar seriado que retoma e reaviva a memoria do leitor sobre o
acontecido, uma maneira de “audizar” a trama e “desenrolar” o fio narrativo; Q) as cartas
dos leitores ao autor comentando e sugerindo as dteragbes do enredo e as cartas como
parte da trama, artificio criado para prolongar o enredo e/ou para desvendar aintriga h)
recursos outros como a Providéncia, tempestades, morte (ou falsa morte) de personagens,
identidades desconhecidas, mistura da ficcdo com a vida, etc.; acréscimaos e supressdo de
motivos e personagens a medida que o autor va escrevendo a histéria, sempre

determinada pela audiéncia; carder ‘mercadologico’ da producéo (atrativo para garantir a
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venda dos jornais) e, findmente, a producéo da ficcéo voltada exclusvamente para o
grande publico e os titulos chamativos.

Complementa esses aspectos, a andlise que Barbero (1997) efetua sobre o
folhetim, destacando como o mundo do leitor é incorporado a narrativa. Para Barbero os
tracos que evidenciam a incorporacdo do universo cultural popular 80 0s seguintes. A
composicéo gréfica: refere-se a escolha da tipologia, aos espagos entre as linhas, a largura
das margens, o formato da disposicdo textua adegqua-se a um tipo de publico especifico: o
leitor inscrito no universo da cultura ord; a fragmentagéo da leitura: refere-se ndo apenas
a fragmentacdo da narrativa em episodios, mas a prépria fragmentagcdo da disposicéo
textud ¥ desde o tamanho da frase e do parégrafo até a divisdo do episddio em partes,
capitulos e subcapitulos.

Barbero (1997) frisa que tal aspecto é revelador do tipo de Eitura ao qual se
dirigia o folhetim, uma vez que a fragmentacdo do texto incorporava os cortes produzidos
por uma leitura ndo-especidizada, caracterigtica da leitura popular. A seducéo do romance
folhetim decorrente da fragmentac@o dos episddios e da estrutura aberta: a organizacéo da
narrativa em episodios, diz Barbero (1997: 181), opera com os registros da duracéo e do
suspense. Ressdta 0 autor que é aravés da duracdo que o folhetim consegue “confundir-
se com a vida', predispondo o leitor a penetrar na narragdo, a €la se incorporando
mediante 0 envio de catas individuas ou coletivas e asim inteferindo nos
acontecimentos narrados. Sobre 0 suspense, diz Barbero (1997:187): “cada episodio deve
poder captar a atencdo do leitor que, aravés dele, tem seu primero contato com a
narrativa e deve a0 mesmo tempo sustentar o interesse dos que ja 0 vém acompanhando
h4 meses deve surpreender continuamente, mas sem confundir o leitor”. Quanto a
edrutura “aberta’ do folhetim, diz respeito a0 ao de escrever, uma producdo que se
redliza dia apds dia e que, nesse fazer, incorpora a reacéo dos leitores, propiciando, assm,
a confusdo entre a ficgdo e o cotidiano dos leitores. Um outro aspecto é sobre a relagdo da
ficcdo com a vida referindo-se aos mecanismos que produzem a identificacdo do mundo
narado com 0 mundo do leitor comum. Babero (1997:184) destaca, ainda, a
identificacéo de personagens e a identificacdo do leitor com as personagens.

A partir dos aspectos destacados, € facil concluir o éxito do folhetim e o porqué
da recuperacdo de seus tracos pela telenovela; a ‘grande rarrativa s pdde ser construida
sob 0 sgno do folhetim: a abordagem do tema, a interrupcéo e a retomada da histéria, os
papites da audiéncia, a adequacd da linguagem ao grande publico, a smplificacdo na
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caracterizacdo das personagens, 0 romantismo, o excesso (tanto em relacdo ao nimero de
personagens quanto ao nimero dos conflitos existentes nas historias pardelas), a extenso
(a duracdo média de uma novela € de 6 meses), a repeticdo s tramas e motivos que
sempre parecem novos e, um aspecto essencia a toda trama que se preze, 0 suspense. Se
no folhetim a “formula continua amanha entrou nos habitos e suscitou expectativas’ (cf.
Meyer, 1996:59), na tdenovela ea € imprescindive: interromper a agdo e manter a
aencdb em suspense, num jogo entre encontros, desencontros, equilibrios e

desequilibrios, € congtante.

Td aspecto € determinante na construcdo da telenovela 3% o enredo €
fragmentado em cepitulos, cada cepitulo é fragmentado em blocos ou sequéncias
narrativas que sfo interrompidas para dar entrada aos comerciais e as chamadas da
programagdo ¥ que para manter a audiéncia constrdi a narrativa de acordo com um
esquema de manipulacéo da emocéo que prevé, no desenrolar da trama e das subtramas,
0S momentos de tensdo-distensdo-nova-tensdo-nova distensdo  (cf. Eco, 1976:193) ¥,
uma cadela continua e repetitiva que tem como findidade a producdo de satisfactes
continuas e renovaveis. A férmula tensdo-desenlace é o recurso bésico para renovar a

expectativa dramética do enredo, gancho indispensavel para prender a audiéncia.

De acordo com Fernandes (1997:22), existe um roteiro-base para a construcéo
das higtorias, roteiro que € assm descrito: uma grande histéria de amor no centro; rodeada
por conflitos familiares, um mistério ou um segredo que o publico desconhece e os
personagens ndo, ou vice-versy, 0 passado influindo decisvamente no presente; oS
sonhos e a ascensdo de uns, e a decadéncia e a tristeza de outros, o chogque de classes,
resumido na sofrivel mistura de pobres e ricos. Conclui Fernandes: “um sucesso depende
do autor saber trabahar formulas bascas. O objetivo € claro: atingir o grande
publico rapidamente’.

E paa dingir o grande publico, os criadores da ‘grande narrativa foram
acrescentando a0 roteiro-base dgumas edratégias que permitissem a comunicagdo
imediata com a audiéncia. A primera delas refere-se a smplicidade da linguagem: os
didogos das personagens incorporam a fda cotidiana, as expressdes coloquias, & girias.
A dtuacdo comunicativa busca a empatia com o receptor, a intenciondidade desse
aspecto revela, em algumas Situaces, dém dessa incorporacdo, o que Preti (1991:236)
denomina de ‘fda fabricada: “quase sempre a funcéo primordia dessa fda ‘fabricada

pelos redatores é completar os esteredtipos de toda ordem, veiculados pelas novelas e
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cenas comicas’. Segundo Preti ha necessidade de deixar bem marcados os papéis socias e
as caacteridticas fisico-psicologicas das personagens (0 executivo, o homem rurd, o
idoso, 0 jovem, o operario, a mulher de familia, o trabalhador anafabeto, o homossexua
etc.), de modo a torné-los facilmente compreensiveis a qualquer classe de telespectador.
Outra estratégia refere-se a ambientacdo das teméticas no cotidiano do telespectador, uma
forma de dar maior redidade as cenas promovendo a identidade entre o universo ficciona
e 0 universo red. E, por Ultimo, a incorporacdo de fatos ou situacBes reais que tem como
funcdo conferir a trama uma atuadidade espaco-temporal e possibilitar 0s processos de
Identificaco e de projegéo, a0 gproximar atelenovelada redidade do dia-a-dia

Edas e outras edtratégias foram sendo utilizadas e a tdlenovela com maior ou
menor prestigio e audiéncia firmou-se como um género especifico de ficcdo na grade de
programacdo. Os elementos estruturais que compdem 0 esquema basico desse tipo de
ficcdb sG0 0s seguintes 0 cepitulo, a trama e subtramas, os protagonistas e as

personagens secundarias, amusica, 0os ambientes, 0 merchandisng eo enredo.

O caoitulo cria o0 vinculo smbdlico com o receptor, ingtitui 0 habito di&io. Em
cada capitulo transcorre o tempo da narrativa; cada capitulo para o tempo do receptor. Na
telenovela, todo O interesse concentra-se no capitulo que deve ser escrito de modo a
despertar e manter a atencéo e 0 suspense. Geralmente, uma telenovela compreende 160
capitulos e durante esse tempo € preciso que cada capitulo desenvolva os nucleos
temdticos da trama e das subtramas de forma a criar a expectativa do capitulo seguinte.
Resolver dguns impasses e criar outros, dar um rumo novo as historias, introduzir
personagens ou retirdlas da cena; o importante é que o capitulo contribua para o

desenvolvimento da acéo dramética.

O capitulo é a escritura em processo. Depois de escritos os primeiros capitulos, o
procedimento de criagdo passa a ser quase que diario. Nesse processo, 0 capitulo que vai
a0 a é resultante do didogo de varias vozes. do publico receptor que critica e sugere
modificagbes, da emissora; dos patrocinadores e do proprio autor que dtera o
desenvolvimento da histéria ou ainda incorpora fatos do cotidiano. Cada cepitulo é a
atudizacdo de todos os dementos envolvidos na redizacdo da telenovela, como cada
capitulo tem a funcdo de motivar a audiéncia do capitulo seguinte, é fundamenta que os
primeiros capitulos fornegcam os edementos suficientes para enredar o publico. Para aingir
0 publico é necessario a retomada dos simbolos de sempre: amor, odio, vinganga, cilimes,

virtudes, vicios, honra, sofrimento. O repertdrio temético € vasto, o tratamento da imagem
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decorrente do aparato tecnolégico confere-lhe o padrdo de quaidade e o modo de
conduzir a trama segue 0 padréo narrativo: a formula do sucesso do folhetim é revettida
de uma roupagem nova. Recicladas, as teméticas de sempre sdo ambientadas no cotidiano
do telespectador.

A trama condgste no desenvolvimento da temética principd, fio condutor do
enredo; envolve os protagonistas e o conflito principa que SO € resolvido no capitulo
find. No folhetim detrbnico, a trama Stuada no mundo rurd ou urbano é sempre um
sucesso ¥ a indudrializacédo dos temas e 0 merchandisng gerenciam o lucro com o
produto fina. As subtramas compreendem as histérias pardeas, recurso que tem como

findidade a extensio e acomplicagdo do enredo.

A dimensdo indudtrid da telenovela € decorrente de dais fatores. O primero, ja
referido anteriormente, diz respeito a utilizagdo das teméticas folhetinescas, que véo ao
encontro do gosto do publico; a formula testada em produgdes anteriores (resgate do
melodrama) tem sempre por objetivo a manipulacdo da emocdo e, para mascarar este
aspecto, as congtantes atualizagbes disfarcam o cardter de producdo padronizada da
ficcdo. O segundo fator refere-se a cadeia de producéo, a qual se vincula a redizacéo de
uma telenovela. Da gpresentacdo da snopse aé a sua operaciondizagdo e, por Ultimo, a
edicdo, ha toda uma segmentacéo e didtribuicdo de tarefas, cuja finalidade é a confeccéo
de um produto de qudidade que atraia de imediato a atengéo do tel espectador.

A cadeia de producdo (cf. ORTIZ, 1991, p. 133) refere-se a todos o0s € ementos
envolvidos na criacdo da tdenoveda um trabdho fragmentado, regido por um ritmo
acderado, 0 que explicita a dimensdo indudrid da ficcdo; um ‘bem de consumo

descartave, lancador de modismos que séo rapidamente substituidos.

Os protagonistas SA0 as personagens que permanecem até o find da historia,
uma vez que estdo envolvidos no conflito principa. O nimero de protagonistas depende
do teor da trama; é em torno dos protagonistas que 0s momentos de maior tensdo
dramética sdo direcionados. As personagens secundarias vivenciam os conflitos de menor
intensdade dramética; dgumas auam como reforco dos protagonistas e do proprio
enredo, na medida em que suas fdas serven como memdria dos acontecimentos, no
sentido de retomar e explicar os detalhes das SituagOes apresentadas. Além desse aspecto,
tals personagens vao delineando, no decorrer da histéria, o perfil dos protagonistas (e de

outras personagens), & apresentarem 0s Seus tragos caracteristicos.  Sobre as personagens
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podemos dizer que: 0 modelo de personagem € aguele que apresenta quaidades e defeitos
‘semelhantes’ &s caracterigticas do espectador comum; a proximidade com o espectador, a
identificacdo da personagem com o receptor (roupas, falas, produtos de consumo), de
modo que o0 espectador passe a se identificar com a personagem enquanto durar a novela
(empatia) e, por Ultimo, os conflitos das personagens extrgpolam a cena e motivam as

conversas e discussoes.

A mlsca tema de abertura das telenovelas, tema das personagens principais,
serve também, para marcar a passagem de tempo e, principalmente, para caracterizar as
personagens. A musica é uma forma de ilugtrar a histéria A producdo da trilha musica
vincula-se a interesses comerciais, a trilha sonora torna-se um produto mercadol 6gico

independente da telenovela (trilhanaciond e internaciond).

Os ambientes tém cada vez mais a funcéo de reproduzir o mundo red, porque a
preocupacdo € criar o mundo da ficgdo vinculos smbdlicos com a recepcdo. Os sSgnos
de redidade que a ficcdo incorpora, a contextualizacdo tempora e espacia, G0 uma
forma de vincular a novela com o cotidiano, dém de sugerir a atudidade da trama,

artificio que gproxima o mundo da ficcéo do mundo redl.

O merchandising compreende a inser¢do dos comerciais que sdo incorporados as
tramas de uma forma (quase) naturd; personagens e cendrios sdo usados como suportes
da promocéo de produtos e servigos. A identificacdo personagem-produto € um recurso
dtamente lucrativo, dém de ambiglizar a ponte entre a ficcdo e a redidade. Outro
aspecto € o merchandising socid: os temas principais ¥ preconceito, prostituicao,
dependéncia quimica, violéncia ¥ e suas variagbes sdo atrelados as tramas com o intuito

de mobilizar arecepcéo.

O enredo, composto por redes narrativas, € escrito de acordo com o desenrolar
das tramas e subtramas, permitindo gustar personagens e Situacdes de acordo com o feed-
bak daaudiéncia. A complicacdo do enredo dé-se a partir do desdobramento da trama em
subtramas que, a cada capitulo, € solucionada e, novamente, reinsaurada a cada
findizacdo do capitulo, num clima de suspense continuo, em que e repropde a Stuacdo

conflituosa e 0 motivo desequilibrador.

Todos esses dementos visam a seducdo da audiéncia, @ mesmo tempo em que
dimentam sonhos e fornecem o maerid smbdlico que preenche o imagindio. Completa

0 exquema de producdo das narrativas a utilizagdo das formulas consagradas, uma
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infinidade de lugares-comuns que sdo sempre revidtados % os clichés sfo atudizados e
combinados conforme sua adequacdo a contextuaizacdo da trama. Os artificios utilizados
s80 muitos e sua eficicia é confirmada pela aceitacdo do publico que se deixa envolver
paa ‘féborica de sonhos que mobiliza emogdes e sentimentos. Na producdo desse mundo
smbdlico, um dos recursos mas dgnificativos condste em ambiglizar a diversdade
real/ficcéo.

Diluir fronteiras no desenrolar da trama denuncia 0 seu propGsito; quanto
maior for a relacdo com a redidade, maior serd a sua forca persuasiva; quando a ficgdo se
coloca como forma de reduplicac@o do red, intensfica-se 0 poder de seducéo. Quando os
temas da atudidade invadem o drama e se misuram a trama que sincretiza o red e o
imeginaio, minimiza as diferencas, e a midura ficcho-redidade transforma-se no
ingrediente basico da construcdo da trama. Através da dramatizacdo dos mais variados
temas, a telenovela acaba fazendo (e propondo) um invent&io da vida cotidiana. Ao trazer
para a cena da novela os problemas do dia-a-dia ¥ a relagbes amorosas, os conflitos
familiares e tantos outros % dedoca-0s para um cenério publico e transforma a cena da

novela em cena paradigmética e, com is0, ‘universdizal o imaginario.

A telenovela a redizar a traducéo do cotidiano, cria um tipo de texto que requer
uma decodificacdo imediata, uma compreensdo univoca que se indtaura na presentidade, a
leitura operando na supeficididade da apresentacéo dos cepitulos. Isto porque a
serididade é o trago caracterigtico. Ler, compreender e refletir sobre um texto no exato
momento de sua aparicdo no video. Sem o conhecimento total da obra, tudo o que é
exigido dese leitor € a letura imediata Texto fragmentado e incompleto sO pode ser
eficiente porque tem como eemento organizador da mensagem a emogdo. Quanto maior
0 martirio, maior sera o triunfo: o paradigma herdado do folhetim, é a formula exata para
despertar a emocéo e a audiéncia. Essa ‘formuld se estrutura a partir de um eixo bésico: a

redundancia

A redundéncia da mensagem, como diz Pdlottini (1998:37), € um traco inerente:
pela extensdo do género, quem escreve telenovela sabe que deve repetir, e ndo gpenas
pode fazé-lo % redundar € um dever afirma Pdlattini, pois o0 autor de telenovela sabe que
precisa repetir, mas sabe também que deve “repetir de outro modo; repetir com outro

~_

personagem; repetir acrescendo informagéo”. Conclui a autora:

Assim, mais complexa, mais longa e mais enredada (...), a telenovela pede
tempo para se fixar na mente e naimaginacdo do espectador. Eladeve ser, por

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

definicdo, redundante, repetitiva. Seu publico espera isso dela. N&o se pode
bastar com simples mencdes rapidas afatos novos. esses fatos seréo mostrados
uma e outra vez até que toda a audiéncia tome conhecimento deles. O publico
sabe 0 que espera ¥ e espera 0 que sabe. Qualquer novidade € audécia do
autor.

As imagens da vida que a telenovela toma emprestado do mundo e que
referenciam a construcdo das representaces ficticias, sBo assmiladas e referendadas
como verossimeis pelos recursos técnicos utilizados pela producdo na criacdo dos
cenarios e ambientacdo das tramas. As locagdes que reproduzem as caracteristicas socio-
geogréficas do mundo red na cena sio cada vez mas enfdizades. O ver a cena
ambientada num local que também € comum e cotidiano do espectador € o que da maior
redismo. Sugerir que 0 mundo da personagem € o mesmo mundo do espectador é a
edratégia utilizada pel os contadores da grande narrativa.

Ainda que o propésito fundamenta da tedlenovela sga o entretenimento, nada
mais conveniente para manipular a recepcdo do que atribuir a telenovela a caracterigtica
de um discurso que reflete sobre a redlidade, pontuando o0 drama com fatos reas e
inserindo no didogo das personagens comenté&rios a Situacdo sbcio-econdmica rea do
espectador. Assm, se por um lado a telenovela estabelece uma ponte com o cotidiano,
ela estabelece, também, uma ruptura com o red, na medida em que, como nos contos de
fadas, ela estimula 0 sonho e preenche o imaginario do receptor.

O contar seriado e fragmentado va ao encontro da necessdade de ‘ouvir’
histérias, de suspender o tempo cronoldgico e mergulhar no tempo da ficcdo e, mesmo
guando a trama aborda temas polémicos e a sStuagdo conflito-sofrimento se indaa,
sempre existe uma solucdo: o happy end é inevitavel e se encarrega de recolocar 0

receptor naredidade do seu dia-a-dia

O mundo da telenovea traz as compensacoes que a vida nega ou ainda traz nas
Imagens da vida a rdetura de um cotidiano que, transformado em ficgdo, aponta para o
texto do red; articular a trama de modo a conseguir efetivar essa relacéo e enredar a
recepcdo até o momento da revelacdo find depende da sdlecdo dos temas e subtemas
contados na histdria. O repertdrio temético tdo vasto como a prépria vida, elege temas que
migram do noticiario para a cena da novela. Revestido de dramaticidade e de recursos
cada vez mais sofisticados, o cotidiano é (re)produzido em cena e ai nada € mais red na
ficcdo do que a propriatransformacdo do real em cena.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Por isso, 0 propésito da trama é a busca do redismo e os temas retirados do
cotidiano invadem o drama e se misuram a trama que sincretiza o red e o imagin&io e
minimiza as diferencas. Aos ingredientes basicos do folhetim é acrescentado o dama da
redidade: a corrupcdo, crime, sequestro, homossexudismo, drogas, violéncia urbana, a
luta pela terra, etc. O invent&io dos temas € infinito e a fonte é a redidade da vida. O

tema recebe um tratamento dramatUrgico e a redidade serve de (pre)texto paraaficgdo.
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