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CBN Campinas e Nova Brasil — as emissoras em rede de Campinas®
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RESUMO

Este trabalho se propbe a identificar a grade de programacdo das duas radios FM de
Campinas que retransmitem a programacdo em rede: r&dio CBN Campinas e rédio Nova
Brasl, para analisar em que medida atendem aos interesses do cidadéo local. Os objetivos
da pesguisa sdo: verificar em que medida a grade de programacdo € ocupada por programes
produzidos locamente e qud € a proporcdo oriunda das redes as quais eas estéo vinculadas,
identificar, dentro da transmissfo locd qua € o espago dedicado a0 jorndismo e a0
entretenimento; e observar 0 nivel e como se da a participacdo do ouvinte. A metodologia
empregada seguiu 0 modelo descritivo de pesquisa, condituido pela revisdo hbibliogréfica;
levantamento da grade de programacdo atual de cada uma das duas emissoras, audicdo e
gravacao da mesma para, posterior descricao e andlise.
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I ntroducdo

O presente trabalho busca andisar o pefil da programacéo das duas emissoras com
concessio em Campinas que transmitem em rede. As radios em questédo séo a CBN
Campinas, ligada a0 Siema Globo de Ré&dio, e a Nova Brasl FM, ao ex-governador
Orestes Quércia.

De acordo com o histérico das radios FM de Campinas, em 1958 0 paroco
Monsenhor Gerddo Azevedo obteve a concessao para criar a primeira ré&dio FM da cidade: a
radio Andorinhas (103,7 Mhz). Entretanto, a emissora operava com dificuldades e eram
raros os gparelhos que captavam freqiéncia modulada. Somente em 1972 que a emissora
passou a ser transmitida em sind aberto. No decorrer dos anos, a concessdo foi assumida e
repassada para outros. Nesse processo a emissora mudou de nome duas vezes. na década de

1980, para Antena 1 e nos anos 90, para Nova Brasil FM. Atuamente a emissora pertence a
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rede Central de Comunicacéo, que possui seis emissoras FM, retransmitindo a programacéo
daNova Brasi| produzida em S&o Paulo, e aindaaréadio Centra AM, em Campinas.

Ja a CBN Campinas (Cultura FM), comegou as suas transmissdes em 1977, do ato
do Edificio Prudéncia, na rua Benjamin Congant, até hoje sede da emissora e ainda das
radios AM Cultura e Brasl, cuja as concessdes estdo em nome da familia Pedroso. No inicio
dos anos 80, a emissora passou a se chamar rédio Sucesso da Cidade. No fina da década de
1980, a rédio trocou novamente de nome, desta vez para R&dio 99 FM e no inicio dos anos
90, passou pararadio Cultura FM

A r&dio Cultura FM, nos anos 90, tinha uma programacdo voltada para a musica
popular brasileira, e ainda a mudca internacional de qudidade. Programas como o “Studio
99" (de flash backs dos anos 70 e 80) e “Um toque de Jazz’, por exemplo, fizeram muito
sucesso até a mudanca ocorrida na emissora, que trocou amusica pelo jornaismo.

A partir do ano 2.000, a Cultura FM passou a integrar a Rede CBN - Centra
Brasileira de Noticias, do Sistema Globo de Radio, criada em 1991, voltada 24 horas a

informagdo, tornando-se parte da “radio que toca noticid’ .

Objetivos

O objetivo centra desta pesquisa € andisar a programacéo da CBN Campinas e da
Nova Brasl FM. O foco do trabaho é entender, em que medida, essas emissoras que
retransmitem em rede, s80 capazes de suprir os interesses do cidaddo de Campinas.

A proposta do trabaho foi fazer um levantamento de qua € a grade de programacéo
atuad das duas radios, verificar em que medida a grade é ocupada por programas produzidos
locamente e qua € a proporcdo da programacdo oriunda das redes as quais €las estéo
vinculadas; identificar, dentro da programacéo loca, qua o espaco dedicado ao jornalismo e
qua o espaco dedicado ao entretenimento; e, por fim, observar qua € o nivel de participacdo

do ouvinte na programagdo e como se da essa participacao.

M etodologia

Egte trabaho teve inicio com o estudo da histéria do radio FM e suas relagbes com o
poder. Foram estudados conceitos de rede, segmentacdo e cidadania. Paraelamente a
pesquisa bibliogréfica, desde agosto foi redizada uma atividade de audicdo deatdria das

duas rédios — atividade importante para que este académico pudesse se familiarizar com a
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programacdo. As grades das duas emissoras foram obtidas no més de setembro e em outubro
de 2006 foi feita uma vista a r&dio CBN Campinas. Os contatos com o responsavel pela
grade de programacdo da Nova Brasl FM, em S&o Paulo, foram feitos por e mall e telefone,
jaque esta emissora possui gpenas o trangmissor e uma geréncia comercial em Campinas.

A gravacéo da programacdo da CBN Campinas e da Nova Brasl FM foi redizada
nos meses de novembro e dezembro de 2006. O periodo de gravacdo foi delimitado das 6h
as 19h, englobando, desta forma, o chamado horario nobre do radio. “O ré&dio é imbativel
das 6 horas da manhd até & 19 horas. A TV acanca seu pico entre 19 e 22 horas’.*
Meditsch (2001, p. 41) confirma que o radio sb perde em audiéncia global para a TV entre
as 18h e 24h. Ja na programac@o exibida no find de semana das emissoras foram gravados
programas que nfo se repetem ao longo dos dias Utels.

A dexricdo da programacd0 seguiu oS critérios previamente estabelecidos e
esquematizados em um instrumento de coleta de dados. Deste modo, procuramos traba har
conjuntamente com dados quantitativos e quditativos, seguindo o modelo descritivo de
pesquisa para posterior andlise e comparagdo dos dados, considerando que, conforme Rudio
(2004, p. 71) “a pexquisa descritiva estd interessada em descobrir e observar fendmenos,

procurando descrevé-los, classficiklos e interpreté-los’.
Implantacéo da FM no Brasil

Em meo aos conflitos politicos e a repressdo da liberdade de imprensa, devido a0
Regime Militar, o r&dio FM foi implantado no Brasl em 1970, durante o governo do
Generd  Emilio Garastazu Médic®. A Fregiiéncia Modulada passou a ser uma opcdo
dternativa as emissoras AM. Os militares trouxeram a tecnologia do FM para aumentar o
poder de influéncia de sua ideologia na populacéo brasileira. De acordo com Bianco (1993),
emissoras estrangeiras, consderadas comunistas, eram captadas em todo o pais por meio de
ondas curtas. Algumas radios divulgavam catas de brasileéros denunciando a fdta de
liberdade politica Assm: “as emissoras comunistas representavam para O governo risco a
consolidacdo da imagem de pais democrdico — que tentava sustentar, promovendo a
desnformacdo e redringindo a expressio dos setores emergentes que lutavam contra a
ditadura’. (p.144)

4

5

Informagao extraida do artigo O radio e o poder, publicado por Amarildo Augusto, no site Canal Imprensa.
www.canalimprensa.com.br. Acesso em agosto de 2006.

Emilio Garrastazu Médici governou o Brasil no periodo de 1969 e 1974, durante o Regime Militar.
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A intencdo dos militares era implantar o radio FM para cobrir cidades de médio
porte. Por iss0, 0 governo da época distribuiu concessoes em FM para cidades com até 500
mil habitantes. Os politicos patidaios do Regime Militar foram beneficiados com a
concessao de emissoras FM em suas cidades. ParaMoreira (1998 p. 81):

A ampla distribuicdo dos canais em fregiiéncia modulada e a reestruturacéo do
sstema de radiodifusdo oficial foram dois componentes importantes para que o
governo Geise fechasse um ciclo de renovacdo dos meios de comunicacio
colocados a disposicdo do poder para a manutencdo da propaganda dicid do
regime militar, que entrava na sua etapa final.

De acordo com Feraretto (2000, o FM chegou a0 nosso pais com suas
possibilidades totamente desenvolvidas, j& que nos Estados Unidos, desde 1939, o sstema
vinha sendo operado em regime expeimentd. Naguele pais, o FM, com uma qualidade
sonora superior a AM, ganhou impulso na década de 1960. Embora no Brasil, inicidmente,
a freguéncia fosse redtrita a poténcia de 1 quilowatt, o autor gponta que as ondas do FM
chegavam ao ouvinte com qualidade sonora superior aAM.

Na década de 70, o governo militar tracou o Plano Basco de Radiodifusdo para
digtribuir 1.040 canas em FM, em todo o Brasl. Entretanto, isso ndo foi possivel por
problemas técnicos. Mas, mesmo assm, foram didribuidas 141 concessdes. Bianco (1993,
p. 141) afirma que, com iSO, 0 governo estimulou a producéo de emissores e receptores

radiof6nicos com as duas freqiiéncias, impulsionando aindustria do rédio:

As medidas governamentais conseguiram aterar o quadro de estagnacdo do setor
industrial. Ao distribuir concessdes na década de 70, o ministério criou uma
necessidade de US$ 400 milhdes em equipamentos. Os nimeros revelam que a
producdo naciona de transmissores para radiodifusio FM e AM cresceu
vertiginosamente por influéncia dessa politica.

A implantacdo do FM no pais aconteceu porque O governo agpoiou a indistria
radiofbnica a produzir gpareddhos com baxo vaor financero, viabilizando o acesso aos
receptores, por parte da populacéo carente. A mesma autora (1993, p. 141) complementa “A
FM seria um fracasso se a indUstria ndo tivesse contribuido com a producéo de aparelhos
receptores mais baratos’.

Assm, nagquele periodo o radio FM atendeu, de um lado, os interesses do Governo

Militar e, de outro, & necessdade de crescimento da indUstria naciona. De acordo com

6

Ernesto Geisel foi presidente do Brasil no periodo de 1974 a 1979, durante o Regime Militar.
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Moreira (1998, p.79): “O radio FM s edsabeleceu agpoiado em um tripé estratégico:
incentivo aindldtria, controle mais fé&cil e seguranca naciond”.

Ré&dio e cidadania

No periodo da ditadura militar, a histéria brasileira foi marcada pela represséo a
liberdade, por governos que censuraram a imprensa e a sociedade, ou sga, as pessoas foram
proibidas de exercer 0 seu direito de cidaddo, ja que a cidadania acontece quando ha a
descentralizacd do poder, respeito aos interesses sociais, a diversdade reigiosa, as
diferencas énicas, culturais e politicas. Outra caracteritica da cidadania € a liberdade de
EXPressio para que as Pessoas Possam expor suas idéas e conceitos. De acordo com Rubim
(2003, p.111), essas atitudes autoritérias se chocam com a livre expresséo de idéas e de

va ores humanos, que fazem parte do conceito de cidadania

A comunicagdo a0 transmitir informagdes, sem dlvida, aparece como um dos
requisitos essenciais para a redlizacdo da cidadania [...], pois se informacéo livre,
plura e disponivel, sem um conhecimento consistente do mundo e de seus
assuntos, fica invidvel a condtituicdo de opinides legitimas e independentes, porque
equacionando interesses e conhecimento; a tomada de decisbes genuinas e
democréticas, porgque orientadas pelo interesse publico; a construgéo de uma segura
cultura politica com base em vaores democréticos;, em fim, o exercicio satisfatorio
da cidadania.

Ao trazermos 0 termo cidadania para a sociedade aud € possivel identificarmos,
segundo  Martins  (2000), dggnificativas  diferencas  conceituais. Assm, €  importante
esclarecer 0 conceito da padavra cidad@d que et sendo utilizado nesta pesquisa cidadéo
como sujeito historico, cujos pressupostos basicos sGo a participacdo e a iguddade nas
decisOes de interesse coletivo.

E importante, entdo, sdientar que Martins concorda com Rubim, afirmando que o
a informacdo tem pape determinante no fornecimento de subsidios que permitam o

exercicio da cidadania

Dessa forma, para superar a condicéo abstrata em que direitos séo estendidos a
todos, mas né&o de forma efetiva, apontamos como pressuposto de nosso conceito
de cidadania a participacdo com igualdade. Mas, esses pressupostos so se tornaréo
efetivos se e somente se os individuos tiverem acesso a informagéo das formas e
dos contelidos da participacdo, ou melhor, dos mecanismos ingtitucionais voltados
a participacdo e das condi¢les de acesso a eles. Tais informagdes hoje estdo sendo
difundidas por inimeros aparelhos, desde as mais diversas midias, sendo a
eletrbnica uma das principais dentre todas elas, aé as escolas. Eis, portanto, um
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terceiro pressuposto de nosso conceito de cidadania: 0 acesso a informagdo, que
hoje se apresenta como uma das mais vaiosas mercadorias do mundo
contemporaneo. (MARTINS, 2000, p.116)

Dentro do contexto em que o FM foi instadlado no Brasil, 0 modelo de programacéo
das emissoras ndo tinha preocupacdo em contribuir com o desenvolvimento da cidadania da
populacdo. No inicio da década de 70 o FM gpresentava apenas programacdo musicd, sendo
que o objetivo principal era conquistar audiéncia para obter retorno financeiro, por meio da
publicidade.

Programacéo segmentada e em rede

O caminho encontrado pelas emissoras FM para conseguir maior lucratividade foi
segmentar a programacdo. De acordo com Weingtein (1995), a segmentacdo do publico
deriva das necessidades parecidas de um grupo de pessoas. “Segmentacdo € o processo de
dividir mercados em grupos de consumidores potenciais com necessdades eou
caacteridicas amilares, que provavemente, exibirdo comportamento de compra smila”.
(p. 18)

Com a segmentacdo da programacao, as emissoras FM passaram a aender diferentes
publicos, com a intencdo de atingir um publico-avo especifico e anunciantes em potencid.
De acordo com Tomanari (2004), o desafio do marketing € encontrar um publico com
caacteriticas iguais em meio a grupos heterogéneos. “Em Marketing, o conceito de
segmentacdo  de mercado  dSgnifica  identificar, num  mercado  heterogéneo,  grupos
homogéneos com caracteristicas semel hantes’. (p.5)

O mercado publicitério, de acordo com Dotto (1998), é extremamente competitivo.
Por isso, os gerentes das emissoras ndo podem se basear na intucdo para tomar decisdes
edtratégicas. Deve-se ter em vigta informagBes vindas do marketing da empresa, que aplica
pesquisas de mercado no publico priméaio-ouvinte € no Secund&io-anunciantes, com o

objetivo de levar aemissoraatrilhar caminhos exatos:

[...] asegmentacdo de mercado adequada, torna a emissora mais capaz de enfrentar
os desafios da concorréncia, permite melhor definicio dos elementos de
diferenciacdo do produto e facilita na definicdo do posicionamento da emissora. Ou
sga, proporcionam um melhor guste entre promessas e necessidade dos mercados-
avo que procuram atingir. (p. 19)
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Para Meditsch (2001, p. 96-97), ssgmentar o publico ndo traz somente beneficios
financeiros, como a daracdo de anunciantes. A segmentacdo no radiojorndismo torna o
publico fonte de informacdo para os jorndistas. Por isso, 0 r&dio € um dos meios de

comunicacdo com maior feedback:

Ao radio informativo interessa a audiéncia dos ‘ricos e, na impossibilidade de
informar sobre tudo e todos pelas restricbes organizacionais vistas acima, val
selecionar as informagbes que correspondem de maneira mais imediata aos
interesses, preocupacoes, expectativas e valores que atribui ao publico a que se
dirige.

O segmento radiofonico passa credibilidade ao ouvinte porque € um dos meios mas
influentes na transmissio de informagbes. A figura do lider opinativo, aguele é&ncora ou
locutor que passa as informagdes, torna o radiojornalismo ouvido pela classe formadora de
opinido. Esse publico busca noticias para congruir decisies embasadas em  informagBes
conscientes e veridicas. Percebe-se, entdo, a responsabilidade que o rédio informativo tem
em transmitir informagdes para um publico consciente dos acontecimentos.

Atudmente, muitas emissoras FM buscam, dém da segmentacéo, a transmissdo da
programagdo em rede - uma mandra de se manter financeiramente diante de um mercado
publicitario cujas verbas estéo cada vez mais reduzidas para o radio. Os dados observados
confirmam as dificuldades do setor. Dotto (1998, p. 2) j& detava para a reducdo do
investimento publicitario no radio: “Em 1962, o radio detinha 23,6% do investimento dos
anunciantes, despencou para 8,0% em 1982 e nos Ultimos 5 anos tem se mantido em torno
de 4%".

Com o0s avangos tecnologicos, emissoras chamadas cabeca-de-rede enviam
programas que sdo retransmitidos por uma rede de réadios. Por isso, uma Unica programagéo
€ voltada para milhdes de ouvintes com interferéncia de programas locais. Diante dessa
realidade, os custos da programacdo S80 menores e ab mesmo tempo atendem aos interesses
do publico, que pode estar em diferentes regides do pais, como aponta Comassetto, (2005, p.
1-2):

As emissoras que passavam a operar em rede teriam maior lucratividade,
sobretudo, por duas razdes. Primeiro, pelo fato de ampliarem seu raio de agéo,
estendendo a um publico muito maior o recado de seus anunciantes. Segundo, pelas
facilidades operacionais, visto que uma mesmo programacdo produzida por uma
Unica emissora, denominada cabeca-de-rede, € transmitida por dezenas e até
centenas de outras.
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Em Campinas, as ré&dios CBN Campinas (99,1 Mhz) e a Nova Brasl FM (103,7
Mhz), emissoras cujas grades foram andisadas nesta pesquisa, retransmitem programacéo
oriunda de rede naciond, a primeira noticiosa e a segunda musicd. As emissoras em andise
tém uma programacdo voltada para um publico semehante classes A e B. Entretanto, a
formacéo de rede pode se dar de diferentes maneiras. Existem casos em que a emissora loca
retransmite a programagéo vinda da cabega-de-rede, apenas inserindo os comercias locas,
como é o0 caso da Nova Brasl FM. E ha dtuacbes em que a programacéo da rede é
intercalada com a entrada de programas locai's, como é o caso da CBN-Campinas.

O perfil da programacéo

CBN Campinas (99,1 Mhz)

Entre os diversos segmentos, um que merece destague é o do rédio informativo. De
acordo com Meditsch (2001), € possivel perceber claramente a forca do radio em momentos
de crises politicas ou intempéries naturais. Este veiculo de comunicacdo passa a sf 0 meio
de informacdo mais procurado para obter informagdes sobre os acontecimentos. Ao longo
dos 17 anos transmitindo noticias, a CBN conquistou credibilidade do publico, que busca a

rédio pelo compromisso que assumiu em trangmiitir noticias:

Ao adotar um formato informativo, a emissora convenciona com um determinado
publico, interessado no género, que € uma freqiéncia especializada em fornecer
informagdes. E, em conseqiiéncia disso, independente das variagbes que incorpore
estrategicamente na programaco...assume os vaores profissonais do jornaismo
como critério predominante na programagao. (p. 195)

A CBN-Campinas busca transmitir informagdes de toda a RMC’, com énfase &s
noticias da cidade. Dentro da programacdo da Rede CBN, a &filiada de Campinas entra com
aguns hor&rios fixos de segunda a sexta-feira Das 9h30 as 11h15, o apresentador Vater
Sena comanda 0 “CBN Campinas’, gpresentando as informages locais com destaque para
as editorias de politica e economia No programa andisado, foram identificadas 24
informagdes das quais 10 transmitidas em forma de notas, trés reportagens, quatro boletins,
duas opinifes e gpenas uma entrevista. Na divisio das informacles, 18 trataram de assuntos

de Campinas e sais das cidades vizinhas.

7

RM C- Regido Metropolitana de Campinas.
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O “CBN Esporte’, apresentado por Vadené Amorim, vai a0 ar de segunda a sexta
feira, das 11h15 as 12h e aos domingos das 9h as 12h. O programa, que ndo tem a
participacd0 do publico, é dividido em trés partes. Informagbes dos clubes de Séo
Paulo(SP); da Ponte Preta e do Guarani; e plantéo esportivo CBN, com informagdes do
esporte internacional. No programa andisado foram transmitidas 19 noticias sobre esportes,
dos géneros predominou o informativo com 18 informagles, gpenas uma noticia transmitida
por Vadené Amorim teve caréter interpretativo.

“CBN Totd” € um programa apresentado por Marco Marssiarelli, das 14h as 16h, de
segunda a sexta-feira A cobertura do “CBN Tota” € voltada as noticias de Campinas e
regid. No dia® da andlise foram apresentadas 36 informaces da RMC e néo houve a
paticipacd de nenhum ouvinte. As editorias que se destacaram foram economia, politica e
salde. Na divisio das informagbes 29 sobre Campinas, quatro de Piracicaba, duas de
Sumaré e uma de Jaguaritna.

"9 que é de segunda a

O locutor Helton Pimenta gpresenta o “Conexdo Regiond
sexta-feira, das 16h as 17h. Em todo o programa € feita uma entrevita com adguma
autoridade politica, professor, pesquisador, enfim, aguém que responda por um assunto
importante na sociedade, como salde, educacéo infra-estrutura, entre outros. O programa é
dividido em quatro blocos, sendo que nos dois primeiros, 0 apresentador conversa com 0O
entrevistado de modo a expor o assunto e solicita ao publico que ligue e faca perguntas, que
as duas tdefonistas estardo anotando. Nos dois Ultimos blocos, Pimenta repassa as dividas
do publico ao entrevistado. No programa andisado™® o locutor fez 27 perguntas, foi a maior
participacdo do publico durante toda a programacdo do diana CBN.

Das de 13 horas de programacéo andisadas, (6 as 19 h.), a CBN Campinas tem sob
sua responsabilidade produzir cinco horas e 30 minutos de jornalismo, 0 que evidencia a
existéncia de uma parcela sgnificativa de programacéo locd.

O género jorndigico com destaque € o informativo. Porém, opinifes sdo passadas
pelos coment&rios de colunistas. O destague fica para 0 ancora Herédoto Barbeiro (CBN
S0 Paulo), que apresenta o “Jorna 12 Edicdo”. Em toda a oportunidade, Herddoto transmite
sua opinido de forma objetiva, argumentativa e com ironia. Quanto aos gpresentadores da
CBN Campinas, verificou-se que, raramente, ha opinido. De acordo com o diretor de

jorndismo, Edilson Damas'!, exise uma norma na CBN Campinas que exige dos

O programafoi analisado no dia 21 de novembro de 2006.
Na época em que a programagao foi analisada esse programa era transmitido ao vivo por Helton Pimenta. A partir de abril de
2007, o espaco do “Conexdo Regiona” foi ocupado pelo “CBN Toral” e apresentado por Marco Massiarelli.
%o programafoi analisado no dia 21 de novembro de 2006.
' Em entrevista ao autor. Campinas, abril de 2007.
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apresentadores e repdrteres N80 opinarem, MesIMo assim, as VezZes, 0S ancoras comentam Seu
ponto de vista sobre 0 assunto em questdo.

No dia andisado, a participacéo do ouvinte foi extremamente reduzida e durante toda
a programagdo ocorreu gpenas por meio de correspondéncia eetrénica O Unico programa
em que o publico participou também por telefone foi 0 “Conex&o Regiond”, entretanto sem
entrar no ar. A telefonista anotava as perguntas e passava a0 gpresentador, Helton Pimenta,
que asfazia ao entrevistado.

O radio é um meio de comunicacdo que, quando utilizado para o interesse publico,
pode contribuir para a redizacd plena do exercicio da cidadania, e, por is0, a importancia
da participacdo do cidaddo na programacdo. Entretanto, Bespalhok e Heitzmann (2003, p.1),
afirmam que o fato do ouvinte participar da programacdo ndo sgnifica que seus interesses
de cidadéo estejam sendo respeitados e defendidos pela emissora.

O cidadd comum encontra pouco espago nos veiculos de comunicagdo. Quando
este espaco € aberto, geralmente o cidaddo € mostrado de forma estereotipada e
sensacionaista, como verificamos nas coberturas policiais. O jornalismo precisa
buscar um outro sentido da comunicacdo — e nosso enfoque € o réadio. Esse outro
sentido pressupfe uma outra escuta a que serve 0 homem, dando-lhe voz diante da
realidade para mostrar suas dificuldades, mas também para revelar sua pténcia,
suas possibilidades e inventividades, reconhecendo-se enquanto cidaddo, sujeito e
transformador do cotidiano.

Por meio deste trabaho, percebe-se que a CBN Campinas se faz presente em todos
0s eventos publicos de relevancia a populacdo e que ha \ariagdo de fontes, entretanto sempre
s80 autoridades, especidistas ou estudiosos. O cidadd comum quase ndo aparece na
programacdo da CBN. Assim, observa-se que nd é dada voz a este cidad@ diante da
redidade para modrar suas dificuldades e também para revdar sua poténcia, suas
possibilidades Dificilmente ele € entrevistado, ja que sG0 poucas as matérias que tratam de
problemas de bairros e questdes sociais.

Embora a emissora dé atencéo aos telefonemas e emails que recebe, ndo abre um
espaco para que o ouwvinte apresente sua opinido. E importante sdientar, que a respeito da
programacdo em rede, a CBN Campinas tem seus prOprios programas, porém segue as
normas que o Sistema Globo de Radio exige.

R&dio Nova Brasil (103,7 Mhz)

Com uma programacdo, prioritariamente musicd e voltada a mulsica popular
brasileira, a Nova Brasl busca também manter o ouwvinte audizado sobre os Ultimos
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acontecimentos nacionais e internacionais. Entretanto, as informagbes de Campinas e regido
nao s transmitidas, porque a emissora ndo produz programas locais. De acordo com o
diretor artistico da emissora, Marcelo Barros'®: “A programacio da Nova Brasil é produzida
na cabeca-de-rede em S8 Paulo e as filias retransmitem os programas, inserindo gpenas o
comercid locad”.

A andlise da radio Nova Brasl FM confirmou a expectativa, mostrando que a
emissora em Campinas gpenas retransmite a programacdo que vem da rede. Na sede da
emissora na cidade, que funciona junto com a radio Centrd AM, exite gpenas um
transmissor e um computador parainser¢éo dos comerciais.

De acordo com o diretor artistico'®, umas das caracteristicas da radio é produzir uma
programacd0 musica de qualidade. Toda musica, para fazer parte da Nova Brasl, deve
atender aos seguintes critérios. boa instrumentacdo, a letra deve ter uma mensagem e o
trabalho do artista precisater conssténcia, para que ndo sgja efémero.

A programacdo da emissora busca ndo repetir as muscas e 0s cantores. A
diversdade de letras tocadas ao longo dos programas enriquece o trabalho da Nova Brasl.
Outra caracterigtica da emissora € que, as vezes, da oportunidades as bandas independentes,
ou sga, que ndo tem disco gravado, foi 0 caso da banda “ Sucata do Lixo”, comenta Marcelo
Barros®. Mas a maior parte das mlsicas s dos cantores renomeados da mpb, como
Caetano Ve oso, Gilberto Gil, Gal Costa, Marisa Monte, Zé Geraldo, Casusa, entre outros.

Quanto ao jornalismo, todas as informagdes sd0 escritas pelos trés jornalistas que
ficam na Nova Brasl de Sdo Paulo. Os programas “Nova Noticia” e “Radar” sfo produzidos
com 0 objetivo de informar e a0 mesmo tempo descontrair o publico. Por isso, busca-se
comentar as principais informacdes do dia, mas de forma superficia, ja que o interesse da
emissoraémusica e ndo jorndistico.

As informagles, que sdo passadas de forma objetiva e concisa, sfo divulgadas entre
musicas e curiosdades. Das editorias, os destagues ficam para a de politica e economia, em
menos proporcéo curiosdades da musica popular brasileira e a editoria de cultura e
cidadania recebem uma expressiva atengéo.

Na rédio Nova Brasl FM ndo h& participacdo do ouvinte, exceto no programa
“Radar”, o qua posaui a editoria “Clik agui de hoje’, em que o ouvinte pode ligar para o
telefone da emissora ou acessar 0 Site www.novabrasiifm.combr e dar a resposta as

12 Marcdo Barros, em entrevista ao autor. S30 Paulo, abril de 2007.

13 Marcelo Barros, em entrevista ao autor. Sdo Paulo, abril de 2007.
14 Marcelo Barros, em entrevista ao autor. So Paulo, abril de 2007.
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perguntas feitas pelos locutores. Essa € a Unica oportunidade na qual 0 ouvinte tem para
participar da programagao, mas de formaindireta, ja que ee ndo entrano ar.

Na colocacdo de Comassetto (2005), as emissoras operam em rede para atender a um
publico maior e com isso, diminuir custos. Mas, S pensarmos nas emisoras gpenas
enquanto empresss, teoria judtificaria a escolha da Nova Brasl FM em operar em rede
com apenas uma programacdo voltada para as filias, localizadas nas cidades de Campinas,
S20 Paulo, Rio de Janeiro, Recife, Brasilia e Sdvador. Com esse formato, o publico da

emissora é maior, atraindo um nimero mais amplo de anunciantes.

CONSIDERACOESFINAIS

A presente pesquisa buscou identificar o perfil da grade de programacéo das duas
radios FM de Campinas que retransmitirem a programacdo em rede: CBN Campinas e Nova
Brasl, para andisar em que medida aendem aos interesses do cidadd locd. Com a
conclusdo da pesquisafoi possivel chegar as seguintes cons deragies.

A grade CBN Campinas € voltada, interamente, ao jorndismo, por iss0, ndo ha
entretenimento. Das 13 horas de programacdo andisadas, cinco horas e 30 minutos sdo de
responsabilidade da emissora loca, o equivaente a 42,3% da programacdo. As outras sete
horas e 30 minutos sG0 programas provenientes da cabegca-de-rede. Na programacao
andisada houve 32 participagcOes de ouvintes, sendo que 27 delas foram no programa
“Conex&o Regiona”, por telefone. As outras cinco foram por e-mall.

A ré&dio Nova Bras| de Campinas ndo tem programacdo propria, ja que retransmite o que é
produzido pela cabeca-de-rede em Sdo Paulo. A grade da Nova Brasil é praticamente toda
voltada a0 entretenimento, com programacd musca e curioddades. O jorndismo ocupa
uma pequena parcela da programacdo, equivaente a pouco mais de 7 %, das 14 horas
andisadas. Como ja dito anteriormente, a Unica maneira que 0 ouwvinte tem para participar é
no “Radar”, com a editoria“ Clik aqui de hoje’, por telefone ou por e-mall.

Para o Diretor de Jorndismo da CBN Campinas, Edilson Dames'®, transmitir
informacdo e prestacéo de servicos é uma forma pea qua uma emissora de radio pode
auxiliar na construcdo da cidadania

O radiogjornaismo vive de utilidade publica. As emissoras que ndo fazem utilidade
publica, nem transito e nem divulgam os eventos sociais néo faz radiojornalismo.
Ao fazer a prestagdo de servico e a utilidade publica esta contribuindo para

15 Em entrevista ao autor. Campinas, abril de 2007.
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cidadania porque € a razio de ser do radiojorndismo. E uma das raizes do
radiojornalismo é a aplicabilidade socid.

Ja, segundo o diretor artistico da Nova Brasil, Marcelo Barros'®, os jorndistas da
emissora sB0 orientados a gpoiar todas as inicidivas ligadas a propagacdo da cidadania
divulgando o trabaho de ingtituigdes conhecidas nacionalmente, como a AACD (Associacéo
de Assséncia a Crianca Deficiente) e Indituto Airton Sena. Além disso, para e a Nova
Brasi| tranamite cidadania ao pUblico ao tocar somente amelhor da misica naciond.

Entretanto, tendo em visa o conceito de cidadania no qua se referencia esta
pesquisa, € importante destacar que o cidaddo deve participar, efetivamente, das agbes em
torno da sociedade. O cidaddo deve ser tratado como sujeito da histéria, que participa das
transformacdes sociai's e Ndo apenas como consumidor.

A programacdo da Nova Brasl cumpre um importante pape ao vdorizar a misica
popular brasleira e buscar trangmitir entretenimento e cultura a seu publico. Porém, a
emissora faz pate de uma rede a qua transmite a mesma programagdo as cidades de
Campinas, S0 Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Recife e Sdvador. Com isso, dém de reduzir
0 mercado de trabaho e os custos com os funcion&ios, acaba ndo vaorizando a cultura
regiond e ndo abre espaco para o debate de questdes locai's importantes para os ouvintes.

De acordo com Comassetto (2005, p. 1-2), segmentar 0 mercado e operar em rede é
uma forma de ter beneficios financeiros mas volumosos, ja que as emissoras locals
interferem somente com a insercdo de andncios publicitérios. Essa € a redidade da Nova
Brasl, que segmentou sua programacdo para amplilk o nimero de ouwvinte €
conseglientemente, elevar arecetafinancera

Ja na programacdo da CBN Campinas, 70% das informagfes sfo notas, as quais 0
locutor apenas 1€ a informacdo. A maor pate das noticias sdo trangmitidas de forma
superficid. Ao longo da pesquisa foi possivel perceber que a emissora néo entrevista
pessoas comuns, apenas especidistas, professores e autoridades. Referindo-se, ainda, as
matérias, a CBN Campinas transmite muitas informacBes oriundas de indituicdes, mas
noticias de bairros, sobre os problemas sociais e de infra-estrutura quase néo sdo abordados.
As editorias que se destacam na programacéo locd sdo politica, economia e salde,
respectivamente.

E possivd concuir que, com a segmentacdo, a CBN Campinas busca tranamitir
noticias para um publico especifico, com maior grau de escolaridade e acaba se dirigindo,

prioritariamente, para a parcda da sociedade que € mas informada, as classes A e B,

16 Em entrevista ao autor. Sdo Paulo, abril de 2007.
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formadoras de opinido. Condtata-se, portanto, que a CBN Campinas transmite informaco,
presta servicos, mas ndo aprofunda as informagdes locais, ndo d& espaco a0 ouvinte para
participar dos programas e direciona as informagdes a um determinado publico.

O gue se percebe nas duas emissoras em questdo € que a programagdo € voltada para
um determinado publico com o objetivo de aumentar a audiéncia e vender anlncios
publicitArios voltado para esse segmento. Mas € importante sdientar que as emissoras
estudadas, apesar de estarem em rede e voltadas para um publico segmentado, o que
praticamente impede que 0 ouvinte participe da programacdo, procuram transmitir, sga por
meio de informegBes ou aravés da musica, eementos que podem, em parte, auxiliar os

ouvintes na construcéo da cidadania.
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