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RESUMO: Esse atigo visa refletir sobre 0 pape dos meios de comunicacdo durante a
cobertura do evento Miss Brasil Gay. O evento acontece ha 30 anos na cidade de Juiz de
Fora (MG) e € consderado 0 maior do género no pais. A discussio € apresentada sobre
trés aspectos identidade homossexud; a maneira como os media a representa € o
Incremento que o Miss Brasl Gay promove no turismo da cidade de Juiz de Fora
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Uma discussdo gpresentada sobre trés aspectos. identidade homossexual; a
maneira como oS media a representa e 0 incremento que o Miss Brasl Gay promove no
turismo da cidade de Juiz de Fora - compfdem o cerne dessa pesquisa Vidumbra-se
acrescentar elementos e critica as questdes que envolvem construcéo de identidade(s) e
desenvolvimento dos meios de comunicagéo e, mas recentemente, do turismo. Deve-se

informar que andie é pate integrante de um projeto mais amplo, que é a

! Professor efetivo do Departamento de Turismo da UFJF; Mestrando em Comunicacio pela FACOM -UFJF (Linha
de pesguisa: Comunicagdo e ldentidades); Especialista em Gestéo de Negécios e Empreendedorismo pela FEA —
UFJF; Graduado em Turismo pda FACTUR (Santos Dumont—MG).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

dissertacdo de mestrado para a Facom — UFJF e elgpa = limita a pesquisa
bibliografica no campo das ciéncias socias e socias aplicadas (comunicagdo e
hospitdidade).

I. Homossexualidade e | dentidade

Nessa pesquisa, a discussio sobre identidade homossexual serd condderada,
principdmente, através do escritor e pdcandista Jodo Silvério Trevisan em seu livro
Devassos no paraiso: a homossexualidade no Brasil, de colénia & atualidade. O livro,
em meio a0 relato histdrico (dos amerindios que habitaram as terras brasileiras antes do
descobrimento aos dias auas) discute as caracterigticas da homossexudidade no Brasil.
Segundo o autor, desde a chegada dos colonizedores a0 Brasil, a homossexuaidade
adquire um carder margind. Sua margindizacdo ja pode ser percebida na época da
Inquisicdo, quando muitos homossexuais foram submetidos a severas penas, sendo
levados inclusive a morte. Com 0 progresso da ciéncia, a biologia e a genética passam a
nortear 0s estudos sobre o0 tema. V&ios pesquisadores tentaram (e tentam) provar que a
homossexudidade € anomdia, patologia mudanca cromossdmica - aqui apresentados
como exemplos. Nos anos 60, a luta pelos direitos dos homossexuais passa a ter caréter
politico. Importante ressdtar a contribuicdo que homossexuas legaram a humanidade,
nas ates e na ciéncia Trevisan discute se a homossexudidade € caracteristica da
identidade brasileira. JA naintroducéo, o autor pergunta:

Pode-se, sem incorrer em equivocos, faar de uma identidade
homossexual ? Haveria dguma coisa definitivano car éter brasileiro?
Nesses dois casos, trata-se de questdes complexas tanto em sua

formulagdo quanto em suas implicagbes colaterais. (Trevisan,
2000: 29)

Devassos no paraiso aerta para os “artefatos de fixacdo de identidades, que sdo
predicados provisorios, indicativos de caracteristicas pessoais e agregados ao eu”
(2000:37). Ao contar a histéria da homaossexuaidade no Brasil, o livro discorre sobre a
construcdo da(s) nossa(s) identidade(s). Essas questdes dcancam inclusve o nive

semantico, pois o autor sugere a expresséo homoerotismo, em detrimento do termo

homossexudidade. Em consonancia com o pensamento do psicandista Jurandir Freire
Costa, Trevisan (2000: 37) ressdtaque
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Do ponto de vista do significado, a vantagem do termo homoerotismo
é indiscutivel: a0 contrdio do homossexualismo, exclusivamente
voltado para a préatica sexual, sua abrangéncia pode abrigar umagama
bem ampla de comportamentos e tendéncias.

Essa discussio edta reacionada com “identidade” e os varios aspectos que
devem ser observados nas questdes que a envalve. Johnson (1997), em seu Dicionario
de Sociologia, escreve que o termo identidede implica em “igualdade e continuidede’ e
“examina a permanéncia em melo a mudanca e a unidade em meio a diversdade, mas
no periodo moderno eta edreitamente ligada a ascensdo do individuadismo”. Para o

mesmo autor,

A politica da identidade tornou-se cada vez mais proeminente dos
anos 60 em diante, e esta particularmente ligada a minorias énicas e
religiosas, bem como a movimentos feministas, |éshicos e gays.
(Johnson, 1997: 370)

De acordo com Trevisan (2000: 38), “por mais provisdrios que possam Ser, esses
‘atefaos identitérios indauram a posshbilidade de comunicacdo’. Pois quando se
discute identidade(s), @ mesmo tempo, discute-se diferenca(s). Trevisa? (2000: 84)
reitera que “ a diferenca € parte ativa na formacéo da identidade’.

A0 se edtudar 0s processos que envolvem os meios de comunicagdo de massa,
sociedade e 0 evento Miss Brasl Gay, pretende-se fazer uma discusséo sobre as
diferencas que isolam, diferem ou agregam esse grupo ou “minoria socid”. Trevisan

trata a discussdo sob o prisma das relagtes de poder:

A airmacdo da identidade e a marcagdo da diferenca implicam,
sempre, nas operagdes de incluir e de excluir. Como vimos, dizer o
gue somos, significa dizer também o que n&o somos. A identidade e a
diferenca traduzem assim, em declaragdes sobre quem pertence e
sobre quem ndo pertence, sobre quem esta incluido e quem et
excluido. Afirmar a identidade significa demarcar fronteiras, significa
fazer distingbes entre o que fica dentro e o que ficafora. A identidade
estd sempre ligada a uma forte separagdo entre ‘nds e ‘eles.

(Trevisan, 2000: 82)

2 Cf. A inocéncia e o vicio (Estudos sobre o homoerotismo), de Jurandir Freire Costa. Relume Dumard, Rio de
Janeiro, 1992, p. 21-29.
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Portanto, cada vez mas, edtudos nessa area apontam para uma identidede
hibrida que tem caracteristicas globais, que se modifica, dterna, avanca e retrocede na
formacéo de um sujeito que sabe olhar o outro, o diferente, onde todos tém o mesmo
paped fundamental na construgdo de um novo olhar sobre a sociedade atua. Dentre
esses tedricos deve-se destacar 0 pensamento de Stuart Hall em A identidade cultural na

pos-moder nidade quando o autor atenta para o fato de que

a globalizacéo tem sim, o efeito de contestar e deslocar as identidades
centradas e ‘fechadas' de uma cultura nacional. Ela tem um efeito
plurdizante sobre as identidades produzindo uma variedade de
possibilidades e novas posicdes de identificacdo, e tornando as
identidades mais posicionals, mais politicas, mais plurais e diversas;
menos fixas, unificadas ou trans-histéricas. (Hall, 2006: 87)

Esse autor especificamente defende a idéa de “identidede culturd”. De acordo

CcoMm seu pensamento,

A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente é
uma fantasa. Ao invés disso, a medida em que os sistemas de
sgnificagdo e representagdo culturd  se multiplicam, somos
confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiante de
identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos
identificar — a0 menos temporariamente. (Hall, 2006: 11)

Quando s andisa identidade(s) e diferenca(s), a0 mesmo tempo se discute
cultura Para Sentadla (2003: 31), diferente de um conceito de refinamento, de
civilizacdo e, gpesar das varias definiches que ha, cultura pode ser definida “de manera
breve e (til, como parte do ambiente que € feito pdo homem”. Nesse momento, ndo
pode ser negligenciado o conceito de “cultura hibrida’, discutido por Candlini. Também
ndo podem ser suprimidas as observagbes de que cultura é um organismo Vivo, em

constante transformacéo.

I1. Comunicagdo e cultura

Muito antiga € a luta que 0 sr humano enfrenta para criar meios de registrar e
passar adiante informagbes. Sinais de fumacga, batida de tambor, linguagem gestua e

inscricbes em pedras sBo exemplos que levam rapidamente a refletir sobre a existéncia
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de cddigos nas sociedades humanas diante de uma necessdade vitd: descobrir novas
formas para superar as barreiras na comunicacdo (comunicagdo, na sua forma mais
smplificada: a troca de conhecimento).

Dexde as conquistas mais antigas até as mais modernas (imprensa, telégrafo,
radio, televisdn), 0 que se depreende é que 0 ser humano tem, como caracteristica
esencid para sua Sobrevivéncia, a necessidade de trangmitir  conhecimento. O
individuo, com o tempo, sistematizou sua capacidade de comunicacdo e, grecas a €a,
sobrevive. E através do processo da sistematizacio do conhecimento € que a “cultura’
pdde passar a ser transmitida entre as geracbes de uma mesma sociedade, e ambém
entre as diferentes sociedades.

Segundo o esxtritor Chrigian Nidsen, em seu e liviro Turismo e midia,
comunicacéo

pode ser definida em termos complexos (como codificar, decodificar,
conjunto de significados e dissociagdo), mas, a explicacd mais
smples é gerdmente a mehor. Reilly (1990) descreve a
comunicacdo como a ‘transmissao de idéias e informagdes . Contudo,
ele acrescenta uma nota de adverténcia a sua definicdo, quando
observa que 0 ato da comunicagdo é um processo cuja redizacdo
eficiente é prgudicada quando se trata de um publico distante e
variado. Assm, a comunicagdo existe em um nivel de massa (a midia
publica ou ndo pessod), entre individuos (midia interpessod ou
pessod) e entre um numero limitado de pessoas (pequeno grupo).
(NIELSEN, 2002: 26)

A comunicagdo torna possivel a interacdo entre individuos e a0 mesmo tempo
Ihes proporciona as armas para a convivéncia, porque a integracdo de um individuo ao
seu ambiente e a0 seu tempo et relacionada, de forma intrinseca, com 0 seu acesso a
informagao.

Essa necessdade de conhecimento levou o individuo a um desdfio, através dos
seulos: uma mohilizagdo intensa com 0 objetivo de conquistar meios cada vez mais
eficientes para a propagacdo e o intercambio de informagdes. A histéria da civilizagéo
humana se confunde com a histéria da criagéo e invencéo desses meios.

O desenvolvimento da linguagem proporcionou a0 individuo uma posicéo
predominante. A escrita e a evolugdo da escrita garantiram imortalidade a pdavra. De
uma dvilizacdo paa outra, entre as sociedades humanas, a comunicagdo se

indituciondizou.
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Concomitante a0 desenvolvimento das formas de comunicacdo, o individuo
também passa a criar assuntos, temas para sua comunicacdo. Entre os temas que sempre
foram pauta, em todo processo histérico da civilizacéo atual, sdo os temas relacionados

as diferentes culturas, seus deuses, sobre 0 que € novo ou diferente e até mesmo igual.

Segundo Sentagla (2003), a comunicacd em seu desenvolvimento historico,
passa pelas fases ord, escrita, impressa, de massa e das midias. Ao longo desse
desenvolvimento grandes transformagbes sf0 rapidamente indtauradas. E  importante
reiterar que essas fases ndo sfo estanques, ndo se desenvolveram isoladamente —
possuem uma grande drea de intersecdo. Atudmente, a era da digitdizacdo, interfere
sobremaneira nas mudancas da sociedade. Em pouco mais de um século desenvolvem:
se o rédio, a televisio e a internet, como importantes e definitives fontes de informacdo
e entretenimento para parte da populacdo. Nesse momento, pode-se fazer adusfo a
Macluhan (1996: 30) quando escreve que “0 ME0 € a mensagem porgque € 0 meio que
modela e controla a escala e forma das associagles e trabaho humanos’. A tdevisio
apresenta como uma de suas principais caracteristicas o fato de a mensagem dever ser
compreendida por um plblico bastante disperso, diverso e amplo. Pogteriormente, a
internet — que em um primeiro momento pode ser avdiada como a grande rede, capaz
de unir os pontos mais distantes do planeta - também cria um espaco de exclusdo, que
sectariza e exclui uma grande parcela da populac@o. No livro “Pensar a comunicacdo”, o

socidlogo francés Dominique Wolton, arespeito dessa questéo escreve que

No espaco de um século, as comunicagdes fisicas e depois as
medidticas tornaram-se onipresentes;, e sua referéncia, sua
legitimidade e seu idedl tinham aver com o primeiro sentido da
comunicagdo, ou Sgja a idéa de partilhar. E para se comunicar
melhor e se compreender mais que as técnicas se desenvolveram,
anda que, rapidamente, os interesses econdmicos, politicos e
ideol6gicos tenham contaminado esseidedl, que permanece, no
entanto, como referéncia comum. Existe também uma utopia latente

no fundo de qual quer técnica de comunicagdo. (Wolton, 2004: 57)

Para Wolton (2004: 50), ndo se pode esquecer a “dupla hélice da comunicacéo,
ito é a combinacdo congtante entre valores normétivos e os vaores funcionas’. Os
vaores normativos estéo relacionados a posicdo central que a comunicagcdo ocupa ho
mundo ocidental e na sociedade democrética Ja os vaores funcionais referem-se a atua

“busca narcigca infinitd’ e a “democracia de massa’, que indui “a logica de
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rentabilidade e de ingrumentalizacdo, adaptadas as obrigacbes das sociedades
complexas mais distantes do ided comunicativa” (Wolton, 2000: 51).

Imbricadas no processo de desenvolvimento da comunicacdo estéo discussies e
tentativas de conceituar cultura, que comega a ser definida por Edward B. Tylor em
1871, quando afirma que cultura & “todo aguele complexo que inclui conhecimento,
crenca, ate, moral, direito, costume e outras capacidades e habitos adquiridos pelo
homem como membro da sociedade’. Ainda sobre cultura é importante citar Santos
(1997, p. 8) quando escreve que: “cultura diz respeito a humanidade como um todo eao

mesmo tempo a cada um dos povos, nagdes, sociedades e grupos humanos’.

Em sua monografia Jornalismo turistico — campo de pesquisa e atuacéo para
turismélogos, Godoy cita 0 escritor Bordenave que escreveu sobre o tema cultura,
sociedade e comunicacao:

A comunicagdo é um processo natura, uma arte, uma tecnologia, um
sistema e uma ciéncia socia. Ela pode ser instrumento de legitimagdo
das estruturas sociais e de governos, como também a forca que os
contesta e os transforma. Ela pode ser veiculo de auto-expressao e
relacionamento entre as pessoas, mas também pode ser Util recurso de
opressao psicolégica e moral. A comunicacdo ensinavende, distrai,
entusasma, da satus, constréi mitos, destroi reputacles, orienta,
desorienta, faz rir, faz chorar, inspira, narcotiza, reduz a solidéo e —
num paradoxo digno de sua infinita versatilidede — produz até
incomunicacdo. (Bordenave apud Godoy, 2001: 44)

Do cruzamento dessas informagdes pode-se deduzir a edtreita ligacdo que hé

entre cultura, comunicacgo e turismo. Segundo o professor Eduardo Zardo®,

turismo e comunicacdo sd0 indissocidveis para 0  bom
desenvolvimento da atividade, uma vez que € somente através da
comunicacdo que o turista ira acancar o produto que desga
consumir, além de obter variadas informagBes e novidades de
consumo em turismo. Assm, a linguagem jorndigtica facilita a
compreensdo do consumidor acerca das informagdes pertinentes ao
seu consumo turistico. Nao somente € importante o enfoque
promocional, mas também os aspectos técnicos do atrativo ou
destinagdo turigtica, fato este que podera muito ser administrado pela
comunicagao.

% Entrevista concedida a Ana Maria Godoy, realizada no ano de 2.000, como parte integrante da
monografia: Jornalismo Turistico— campo de atuagado e pesquisa para turismologos.
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Cultura, comunicacdo e turismo desenham uma trgetoria convergente, e com o
advento da televisio essa ligagdo se torna ainda mais forte. A partir da década de 50 —
quando a tdevisio é oficidmente lancada no Brasl — os lares passam a ser invadidos
por imagens e informagbes sobre os mais diversificados roteiros turisticos. Com o
desenvolvimento de novas tecnologias de comunicacdo e 0 processo de globdizacdo, o
mundo vem se tornando menor, tendo cada vez mais suas disténcias encurtadas. N&o ha
mais lugares intangiveis, ndo ha mas informagbes que ndo possam s conhecides.
Independente do destino turistico que se desga conhecer badta ligar a Hevisdo que ee
estard 14, com todas as informagdes necessarias. Mesmo que esse destino se encontre no

ponto mais longinquo da Terra.

[11. Ciéncia da Hospitalidade, Turismo, Miss Brasil Gay

Ao andisar as mudancas sociais ocorridas nos ultimos séculos, ndo se pode
dexar de mencionar a contribuicdo da ciéncia da hospitdlidade e do turismo nesse
Processo.

Os edstudos sobre hospitdidade comecam a ganhar forca através da obra de
Marcdl Mauss Ensaio sobre a dadiva (1898), uma das referéncias para as discussdes
gue envolvem oestrangeiro, ou sga, as relagies entre insders e outsiders. Seus estudos
versam sobre as dificuldades e as idiossincrasas que envolvem o “aceitar 0 outro, O
diferente’, principdmente quando estuda o potlacht em tribos do século XIX. O
trabalho de Mauss esta dicercado na “triplice obrigacdo de dar-receber-retribuir’ que
“conditui 0 universd antropolégico sobre 0 qua foram condruidas as sociedades
antigas e tradicionas’ (Mauss apud Wada, 2003: 75). Pode-se <dientar como
importante outra contribuicdo de Mauss, a de que a vida socid ndo é sO circulacdo de
bens, mas também de pessoas, nomes, paavras, vistas, titulos, festas etc. As trocas néo
0 H materias a circulagdo pode implicar prestacbes de vaores espirituals, assm
como maior ou menor “valor” do que é trocado (Lanna, 2000).

O termo hospitdidade ja foi definido por varios autores, sob diferentes
angulagbes. Para uma definicdo abrangente, pode-se recorrer a0 pensamento de
Gotmam (2001), quando o autor a define como “um processo de agregacdo do Outro a
comunidade e a inospitdidade é o processo inverso”. Camargo (2002) contribui para

ua definicdo ao citar o filésofo Jacques Derrida quando a conceitua como a“a bandeira
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de uma verdadeira cruzada contra a intolerdncia e o racismo, bem como base do que se
gue ele chama de democraciatotd”. J& para Grinover (2002: 25),

0 consenso tradiciona utilizado para hospitalidade leva-nos a refletir
mais a fundo sobre atividade as vezes denominada indUstria da
hospitalidade, que ora se transforma em produto (aqui entendida sob
a forma tangivel), ora se caracteriza como servico (nesse caso,
intangivel); ora referindo-se a interacdo satisfatoria entre a cidade e
as pessoas estranhas que nela se movimentam, ora referindo-se a
seguranca, ao conforto fisologico e psiquico do hdspede por meio de
estruturas fisicas e culturais, e, enfim, referindo-se ao desenho do
espaco e dos equipamentos que nele funcionam, bem como a fé&cil

compreensdo de seus elementos estruturadores.

Isso implica a necessdade de recorrer a andises de cardter histrico,
epistemologico e empirico das agbes que sio empreendidas na &ea da hospitaidade.
Para Lashley (2004), a hospitdidade deve ser andisada também nos contextos socid,

antropol égico e filosdfico:

O dominio social da hospitalidade considera os cendrios sociais em
que a hospitalidade e os atos ligados a condi¢do de hospitalidade
ocorrem junto com os impactos de forgas sociais sobre a producéo e o
consumo de alimentos, bebidas e acomodacdo. O dominio privado
considera o &mbito das questfes associadas a ofertas da “trindade” no
lar, assm como leva em consideracdo o impacto do relacionamento
entre anfitri&o e hospede. O dominio comercial diz respeito a oferta
de hospitalidade como atividade econdmica e inclui atividades dos
setores tanto privado quanto publico (Grifos no origindl).

Logo, quando se trabaha a ciéncia da hospitalidade, a0 mesmo tempo discute
Sues varias interfaces com o turismo. Ambas sfo ciéncias sociais aplicadas que estudam
a acetacdo incondiciond do outro, do estrangeiro. N&o do jeito que o anfitrido godtaria
que fosse, mas da maneira como o edtrangeiro é (que chega carregado de hébitos e
pensamentos pré-concebidos). E quem € o hospede? Todos séo hdspedes. quem recebe e
guem é recebido.

De acordo com Suzana Gastd (2005 8) em O Jornal da Globo e as

representacoes sociais do Turismo, o turismo pode ser
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entendido como um fendmeno humano, complexo, composto de
subjetividade e objetividade, resultante de processos socioculturais,
politicos e econdmicos. Este entendimento é possivel a partir do
reconhecimento do Turismo como objeto cientifico Unico, sobre o
qual se voltam percepgdes interdisciplinares. No entanto, ainda ha
visdes que o véem primordialmente como fendmeno econdémico, as
guais se destacam pelo freqliente uso da expressdo industria do
turismo. O Turismo, enquanto indUstria, centrase nas relacbes
econdmicas, ligado, primordialmente, as empresas turisticas. Esta
nogao néo é partilhada por este estudo, tendo em vista que o turismo
enquanto fendmeno socia consiste em reconhecer sua complexidade,
as préticas sociais envolvidas, os impactos causados, o valor humano
presente e suas diferentes formas de desenvolvimento. (Burns apud
Gastd, 2005)

Goe dner (2000), define turismo como um

composto de atividades, servigos e setores que proporcionam uma
experiéncia de viagem: estabelecimento de transporte, hospedagem,
adimentagdo, compras, entretenimentos, locais para atividades e
outros servicos de hospitalidade disponiveis para individuos ou
grupos que estggam vigjando paralonge de onde vivem.

Entretanto, para Camargo, estudos sobre hospitdidade vao muito dém das

discusses sobre turismo, hotelaria, servigos de restaurantes:

A nova vishilidade adquirida nos tempos atuais pela hospitalidade
humana, que extrapola ndo apenas os negdcios ligados a hospedagem
e restauracéo, como o préprio campo do turismo. Isto equivae a dizer
gue a nocdo de hospitalidade enriquece, enquanto a nogdo de
hotelaria empobrece o campo de estudo. (Camargo, 2002)

O objeto de estudo desse artigo esta locdizado em Juiz de Fora, no estado de
Minas Gerais, que é o evento Miss Brasl Gay que, no ano de 2007, estara na sua 312
edicdo, e por issO conditui um oportunidade adequada a0 estudo de vaores e
representacbes da sciedade. Sobretudo, a observacdo desse evento possibilita mapear
diferentes grupos sociais, bem como suas préticas e agdes Smbdlicas.

Em 2007, pelo 30° ano®, a cidade de Juiz de Fora sediard, em 18 de agosto, 0
concurso de beleza Miss Brasil Gay. Ao longo de sua existéncia, o evento transforma-se
em um dos mais importantes da cidade, bem como esta entre os maiores do género no
pais. Traz um grande nimero de turistas e proporciona consderdvel incremento na

economia, sendo fundamental para 0 desenvolvimento do turismo locd. A pesquisa

4 No ano de 2004 o evento foi transferido para a cidade do Rio de Janeiro. Em 2007, estara sendo realizada a 312
edicdo do evento, mas somente 30 foram realizadas em Juiz de Fora.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

“Perfil da demanda turistica no Raibow Fest”®, resultado de uma parceira entre UFJF e
MGM® - sob a coordenacdo desse pesquisador, informa que no ano de 2005 a cidade
recebeu aproximadamente 8 mil turidas, que dexaran uma média de 3 milhGes de
reais. De acordo com a mesma pesquisa, em 2006 o nimero de turistas cresce para 10
mil, com injecdo na economia de 4 milhdes de reais. No Ultimo ano, apenas 24% dos
entrevitados estavam no evento pela primera vez, a pesquisa também verificou que a
maior parte dos turistas chega a cidade na sexta-feira (45,4%) e vai embora no domingo
(61,8%)".

Além de contribuir para 0 aumento do fluxo de capitd na economia locd, o
evento mobiliza a imprensa naciond (e também internaciond), cuja cobertura feita
durante os 30 anos 0 apresenta como sendo um dos que maior vishilidade da a cidade
de iz de Fora Ao mesmo tempo, sua solidificacdo vai ao encontro de véias lutas
travadas em prol do direito dos homossexuais. Como consequiéncias dessas Litas, pode-
se citar que a cidade possui a “Lei Rosa’™®, ja pode ser considerada um destino gay

friendly® e possui militancia homossexua que luta por seus direitos.

V. Consideracbesfinais

O conjunto de representagdes sociais a0 longo da histéria do evento Miss Bradl
Gay permite acompanhar as mudancgas pelas quais passa a sociedade pds-moderna. Se
em 1976, na 12 edigdo do concurso, 0s concorrentes eram “travestis’ — por se tratar de

um grupo de amigos que e travedia de mulher — hoje ha uma série de rétuos

5 Pesquisa intitulada “ Perfil da Demanda Turistica no Raibow Fest”. O ano de 2006 foi o quarto ano de sua aplicaco,
quando 50 alunos de cursos de turismo foram a campo e entrevistaram uma média de 400 turistas. O projeto € uma
parceriacom o0 MGM. A tabulagdo e andlise dos dados estéo no site www.mgm.org.br.

5 Movimento Gay de Minas — Juiz de Fora/MG: organizacdo ndo-governamental, que cuida dos direitos dos
homossexuais. Site oficial: www.mgm.org.br.

7 Dados eletronicos: www.mam.org.br. Acesso em 20/03/2007.

8Lel n° 9.791, ambém conhecida como Lei Rosa Rojeto aprovado em 12 de maio de 2000, pela Camara dos
vereadores de Juiz de Fora, depois de debates coordenados pela equipe do MGM e pelo vereador Paulo Rogério
(PMDB), autor da lei. Considerada uma das mais modernas na luta pelos direitos dos homossexuais, a Lei Rosa
inspirou aprovacdo de projetos semel hantes em 76 cidades de quatro estados, incluindo Minas Gerais.

9 Localidades e/ou destinos que recebem grande fluxo de turistas homossexuais por possuirem atrativos, estrutura,
eventos e equipamentos turisticos que atendem a esse segmento do publico.
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relacionados a0 universo GLTBX. O século XXI é tempo de “barbies’!, “ursos’*?,
“gliconadas™®, de operagBes de “mudanca de sexo”. Devem também ser considerados o
aumento do mercado da prostituicdo e o0 avanco das DSTs™, principdmente a AIDS.
Por outro bdo, a comunidade homossexuad torna-se um mercado potencia para varios
segmentos. O mercado de turismo e eventos foi um dos que mais rapidamente despertou
para o pink money, através de um enorme nUMero de produtos e Servigos que passaram a
ser comercidizados para esse nicho.

O que s pode previamente auferir na cidade de Juiz de Fora, durante a
redizacd do concurso Miss Brasl Gay, € uma iniciaiva em prol da aceitacio
incondicional do outro, do que lhe parece diferente. Numa andise ainda preiminar, o
tema em discussio € 0 exercicio da cidadania. Deve-se buscar mais elementos para uma
andise que trata, em primeira ingténcia, de um processo (embora lento) de inclusdo

socid. Faz-se agui mais uma ausio a Trevisan, quando o autor citaque

A evidente artificiaidade das identidades das pessoas travestidas e
das que se apresentam como drag queens, por exemplo, denunciaa—

menos evidente — atificididade de todas as identidades. (Trevisan,
2000: 89)

Portanto, o Miss Brasil Gay trabaha com a “ideologia da diferenca’. O evento

tenta, aravés da exploracdo do inconsciente imaginaio da cultura gay, propor a

posshilidade de convivéncia harmonica entre diferentes grupos socias. A0 mesmo

tempo, trata-se de um evento com cunho politico que procura extinguir diferencas - ao

mesmo tempo em que pode acirrélas. De acordo com o pensamento do professor Dr.
Aluizio R. Trinta, em explanacio em sdade aula™,

Aceitar (€) conviver com a ateridade (em sua acepc¢do plena) é dar

provas de tolerancia e sabedoria, dém de exercicio de cidadania em
regimes democréaticos — posto que, comumente, procuramos sempre

10 Designa gays, léshicas, bissexuais, transgéneros.
11 Utilizado para descrever homossexuais masculinos ligados ao culto ao corpo.

12 Utilizado para descrever homossexuais com sinais de obesidade, que se utilizam de roupa preta e/ou de couro, com
grande quantidade de pélos pelo corpo.

18 Homossexuai's que passam por aplicacdes de silicone e intervencdo cirlrgica estética.
14 Doengas sexual mente transmissiveis.

15 Texto distribuido em sala de aula. Disci plina: Televiso e Identidade Cultural. Turma: Mestrado Facom — UFJF.
Data: 28 de maio de 2007.
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fazer valer nossos pontos de vista, afirmando a pertinéncia e mesmo
a preeminéncia de nosso olhar.

Os meios de comunicacdo expressam valores, contradicdes e representacOes de
uma sociedade. Tendo em vida as discussOes levantadas nesse artigo, questdes se
gpresentam: como 0S meios de comunicacdo reproduzem a “identidade homossexua”
na cobertura do Miss Brasl Gay? Serd que existe “identidade homossexud’? Qua o
papel socid dos mass media na cobertura do evento? Sera que 0s meios de comunicacdo
de massa, a0 longo dos 30 anos de cobertura jorndigtica, contribuiram para modificar
pré-conceitos e preconceitos?

Pode-se avdiar, como uma das respostas as questdes propostas, que nos 30 anos
do Miss Brasil Gay, sua importancia esa no fao de permitir a diferentes grupos sociais
expressarem sua identidade. E, a0 mesmo tempo, provar como a redidade € sociamente
congtruida, tecida e retecida de maneira contrastiva. De acordo com Berger, “o homo
sapiens € sempre, € namesma medida, homo socius’ (1985: 75).

Acreditacse em uma comunicacdo que trabalha para a construcdo de uma nova
praxis socid. Entretanto, respostas e conclusdes seriam precipitadas e preiminares. N&o
ha o objetivo de esgotar tema dgum, mas contribuir para uma discussio mas ampla. A
verificacdo de hipdteses continua e a pesquisa prossegue tendo como proximas etapas
de trabalho a ampliacéo do referencid tedrico e a andise de contelido da cobertura feita

pelo Tribuna de Minas— jornd impresso locd.
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