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Resumo

O presente trabalho registra a Stuacéo de Curitiba na pré-implantacdo do rédio digita no
Brasl.Emissoras em diversas regifes do Pais foram autorizadas a redizar testes com o
sgema digita, agumas, inclusive, ja goresentaram resultados parciais. No entanto, na capita
paraneense, nenhuma emissora olicitou a autorizacdo a Anatd. Radidistas e técnicos de
Curitiba foram entrevistados para explicar 0s motivos e apresentar algumas perspectivas
sobre o futuro do rédio digital.
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1. Curitiba na pré-implantacdo do rédio digital

Ege trabaho registra a Stuacdo de Curitiba na pré-implantacdo do radio digitd no
Brasil. Os dados aqui apresentados foram coletados em duas etgpas. A primeira ocorreu no
primeiro semestre de 2006, quando a Agéncia Nacional de Telecomunicacbes - Anatel -
anunciou que diversas emissoras fariam testes com o sistema IBOC®, para a implantagéo da
radio digital no pais. A segunda foi redizada no primeiro semestre de 2007, quando a Anatel
divulgou os resultados parciais das emissoras que efetuaram os referidos testes. Diversas

entrevigas foram redizadas com técnicos e radidisas de adgumas emissoras da capitd
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5 IBOC significa In-Band On-Channel e é o Sistema de Radiodifusdo Sonora Digital desenvolvido pela empresa norte-
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paranaense com o intuito de responder a seguinte questdo: Por que emissoras curitibanas ndo
est8o redlizando testes para escolha do sstema de transmissdo digita? Este relato considera,
ainda, entrevidas feitas com pesquisadores e jorndistas sobre o processo de implantacdo do
rédio digita no Brasl.

Curitiba possui 16 emissoras AM  (Amplitude Moduladd) e 19 FM (Fregliéncia
Modulada)®. Na primeira etapa do trabaho, iniciada no primeiro semestre de 2006, foram
incluidas todas as emissoras curitibanas (Radio Clube Paranaenese, Globo AM, Joven Pan
(FM), CBN e 98 FM) presentes no projeto de pesguisa sobre radio digitd no Brasl,
elaborado e coordenado por Nélia Del Bianco, professora da Unb. Como os seus dirigentes
comunicaram que ndo edavam redizando tetes com o dgema IBOC, decidimos
acompanhar as expectativas sobre o radio digital entre técnicos, jorndistas e empresarios de
comunicacéo das referidas emissoras. Do quadro inicid, apenas duas foram excluidas: Jovem
Pan e Globo’. No entanto, incdluimos mais duas rédios da fregiiéncia AM que, nos Gltimos
anos, tém invedido em infraedrutura: a Banda B - lider em audiéncia da capital paranaense
— e aEldorado, stuada na Grande Curitiba.

1. 1. Rédio Clube Paranaense

A Radio Clube Paranaense AM, no ar desde 27 de junho de 1924, foi a primeira
emissora do Parana. Atudmente, faz parte do Grupo Lumen, que também incdui a Radio
Parand AM, a Clube FM e a Lumen FM.

Em 2006, Rulian Maftum, assstente de direcdo do Grupo Lumen, afirmava que o
invesimento no digita deveria ocorrer em dois anos, devido a0 ato custo da tecnologia,
principdmente para o ouvinte. “Como temos quatro rédios, a gente espera que na ecaa
possamos ganhar um pouco no prego. Vamos esperar passar esta fase de testes das outras
emisoras para ter dgum resultado do impacto antes de fazer esse investimento’(MAFTUM,
2006).

Paa Maftum o custo beneficio do digitd ndo vade a pena nete momento. “O

5 Em Curitiba, sdo 35 emissoras. No AM, estéo: Atalaia, Banda B, Brasil Tropical, Capital AM, Réadio Clube Paranaense
AM, Colombo, Radio Cultura, Difusora, Ouro Verde AM, Parana Educativa, Globo, Independéncia, Marumby, Nacional,
Ré&dio Parana, Universo/Tupi Ltda. No FM, Massa FM, Mix Curitiba, 91 Rock FM, 98 FM, Band News, Caioba, GloboFM,
CBN, Clube FM, Parana Educativa FM, Jovem Pan, Lumen, Melodia FM, Novo Tempo, Ouro Verde FM, RRB/ Rede de
Radiodifusdo Biblica , Transaméria Light e Transamérica Pop.

” A Jovem Pan respondeu que ndo vai realizar os testes. O diretor executivo da emissora prometeu responder s nossas
questBes sobre rédio digital, mas até o fechamento deste artigo ele ndo tinha enviado as respostas. A radio Globo AM
funciona no mesmo espaco que CBN Curitiba, pois as duas emissoras sdo de propriedade do Grupo Joel Malucelli. Todas as
decisBes implantadas na CBN-Curitiba sdo vélidas paraa Globo AM.
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investimento ndo se paga porque as pessoas precisam ter esse aparelho para receber a
qudidade de som, os arquivos de imagem e os dados. A gente quer esperar esta demanda
aumentar para investir nessatecnologia’ (MAFTUM, 2006).

A Radio Clube Paranaense funciona com o auxilio de computadores e para a
digitaizacéo terd que mudar as mesas de operacdo e adquirir o apareho digital processador
para ser ingdalado junto ao transmissor, “que € 0 mesmo que temos, basta anexar o
equipamento ao transmissor, que decodificao sind parao digitd.”(MAFTUM, 2006).

Em 2007, o assistente de direcdo do grupo Lumen pondera ainda mais sobre a rédio
digitd. “H& uma discussio sobre a vdidade da tecnologia digita, pois ha quem diga que
guando for implantada no Brasl ja sera obsoleta. Com a conexéo de Internet via ceular e
wirdess, Internet de conexdo rdpida, € bem provave que 0s novos ouwvintes ja cultivem
outros meios de ouvir rédio.” (MAFTUM, 2007).

No entanto, Maftum (2007) enfatiza que quando houver a definicdo do Sstema
digitd, a Radio Clube AM serd a primeira a adoté-1o entre as emissoras do Grupo Lumen.
Neste caso, para €le, € necessrio repensar a atua programacdo da rédio, pois sem criar
outros conteidos para a utilizacdo das subfaixas, o aud modelo de negdcio seria inviavdl.
No ré&dio digita, h& posshilidade de oferecer servigos de audio auxiliares e canais multiplos
de programacdo, maior interatividade com o ouwvinte/usu&io e conteldos persondizados.
(BARBOSA FILHO, 2005, p. 328).

Na prética, porém, este parece ser um problema a mas para as emissoras AM
solucionarem. Reestruturar toda a equipe e a rotina de trabalho para criar novos contelidos e
formatos de programagéo requer investimentos, que a maioria das emissoras AM né&o et em
condicBes de efetuar. Incluindo os royalties para 0 uso da tecnologia IBOC — em torno de
US$ 5 mil dolares por ano, o diretor assstente do Grupo Lumen cdcula que a digitaizacéo

de uma emissora sairia por aproximadamente US$ 200 mil.

1.2. Radio Eldorado

A Réadio Eldorado AM fica na Regido Metropolitana de Curitiba, no municipio de Séo
José dos Pinhais e pertence ao Grupo Massa de Comunicacao, de propriedade do deputado
federd Ratinho Jr., filho do gpresentador de televisdo Ratinho. Além dessa emissora AM, o
grupo possui aMassa FM em Curitiba e em Maringa

O caso da Réadio Eldorado AM demonstra que emissoras mesmo sem problemas de
infra-estrutura também pensam muito antes de dar um passo em diregdo a radio digita. Celso
Schadeck, diretor da Radio Eldorado, afirma que embora hga expectaiva em torno do
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assunto, a digitdizacdo deve demorar ainda cinco anos para ser uma redidade. “Essa higtéria
ja se arrasta ha 10 anos, mas o cudo fina para 0 ouvinte ainda € rdevante. Se a digitdizacdo
ocorresse somente internamente ndo seria tao dificil. E preciso que o governo, por exemplo,
amenize este custo, caso contrario, a digitalizagdo acontecerd a passos lentos’ (SCHADECK,
2006). O cudo dos gparelhos receptores digitais compativels com o ssema IBOC varia de
US$ 100 a US$ 200 atuamente, j& o do outro sistema - o Digital Radio Mondiale (DRM)® -
estaentre US$ 150 e US$ 300 (ALENCAR, 2007).

De acordo com Celso Schadeck (2006) “operar com um som gostoso de ouvir, com
qualidade proxima do estéreo e mais clareza’ € uma das grandes vantagens para a emissora,
mas “ndo ha definicdo técnica, exitem cinco empresas fortes oferecendo tecnologia de
antenas que ainda néo foi totamente grovada’.O diretor da Eldorado conta que a estrutura
da radio ndo foi mudada pensando no digital, o que para ele é ago répido de ocorrer, caso 0
processo sgaimplantado.

Moisés Dias Reinhardt (2007), coordenador de programacéo da Eldorado, explica que
a emissora AM serd a primeira do grupo a adotar 0 sSistema digital. Para iso tera que se
readequar totamente, 0 que inclui transmissor, processador, mesas e até sstema de telefonia
A edimativa é que isso ocorra somente daqui a dois anos ou mais. O coordenador afirma que
acompanha o desenvolvimento dos testes pelos informativos da Associacdo Brasleira das
Emissoras de Radio e Televisdo (Abert), a qua sdo filiadas as emissoras do grupo. “NOs
estamos seguindo as orientagdes da Abert” (REINHARDT, 2007).

1.3. Radio Banda B (550 AM)

A Banda B € de propriedade de Luiz Carlos Martins desde 1999, quando os
proprieté&rios da rédio CBN em Curitiba decidiram vender a emissora que explorava uma
programacdo popular (QUADROS E GODOQY, 2005). Desde ent&o, 0 novo proprietario, tem
comprado diversos equipamentos de Ultima geracdo para a r&dio que hoje € lider em
audiéncia em Curitiba e arredores.

De acordo com 0 coordenador do departamento administrativo financeiro da Radio
Banda B, Ronaldo Prestes, ha trés anos a emissora possui um transmissor compativel com a
transmissdo digital no Sstema americano. Tratase de um transmissor modelo Harris 10 KW

— Hardx 10. Ele consdera que este € 0 maior investimento necessario e, caso a escolha peo

8 A Anatel autorizou a Radiobrés e a Faculdade de Tecnologia da Universidade Nacional de Brasilia a testarem o sistema
DRM, padréo desenvolvido na Europa (ANATEL, 2007)
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dgema IBOC s confirme, ficard mas facil adquirir o restante dos equipamentos.
(KASEKER, 2006)

O diretor executivo da Radio Banda B (550 AM), José Heriberto Micheleto, conta
gue a emissora aguarda uma definicdo prometida pelo Congresso sobre 0 Sstema digital a ser
adotado no Brasl para o radio."NOs ndo iremos fazer testes. N&o faremos investimentos
desnecessrios, porque se adotarmos um sstema e ee ndo for escolhido, teremos que
comegar tudo de novo". (MICHELETO, 2007).

Para Michdeto, a radio tem edtrutura financeira para comecar a operar no digitd
assim que estabelecido o sisema. Pensando no rédio digita, dém do transmissor americano
adquirido por 250 mil dolares para Curitiba, a Banda B ja et comprando outro para a
diliadaem Cambarg, no norte pioneiro do Estado.

O r&dio digita tem como maior vantagem para os que operan em AM a quaidade de
som, como afirma José Ernesto Freitas de Camargo, vice-presidente de R&dio do Grupo
Bandeirantes “A AM fica com qudidade de FM e 0 som da FM tem a limpidez do CD. Se
usarmos, por exemplo, todo o espectro da transmissdo digitd na FM, ficamos com o sstema
5.1, igua a0 de cinema e do home theater.”(CAMARGO in AESP, 2006). Para Micheleto, no
entanto, va permanecer no mercado quem tiver o mehor conteldo."A le obriga
guefacamos a transmissdopdo andogico e pdo digitd smultaneamente, porém néo
acredito que o prego sga um problema para 0 ouvinte, pois ja conseguimos adquirir gparelho
por 90 ddlares e hé pessoas dizendo que ele chegard a6 dolares." (MICHELETO, 2007).

1.4. Radio 98 FM

A Réadio 98 FM, que funciona desde 1989 em Curitiba e integra o grupo RPC - Rede
Paranaense de Comunicacdo - também ndo pediu a autorizacdo para oS testes, pois ira
aguardar a popularizacdo do rédio digita. Corforme o técnico Ivan Miranda (2006) “o estudo
esta muito embrion&io e embora Nossos transmissores estggam aptos a sofrerem um upgrade
e migracdo para o digital, ndo houve preocupacdo imediata, aé mesmo porque o mercado
ainda ndo disponibiliza receptores digitais’.

Miranda informa que ndo h& previsio da empresa para o inicio dos testes e que a
emissora aguarda uma posicao concreta sobre 0 assunto para fazer o investimento. Para e,
“0 que é necessaio para fazer a tranamissdo digita bem feita € que todo o processamento
para enviar aos transmissores e, conseguentemente, para a antena sga digital. O que acontece

de transmitir em analégico para digital € a degradacdo da quaidade em funcdo dos processos
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multiplosO ided é que exiga um ambiente todo digita para os transmissores, mas nada
impede que esta mudanca sgja feita na entrada do préprio transmissor”.

E naturd que aspectos técnicos do rédio digita, como a quaidade do som, sgam
prioridade para profissonais como Miranda. Afind, esse tipo de preocupacéo faz parte do
dia-a-dia de todo técnico. Mas, 0 que pensam os dirigentes? Gilberto Fountora (2006), diretor
da Radio 98 FM, quando consultado sobre a sSituacdo da emissora com relacdo aos testes
redizados no Pais paa a esxcolha do sstema digitd, informa que a réadio ja tem dguns
equipamentos digitais. As possiveis reconfiguragbes provocadas pelos efeitos dessa nova
tecnologia nas préticas e nos formatos radiofénicos N0 sdo mencionadas. Nesse sentido,
inferimos que os primeiros testes da radio digital em Curitiba, se redlizados, seréo centrados
iniciamente na verificagdo da qudidade do som, como tem ocorrido na maioria das
emissoras autorizadas pela Anatel.

Rogério Pulowski, diretor de programacdo da 98 FM, comenta que o grupo RPC esta
passando por um processo de digitdizacd. No momento, a prioridade se concentra na
televis®to.Como esse processo € oneroso e demorado, e€le acredita que a radio serd
digitdizada numa segunda etgpa. Para Pulowski (2007), no prazo de quatro a cinco anos as
maiores radios ja estaréo transmitindo o sind digital.

1.5. CBN-Curitiba

A ré&dio CBN-Curitiba, dfiliada da Rede CBN desde maio de 1995, ndo pretende
redizar esses testes para a avdiacdo do sstema digita. José Wille, diretor de jorndismo da
emissora, quando consultado, disse que era melhor entrar em contato com a equipe da CBN-
S0 Paulo. “Aqui ndo estdo sendo redlizados testes” enfatizou (2006). A CBN-Curitiba, em
marco de 2006, enfrentava um s&rio problema com seus transmissores. O transmissor reserva
tinha 9do atingido por um rao, por s quando o principad fadhava a emissora ficava dguns
minutos forado ar.

Em 2007, Michelle Thomé, coordenadora de redacdo da radio CBN-Curitiba,
destaca que a &filiada acompanhara os testes com osstema IBOC de ré&dio digita redizados
pela Rede CBN. “Os resultados serdo repassados para todas as dfiliadas em nossas reunifes
anuais. Em maio do ano passado, a ré&dio digital estava na pauta da reunido em Séo Paulo.
Quem proferiu a paedra foi 0 gerente técnico do Sistema Globo de Radio, Marco Tulio
Nascimento.Gostel muito das possibilidades que podem surgir com a implantagdo do radio
digita.”(THOME, 2007 &). Nascimento tem destacado ha bastante tempo as potencididades
da nova tecnologia, gpontando que “no futuro os aparelhos podem ser adaptados para receber
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textos e imagens com sofidticacdo. [...] O mais importante neste momento inicid é mehorar
aqualidade do &udio.” (NASCIMENTO apud VALE, 2005).

Ricardo Malkes, novo engenheiro responsavel pearadio CBN-Curitiba, recorda que
a emissora teria de investir US$ 170 mil aproximadamente caso decidisse implantar um
dgema de r&dio digita. Atudmente, “a CBN-Curitiba opera com transmissor Harris de
35.000 watts de poténcia, sstema computadorizados de exibicdo e edicdo de matérias”
(MALKES, 20074).

No inicio do semestre de 2007, a radio CBN-Curitiba continuava com problemas na
trangmissio, agumas vezes quem Sntonizava a emissora SO escutava Sléncio ou ruido. No
entanto, Malkes destaca que para minimizar estas fahas a emisora, recentemente, adquiriu
NOVOS equipamentos e passou por reformulagies técnicas.

2. Afinal, o que arédio digital pode mudar?

Jornalistas, pesquisadores e técnicos também foram  entrevistados  sobre
transformagBes profissonais, técnicas e de mercado com a possbilidade de implantar o ré&dio
digita no Brasil. Luiz Arthur Ferraretto (2007), coordenador do Nucleo de Pesquisa de Radio
e Midia Sonora da Intercom, acredita que, de forma isolada, o ré&dio digita ndo apresentard
mudancas dSgnificativas em termos de conteldo. “Sua aticulagdo com outras inovagOes
(Internet, podcasting, web radios..) pode dterar muito mais o quadro. HA uma forte
tendéncia de reducdo no quadro funciona devido as facilidades de acesso a informagéo pela
Internet”. (FERRARETTO, 2007).

Para Feraretto, 0 mercado apresentara cada vez menos profissonais com mais
trabaho. A figura do técnico desaparecera gradativamente ou se redringira a edicbes mais
elaboradas“O jorndista terd o pefil de um profissond multimidia e multifuncdo.” (idem,
2007). Diversos pesquisadores apontaram (QUADROS, 1999; MACHADO, 2000;
ADGHIRNI, 2002; FERRARI, 2003; DEL BIANCO, 2004)° que na era digitad o jorndismo
sofreria mudangas dgnificatives na produgdo, na circulagdo e na difusfo da noticia O
jorndismo on-line, por exemplo, ganhou caracteristicas proprias depois de um pouco mais de

uma década de exigténcia. Os responsdveis — jorndistas, técnicos e designers - desse meio

9 Sobre transformagBes profissionais com o jornalismo na Internet, consultar: DEL BIANCO, Nélia Rodrigues.

Radiojornalismo em mutacdo - A influéncia tecnologica e cultural da Internet na transformagéo da noticiabilidade. Tese de
doutorado, defendida na ECA/USP, em 2004. FERRARI, Pollyana. Jornalismo digital. SSo Paulo, Contexto, 2003.
ADGHIRNI, Z. L. . Jornalismo online e identidade profissional do jornalista. In: Luiz Gonzaga Motta. (Org.). Imprensae
Poder. Brasilia: Editora UnB, 2002, v. , p. 151-166 MACHADO, Elias. La estructura de la noticia en las redes digitales -
Un estudio de las consecuencias de las metamorfosis tecnoldgicas en el periodismo. Tese de doutorado, defendida na UAB
em 2000. DE QUADROS, Claudia Irene. Los periodistas y diarios electrénicos:las exigencias profesionales en la Red, tese
de doutorado, defendidanaULL em 1999.
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ainda em congtrucdo também passaram a ter papéis mais definidos no atual estado da arte dos
di&ios digitais. No inicio, era comum o jorndigta assumir diferentes fungbes e encarar um
ambiente de promessas incertas. Mas 0 certo € que o jorndista assumiu um perfil multimidia
Na televisdo, em Curitiba, 0os cargos de técnicos em edicdo de imagens seréo extintos em
breve. Com a digitaizacdo, o editor de textos ja € responsavel também pela edicdo de
imagens. Segundo Rubens Vandresen (2007), chefe de operagdes da RPC, as universdades
precisam formar profissonais mais completos para atender as exigéncias do mercado. Na
opinido dde, num futuro breve, o jorndida devera produzir e editar a sua propria matéria,
por isso 0s cursos de comunicagdo necessitam ampliar a oferta de disciplinas ou dividades de
extensdo que contemplem mais horas de edicéo.

Mas, ao consderar as transformagdes no mercado globa de empresas de comunicagao,
o futuro jorndista ndo devera ser preparado apenas para assumir multiplas tarefas de um 0
meio, mas de um novo veiculo que surge com a convergéncia dos ja existentes. Para José
Alberto Garcia Avilés (gpud QUADROS e LARANGEIRA, 2007), neste momento, o
discurso da convergéncia que permite a snergia entre diferentes meios para mehor
aproveitar 0S recursos ndo passa de um mecanismo encoberto para reduzir o nimero de
jorndistas na redacdo. Ja Pablo Boczkowski (2006) defende a convergéncia como uma
metafora de processos evolutivos. Outros autores, como Roger Fidler (1998), David Bolter e
Richard Grusn (1999), também defendem que os meios influenciam e so influenciados por
OULros e, nesse processo, evoluem e sobrevivem aum ambiente variave.

Neste momento da préimplantacdo do radio digitd no Brasl, também procuramos
owir jorndisas que atuam em emisoras curitibanas para tentar verificar as suas
expectativas sobre as possiveis mudangas no jorndismo radiofonico. Foram  redizadas
entrevisas edtruturadas com oito jorndistas das radios Clube, CBN e Band News As trés
emissoras mantém redacOes de jornalismo em Curitiba. Os question&rios foram enviados por
e-mail, mas gpenas trés responderam a pesquisa. Por isso, numa nova etapa, foram feitas
entrevistas com mais cinco jorndistas.

A primera questéo era para conhecer como 0s profissonas das emissoras curitibanas
acompanham os testes com o sstema digital para o rédio. Dois deles, afirmaram que ndo o
fazem. Um comenta que se informa por melo de seminaios redizados pela Rede CBN e pela
imprensa egpecidizada. Cinco deles condderaram que acompanham os testes do radio digitd
superficidmente, a partir de noticias esporadicas sobre o tema.

A maioria dos entrevistados ndo sabia informar ao certo que mudangas a digitaizacéo

poderia trazer em relacdo ao radio convenciond, citando unicamente a melhora na qudidade



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

de som, o0 que para des sgnificara certamente atracéo de audiéncia. Para dois dees, no
entanto, haverqd mais investimentos e profissondizacdo do setor. Na opinido de Marcos Tod,
39 anos, ancora da CBN-Curitiba, “haverd mas esforcos de marketing e guerra pea
audiéncia Tdvez 0 owvinte passe a interagir mais com a programacdo. E para administrar
eda interacdo sS4 necessyio um novo tipo de profissond, um miso de jorndista,
marqueteiro e relagdes publicas’ (TOSI, 2007).

Para Gladimir Nascimento, 39 anos, diretor de jorndismo da Band News-Curitiba, a
radio digita também va provocar uma pulverizacdo ainda maior da verba publicithia. Sobre
a exigéncia de um novo pefil para o0 jorndidta, destaca “ndo SO o ré&dio digitd, mas
praticamente todas as midias favorecem profissonais tecndfilos em detrimento  dos
tecndfobos. Jorndistas que s orientam em termos de midia terdo  dificuldades’.
(NASCIMENTO, 2007). Ao vidumbrar a convergéncia dos meios existentes (réadio, tv,
cinema, jorna, revista, web, iPod, GPS e telefonia) em um s0, Nascimento acredita que seréo
necessarios “raciocinios, linguagens e profissionais multimidia” (idem, 2007).

Segundo Michelle Thomé (2007b), 32 anos, coordenadora de redacdo da CBN-Curitiba,
“tanto nas radios de jorndismo como nas musicais a producdo jorndigtica deve aumentar”.
Nesse sentido, supbe que o mercado de trabaho sera incrementado.“Para o ouvinte, com
certeza, viramehor qualidade no som e mais opgdes de sintonias.” (THOME, 2007h).

Marcos Tos recorda que a disponibilizacdo de conteido do radio na web aumentou o
nimero de pessoas ha equipe do radio. “Isso significou umas duas ou trés vagas a mas na
equipe. Se houver um gerente de contelido e relacionamento direto com o ouwvinte - via
transmissdo de texto e imagens, jateremos pelo menos umavagaamais.” (TOSI, 2007).

Todos os entrevistados foram unanimes em declarar que acreditam que o mercado de
trabalho serd ampliado, gerando mais empregos. Se havera sobrecarga de trabaho? Sim,
assm como ja exige. Além disso, modraamse otimistas com as possivels transformactes
trazides pda tecnologia digitd.“lsso va  obrigar  uma mehora generdizada na
programacd0.0 jornadista va ter que se aperfeicoar, descobrir as possibilidades, pesquisar
mais e criar novos formatos e contelidos. Tavez o jorndismo deixe de ser téo tangencid,
torne-se mais gprofundado e voltado para a comunidade’, acredita o ancora da Clube, Sérgio
Silva, 58, que atua ha 36 anos no radio (2007). Por outro lado, um dos repdrteres mais jovens
da emissora, Fernando Cunha, de 23 anos, acredita que a nova geracéo de jornalistas de radio
deve ter dominio sobre aplicacfes de software de edicéo, assm como da Internet, podendo
pessodmente acrescentar contelidos nas pagines e aé mesmo operar as mesas de audio,
eliminando a figura dos operadores (2007). Para a produtora e repérter Silvana Ukachenski,
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28, todas essas transformacfes parecem um tanto remotas. “Ainda usamos gravador com fita
cassete, dguns locutores ndo sabem mexer no computador, a equipe € enxuta, fazemos de
tudo. Matamos um ledo por did’, compara Mesmo assim, se modra otimita com a
digitalizagio: “S6 vai mehorar. E a hora. O r&dio AM precisa dar um sdto”, dirma (2007).
O produtor Marcio Miranda, 21, e a apresentadora Diana Vieira, 22, da equipe esportiva da
emisora, também foram otimistas, mas se mostraram preocupados com o delay que a
tranamissfo digitd terd em rdacdo a transmissio anadgica, o que pode preudicar as
narracoes de jogos de futebol (2007).

Para o pesquisador Luiz Arthur Ferraretto, num primeiro momento da rédio digitd, a
possibilidade de producdo de contelidos persondizados ndo sera muito explorada. “Acho que
va e restringir aoferta no display de produtos e servigos citados em programas e colocagéo
de informacbes sobre servicos (tempo, trangto...)”.(FERRARETTO, 2007). Alguns dos
jorndigtas entrevistados também tém a mesma opini&, observando as transformagdes com
cautddla. Segundo Marcos Tos, ancora da CBN-Curitiba, “0 clima e o0 transto seréo servicos
cada vez mais vaorizados para rédios jorndigsticas. Mas acho que a programacdo anda
seguird um exo principa, aquilo que etd no a, e os itens acrescentados serdo sempre
acessorios, ndo preponderantes’.(TOSI, 2007).

Um novo meio sempre assume caracteristicas de seus predecessores. AsSm como 0S
didios digitais, num primeiro etagio do jorndismo ortline, assumiram caracterigticas dos
impresos, o ré&dio digitd vai  sofrer influéncias de outros meios até chegar a um estagio que
também passe a influenciar outras formas de comunicacdo. A diferenca € que o radio digita
va chegar no Bradl num momento em que o jorndismo jA experimentou formas de
narrativas hipermidiaicas na web e conheceu experiéncias de emissoras de outros paises que
fazem uso do sistema digitd. Nesse sentido, ha mais exemplos para se inspirar na hora de
plangar uma programacao personalizada e interativa.

A peguisadora Sbnia Virginia Moreira Leite defende que “o radio va ser cada vez
mais um instrumento de prestacéo de servicos e tende a se tornar cada vez mais segmentado”.
(LEITE, 2005). Para €ela, 0 AM e o FM tendem a se dissolver por conta da qudidade
sonora.“ O importante é que as emissoras entendam para que publico trabaham”. (idem).

Na era do egocasting é o ouvintetdespectador/leitor/usuario quem decide o que
pretende, quando e como va consumir. A posshilidade de criar um meio persondizado com
noticias sdecionadas, como o proposto por Nicholas Negroponte (2001) com o diaio Daily

Me, conduzem a diversas reflexdes.
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Na Internet, por exemplo, o publico tem demonstrado que suas preferéncias estéo
também aém do que o mercado de massa oferece, incluindo os meios de comunicagdo. Chris
Anderson, editor da revista Wired, revela que o mercado de nicho cresce na rede e que pode
faturar até mais que os tradicionais arrasa-quarteirdo. No mundo construido pelo mercado de
massa, do arrasa-quarteiréo, “definimos a nossa era em fungdo de nossas celebridades e dos
produtos de mercado de massa — s80 0s tecidos conjuntivos de nossa experiéncia
comum”. (ANDERSON, 2006, p. 1). Mas, o autor recorda que os hits ja ndo tém a mesma
forca econdmica de outrora, [...] “eles agora se dspersam ao sabor dos ventos, a medida que
0 mercado se fragmenta em inimeros nichos’. (IDEM, p. 2). Portanto, na era do egocasting,
ndo é preciso ficar limitado a programacdo de uma rédio ou de uma televisdo. Vive-se um
periodo de muitas opclBes. Mas, para o pesquisador Cass Sustein, essa possibilidade pode
trazer riscos: “num mundo onde todos lemos nossos préprios Daily Me ninguém depara com
topicos e opinides que nd buscou. Sem qualquer dificuldade, cada um é cgpaz de ver
exatamente 0 que quer ver, nem mais nem menos’ (apud ANDERSON, 2006, p.187).

Anderson defende que a mudanca do interesse genérico (encontrado nos meios
massvos que mantém uma comunicagdo unidireciond de um para muitos) para o especifico
(meios persondizados que permitem a comunicacdo bidireciond) ndo terminard com a
cultura de massa, mas tirak)d a cultura do nicho da obscuridade. O jorndista Gladimir
Nascimento (2007) acredita que “o publico tende a crescer, com a atualizacdo tecnoldgica.
No entanto, penso que ndo sera um publico para 0 mesmo modelo de radio praticado
audmente’. A convergéncia dos meios sgnificara mudancas no perfil da audiéncia “Penso
que logo os ouvintes determinardo sua prépria grade de programacdo e que iso levara a uma
miriade de novos produtos, numa especidizacdo de contelidos sem precedentes.” (idem). O
diretor de jorndismo da Band News - Curitiba ainda destaca a segmentacd como uma das
caracterigicas desse novo meio convergente. Na opinido dele, o rédio digital € gpenas uma
parte do que pode oferecer este novo meio que esta surgindo.

Marcos Tos também defende uma maior segmentacdo com o desenvolvimento do rédio
digitd. “E a fiddizacdo do ouvinte, por causa do 'didogo via texto, &udio e imagens”
(TOSI, 2007). Com as articulagbes das inovaghes, como apontadas anteriormente, “[...] no
novo cendio comunicaciond multimididtico, o publico va trandtar de um a outro meo -
texto, audio ou video - em uma plataforma Unica e nem va e dar conta que passa de um a
outro’. (FERRARETTO, 2007). Para isso acontecer o jorndista deve sr multimidia E
continuara precisando “saber contar uma hitoria, levar um fato a0 ar 0 mais rapido possivd,

sem sacrificio da qudidade da informacéo e do texto [verba e agora ndo-verbal]. Outras
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demandas, acredito, serdo acessdrias a essa caracterigtica fundamental do radiojornalismo”.
(TOSI, 2007).

Se no Bradl todas transformacdes do radio digitd ainda parecem distantes, nos
Estados Unidos ja sGo uma redlidade que comega a mostrar resultados. No boletim BE Extra,
editado em portugués pela fabricante de radios HDs Broadcast Electronics, a empresa relata
que 600 emissores americanas ja estfo utilizando seus eguipamentos. E - importante
considerar que € uma publicacdo promociond, produzida especidmente para ser distribuida
em convengBes sobre radio digital no Brasl em 2007. Nauramente, o boletim promete
“novas maneiras de obter lucro”, potenciadizando e persondizando o radio anddgico, 0 que
deve conquistar novos ouvintes e fidelizar os ja existentes (BE EXTRA, 2007, p.1).

Uma das experiéncias apresentadas na publicacdo € da primeira emissora a implantar
o multicasting. A Greater Media Detroit recebia muitos pedidos dos ouvintes para tocar
muldca locd e decidiu utilizar um segundo canal para aender a essa demanda. O Riff 2,
como é chamado seu cand HD2, entrou no ar em 2005 apresentando o trabalho de bandas de
heavy metal de Detroit e, com isso, conseguiu mais publicidede. A mehora da quaidade de
som das emissoras AM ja comprovou, nos Estados Unidos, uma tendéncia de trazer de volta
para emissoras as programagdes musicais. A posshilidade de encaminhar textos e
imagens, ainda que em baxa resolucdo, 0 que a BE chama de Messagecasting, tem
valorizado as emissoras locais e araido anunciantes.

Consideracbes Finais

Das r&dios sdecionadas, observa-se que nenhuma tem redizado esses testes por
questdes econdmicas ou por preferir aguardar uma definicdo mais concreta do governo
brasileiro. De certo modo, pode-se fazer um retrospecto e remeter fdta de inicidiva a
época de implantacdo do radio no Brasl quando poucos investiam no novo meio por receio,
ato custo ou descrenga na tecnol ogia radiofonica

Os testes redizados por outras emissoras tém sido acompanhados pelos dirigentes de
radios curitibanas. Eles etéo cientes dos problemas relatados nos documentos divulgados
pela Anatel (MAROTTA, 2006), como 0 atraso de 8 segundos em relacdo ao anadgico, que
prejudica o retorno da transmissdo ao vivo, 0 desaparecimento do sind digitd quando ha uma
obstrucdo, como préedios, pontes e montanhas, aém da interferéncia do snd digital sobre o

anddgico. Para Ricardo Makes, da RTV Engenharia e responsivel pela manutencéo técnica
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de 11 emissoras curitibanas™®, problemas devem ser debatidos. "Enquanto no sstema
anddgico a transmissio ocorre em tempo red, no digitd ha um atraso entre 8 e 13 segundos.
Isto pode acarretar em um grande problema durante a transmissio de uma partida de futebol

ou a0 se colocar um ouvinte ao vivo no ar." (MALKES, 2007b).

De certa forma, o Parana, as emissoras se colocam numa condicdo de subordinacéo
aos resultados dos testes que estdo em andamento em nove emissoras AM e nove emissoras
FM em diversas cidades do Pais. Apesar de haver empresas do setor redizando testes em
Belo Horizonte, Porto Alegre, Brasilia, Rio de Janeiro e Savador, a maior pate dos
experimentos estéo acontecendo no Estado de S&% Paulo — oito em emissoras FM e quatro
em AM (ANATEL, 2007), centralizando o processo de escolha do sistema a ser adotado.

Outro dado que chama a aencdo é que essa submissio também se remete as
avaiagbes dos grandes conglomerados de comunicacdo e a influéncia da Abert. Enquanto os
dirigentes das emissoras parecem ter interesse em adiar a0 méximo a digitaizacdo no Parand,
por questes financeiras e também comodidade diante da necessdade de grandes mudancas
em suas rotinas produtivas, a maioria dos jornaistas que atuam no radio paranaense vive uma
redidade muito distante desse processo. Enfrentando um quadro de excesso de trabaho e
fdta de eguipamentos, muitos et md informados e totamente despreparados para a
transformacdo que o rédio digita deve imprimir ao seu cotidiano.

Entre os jorndigtas informados, o rédio digitd é um caminho sem volta. No entanto,
para dguns, 0 percurso deste caminho serd lento. Em outras paavras, o réadio digita néo ira
explorar todas as suas potencididades de forma imediata Para outros, o radio digitd é
gpenas uma parte de um meio em processo de convergéncia

Por todas as consderagbes acima, a nova tecnologia, neste momento, parece ser
digante para muitos profissonais em Curitibaa No entanto, faz parte de um futuro que deve
ser plangado. Um estudo da Rede Ibero-americana de Comunicacdo Socid (REDE ICOD)
gponta que “a rgpida expansdo dos meios digitais gpanhou de surpresa as indituicdes onde se
preparam os futuros comunicadores [...] Os cursos foram pensados para um tipo de
profissonal e de mercado em vias de extingdo’. (REDE ICOD, 2006). Por isso, a
necessidade de repensyr 0 ensno e formar profissonais multimidias € cada vez mas

premente.

10 A RTV Engenharia éresponsavel pela manutencdo técnica e assessoria junto a Anatel e o Ministério das Comunicacdes,
em Curitiba, das rédios Clube (AM e FM), Lumen (FM), Parana (AM), Ouro Verde (FM), Caioba (FM), Difusora (AM),
Band News (FM), CBN (FM), 91 Rock (FM) e Globo (AM).
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