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Resumo

O objetivo primordid desse trabadho € a patir de um dos resultados de minha
dissertacdo, provocar a reflexdo sobre a conduta mididica em relacdo a orientacdo
comportamental do individuo contemporéneo, tendo por base ainda a condicdo de
coabitacdo cultural, da forma como prope Dominique Wolton. Nesse contexto, €
possivel visudizar dgumas proximidades e, principdmente, dgumas digéncias que se
goresentam entre 0 aud panorama mididico e aguele que Wolton sugere como um
possivel ided de comunicacdo e democracia
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A pesquisa decorrente de minha dissertacéo define, através da andise de 22
reportagens de capa da revista Veja, sobre comportamento, os principais vaores que a
revista destaca como centrais para nortear o comportamento contemporaneo. Quatro
predominam no corpus da dissertagcdo, por aparecerem em mais de 50% das reportagens
andisadas na revisa Veja® Salde estd presente em 77,27% do corpus. Os vaores
prazer, beleza e inteligéncia aparecem em 54,54% do total. Todos esses se concentram
em doais tipos motivacionais®, a auto-realizacdo (salde e inteligéncia) e o hedonismo
(prazer e beleza).

A «iéncia da salde, da beleza, do prazer e da inteligéncia, dém da
conseqliente evidéncia dos dois tipos motivacionais a que pertencem, e que demonstram
claramente o individudismo, formam o exo dominante a patir do qua funciona o
discurso de Veja em relacdo aos valores que nortelam o comportamento contemporaneo.

Aqude que dmega, acanca ou ja detém esses quatro valores como condicionantes em

! Trabalho apresentado no VII Encontro dos Ntcleos de Pesquisa em Comunicagdo — NP Politica e Estratégias da
Comunicaggo.

2 Professor da Universidade Federal de Santa Mariad UNIPAMPA — S Borja (RS), mestre en Comunicaco e
Informagdo pela UFRGS — e-mail: araugusti @yahoo.com

3 A amostragem reuniu 56 revistas, do periodo entre setembro de 2003 e setembro de 2004.

4 Um tipo motivacional é um fator composto por diversos valores que apresentam similaridade do ponto de vista do
contetido motivacional (TAMAY O, 1994).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Sua vida estd, no minimo, no caminho certo para conquistar 0 SUCeSD aravés do
hedonismo e da auto-realizacdo.

Essa pesquisa reiterou aguilo que os autores utilizados nese artigo tendem a
apoiar: que podemos pensar sobre a influéncia da midia em nossa cultura cotidiana a
partir da posicdo que assumem os vaores individudistas, que sugerem a transformacéo
dos modos de vida, dos gostos e dos comportamentos.

Bauman (2001) aponta a individudidade contemporénea, do etégio fluido da
modernidade®, como uma fatdidade, nd uma escolha, da mesma forma que no estégio
solido e pesado. Essa posicdo é sustentada, segundo o autor, justamente devido ao
cenaio da liberdade individud de escolher, no qua ndo é possive escapar a
individudizac&o.

O bemredar individud, o lazer, o interesse pelo corpo, os vaores individudistas
do sucesso pessod e do dinhero dominam de forma ampla a nossa cultura midiética
“Desde a entrada das nossas sociedades na era do consumo de massa, predominam 0s
vaores individudistas do prazer e da fdicidade, da satifacdo intima, ndo mas a
entrega da pessoa a uma causa, a uma virtude austera, a renlncia de S mesmo.”
(LIPOVETSKY, 2004, p. 23).

A mida aua como uma das forcas subentendidas na dindmica de
individualizagao® dos modos de vida e dos comportamentos contempordneos. “A
imprensa, 0 cinema, a publicidade e a televisit disseminaram no corpo socid’ as
normas de felicidade e do consumo privados, da liberdade individud, do lazer e das
viagens e do prazer erdtico: a redizacdo intima e a satisfacdo individud tornaram-se
ideais de massa exaudtivamente valorizados.” (LIPOVETSKY, 2004, p. 70).

5 Os liquidos s30 uma variedade dos fluidos, que ndo mantém sua forma com facilidade. Segundo Bauman (2001), os
fluidos ndo fixam espaco nem prendem tempo e sua mobilidade pode ser associada a idéia de leveza. Essas sfo as
caracteristicas béasicas que permitem considerar fluidez e liquidez como metéforas adequadas para captar a natureza
da presente fase da modernidade. O derretimento dos sélidos para a congtitui¢cdo da modernidade liquida foi feito,
segundo Bauman, através da profanag@o do sagrado, pelo repldio e destronamento do passado, e, antes e acima de
tudo, da tradi¢cdo. A modernidade, no sentido como é tomada nesse trabalho, refere-se a sociedade contemporanea,
independente das possibilidades de isolar modernidade e pés-modernidade, como sugerem alguns autores e como 0
enfoque do trabalho pode também sugerir em alguns momentos. A aproximagdo das idéias dos autores trabal hados,
no que diz respeito aos temas tratados, € o que motiva minha abordagem.

5 Para Bauman, se o individuo é o pior inimigo do cidaddo, e se a individuaizacdo anuncia problemas para a
cidadania e para a politica fundada na cidadania, é porque os cuidados e preocupagdes dos individuos enquanto
individuos enchem o espago publico até o topo, afirmando-se como seus Unicos ocupantes legitimos e expulsando
tudo mais do discurso publico. “O ‘publico’ é colonizado pelo ‘privado’; o ‘interesse publico’ € reduzido a
curiosidade pelas vidas privadas de figuras publicas e a arte da vida plblica é reduzida a exposi¢do plblica das
questBes privadas e a confissdes de sentimentos privados (quanto mais intimos, melhor). As questdes publicas que
resistem a essa reducdo tornam-se quase incompreensiveis.” (BAUMAN, 2001, p. 46).

7 Lipovetsky, entretanto, afirma que, mesmo que a midia se dirija a todos, ela ndo homogeneiza o corpo social mais
do que a escola, sendo que 0s gostos e as préticas continuam amplamente determinados pelas culturas de classe e
pelas [utas travadas em nome da aquisicao de sinais de distingo.
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Amparado por congtatacdo e pela respodta resultante das indagacbes de
minha dissertacd em relagdo a presenca de vaores hedonistas no discurso midiético
contemporaneo, concordo novamente com Lipovetsky, para quem as grandes
mobilizagbes de carder emociond SO podem ser compreendides se vinculades ao
triunfo dos valores hedonistas, ludicos e pdcoldgicos amplamente veiculados pelos
sstemas de comunicacdo. Para estes, a espontaneidade dos afetos, a vida no presente e a
liberdade nos enggjamentos adquiriram uma legitimidade de massa

O individuo vive uma biografia reflexivamente organizada em termos do fluxo
de informecBes sociais e psicologicas sobre os possivels modos de vida (GIDDENS,
2002). A modernidade representa uma ordem pos-tradiciond que suscita congtantes

decisdes sobre 0 comportamento, representadas pelo consumo, por exemplo.

Hoje, mais do que qualquer autra época, produz-se uma violéncia sobre aimagem de s
mesmo, uma violéncia smbdlica [...], na medida em que assumimos a verdade de que
aquele tipo de corpo somos nés que ndo aceitamos, na medida em que incorporamos
uma verdade sobre ele como “natural” em nos mesmos. (FISCHER, 1998, p. 431).

O corpo se torna, agora, parte centra do objeto do projeto reflexivo da auto-
identidade. Embora os modos de apresentacdo do corpo tenham que ser desenvolvidos a
partir de uma diversdade de opgdes do estilo de vida, a decisio entre as adternativas néo
€ em S mesma uma opcdo, Mas um eemento inerente da construcdo da auto-identidade.
“O plangamento da vida em relacdo ao corpo, portanto, ndo € necessariamente
narcissta, mas parte norma dos ambientes sociais pés-tradicionais. (...) 0 plangamento
do corpo € mas freglentemente um envolvimento com o mundo exterior que uma
retirada defensiva dde” (GIDDENS, 2002, p. 165). O discurso mididtico pauta com
freqliéncia e intenddade impressonantes valores como juventude e beeza, exadtando a
exposicdo dos corpos e evidenciando a exclusdo dagueles que estdo distantes dos
padrdes de beleza reafirmados peamidia

Para Maa e Albuquerque, a sociedade contemporanea € marcada por uma
cultura da imagem, em que o0 indantdneo e a busca de satisfacdo imediata e continua sdo
vaores predominantes. Essa sociedade tem generdizado os bens de consumo,
intensficando a aspiragéo pela comodidade. Dentro desse clima universal de bem-estar
s manifestam formas de hedonismo (GUTIERREZ, 2005). O autor destaca, por sua
amplitude ou intenddade, os seguintes fendmenos. a sensudidade difusa que envolve

principdmente os ambientes e classes socias mas favorecidas. Essa busca pea



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

comodidade e a demanda por prazer intenso e sempre renovado condituiiam uma
egpécie de amosfera propicia para outros tipos extremos de hedonismo, como 0

erotismo, exaltado somente em seus aspectos de sexualidade.

Em se tratando de individudidade, é oportuno inserir autores como Bauman,
Giddens, Lipovetsky e Morin. O Ultimo nos reporta a um panorama bem apresentado
peos demas a citar o individudismo. Menciona 0 enfraguecimento da
responsabilidade e da solidariedade. Morin (2005) defende o pensamento complexo, que
conduziria a uma éica da solidariedade. Ao religar 0s conhecimentos, 0 pensamento
complexo orienta para a religacéo entre os seres humanos. O seu principio de ndo
separacdo orienta para a solidariedade. O pensamento complexo € 0 pensamento que
religa. A éicacomplexa é aéticadardigacéo.

Segundo Morin, o problema éico contemporéneo vem do fato que tudo, na
civilizacdo ocidental, tende a favorecer nosso programa egocéntrico, enquanto nNossoO
programa dtruista ou comunité&rio permanece subdesenvolvido. Ele tranamite a idéia de
que é necessaria uma metamorfose, que pode surgir de uma catéstrofe. Dessa forma, a

esperanca pode vir do desespero. E preciso caos para haver religaco.

1. A Coabitacdo Cultural

A proposta desse trabaho é também pensar a comunicacdo a patir da
perspectiva da coabitacdo cultural, da maneira como € proposta por Dominique Wolton
(2005), consgderando o cenario de globdizacdo atual e o ided democrético defendido
pelo pesquisador.

Segundo Dominique Wolton, a primera caracteristica da comunicacdo é a
técnica, a segunda € a economia e a terceira diz respeito ao modelo cultural e socid, ou
sga, ndo comunicamos da mesma forma em diversos locas. A técnica conditui o
demento mais visive, enquanto a economia € 0 eemento mais perigoso, ja que sugere a
reducdo da eficécia da comunicacdo em proveito do mercado.

Surge um quato eemento, relativo a0 par comunicacdo/informacdo. Agora
exigem vaores de emancipacdo, pois antes havia homogeneidade (comunicagéo e
informacdo dgnificavam a mesma coisa). Hoje a informacéo diz respeito a mensagem,
enquanto a comunicacdo refereese a busca de informacdo. Atudmente ha mas

mensagens, conexdes e receptores. Ha revolugdo da informagdo, mas a eficacia da
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técnica ndo garante melhor comunicacdo. Ou sga, ha uma disténcia entre comunicacdo
e informacdo. Uma quinta idéia gponta para duas filosofias que circulam no mundo:
uma é dominante e a outra € minoritaria. A primera é a filosofia do progresso (técnica
no centro). Essa filosofia confia na economia (tecnologia + economia). A segunda é
mas humanitaria, pois indste e reconhece a dificuldade da comunicagdo humana. Mas
€ menos sgnificativa, j& que é depositada mais confianca na técnica para resolver o
problema da comunicacdo humana

Wolton afirma, entéo, que o desafio da comunicacéo ndo etd ra técnica, mas no
homem. Por exemplo: os individuos em frente aos computadores ndo fazem com que 0s
relacionamentos mehorem. O termo relacionamento, com o sgnificado de vinculo
emociond proximo e continuado com outra pessoa, SO chegou a0 uso gerd em uma
época relativamente recente. Giddens (1993) utiliza a expresso relacionamento puro
para se referir a esse fendmeno. Um relacionamento puro refere-se a uma Stuagéo em
gue se entra em uma relacdo socid apenas pela propria relacdo, pelo que cada uma das
partes envolvidas pode usufruir dessa unido, e que SO continua enquanto ambas as partes
consderarem que extraem dea satisfagbes suficientes, para cada uma individuamente,
para nela permanecerem. Giddens Situa a idéia de um amor confluente como um amor
ativo, contingente, que entra em chogque com as categorias “para sempre’ e “Unico” da
idéia do amor romantico.

O amor confluente presume igual dade na doagéo e no recebimento emocionais, e quanto
mais for assm, quaquer lago amoroso aproxima-se muito mais do protétipo do
relacionamento puro. Neste momento, 0 amor sO se desenvolve até o ponto em que se
desenvolve a intimidade, até o ponto em que cada parceiro et preparado para
manifestar preocupagdes e necessidades em relacdo ao outro e estd vulneravel a esse
outro. (GIDDENS, 1993, p. 73).

Os relacionamentos contemporaneos, que incluem agueles possibilitados ou
“sugtentados’ pela Internet, podem ser explicados através de uma met&ora (BAUMAN,
2004) se utilizarmos a palavra “rede’ no lugar de “relagbes’, ‘parentescos’, “parcerias’
ou outras nogdes smilares. Uma rede serve tanto para conectar quanto para desconectar,
enquanto as demais expressdes ressdtam 0 enggamento mituo a0 mesmo tempo em
que excluem ou omitem a fdta de compromisso. Nas redes, conectar ou desconectar séo
ecolhas igudmente legitimas, que gozam do mesmo daus e tém mesma importancia

As conexdes sao estabelecidas e cortadas por escolhas.
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A hip6tese de um relacionamento “indesgavel, mas impossivel de romper” é o que
torna “relacionar-se” a coisa mais traicoeira que se possa imaginar. Mas uma “ conexao
indesgavel” é um paradoxo. As conexdes podem ser rompidas, e 0 S8o, muito antes que
se comece a detesta-las. (BAUMAN, 2004, p. 12).

Essas idéas nos transmitem a impressio de que, nesse contexto, pode surgir a
perda da habilidade de manutencdo de um relacionamento, ja que ha uma tendéncia de
desconex&o quando surgem problemas. As insergbes de Giddens e Bauman reafirmam
aquilo que Wolton exemplifica a tecnologia ndo necessariamente melhora as condigoes
dos relacionamentos, podendo ainda agrava-las.

Wolton insere a probleméica da cultura contemporanea em relacdo a
comunicagdo também quando relaciona a Ultima a duas Stuagles. a transmissdo e o
compartilhamento. A diferenca esta em que no compartiihamento h& papd ativo do
receptor. Comunicacdo € respeitar 0 outro em sua ateridade e ouvi-lo quando €e quiser
fdar. Quando as pessoas dizem “Eu tenho algo a dizer”, no chat, eas ndo estdo
preocupadas com 0 receptor € Sm consigo mesmas. Mas esse é gpenas 0 primeiro
tempo da comunicagdo. O verdadeiro dogio da comunicagdo € para o autor, o €ogio do
didogo.

O dogio da comunicacdo dgnifica que se quer comunicar; temos que ter
consciéncia de que is0 va ter éxito raramente; temos que ter em mente que precisamos
congruir a coabitacdo, que é o horizonte da comunicacd. N&o necessariamente 0
compartilhamento, nesse caso, mas o0 reconhecimento do outro.

Na democracia sempre se da lugar a dteridade para depois se discutir. Ha o
plurdismo de opinides. Os vaores da tradicio devem ser reintroduzidos, segundo
Wolton, para haver modernidade.

Segundo Wolton, a comunicacdo € um grande vaor humanista e democrdtico.
Trataese de um valor humanista porque é preciso 0 reconhecimento da liberdade, da
iguddade e da dteridade do outro. E um valor democrético porque € necessario
consderar a idéia de cidadéo para que se acancem a liberdade e a iguddade. Essa
construcdo pressupbe, no entanto, um paradoxo ha comunicagdo, jA que e€a seria
democrética, mas ndo ha certeza de éxito nesse sentido.

O pesquisador defende que a comunicacdo é um desafio importante para a
mundidizacdo. Quanto mais houver globdizacd, mais os povos vao desgar manter
Suas identidades, recuperar suas raizes. Se ha o respeito da diversdade culturd, ha

emancipacdo. Caso contrario, ndo. Defende que o verdadeiro €ogio da comunicacéo é o
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elogio do didogo, da verdade da comunicacéo. O dogio da comunicacdo significar 1)
gue se quer comunicar; 2) que temos que ter consciéncia de que iSO raramente va ter
éxito; e 3) que precisamos congtruir a coabitacdo, que € o horizonte da comunicacdo (o
reconhecimento do outro).

A democracia aceita que se possa coabitar e 0 ided da coabitagdo, segundo
Wolton, é respeitar o adversario. Tentar vencé-lo, mas dignamente. Democracia é tentar
coabitar com agquele com o0 qua ndo nos parecemos. Dessa forma, sempre se da lugar
para a dteridade para que depois surja discussio, 0 que evidencia o plurdismo de
opini&o. Notemos, entretanto, que esse é um idedl.

A coabitacBo é reconhecer que o0 outro tem a mesma intdigénca que nés.
Baseado na idéa de que na comunicagd0 procuramos pessoas que pensem como nos e
acabamos coabitando com muita gente diferente, Wolton diz que isso € democracia e
conclui que comunicacao = democracia = coabitacgao.

O pesquisador ainda insere a idéia de trés espagos que devem coexiglir para que
hagja democracia 0 espago da comunicacdo, 0 espaco publico e o espaco politico. O
epaco comunicativo se da por trocas surgindo, assm, a democracia. O espaco publico é
a rua, onde as pessoas se encontram e trocam referéncias. O espaco politico é 0 espaco
da conquista do poder, S0 as trocas que ocorrem para essa conquista.

Para Wolton, a democracia sO pode dar certo se a comunicacdo der conta de
todos 0s processos sociais. Assm, todos os componentes sociais deveriam coabitar, um
deveria ver o outro na midia® Segundo Wolton, ndo hé& democracia sem comunicacéo e,
apesar das contradigbes da comunicagéo, permanece 0 valor da emancipacéo, porque
nossa necessidade humana nos obriga a compreender a dteridade, a perceber que o
outro ndo pensa como nos.

O desafio da comunicacéo de massa €, para Wolton, fazer com que as classes de
massa coabitem, € organizar a coabitacdo, que visa respeitar as relagbes e as
identidades. O fato de todos acessarem diferentes programas de televisdo, por exemplo,
€ uma representacéo da heterogeneidade. A condicdo da paz socia na midia de massa
etd no fao de que todas as classes, todos 0s meios estdo representados nela. O

problema da democracia, defende Wolton, é assegurar o lago socia em todos os meios

8 Wolton insere a idéia da espiral do siléncio como um risco na democracia: se as culturas indigenas, por exemplo,
nao tiverem mais lugar no espago publico, elas seréo silenciadas. Nesse caso, ndo seriam mais vistas e pensadas, e sO
voltariam atona a partir de greves, protestos.
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sociais. Mesmo que a midia ndo faca isso de modo eficaz, € a Unica que consegue
assegurar iS0.

Wolton (apud Goulart, 2005) pensa sobre o0 papel da televisio e da Internet nesse
contexto. A vantagem da TV aberta é seu poder de pautar o publico, fazendo-o pensar
em coisas sobre as quais ndo pensaria de outra forma. Na comunicagdo, 0 grande
dessfio é o grande publico. A Internet, por sua vez, faz as informages circularem com
muita rgpidez e, uma imagem ou um texto circulando pelo mundo, acdlera a reflexéo.
Entretanto, sdienta que devemos ter em mente que "os homens comunicam, as técnicas
trangmitem”. A Internet € um meo comunité&rio, segmentado, temdtico. As pessoes
buscam interesses especificos. N&o € societd. A TV aberta € societal. A comunidade é
homogénea e a sociedade heterogénea. Goulart referencia Wolton para afirmar que a
Internet garante a comunicacdo temdtica, ndo obriga a ver, a conhecer o diferente. Na
TV aberta, 0 contelido é oferecido. Na Internet, se faz uma escolha. Logo, da ndo da
maior liberdade. Ao contrério dda, na TV e no radio a dteridade se impde. Tentam nos
fazer acreditar que aquilo que é voltado para a massa é ruim; e bom é o segmentado,
pequeno, controlado. Mas a midia de massa € boa, pois é coabitacdo, enquanto que a

minoria é comunitéria. A sociedade é massa, ndo comunidade.

Sobre a possibilidade de critica a0 papd da midia de massa em relacéo também a
possibilidade de manipulacdo, Wolton (apud Goulart, 2005) afirma que essa midia € a
condicdo para a democracia de massa, e ndo é a midia que controla a redlidade, mas o
receptor, a partir do que faz com a mensagem que recebe. Ou sga, a condicéo de
receptor ativo (que o ided de coabitacéo sugere) nos ampara nesse sentido.

Pensar a coabitacdo cultural é construir o terceiro pilar da globdizacao®. Para
IS0, surgem cinco rupturas (Wolton, 2003):
1) A emegéncia do bindmio cultura-comunicagdo como desdfio  politico
fundamentd.
2) A coabitacdo cultural depende de trés agbes a regulacdo juridica em nivels
naciond e internaciona; o reforco das indituigdes internacionals para regular a
globaizacdo; que s leve em condderacdo o tridngulo identidade- cultura-comunicacdo

nas relagdes internacionals.

9 Wolton (2003) faz referéncia a uma terceira globalizacso, que coloca a cultura e a comunicagio no coragéo dos
debates e que € tao perigosa quanto a globalizacdo econbmica. O autor transmite um tom de critica ao afirmar que,
curiosamente, os universalistas ndo tém refletido muito sobre essa grande questéo que se coloca no plano mundial,
acrescentando que eles inspiraram a primeira globalizag&o, a que organizaa ONU e a comunidade internacional .
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3) N& ha escolha entre tradicdo e modernidade, mas a escolha das duas sem
hierarquia

4) O novo desafio politico condituido pelo bindmio cultura-comunicacdo da um
edatuto tedrico e uma valorizagdo ao conceito de comunicagdo que ea jamais obteve
em um sculo.

5) Continua a questdo essencia, que é compreender como organizar de maneira
pacifica e democrética a relacdo com o outro. “Um Outro que ndo € mais abstrato e
digante, mas onipresente, sem ser, por iso, mas familiar ou compreensive.”
(WOLTON, 2003, p. 24).

2. Consider agdes Finais

ApGs esse panorama, € possivel compreender aquela que, para Wolton, é a mais
bela licdo fornecida pelo desafio da coabitacdo culturd: dar um outro sentido para o
tema da sociedade da informacao.

Descobre-se 0 qué? A onipresenca do Qutro, a obrigagcdo e a dificuldade de coabitar
com ele; afatade “comunicacdo” entre as culturas e 0s povos; os fundamentalismos; o
terrorismo e o 6dio ao Outro. Ai onde tudo deveria ser fluido, rgpido, on-line, interativo,
encontra-se resisténcia, incompreensio, bloqueio.™ (WOLTON, 2003, p. 24)

Para Wolton (2003), o desafio da coabitacdo culturd é a resposta a0 mito
tecnocratico da sociedade da informacdo. Se a sociedade da informacdo reeita a
historia, a coabitacio cultural aintroduz novamente.

Wolton assume uma perspectiva extremamente humanisa e politica em reacéo
a comunicacdo. Apaixonado pela democracia em sua condicdo ided, parece querer
sustentar idéas gparentemente  utdpicas, em determinados momentos. Defende a
vishilidede de todos os grupos, mesmo que aparecam esterectipados na midia como,
por exemplo, 0 negro nas novelas brasileras, quase sempre representado como parte dos
segmentos mais baixos da edratificacdo socia. Independente disso, o pesguisador
busca, em sua producdo, uma condicéo socia justa para todos os individuos e defende

10 Wolton afirma que o sistema técnico da Internet no representa um avanco da problemética atual da comunicago:
religar os individuos sob uma base de interesse comum e, entretanto, assegurar um minimo de coesdo social.
Acrescenta que a esperancga da teoria democrética da comunicagdo € ora permitir a comunicagdo intersubjetiva, ora a
comunicagdo social. Por isso, o autor afirma: “(...) é menor a gestdo do parecido do que a gestdo das diferencas. E
menor a capacidade de colocar em relacdo os individuos e as comunidades que tém interesses comuns do que a
capacidade de organizar a coabitagio entre as comunidades e sociedade heterogéneas. E menor a performance de
instrumentos do que a filosofia da comunicago que os sustenta.” (WOLTON, 2002, p. 10).
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com esperanca a idéa de uma sociedade mais iguditaria, na qua as diversas identidades
possam sobreviver e as diferentes culturas possam cosbitar. O atud panorama
mididtico, apresentado inicidmente, sugere ao decorrer do texto, a dificuldade de
dcancar os ideais de Wolton. Entretanto, a midia de massa corresponde a saida
encontrada pelo autor para que se efetive a red democracia. Inevitavel € pensar a
distancia que ainda separa a sociedade contemporanea, fortemente orientada para o
individuaismo, da proposta de uma sociedade solidaia e preocupada com a

comunicacdo no sentido proposto pela coabitacdo cultural.
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