Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

A HDTV e a Teevisao Digital no Japao: as primeras experiéncias e proximas
tendéncias®

Misski Tanaka (Mii Seki)?

Pontificia Universidade Catdlica de Séo Paulo

Universdade IMES

Resumo

Em julho de 2011, toda a transmisséo de televisdo no Japéo sera exclusvamente digitd.
Os primeiros pasos para a digitdizacd aconteceram no inicio dos anos 90, com a
transmiss®o regular em HDTV para todo o teritdrio jgponés, sistema este, adotado
oficidmente peo governo brasleiro em 2006. No inicio, as dificudades eram muitas e
ninguém podia imaginar 0 que de fato seria a teevisdo digitd, mas ao longo destes
dltimos anos, com experiéncias acumuladas e a confirmacd do fim da transmissio
anddgica, pouco a pouco a nova televisdo estd ganhando forma naquele m@is, deixando
mais claras as possibilidades que a digitalizaco pode oferecer a sociedade.
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I ntroducéo

Em 2006, o governo braslero oficidizou a adogdo do ssema digitd de tdevisio
desenvolvido pelos jgponeses e as empresas brasileiras sairam em busca de produtos
HDTV dagude pais para se adequarem a nova tecnologia A HDTV - High Deinition
Tdevison - foi o resultado da pesquisa redlizada pda NHK, uma empresa publica do
Japdo que tem como um dos objetivos, a democratizacdo da informacdo para diminuir
as diferencas entre os residentes no territério japonés. Das atividades desenvolvidas pela
NHK, as mais conhecidas sf0 as transmissies tdlevisvas e radiofonicas, mas uma boa
parte da verba é destinada a pesquisa. Os estudos sobre a HDTV comecaram no find
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dos anos 60, quando a televisdo em cores estava se tornando popular e a técnica de
gravacdo, sendo aperfeicoada. O desafio era a criagdo de uma outra “televisdo” que sga
mals adequada para o telespectador do que a ja existente. Partiu-se entéo, levando em
condderacd a visio e a pdcologia do ser humano. Nos anos 70, foram
desenvolvimentos equipamentos para atenderem as necessidades apontadas na pesquisa
preliminar e em dezembro de 1986 foi redizada a primera transmisséo experimentd em

HDTYV, provocando grande impacto na sociedade japonesa.

Asprimeirasexperiénciasem HDTV

A tranamissio experimentd em HDTV no Japéo foi redizada de dezembro de 1986 a
junho de 1987 pelo cand BS-2b da NHK e foi um evento que sacudiu todo o Japéo.
Todos os detalhes eram perceptiveis. a pelagem dos animais, 0 suor que escorria pelo
rosto do aleta, enfim, a nitidez da imagem impressionou a populagdo. Essa transmisséo
sarviu para confirmar que os engenheiros estavam no caminho certo. Podemos dizer que
uma imagem na telinha é formada por 525° linhas. A HDTV possui 1125 linhas, quase 0
dobro da televisio tradiciond. Esta € uma das razdes da imagem em HDTV ter uma
nitidez extraordindria. O impacto que esta imagem causa também € o resultado da sua
proporcdo. A telinha tradicional tem a proporcéo 4 x 3, enquanto que a nova tecnologia
resulta numa tela de proporcdo 16 x 9. De acordo com Nakamura (1987: 01), o
telespectador, quando assiste a tela de 4 x 3, 0 seu rao de visio forma um angulo de
10°, enquanto que na propor¢do 16 x 9, este angulo € ampliado para 30°. Para muitos
estudiosos, 0 angulo de 30° oferece menos fadiga visud e causa uma sensagdo de maior
liberdede. Outro fator que faz da HDTV, mas envolvente, é o nimero de canais de
audio: ao invés de 2, da possui 4. Na maioria das vezes, 0 som é didtribuido em
esquerdo, centra, direito e fundos.

Os equipamentos de HDTV dos anos 80 eram dificeis de manipular. A camera era
grande e precisava ser acoplada a outros equipamentos para manter a qualidade de
gravacdo, limitando a mobilidade. Mas aos poucos, o tamanho dos equipamentos se
tornaram compactos. Mesmo assim, em 1992, na minha primera experiéncia em
gravacéo com HDTV, precisamos de uma equipe com mais de 10 pessoas para fazermos
uma externa com uma camera’. Outro aspecto que dificultava a captacdo era a

3 NTSC, 525 linhas e PAL/SECAM, 625 linhas
4 Uma externa com equipamento tradicional precisava de 3 profissionais: operador de camera, operador
de microfone e diretor de programa.
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necessidade de mais iluminacdo que a televisdo convenciona. Para obter maior clareza
nas imagens, era necessario o uso de dobro de luz, e em dguns casos, aé quatro vezes
mais. O que animava a equipe era de que o0 programa produzido em HDTV tinha a
qudidade smilar & imagens filmadas em 35mm® e a qudidade do &udio era
equivalente a de um CD. Na verdade, a NHK tinha duas frentes para prosseguir a
experimentacdo com HDTV. Uma ddas era uma equipe Unica e excusvamente
atigtica. Esta equipe, formada por profissonas jgponeses e estrangeiros, desenvolvia a
arte do video usando a HDTV para explorar as possibilidades da nova tecnologia. Outra
frente era 0 departamento de producdo da NHK-TV. Entre uma producéo e outra em
ssema tradiciond, pate da equipe produzia programas em HDTV. Programas
esportivos, musicals e 0s que tratavan da natureza eram os preferidos para a
experimentacdo. Eda frente tinha 5 objetivos principais criar arquivo de imagens em
ata definicdo, descobrir as vantagens da HDTV, apontar as dificuldades do manuseio
dos equipamentos, procurar uma linguagem televisva adequada para 0 novo Ssema e
testar a posshilidade de producdo em laga escda As minhas experiéncias foram
redlizadas dentro desta segunda frente.

Os atigas exploraram principdmente a nitidez. Eda caracterigtica facilitou o trabaho
de sobreposico de imagens e a metamorfose das mesmas. Os radidistas® exploraram
primeiramente a proporcéo da tela e a possibilidade do receptor ter uma tela maior que a
do tradicional. E curioso observar que nos primeiros programas gravados em HDV
veiculados pedos canais “tradicionals’, aguns diretores de programas optaram em
acrecentar um efdto de “neblind’ sobre a imagem gravada em HDTV. Em uma
entrevista, o produtor-chefe’ Kitamura, da subdivisito de programas infantis, afirmou
que este recurso foi utilizado, justamente porque a imagem em HDV era extremamente
nitida que parecia “irred”, necesstando assim, de um efeto neblina para “suja” a
Imagem.

Com o feedback obtido dos atistas e radidistas, a equipe de engenharia foi
gperfeicoando os equipamentos HDTV e o0 governo japonés anunciou o fim da
transmissao ana 6gica em 2007.

® Natelevisdo tradicional é comparavel aimagem de 16mm
® Entende-se por radialista, profissional que trabalhaem televisdo ou radio, exceto aquele que trabalha
Earatransmiti r informagdes didrias sobre fatos do dia (jornalista).

Produtor-chefe naNHK é responsavel por uma subdivisdo, ele é o superior imediato dos diretores de
programas.
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A transmissio regular e o desenvolvimento da televisdo digital

O que dificultou a difusido da HDTV no inicio foi o prego dos receptores. De acordo

com Kuroda (2005: 257), gpés um ano de veiculagdo regular da transmissdo em HDTV,

1.830.000 teevisores tinham sdo comercidizados.Os agparelhos mais procurados eram
as que possuiam a tela plana, LCD ou plasma. Em contrapartida, os televisores HDTV
com formato convenciond tiveram pouquissma ssida E bom lembrar que para que
uma transmissdo sga digita, ndo ha necessidade de ser HDTV, porém, edta ird oferecer
melhor qudidade, tanto de audio, quando de video. A SDTV por exemplo possui apenas
480 linhas de resolugdo, com possibilidade para a tela em proporcéo 16 x 9 e 3 x 4, e ha
também aHDTV com 720 linhas de resolugdo com propor¢do 16 x 9.

O Jgpdo ofereceu a transmissio regular em HDTV no inicio dos anos 90. Pela
dificuldade de apenas a NHK produzir toda a programacéo, a grade horéria foi dividida
entre as redes. A maior parte ficou sob a responsabilidade da rede publica, mas ter num
mesmo cand, programas produzidos por diversas redes de televisdo foi uma experiéncia
Unica e produtiva, tanto para 0S emissores, quanto para 0s receptores.

Devido a proporcdo da tela, os enquadramentos sofreram agumas dteragdes. E, ao
contr&io do que dguns diretores imaginaram no inicio dos anos 90, o fato de ter maior
definicéo e televisores com telas maiores, ndo  eiminou a necessdade do uso de planos
mais fechados.

Ja, a transmissfo regular em digitd, que ndo sga necessariamente em HDTV, iniciou
em dezembro de 1996, com CS - Perfect TV e a NHK ofereceu o cand BS® Digitd a
partir de dezembro de 2000. Tendo aguns programas produzidos em outros sstemas
gue ndo sga o0 da HDTV de 1125 linhas, a qudidade da imagem e do som deixava a
desgar, mas ndo havia dlvida de que era mahor que a da televisio convenciond. A
grande vantagem era 0 aumento da quantidade de informacéo que poder ser transmitida.
No caso do CS - Pefect TV, explorou a posshilidade do mditiplo-cand, oferecendo
mais de 200 canas, cada cand com assuntos ou publicos especificos. Ja nos primeiros
anos de sua exigéncia, conseguiu comercidizar gproximadamente 30 milhdes de pontos
de recepcdo do snd. O BS Digital, por ser um dos canais oferecidos pela NHK com
producbes em HDTV iniciadas desde os anos 80, explorou producbes neste formato.
Aproveitou também a capacidade do envio de informagOes adicionais, e com 0 uso do

8 BS: Broadcasting Satelite, transmissao peculiar japonesa, utilizada para cobrir o territdrio nacional
geograficamente bastante acidentado, equivalendo ao DBS. O que nds costumamos chamar de
transmissao via satélite € chamado pel os japoneses de CS.
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controle remoto, enquanto assstia a0 programa, O telespectador poderia visudizar
dados, como o resultado parcid das eleicdes em tempo red. A posshilidade de dupla
direcéo de transmissio permitiu o envio de informagbes climdticas, em respoda ao
codigo de enderecamento posta, por pate do telespectador. Permitiu também a
participacdo dos tel espectadores em programas de perguntas e respostas.

Apesar das novidades introduzidas, o dto preco dos televisores ndo animou o publico.
Quando o governo anunciou o fim do analdgico para 2007, previram que trés anos apos
0 inicio da transmissio regular em digitd, o Jgpdo edtaria com 100 milhGes de
receptores capacitados para receber este tipo de sinal. Porém, por diversos motivos, a
venda ndo acangou nem a metade do esperado. Baseado neste fato, previram que em
2007 anda teriam 5 milhdes de familias sem os receptores capazes de receber snais
digitais. Isto fez com que 0 governo prorrogasse 0 prazo para 2011. Outro fator que
gudou o governo jagponés a repensar 0 prazo foi 0 anlincio do governo coreano de que
as SUas emissoras manteriam as duas transmissies, analdgica e digital, até que todas as
residéncias da Coréia adquiram o gpareho digital.

Em 2004 foram redizadas duas experiéncias bastante curiosss. Uma delas foi a
transmissdo dos Jogos Olimpicos de Atenas. Aproveitando a caracteridica do “mditiplo
cand”, a NHK conseguiu transmitir quase todos 0s jogos, mesmo que redizados em
horérios coincidentes e 0s jgponeses tiveram a oportunidade de assistir a0 seu jogo
preferido, sdecionando um ou outro cand. A outra experiéncia foi redizada numa
pequena cidade japonesa. Nela, 150 residéncias foram selecionadas para verificar o
comportamento dos telespectadores no que se refere apb uso das vantagens da televisdo
digitd. Para eda regido, foram digponibilizadas informagbes sobre as atividades
desenvolvidas por entidades sociais, reserva e prorrogacéo de empréstimo de livros da
biblioteca publica, entre outras. Para acessar, bastava 0 telespectador registrar 0 codigo
de enderecamento postal e “navega’” com 0 uso de controle remoto do televisor. O
principa objetivo desta experiéncia era descobrir a forma de minimizar as diferencas
entre jovens e idosos. Diferente dos jovens, os idosos ndo tinham (e continuam né&o
tendo) hébito de interagir com dguém através do computador ou acessar e enviar
informacbes via Internet ou telefonia movel. As pessoas de tercera idade estavam
ficando cada vez mais aheias a tudo que acontecia na sua cidade. O controle remoto é
um objeto bastante familiar e de facil manipulacdo, mesmo para os idosos. E de fato, os
idosos acessaram estas informagtes e 0 nimero de empréstimos aumentou visvelmente,

A experiéncia mostrou que a televisdo digita poderd qudar na inclusio socia e oferecer
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Sarvigos para determinadas comunidades, mesmo para as pessoas que tem certa aversAo
a novas tecnologias. A0 mesmo tempo, Sserviu paa mostrar as vantagens da
digitdlizacéo e induzir o publico atrocar os televisores.

De um ano para c4, utilizando 1/13° da capacidade de transmissio, as televisies digitais
enviam informagbes para cdulares. Os engenheiros foram  descobrindo  as
posshilidedes, e tecnicamente, a tdevisfo digitd presenciou  um  grande
desenvolvimento nesta Ultima década.

Os préximos desafios

Vimos que, ab mesmo tempo em que o telespectador assiste ao programa, ele podera ter
acesso a informagbes complementares sobre 0 assunto abordado no programa ou sobre
outros assuntos. Ao telespectador, é aberta também a oportunidade de se tornar emissor,
a0 invés de um mero receptor. As cameras baratas, de razoavel quaidade e de fécil
manuseio abrem espaco para producdo de videos domeésticos por parte dos
telespectadores e colocalos “no a” aravés dos recursos da tdlevisdo digitd. Abre
também a possibilidade de assistir a0 seu programa predileto na hora em que desgar, na
lingua pretendida. E uma possibilidade de personalizacio em meio a massa.

O produtor podera enviar cupons promocionais, como o0 de desconto, de uma loja que
foi abordada no seu programa ou enviar 0 mapa do loca divulgado para o cdular do
telespectador.

Se o telespectador era uma massa, com 0 advento da televisdo digitd, ela poderd se
tornar visivd a partir da interacdo entre a emissora e 0 seu publico. Isto significa que os
telespectadores deverdo analisar o contetido dainformacéo oferecida pelas emissoras.

No século XX, a novidade era receber as imagens de um lugar distante na sua tdinha, a
embalagem, isto € o0 jogo formado por emissora, rede e equipamento era mas
importante do que o contelido propriamente dito. A producédo em massa € 0 consuMmo
em massa eran aspectos fundamentais. A televisito do séeculo XXI dependerd do
contelido e da sua capacidade de persondizar o produto. Levando em consideracéo a
possibilidade do telespectador escolher o dia e a hora em que pretende assstir a um
determinado programa, a énfase poderd retornar a programas que abordam assuntos
considerados “de gaveta’'®, como documentérios sobre artes ou sobre determinados

comportamentos, ou programas ficcionais. O telespectador do seculo XX era uma massa

° osjaponeses chamam de 1 segmento
10 assuntos que ndo perdem a atualidade, mesmo depois de algum tempo
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deitada passvamente no sofg, enquanto que o do stculo XXI deverd ser um
telespectador Unico e aivo. A teevisio digitd ndo € Implesmente para assgir aos
melhores programas, mas serd uma maneira de obter e enviar informagdes de diversas
formas. Na verdade, o ator principa neste processo sera o telespectador. E isto tera que
ficar claro, tanto para os produtores, quanto para os proprios telespectadores. Sem
divida, a re-organizacdo do arquivo srd um ponto fundamentad paa o mehor
gproveitamento da televisdo digital. Sera necessaio re-pensar 0 pape das emissoras
locais, hoje, quase delegadas a smples retransmissoras, pois muito mais que a cabega da
rede, aslocais conhecem melhor os anseios do seu publico.

Caso ndo pretenda transmitir na mesma qudidade de HDTV, um cand pode ser
dividido aé em 3 “sub-canas’. Isto pode abrir espaco para, por exemplo, em caso de
adguma transmissio a0 vivo de um evento esportivo ser prorrogado, continuar esta
transmissfo no sub-cand 1, enquanto no sub-cand 2 recomegar a transmisséo da
programacdo regular. Outra possibilidade bastante interessante €, para cada sub-cand,
trangmitir a imagem de uma determinada camera: num evento, posicionam-se cameras
em diferentes pontos, e o telespectador ira sdecionando a camera, isto €, 0 angulo em
gue pretende ver, de acordo com 0 seu interesse.

Por outro lado, surge a davida quanto ao patrocinador, no sentido de, quem custeara as
producdes. A diversdade de programas e a possibilidade do telespectador de escolher a
informagdo que pretende ter acesso na hora que desga diminui a possibilidade deste de
“assdir a peca publicitarid’. 1o podera implicar na necessdade do telespectador
“pagar” para ter acesso aguela informagdo, diminando 0 que hoje € chamada de
televisito aberta e gratuita A possbilidade de manipulacéo e a necessdade de uma
equipe diversficada levantam também a quest@o do direito autoral.

No aspecto econdmico, a digitalizacdo acarretara num gasto bastante grande, tanto para
oS telespectadores, quanto para as emissoras e produtoras. A Uni& Neciond de
Emissoras Comerciais do Jgpdo divulgou que sra necessaio um investimento de
808.100.000.000 ienes para Que as emissoras comercias possam subgtituir os
equipamentos analdgicos por digitais. Se tomarem por base a renda atua, presume-se
gue as emissoras locais precisaréo de pelo menos 10 anos para recuperar 0 investimento.
Ha uma discussio sobre quem financiara todo este custo e o papel do governo jgponés
nesta fase de transicéo.

Para agudles que temem o0 desgparecimento da televisio e a subdituicdo pelo
computador, Irie (2005:114-118) afirma que a televisio continuara, gpesar do aumento
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cada vez mais evidente de usu&ios do computador. Segundo €e, um dos maiores
provedores do Japdo registrou mais de 37 milhdes de usu&rios em um més, mas recebeu
menos de 10% do bolo publicitério. Ainda segundo Irie, 0 computador € de uso
individua, e a televisio, por mais que tenha mais de um receptor numa residéncia, € um

objeto unificador da familia, tendo lugar reservado numa sda.

Conclusao

A tdevisio digitd, a0 mesmo tempo em que podera “socidiza” anda mas a
informacdo, da tornard evidentes os anseios de cada telespectador. Isto exigird uma
postura bastante diferente, tanto do produtor, quanto do telespectador japonés. O
japonés, educado desde pequeno para ser integrante de uma equipe em detrimento do
desenvolvimento da potencididade individud, precisa’)d aprender a mostrar 0 Seu
desgo, peculiar, exclusvamente seu, diferente do seu vizinho, e s tornar um
telespectador ativo. Em nada adiantara ter um televisor digital se ndo se conscientizar da
mudanca no seu papel. O produtor terd que rever todo o0 seu processo de criacdo, pois
ele ndo ditard mais regras. E Gbvio que a sua preferéncia permanecera no Seu programa,
mas muitas decisdes que eam tomadas por ele, agora estard nas maos do
telespectador. O produtor perdera o poder de escolher o enquadramento e o angulo que
0 seu publico tera acesso; tera que abrir mao do poder de escolha das informagdes que
devem chegar ou ndo a0 telespectador. Ele devera ser um auxiliar na producdo de
“informacd0” que O telespectador congtruira de acordo com a sua necessdade e seu
gosto. Quanto mais posshilidades de escolha oferecer, mais terd chance da sua
informacéo ser gproveitada. E quanto maior for o nimero de informagdes que desga
veicular, mas precisya da guda de profissonas de diferentes &eas de atuacén. As
emisoras locais devem agproveitar a0 maximo o edreito contato que possui com 0
telespectador para atender as suas necessidades; as cabecas da rede devem aprender a
tirar proveito das producdes locais.

Por outro lado, a HDTV ser4 de grande utilidade no tratamento de salide, oferecendo
por exemplo, uma imagem nitida de Raio X com todos os detalhes necess&rios para o
diagnégtico, ou 0 armazenamento do histérico do paciente. A ciéncia também podera
tirar proveito da HDTV para andisar as condigdes de locais de dificil acesso, como por
exemplo 0 espaco, o fundo do mar, ou um ambiente radioativo. A possbilidade de
ampliacdo da imagem permite 0 seu UsD N0 ensino com a prética de smulagdes, como

por exemplo, de um vao.
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O eulo XXI para a teevisdo serd 0 do contetido e da vaorizacdo do gosto individual e
deixard de ser um objeto meramente de entretenimento ou de divulgacdo da informacgo,
recuperando o ponto de vista do telespectador, devendo ampliar seus horizontes para se
tornar  um €demento importante no desenvolvimento das diversas &eas do

conhecimento.
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