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Resumo

O artigo gpresenta resultados de pesquisa que busca identificar a imagem do Brasl
apresentada no jornd espanhol El Pais. Com aplicagdo da metodologia de andlise de
conteldo em uma amostra de matérias jornalisticas publicadas no ano de 2005, a
pesquisa demonstra que 0 aspecto brasileiro mais enfocado pelo jornd de maior
circulagdo em territorio higpénico é a politica, seguido de temas relacionados ao esporte
e a economia. O desenvolvimento socid, quarto aspecto mais recorrente, € o tema com
maior incidéncia de matérias desfavoraveis ao pais.
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I ntroducéo

A congrucdo e a manutencdo da imagem positiva de um pais condituem fatores cruciais
para seu poscionamento competitivo no cenaio internaciond. A ampliacdo dos
fenbmenos decorrentes da globaizacdo torna cada vez mais urgente e necessario o
entendimento da percepcdo externa sobre o Brasil, como forma de nortear edtratégias
eficazes que maximizem possbilidades de desenvolvimento econdmico e socid do pais.
Uma imagem internaciond de credibilidade e smpatia, se bem fixada no imagin&io
globa, pode dgnificar a ampliacdo de investimentos estrangeiros, vantagens no ambito
da politica internaciond e atuacdo efetiva em &eas em que 0 pais se goresenta, hoje,

gpenas como potencia mente competente.

! Trabalho apresentado no V11 Encontro dos Ncleos de Pesquisa em Comunicagdo — NP Jornalismo

2 publicitaria, mestranda.em Comunicagdo pela Universidade do Estado do Rio de Janeiro e professora do Curso de
Comunicacdo da Universidade Gama Filho. csendra.rlk@terra.com.br.
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Diversos esforcos est@ sendo desenvolvidos no sentido de solidificar no  publico
internaciondl uma imagem favoravd do Bradl. Tas inicidivas foram tema de atigo
publicado pelo presidente da Fundacdo Centro de Estudos de Comércio Exterior -
Funcex -, Roberto Giannetti da Fonseca®, que destaca a importancia da decisio do
Governo Lula de designar a Secretaria de Comunicacdo de Governo da Presidéncia da
Republica a missdo de coordenar uma agdo sinérgica das vérias agéncias de governo na
tarefa de aprimoramento e difusdo de uma boaimagem globa para o pais.

Ese invesdimento indituciond em vishilidade foi plangado com vigas a0 retorno em
trés esferas principais — exportagfes, investimento externo e turismo estrangeiro. No
atigo, o economista destaca que paises desenvolvidos tém sua imagem nitidamente
definida internaciondmente e cita, entre es, a Alemanha, que edtaria associada aos
conceitos de dta precisdo, modernas tecnologias e ata configbilidade; a Franca, ligada a
imagem de sofisticacdo, produtos de ato luxo e vaor estético; a ltdia, ao seu criativo e
elegante design em varios campos da indUstria de bens de consumo; e o Japdo, que teria
ua imagem rdacionada a miniaurizacdo e inventividede no sator  eetrodetronico.
Segundo o presdente da Funcex, o Brasl ndo conta com uma representacdo definida

aos olhos estrangeiros, 0 que coloca o pais numa situacéo delicada.

(...) ndo temos uma imagem bem fixada no cenério
internaciond e disso resulta uma perigosa
vulnerabilidade na midia impressa e €eetronica,
nem sempre realista, e muito menos favoravel ao
nosso pais. Cabe destacar, por exemplo, a sordida
campanha levada a efeito contra o Brasil no fina
dos anos 1980 por conta da nossa aegada
irresponsabilidade com o meio ambiente, quando,
na verdade, os grandes vildes nesse campo eram, e
continuam sendo aé hoje, os proprios paises
desenvolvidos.

Os efetos de representacies sociais e a difusdo de mensagens legitimadoras desses
imaginarios colocados em circulacdo pelos meios de comunicacdo de massa podem ter
consequéncias decisvas. Nesse sentido, verificar como o Brasl vem sendo apresentado

a0 oha edrangero dravés de noticias publicadas nos veiculos de comunicacdo

% Artigo publicado no site da Fundag&o Centro de Estudos de Comércio Exterior, consultado em
06/02/2007, em www.funcex.com.br/bases/76.
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conditui importante mecanismo para a compreensito de fendmenos referentes as
relages internacionais do pais.

Neste espaco damos alguns passos na direcdo desse entendimento, buscando apresentar
como matérias jorndisticas podem dar sentido a representacdo do Brasil e de que forma
0 pais é mostrado na midia espanhola. Para atingir os objetivos propostos por este
trabalho foi definido como periodo de observacdo 0 ano de 2005, por se tratar de um
ano desvinculado de eventos especificos, que poderiam comprometer o resultado da
pesquisa, favorecendo a maior ocorréncia de um determinado tema em especia, como
seria 0 caso de ano deitora ou de Copa do Mundo, por exemplo. O presente trabalho é
resultado de estudo preliminar, a ser gpresentado posteriormente como dissertacdo de
mestrado, sobre a evolugdo da imagem do Brasl no jornd espanhol El Pais, a partir de
comparacdo de materia noticioso publicado nos anos de 1995 e 2005.

A opcéo pea andise da midia espanhola se deve ndo gpenas aos vinculos histéricos,
culturais e politicos entre Brasl e Espanha, mas também a0 fato das relagbes entre os
dois paises encontraremse, hoje, no momento mas intenso de sua higoria
contemporanea. A Espanha é, atudmente, o0 pais europeu que mais investe no Brasi e,
no computo geral, ocupa 0 segundo lugar, depois apenas dos Estados Unidos.  Discurso
proferido na Casa de América, em Madrid, em 30 de abril de 2002, pelo entdo Ministro
das Relagbes Exteriores, Celso Lafer*, mostra que os dois paises vém construindo “uma
parceria solidamente ancorada em um excelente patrimonio de convergéncias e relacdes
inditucionais’. Dados apresentados pelo ex-ministro indicam que o crescimento dos
investimentos espanhdis no Brasil atingiu a marca de 8.000% entre 1996 e 2002. A
Teefbnica da Espanha foi a empresa edrangeira que mais investiu no Brasl nas Ultimas
duas décadas. 18 bilhdes de ddlares na compra de operadoras de telefonia e mais sete
bilhGes de dilares em redes. Além disso, € expressiva a forca espanhola nos setores

brasileiros de energia e financeiro®.

4 Discurso publicado na integra pelo site da Radiobras, consultado em 06/02/2007, em
www.radiobras.gov.br.

® Dados extraidos da reportagem intitulada L& vem a Ola, de Felipe Polydoro, publicada narevista digital
Amanh3, consultada em 03/02/ 2007, em www.amanha.terra.com.br/edicoes/198/exclusivo.asp.
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Embora ndo esgamos tratando aqui de observar as politicas econdmico-socias
brasleras, a manifestacéo do presidente de uma indituicio governamenta no sentido
de dertar para os beneficios e riscos envolvidos na percepcdo do pais pelo olhar
estrangeiro confirma nossa crenca de que uma investigacdo sobre a representagéo do
Brasl na imprensa espanhola se faz oportuna. Uma compreensdo que, em Ultima
indancia, pode s (til paa o ddineamento de edratégias futuras na &ea da
comunicagdo internaciond.

O crescente interesse espanhol por questes brasileiras € evidenciado pelo aumento na
quantidade de matérias jorndigicas publicadas sobre o Brasl. Pesquisa no dSte
elpais.com permite perceber sgnificativo crescimento no nimero de noticias veiculadas
acerca do pais na edicdo impressa do jornd. Durante o ano de 2005 o Brasil chegou a
ser citado em 1.574 matérias, incluindo reportagens, artigos, editoriais, notas e outros
géneros jorndigicos. Nesse montante estdo incluidas desde noticias especificamente
sobre o0 Bras| aé matéias em que o pais € citado, e ndo condtitui tema centra do texto.

Dez anos antes, em 1995, foram apenas 543 ocorréncias com esse contelido.

Ojornd El Pais, objeto dessa pesquisa, € 0 de maior circulacdo em territorio espanhol.
O periddico tem como mantenedor o grupo mididico PRISA — Promotora de
Informaciones Sociedad Andnima — 0 maior grupo de meios de comunicacdo de massa
e daareaeditorid da Espanha atudmente.

A aencdo que o Brasl recebe da imprensa espanhola também se reflete na presenca de
correspondentes e escritdrios de outros veiculos de comunicagcdo higpénicos no pais.
Além do El Pais, que conta com correspondente baseado no Estado do Rio de Janeiro, 0
periédico EI Mundo mantém na capitd fluminense jorndigta préprio. Esse veiculo, que
assim como o El Pais tem versdes impressa e digital, € apresentado em seu site como o
on-line mas vidtado do pais, com 85 milhBes de acessos por més, medidos pela
Oficina para la Judtificacion de la Difuson — OJD. Além diso, a agéncia EFE, a mas
importante agéncia de noticias em espanhol e uma das quatro maiores do mundo,
mantém uma estrutura que compreende uma redac@o jorndigtica na cidade do Rio de
Janeiro, e escritdrios em Brasilia e em Séo Paulo, que abastecem os veiculos clientes,

inclusive os periddicos espanhdis, com reportagens e fotografias sobre o Brasil.
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Como forma de verificar as representacbes sobre 0 Brasil que séo veiculadas no jornd
El Pais, optamos pela metodologia de andise de contelido, com base em Martin W.
Bauer (2003:190), que vé esse procedimento como uma técnica hibrida, cepaz de
reduzir a complexidade de uma colecdo de textos. “A classficagdo dgtemdtica e a
contagem de unidades do texto destilan uma grande quantidade de materid em uma
descricdo curta de algumas de suas caracteristicas’, gponta 0 autor. Para execucdo das
técnicas de andise de conteldo nos vaemos das diretrizes de Laurence Bardin

(1988:91,92), que Sistemnatiza 0S mecani SMOos Necessari 0s para esse tipo de investigacéo.

As matérias veiculadas no jornd El Pais foram coletadas no Ste elpais.com, que dém
de oferecer uma verso digitd do jornd, Sstematicamente audizada, disponibiliza para
assnantes 0 sarvico El Pais Plus, que permite acesso aos arquivos de noticias que foram

publicadas na versdo impressa do jornal, conforme sera detalhado mais a frente.

Acreditamos que este estudo pode fornecer dementos que contribuam para
entendimento do imaginaio produzido na imprensa que, em Ultima andise, influencia
questbes pragméticas, concretas e tangivelss. No que diz respeito a0 conhecimento
académico, cremos ser este um caminho viavel para pensar a reagdo entre processos
objetivos envolvidos na producdo jorndigtica e a construcdo de representaces socias €,
especificamente, para invesigar e, e de que forma, a imprensa espanhola rétifica e
constroi esteredtipos relacionados a0 Brasil. E preciso destacar também a necessidade
de producdo bibliografica sobre representaces do Brasil condruidas através do

repertorio cotidiano da midia internaciond.

Noticia e representacéo social

“Por su potencialidad, Espafia debe reforzar la alianza estratégica con Brasil, que es
junto con México la gran potencia emergente de América Latina. La consideracion del
espafnol como segunda lengua oficial ofrece enormes oportunidades’. O comentério é
do jornd espanhol El Pais que, em editoria publicado por ocas@ da vista do
primeiro-ministro, Jose Luiz Zapatero, a Améica Lating, em 28 de janeiro de 2005,
afirma ainda que o Brasl eda “destinado” a se tornar uma grande poténcia na metade
do stculo 21. A maéria reflele um Brasl promissor, potencidmente lucrativo para

investidores internacionais. Uma representacdo que condiz com o aprofundamento das
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relacOes bilaterais que vem sendo empreendido pelos dois paises aravés de seus setores
plblicos e privados. Um processo que compreendeu forte aporte de capital espanhol® na
privatizacdo dos setores de energia e telecomunicacfes brasileiros, tornando a Espanha
0 maior investidor europeu no pais, e fortadecendo o vinculo entre Mercosul e Unido

Européa.

A matéria foi tema de nota veiculada na coluna Ancemo Gois, do jornd O Globo, no
dia seguinte a sua publicacdo. A coluna chamava a atencdo para a forma elogiosa como
o0 pais foi tratado pelo periddico espanhol. Mas nem sO deste tipo de matéria se compde
0 noticiaio do El Pais no que tange a0 Brasl; dguns esteredtipos também se fazem
claramente presentes nas péginas do jornal. Reportagem da editoria de Esportes, do dia
16 de abril de 2005, por exemplo, atribui a0 técnico de futebol Vanderlei Luxemburgo

caracteristicas que supostamente seriam inerentes aos “exoticos’ brasileiros.

En las canteras del norte de Europa, com sus codigos
inflexiblesy sus horarios de factoria, |os emisarios del
exotico Brasil tenian la reputacion de € emplares Unicos:
eram la mutacién que cabe esperar de tanta diversidad
genética y tanta presion ambiental. Visto de cerca,

Vanderlei personificaba mejor que nunca al pionero
curtido em la abigarrada selva de las canchas del

tropico.

E a patir do registro da incidéncia de determinadas teméticas apresertadas no contelido
jornalistico do El Pais que nos propomos a pensar sobre a imagem congruida pelo
periédico sobre o Brasil. Para isso, comecamos por defender a idéia de que as noticias
s condituem como consstente material para andise da representacdo do Brasl que

vem sendo apresentada ao ol har espanhol .

Para reflexdo, consderamos noticia conforme enuncia Jorge Pedro Souza (2002),

como sendo:

® De acordo com a Lei Brasileira de Capitais Estrangeiros, entende-se por capital estrangeiro os bens,
maquinas e equipamentos entrados no Brasil, sem dispéndio inicial de divisas, destinados a producéo de
bens ou servicos, assim como os recursos financeiros ou monetérios levados ao Brasil para aplicagdo em
atividades econdmicas, contanto que pertencentes a pessoas fisicas ou juridicas residentes, domiciliadas
ou com sede no exterior.
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0 resultado da interacd simultaneamente histérica e
presente de forcas de matriz pessoa, socid
(organizacional e extra-organizaciond), ideoldgica,
cultura, do meio fisico e dos dispositivos tecnoldgicos,
tendo efeitos cognitivos, afectivos e comportamentais
sobre as pessoas, 0 que por sua vez produz efeitos de
mudanca ou permanéncia e de formacao de referéncias
sobre as sociedades, as culturas e as civilizagtes.

Esse conceito unificado, proposto pelo autor, se vale de sistematizagOes redlizadas por
Pamela Shoemaker e Stephen Reese e por Michad Schudson para edificar uma tese
“uniconiga’ que desse conta de condruir uma explicacdo globa, baseada nos
argumentos comuns das varias teorias da noticia, a partir do pressuposto de que os
pontos convergentes de tais conceituactes sdo mais relevantes que suas divergéncias. O
autor destaca que, conforme goontou Schudson, para compreender as noticias e 0 que a
das == refere é necessrio conciliar diversas explicagbes que, isoladas, ndo sfo
suficientes para esse propdsito. Visdo compartilhada por Nelson Traguina (2001;2002),
gue consdera que as diversas explicagbes isoladas sobre formatos e contelidos sfo
ineficientes para a formdizagdo dlida de uma teoria do jorndismo. A definicdo de
noticia edificada por Souza va a0 encontro da necessdade de agregar 0 que de
denomina de “pariménio comum de conhecimento dientifico sobre jorndismo’. E a

partir dessa idéa que construiremaos nossa linha de pensamento.

Sobre a metodologia de pesquisa

Para investigar de quais tipos de fatos referentes a0 Brasil o jorna El Pais se apropria,
de que forma os torna sgnificativos, e quais os sgnificados que dai emergem, optamos
por trabahar com a metodologia de andise de conteldo. Conforme destacamos, oS
resultados que apresentaremos neste espaco, obtidos através de andise temdtica,
fregencid e quantitativa, se referem a maté&ias publicadas no ano de 2005, e
condituem fase inicia de pesquisa que sera aprofundada e ampliada posteriormente, de
forma a permitir uma comparagdo entre a representacdo do Brasil gpresentada pelo
jorna El Pais nos anos de 1995 e 2005.

A consulta aos arquiveos do Ste elpais.com foi viabilizada com a assnatura do servico

El Pais Plus, que da acesso as matérias publicadas na versio impressa do periddico.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Utilizando a paavra-chave Bradl foi gerada uma liga de 1.574 naticias, incluindo todos
0s tipos de artigos publicados em 2005 que citaram 0 nome do pais. Essa lista permitiu a
selecdo deatdria de noticias que integram o corpus desse estudo, de acordo com as datas

do cdend&rio.

A escolha dessa amostragem € uma adaptacdo de selecéo considerada satisfatdria por
Martin W. Bauer (2003:197) para veiculos di&ios impressos, que, de acordo com

Sempd, consdera que 12 edigdes sdo suficientes para uma andise eficiente.

Sempe  (1952) mostrou que 12  edices,
sdlecionadas deatoriamente, de um jorna di&rio,
fornecem uma edtimativa confiavel do perfil de
suas noticias anuais. Uma amostra peguena,
sSstematicamente selecionada, € muito melhor do
gue uma grande amostra de materiais escol hidos ao
acaso. No final das contas, todas as consideragoes
sobre 0 tamanho da amostra dependem da
possibilidade prética
Considerando que nossa pesquisa se estendera ao estudo do materia publicado também
no ano de 1995, quando a incidéncia de matérias sobre o Brasil foi 65,5% menor do que
em 2005, optamos por obter uma média do nimero de matérias publicadas por edicéo.
A intencdo foi chegar a um nimero absoluto que nos posshilitasse ter uma quantidade
igud de noticias nos periodos de 1995 e 2005 que permitisse uma comparacdo entre
seus conteidos. Dessa forma, 0 nimero de matérias de 2005 foi dividido pelos dias do
ano, resultando em uma média de 4,3 matérias por edicdo e um tota de 51,7 matérias
em 12 edigBes. Portanto, nosso corpus € congtituido por 52 matérias publicadas no ano
de 2005. Elas foram escolhidas a partir de ligta de noticias em ordem cronolégica
inversa, tendo dSdo sdecionada cada triggssma ocorréncia Quando a matéria
sdecionada se referiu a Brasil como endereco, nome de embarcacdo ou a materid
condando exclusvamente de foto, sem texto-legenda, esta foi ignorada, sendo

selecionada, entdo, a matéria seguinte.

A escolha dos documentos obedeceu @ normas gpontadas por Laurence Bardin
(2004:91,92) que prevé como principais regras para uma pesquisa consstente as da
exaustividade —uma vez definido o campo do corpus... € preciso ter em conta todos 0s

elementos desse corpus’ —, da representatividade — “a amostragem diz-se rigorosa se a
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amodra for uma parte representativa do universo inicid”- da homogeneidade —‘os
documentos retidos devem ser homogéreos, quer dizer, devem obedecer a critérios
precisos de escolha e ndo gpresentar demasiada singularidade fora desses critérios de
excolha’- e da pertinéncia — “os documentos retidos devem ser adequados enquanto

fonte de informac&o, de modo a corresponder aos objetivos que suscitaa andise’.

O quedizem osprimeirosresultados

As matérias sobre o Brasil veiculadas em 2005 pelo El Pais, que integram o corpus
desse estudo, foram publicadas em 10 diferentes editorias. Internacional, Deportes,
Pais Vasco, Andalucia, Madrid, Catalufia, Cultura, Economia, Opinién, Negdcios,
Sociedad, Espafia e Tecnologia. O pais ocupou espaco com maior freqiiéncia na editoria
Internacional, que trata desde temas politicos até questdes sociais e religiosas. Foram
verificadas 12 matérias nessa editoria, ou sga, 23,08% do total. A segunda editoria com
maior quantidede de referéncias ao Brasl € a Deportes, com 10 matéias (19,23%),
todas sobre futebol. Na editoria de Cultura, que inclui noticias publicadas nas segies
Babelia, Radio y TV e Ultima, foram sete matérias (13,46%). As editorias Economia e
Opinién foram responsdveis pela publicagdo de quatro matérias (7,69%), cada uma. Na
area Negocios foram verificadas trés matérias (5,77%), a editoria Sociedad, que trata de
ciéncia e meio ambiente, trouxe duas matérias (3,85%) e a editoria Espafia, que aborda
a politica daguele pais, publicou uma reportagem (1,92%), assm como a Tecnologia,

gue trata de informética.

O sgema de classficacdo de matérias adotado neste trabaho parte do pressuposto de
gque a abordagem de determinados temas pode contribuir favordvel ou
desfavoravelmente para a representacdo do pais. Dessa forma, uma matéria sobre
criminaidade, por exemplo, mesmo que verdadeira, é classficada como negdiva, ja
gue guda a trangmitir uma imagem desfavoravel do pais. Td sSstema segue o critério de
vaéncias Uutilizado pdo Minigério das Reagbes Exteriores, conforme agponta estudo
redizado por Sonia Virginia Moreira (1989). Na pesquisa intitulada O Brasil para os
estrangeiros. oque € noticia para os correspondentes internacionais sediados no Rio
de Janeiro e em SAo Paulo, a autora destaca resultados de levantamento redlizado com a
utilizacdo deste tipo de classficacdo pelo servigo diplomético do Itamaraty. O estudo

mostra que, nos anos de 1987 e 1988, das 17.756 noticias divulgadas sobre o Brasil, em
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1.600 6rgéos de comunicacéo de todo 0 mundo, 60% passaram imagem pouco favoravel
do pais.

Peo critério de classficacdo implementado em nossa pesguisa séo  condderadas
podtivas as matérias que contém comentarios favoravels sobre desempenho ou
caracterigticas do pais, como negativas, aguelas que trazem criticas ou abordam fatos
defavoraveis, e neutras, as matérias que fazem referéncia a0 Brasil, sem avdiar
criticamente ou abordar temas que intefiram podtiva ou negatlivamente paa a
representacd0 do pais. No caso de matérias contendo tanto aspectos positivos quanto
negativos, a classficacdo foi feita com base no espaco ocupado por cada uma dessas
abordagens, prevalecendo o aspecto que preponderou no texto.

Com a aplicacdo de ta dstema de categorizacdo, 0 materia com conotacdo negativa
chegou a26,9% do total da amostra b ano de 2005. As que foram classificadas como

positivas somaram 48,1% do materid, e as neutras, 25% do totd.

A maor incidéncia de referéncias a0 Brasil ocorreu nas matérias que trataram de
politica. Foram 10 noticias, sendo duas postivas, trés negetives e cinco neutras. A
politica interna brasileira gerou uma matéria podtiva — sobre a democracia bradileira - e
duas negativas, que foram publicadas na editoria Internacional, sendo uma delas sobre a
demissio do chefe da Agéncia Braslera de Informacdo, Mauro Marcdo de Lima,
investigado pela Comissio Parlamentar de Inquérito dos Correios, e outra sobre a defesa
do Presidente Lula das acusacOes de corrupcéo feitas pelo deputado Roberto Jefferson a
sua equipe de governo. A relacdo entre Brasl e Espanha rendeu noticia positiva,
enquanto matérias sobre a relacdo do Brasl com outros paises tiveram contelido newiro,
assm como as que trataram do Brasil como opcdo de destino para refugiados. Os
esforgos do Brasil para conquistar assento no Conselho de seguranca da ONU tiveram
enfoque desfavoravel ao pais, com destaque para a fdta de diferencid bradleiro em
relacdo as condigdes econdmicas apresentadas por outros Estados da América Latina.

Na &ea de economia foram veificadas nove matérias, todas podtivas ou neutras.

Negocios firmados entre Brasil e Espanha foram objeto de trés matérias podtivas. As

outras noticias favordvels versskam sobre a indistria brasleira, investimentos externos
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no pais e investimentos brasileiros no exterior. Das noticias neutras, duas trataram de

exportagles brasileiras e umacitou o0 pais como terra nata do presidente da Renault.

O maor percentud de materid negativo foi verificado nas noticias que abordaram o
desenvolvimento socid  brasileiro:  625%. Das oito noticias publicadas, as cinco
negativas trataram de desiguadade e pobreza. Duas delas destacaram o contraste entre 0
desenvolvimento econdmico e socid conquistado pelo Chile e a Stuagdo bradleira,
“onde persgem favdas e bolsdes de mis&id’. As trés matéias podtivas destacaram
iniciativas bem sucedidas de movimentos sociais e o fao do Brasl sediar o Forum
Socid Mundid.

As matérias que trataram de seguranca e rdligido no Bradll tiveram, respectivamente,
60% e 50% de conteido negativo. Na érea da seguranca, foram veiculadas, na editoria
Internacional, trés matérias negativas. Uma delas destaca a fata de estrutura do sstema
prisond brasileiro e cita as mortes de 111 detentos do presidio de Carandiru, em S&o
Paulo. Outra se refere ao resultado do plebiscito sobre a venda de armas e afirmaque o
Brasi| é um dos paises que tém uma das mais dtas taxas de mortes por armade fogo. A
terceira matéria negativa aponta que autoridades do setor de defesa americano
demonstram preocupacdo com a politica de seguranca brasileira. Duas matérias de

contetido neutro citaram o pais ao falar de terrorismo e politicas de seguranca

Duas matérias sobre religido foram veiculadas em 2005. Uma delas, neutra, tratou da
morte do Papa Jodo Paulo 1. A outra, de cunho negativo, utilizaaimagem iconica da
selecdo bradleira para exemplificar o que seriaum tipo de “ manifestacdo espetacular”
de vivénciareligiosa, que teria Sdo demonstrada durante o campeonato Mundiad de
2002.

“...Muchos recordaran como en el Mundial de 2002, celebrado en
Coreay Japon, la seleccion brasilefia de futbol, tras su victoria, se
puso derodillasparainvocar aDiosy darlegraciaspor €l triunfo.
Avanza también el fundamentalismo catdlico, que se desarolla em
varias direcciones, segun los paises. En Brasil, por g emplo,
predomina el movimiento carismatico, de tendéncia pentecostal, que
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intenta llenar el vacio espiritual de la sociedad a través de
experiéncias religiosas espectaculares’ .

O maor percentud de matérias podtivas foi verificado nas &eas de cultura e de
educacdo, que tiveram 100% de materid favordvel ao Brasil. Na cultura, os temas
abordados foram relacionados a arquitetura de Oscar Niemayer, a convénios firmados
entre Brasl e Espanha, e a musica braslera Na area de educacdo foi publicada uma
matéria sobre a paticipacdo de um brasileéiro em congresso internaciond redizado na
Espanha.

Na temdtica de esportes foram contabilizadas nove matérias, todas sobre futebol, sendo
77,8% favordveis. Duas matérias, classficadas como negativas, trataram da atuacdo de
jogadores e técnicos brasileiros no exterior. Sete noticias €ogiaram a atuacdo desses
profissonais e asdecdo bradleira

Do totd de noticias que fizeram referéncia ao Brasil, apenas 9,6% tiveram o pais como
principa gancho jorndistico. Metade das matérias anadisadas cita o pais, mas tem como
foco principa um outro tema. A relagdo entre o Brasl e a Espanha rendeu 23,1% das
matérias veiculadas. As fontes bradleras mas utilizadas nas matérias foram os
representantes do governo (41,7%), aletas e técnicos de futebol (25%) e a midia

(16,7%). Asfontes brasleras sd séo citadas em 17,3% das noticias.

Consideracbesfinais

A verificacdo da imagem do Brasil que esta sendo projetada no exterior pode contribuir
para a elaboracdo de agbes que aumentem a credibilidade do pais no cen&io
internacional. Conforme destaca Sbnia Virginia Morera (1989), a necessidade desse
entendimento j4 se evidenciava no ambito governamental desde a década de 1940,
guando o governo de Getllio Varges tentava criar aos olhos estrangeiros a imagem de
um Brasil em ascensdo, produtor de café, borracha e cacau. Uma verséo oficid do pais
gue era cantada por Carmem Miranda, em um tempo em que o perfil econdmico
braslero era diferente e o jorndismo internacional ndo contava com tantos

profissonals atuando como correspondentes no Brasil.
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Décadas depois, a redidade braslera se transformou, assm como OS Processos
econdmicos e a comunicacdo globa. No entanto, cada vez mas a construcéo e
manutencdo de uma imagem postiva do pais no cendio mundid se faz fundamentd
para seu crescimento. Acompanhando a evolugdo dos Sstemas internacionals, 0s setores
publico e privado brasleiros vém, na auadidade, implementando acbes com vidas a
conquistar a confianca e a Smpdtia estrangeiras. O edtreitamento das relagdes politicas e
econdmicas entre Brasil e Espanha torna oportuna a averiguacdo da imagem do pais na
midia higpdnica O crescimento dos investimentos espanhdis aportados no Brasl na
ultima década potencializam a necessi dade dessa investigagao.

A fim de veifica a imagem brasileira goresentada no notici&io do jornd El Pais,
recorremos a teoria da representacdo socia e ap conceito de noticia proposto por Jorge
Pedro Souza que, a partir de sstematizacdo do pensamento de diversos estudiosos do
jornalismo, defende a noticia como objeto observave cientificamente. Destacamos, com
Sandra Jovchelovitch, que as representagfes sociais no notici&io produzem sentidos e

edificam realidades através dos mecanismos do psiquismo humano.

Iniciamos nesse espago a gpresentacdo de resultados de investigagdo preliminar sobre a
forma como a representacdo do Brasl vem sendo congtruida no El Pais. Utilizando a
metodologia de andlise de contelido, redizamos classficaghes teméticas, freqlenciais e
quantitativas que posshbilitaram inferéncias que agpontam que embora o futebol
brasleiro sga uma das mas importantes referéncias brasleiras, as questdes politicas
est80 se impondo no noticiario do jornd de maior circulagdo da Espanha, assm como
0s temas referentes & economia. Ta condtatacdo denota a aproximacdo entre Bradl e
Espanha e o interesse econdmico que se consolida nos investimentos hispanicos

redlizados no Brad| na Ultima década

Mas o foco nos aspectos politicos e econdmicos brasileiros nem sempre tem sdo
benéfico para 0 pais. Embora nenhuma noticia negativa na area econdmica tenha sdo
verificada em 2005, no ambito politico a corrupcéo foi destaque do noticiario. Além
disso, a &ea de desenvolvimento socia recebe criticas recorrentes no jornd,
principdmente no que diz regpeito a desguadade sociad e a pobreza vigentes Os
setores de cultura e esportes garantem  espagos  jorndisticos de  contetido

preponderantemente positivo para 0 pais. A editoria que mais publica matérias sobre o
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Bradl € a Internacional, que aborda politica e questGes sociais. Diferente do que pode
apontar 0 senso comum, a imagem brasileira veiculada pelo jorna ndo parece associada
a egteredtipos ligados a sexudidade, ndo tendo sdo registrada nenhuma mencéo a este

tema no ano de 2005.

Os resultados agui gpontados serdo gprofundados e ampliados de forma a gerar
informagdes que serdo posteriormente apresentadas como dissertacdo de mestrado em
Comunicacdo pela Universdade do Estado do Rio de Janeiro, conforme mencionamos

anteriormente.
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