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Resumo

Este trabaho apresenta a trgetéria de um pequeno sglo de discos paulistano chamado
Evocacao (1987-1992), que teve como objetivo centra a producdo de LPs relativos a
chamada fase de ouro da musica popular brasileira (anos 30 a 50). Discute a relacdo
entre a indidria fonogréfica e o radio que mantém uma higdria em comum,
epecidmente neste periodo, conhecido por trazer a tona grandes compostores e
intérpretes. Reflete ainda sobre a chamada cultura do esquecimento, que permeia a
sociedade brasileira
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I ntroducéo

Das primeiras épocas da gravacéo mecanica, passando pela elétrica e agora com
0s mecanismos digitais de reproducéo, dém da digtribuicdo aberta pela web, a higoria
da indUdtria fonogréfica no mundo passa por ateragbes relevantes e o Brasl acompanha
estas mudancas. Esta evolugdo tecnoldgica, entretanto, pelo menos no caso brasilero,
ndo € diretamente proporciona a democratizacdo do acervo musical acumulado desde
que Frederico Figner criou a Casa Edison que, a partir de 19023, iniciou o trabaho de
divulgagdo de artistas nacionals.

Se no comego do séeulo XXI ha mas posshilidades tecnoldgicas, tanto para a
producdo quanto para a preservacd0 da memoria musica bradileira, paradoxamente
adguns aspectos cruciais dificultam edta redidade em potencid: o direito de reproducéo
das obras e o direito autora, tais como s#0 definidos no Brasil®, dém da fdta de
vontade das transnacionais que detém as matrizes da producéo fonografica da época de
ouro da mudca brasileira e ainda a auséncia de uma politica plblica de acervo mais
congstente.

Da higtéria da misica popular brasileira, por exemplo, € possive focar na época
em que o disco e o rédio representavam elementos sgnificativos da cartografia culturd,
gue sdo as décadas de 30 a 50 do século XX. A producdo nusica do periodo foi
bastante expressva e eclética, com o0 surgimento de compositores, arranjadores e
intérpretes portadores de uma tradicdo smbdlica reverenciada até os dias de hoje, ainda
gue de maneira redrita Efa demanda musica conseguiu, inclusive, abrir dgumas
brechas no interior da propria indigtria cultural, que ja comecava a se desenhar naguela
época. Mulitas destas produgdes participaram da construcdo de um projeto de identidade
naciond, mas muitas também foram tidas como “vozes dissonantes’ a uma perspectiva
de homogeneizacao, mesmo durante a vigéncia do Estado Novo (1937-1945).°

Um suporte essencial para a disseminacéo das produgbes musicais sdo as
gravadoras, afind em padelo a0 aspecto subjetivo da composicdo musica, h4d a
necessdade materia de gravacdo, reproducdo e distribuicdo da mesma No Brasl, a

evolucdo histérica das gravadoras comprova que somente agumas destas detém o

3 Ver Humberto M. FRANCESCHI, Registro sonoro por meios mecanicos no Brasil. Nesta obra o autor prova que o
primeiro catélogo brasileiro da Casa Edison surgiu em 1900, mas este ndo apresenta tantos detalhes como o de 1902.

4 O Ministério da Cultura colocou como uma de suas prioridades a discuss3o sobre o direito autoral, assunto polémico
que ja foi motivo de seminé&rio em dezembro de 2006 e contara com uma série de atividades durante 2007 com o
intuito de equilibrar os diversos interesses em jogo. Ver site www. http://www.cultura.gov.br.

5 Ver Adalberto PARANHOS, Vozes dissonantes ao regime de ordem unida, 2002.
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controle do processo produtivo musica, dificultando a proliferacdo de pequenas
gravadoras que poderiam, por exemplo, contribuir para a producéo e relancamentos de
compositores e intérpretes brasileiros que passam pelo crivo do esquecimento cultural®.
No caso da higtdria da indistria fonografica em Sao Paulo, nota-se que ndo ha muita
diferenca com a histéria dos demais estados brasileiros, pois as grandes gravadoras,
ligadas a0 capitd internaciond, sempre tiveram mas infraestrutura para garantir a sua
permanéncia no mercado, ja que a fdta de condicbes materiais de aguns sdos que
tentaram ingressar neste mercado impediram a sua permanéncia, como € o caso do sdo
Evocacdo, criado em 1987 na capitd do Estado de Séo Paulo, e que tera sua histéria
contada neste artigo.

O que se observa, no cendrio atua, é o vinculo cada vez mais edtreito entre a
cultura e o comércio transnaciona. Ao andisar o0s desdobramentos da indldtria
fonogréfica, a partir do processo econdmico mais geral, Eduardo Vicente observa que
“no caso especifico da indlstria musical, 0 processo ndo SO reduziu para apenas 5 o
nimero de grandes gravadoras transnacionais que controlam o0 mercado mundid como

associou praticamente todas elas a gigantescos conglomerados de comunicacio”.’

O Selo Evocacgéo no contexto cultural braslero

No inicio de 1980, o Brasl € o s&imo mercado mundid de teevisio e
publicidade e sexto na producéo de discos®. Segundo Renato Ortiz, as décadas de 60 e
70 sdo responsave’s pela consolidacdo do mercado de bens culturais no pais. Ainda de
acordo com ele, ha um incremento nas vendas de aparelhos detrénicos domésticos que
entre 1967 e 1980 crescem 813%. Iguamente elevado € o lucro das empresas
fonogréficas que tém o faturamento ampliado em 1375% entre 1970 e 1976. Como
consequéncia do desenvolvimento tecnoldgico, o preco dos LPs sofre reducdo e
consegue dingir setores da sociedade com menor poder aguistivo. Um  dado
sgnificaivo € que, dém das transnacionais, 0 proprio mercado naciond, por intermédio
da Som Livre, ligada a Rede Globo de tdevisdo, abocanha uma fatia consderavel do
mercado fonogréfico, a produzir LPs com as trilhas sonoras de suas novelas, o que

representou em 1982, 25% do faturamento deste mercado.

¢ Vale destacar 0 empenho de colecionadores que criaram os selos Revivendo, Moto Discos, Filigramas Musicais e
Collector's, que contribuiram e ainda contribuem com a divulgac&o da misica brasileira da época em foco.

" Eduardo VICENTE, MUsica e disco no Brasil: a trajetdria da indGstria nas décadas de 80 e 90, p. 18.

8 Renato ORTIZ, A moderna tradicéo brasileira. Os dados citados neste paragrafo foram extraidos deste livro.
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Diante deste quadro, surge, em 1987, o selo Evocacéo. O colecionador de discos
e pesquisador autbnomo da muisica bradleira, Paulo labutti, resolve caminhar na
contramdo das producbes musicais da época e decide criar o so com o intuito de
divulgar a chamada fase de ouro da MPB em suas gravaches originais, ja que as
gravadoras da época, seguindo um esquema ja consagrado  internacionadmente,
organizamse como uma linha de montagem envolvendo diversas etgpas e profissonas
e sendo executada por transnacionais ou empresas de grande porte®, comecam a se
voltar paraa massificacdo de misicas estrangeiras.

As enormes dificuldades enfrentadas para a producéo dos LPs do Evocacgao néo
impediriam o produtor independente de dar continuidade ao sdo, que terminou Suas
atividades em 1992. A divulgacdo da musica naciond foi 0 objetivo maior da criagdo do
Evocacdo, de acordo com seu idedizador. O problema € que labutti tinha uma
capacidade muito limitada de producéo, pois redizava a pesquisa para a definicdo do
repertdrio e informagdes que acompanhavam os discos, as proprias gravagoes, criava as
ilustracBes ou fotografias das capas e contracgpas e aé a embdagem era feita por e
mesmo, de maneira artesand.

Este pequeno sdlo, durante os cinco anos de existéncia, langou nove LPs, com
uma tiragem média de 1500 discos por edicdo. O primero disco lancado com o titulo
“Lagrimas de rosd’ foi o do “cantor das multiddes’ Orlando Silva, seguido do abum
“Saudades de minha terrd’, com intérpretes notadamente paulistanos, o tercero,
“Sempre presente’, retoma as interpretacbes de Orlando Silva O quarto LP,
denominado “Antigamente era assm’, trouxe Calos Gdhado e Sylvinha Mélo,
seguido de “Sou um namorado errante”, com cangdes interpretadas por Sylvio Cddas e
marchinhas cantadas por Janu&io de Oliveira O sexto disco “Tanger do coragéo”
veiculou muUscas interpretadas por seis cantores, entre ees, Nelson Goncaves e Gilda
de Abreu. Um disco louvado pela critical® “O Bando da Lua’ trouxe sambas de H.
Cordovil, Asss Vdente, entre outros. Os dois Ultimos LPs seguem outro rumo ao
divulgar a musica edtrangeira da velha guarda, sendo o oitavo intitulado “A severd’ - de
filme hombnimo - com fados portugueses cantados por Dina Tereza, e o Ultimo
denominado “Movie Stars’, com musicas embleméticas do cinema das décadas de 30 a
50.

9MérciaTostaDIAS, Os Donos da Voz: Indistria fonogréfica brasileira e mundializac&o da cultura, 2000.
10 Na coluna “ Artes e Espetaculos’ do Jornal da Tarde, s/d, ha uma referéncia a alguns lancamentos do Evocacéo e da
Revivendo, sendo o LP “Bando da Lua’ definido assim pela coluna: “s6 pode ser um dos melhores de todaa MPB”.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Além do pagamento dos direitos de reproducdo fonografica das grandes
gravadoras e dos direitos autorais, Paulo labutti anda tinha uma outra bataha a busca
pda matriz origind das miscas escolhidas. Ele ndo conseguiu locdizar nenhuma
matriz de todos os discos produzidos. Se o proprio estado brasileiro ndo tem uma
politica publica de acervo eficaz, ndo é de se edranhar que as grandes gravadoras
multinacionai's ndo tivessem esse materia arquivado.

No processo de garimpagem, o produtor recorria a0 Seu acervo particular e aos
de outros colecionadores paulistanos. Ao encontrar um disco em 6timo estado de
conservacdo, vigava para 0 Rio de Janeiro e, com a guda de um profissond da éreq,
passava para a fita de rolo de 10 polegadas. A prensagem dos discos era feita na BMG
Ariola, em S&0 Paulo, sendo a Unica excecdo o disco “Saudades de minha terrd’, com
cantores paulistanos, que foi prensado na Continental. Além disso, o produtor, que
trabahou como engenheiro em uma grande empresa multinaciond, tinha boas nogbes
de desenho e fazia questéo deidedlizar e produzir as capas.

A digribuicdo, um dos momentos mais dificeis do processo, também era feita
por labutti, que conhecia os principas estabeecimentos musicais do género. Ele conta
ainda que os dois discos de Orlando Silva esgotaram-se logo apds o lancamento, 0 que
demonstra a demanda da sociedade por este tpo de misicat?. A grande novidade do
segundo disco foi o dbum duplo de Orlando Silva, assm retratado por Eduardo
Martins, do jornd O Estado de S. Paulo: “a grande vantagem de ‘Orlando Silva sempre
presente reside exatamente na variedade do repertorio. Se apenas cinco cangdes das 24
s20 inéditas em LP, as demais néo figuram entre as j& muito conhecidas de Orlando”. O
jornalista ainda acrescenta que o0 disco “dém da evocacdo, serve como documento
precioso dos anos mais ricos da musica popular brasileira e da arte de um intérprete que
figura entre os dois ou trés maiores do Pais em todos os tempos’. 3

Um aspecto peculiar deste segundo disco foi justamente o fato de ser um dbum
duplo, 0 que gerou dividas dos mais entusiastas pelo cantor na época, como lembra
Paulo labutti: “Eu tinha certeza que sendo do Orlando Silva ia vender. Muitos dos meus
amigos faaram que era um risco tremendo soltar um duplo, porque o custo € o dobro,

1 Matéria veiculada pela revista Carta Capital (http://www.cartacapital.com.br/edicoes/2004/09/307/1678/)
exemplifica bem esta questéo. Ela relata que a EMI foi obrigada a recorrer ao acervo de Leon Barg, da Revivendo,
para poder langcar uma colecdo de Carmem Miranda, em 1996, pois a gravadora ndo tinha mais as matrizes originais.

12 Alguns filmes e espetacul os teatrais que retratam este periodo, produzidos no final do século XX einicio do XXI,
tém logrado éxitos junto a populagdo, 0 que mostra o interesse de parcela da sociedade sobre o assunto.

3 0 Estado de S. Paulo, 27/9/1988.
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maes acreditel na idéia, ache que ia vender, e j& na primera noite vendeu 200 LPs
depois de dois meses tinha esgotado”. 1

Outro aspecto pertinente ao trabalho deste pequeno selo era a perspectiva de
relancar artistas paulitanos que nd tinham e anda nd tem espaco na histdria da
producdo fonografica Foi 0 que ocorreu com 0O lancamento do segundo LP, uma
coleténea de antigos e raros 78 RotagOes, com 12 intérpretes diferentes. Cantores como
Moacyr Bueno Rocha, Jorge Amara, Jurandyr Santos, pouco conhecidos até mesmo por
aguns estudiosos da mulsica popular, tiveram a oportunidede de ser relancados pelo
Evocacdo. Um trecho do artigo de Rui Ribeiro, pesquisador de MPB, veiculado pelo
jorna Folha de S. Paulo, tenta judtificar 0 motivo desse anonimato: “é provave que o
motivo do desconhecimento decorra do fato de aguns de seus intérpretes terem
desaparecido de repente do cendrio artistico, ou militarem a época no r&dio paulista,
que ndo alcancara ainda a penetracdo das emissoras cariocas’. 1°

A bibliografia especifica sobre a histéria das gravadoras e sdos criados em Séo
Paulo ainda é escassat®, entretanto o surgimento destes ao longo da histéria ndo aterou
muito o processo de producdo fonogréafica que et atrelado ao poderio das majors que
dominam este mercado. O que interessa, neste caso, € que a repercussdo advinda do
chamado periodo de ouro das produgdes cariocas € muito mais amplificada do que a
producdo paulistana. Um aspecto essenciad para a ocorréncia deste fato € que nesta
época 0 Rio de Janeiro era a capita federd e caixa de ressonancia da cultura naciondl.
Alguns artidas, portanto, que optaram por desenvolver suas atividades em solos
paulistanos néo conseguiram acancar muita visbilidade em seu trabal ho.

Embora trabalhe especidmente com a producdo musica na década de 30, a
pesquisadora Camila Koshiba Gongaves evidencia estes aspectos, ao andisar 0 caso
paulistano:

Sob essa perspectiva, as pequenas gravadoras paulistas podem ser
consideradas como um importante espaco de aprendizado e troca de
experiéncias de artistas radicados na cidade (...) Além disso, estas
empresas existiram por pouco tempo e contavam com PouCOoS recursos
financeiros, pois ndo faziam anincios, nem “eram noticid’ nos
principais jornais da época. Assm, dados seu curto periodo de
atuacdo, os poucos canais de distribuicdo de seus discos, e a
peculiaridade da trilha sonora que compuseram, € possivel supor que

14 Entrevista em 26/3/2007.

!> Folhade S. Paulo, 03/08/1988.

16 Ha alguns trabalhos como o do IDART, Departamento de Informac&o e Documentacdo Artisticas. Disco em Sho
Paulo, Damiano COZZELLA (Org.), Sdo Paulo, Secretaria Municipal de Cultura/Centro de Pesquisa de Arte
Brasileira, 1980 e a dissertagcdo de mestrado de Camila Koshiba GONCALVES, Musica em 78 rotagles: “ discos a
todos os pregos’ na Sdo Paulo dos anos 30, 2006.
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sua producdo foi eaborada e difundida por e para um mercado
cultura local paulistano.*’

Eda andise tem continuidade com as pesquisas redizadas por Renato Ortiz, a0
avdiar que o radio pauligano, nas décadas de 30 a 50, tinha “caracteristicas
marcadamente locais, e se pautava segundo um padrdo regional” 18

O produtor Paulo labutti, profundo conhecedor da historia da misica e do rédio,
em particular, a paulistana, apresenta trés grandes empecilhos que o bevaram a encerrar
a curta exiséncia do sdo. O primero refere-se a0 tempo de manutencdo do direito
autora que, para €le, deveria ser menor para a reproducdo mais democrética
Atuamente, segundo o artigo 41, da Lei 9.610, de 1998, que atuaiza Decreto de 1973,
“os direitos patrimoniais do autor perduram por setenta anos contados de 1° de janeiro
do ano subseqliente a0 de seu fadecimento, obedecida a ordem sucessiria da le civil”. A
argumentacdo de Paulo |abutti € bem contundente:

Uma das grandes invengdes do século XX é a xerox, porque permite a
reproducdo perfeita. Antes vocé era obrigado atirar umafotocopia que
ficava pronta em um ou dois dias, era um atraso de vida. 1sso foi uma
grande revolugdo. O inventor da xerox teve 20 anos para explorar isso,
quer dizer o filho dele ndo teve o direito de explorar aquilo. Eu acho
gue na musica, na literatura, € a mesma coisa, 0 artista fez aquela
criatividade, ele tem 20 anos para ganhar, fora disso tinha que acabar
com aguilo para os outros terem acesso. Por que eu digo isso? Porque
a musica popular brasileira ficou esquecida; por que predomina a
musica internacional, especialmente a americana? Porque eles tém a
midia, ttm o poder econdmico nas maos, eles massificam, ees
ganham muito dinheiro com isso. Elvis Predey, por exemplo, que €
coisa antiga, ainda manda milhdes de dolares para os Estados Unidos.
E por que o Brasil € esquecido?... eu antes perguntava assim porque
uma grande gravadora ndo faz isso que eu fiz? N&o interessa pra eles
tirar 5 mil copias de disco, 0 que interessa pra eles é tirar um milhdo
de copias. Quer dizer, a gente teve que tomar esta iniciativa
justamente para poder manter um pouco da memodria da cultura
brasileira. Eu sou totalmente contra direito autoral dessa forma.™

As discussdes sobre direto autord S0 interminaveis O Brasl  tornou-se
sgnaaio de vaios acordos internacionais, a comecar pela Convencdo de Berna de
1886, revista em Paris, em 1971, na medida em que 0s paises perceberam a necessidade
de s estabdecer dgumas regras sobre estes direitos. A polémica versa ainda sobre o

proprio pagamento dos familiares dos atistas que, muitas vezes, dependem deste

pagamento para garantir um certo trabalho de preservacéo das obras, por outro, levanta

" Musica em 78 rotagdes. Por uma histdria das gravadoras no Brasil, p. 5.
18 Op. cit., p. 54.
19 Entrevista em 26/3/2007.
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se 0 problema de precos exorbitantes cobrados por familiares para a autorizacdo de
utilizacdo destas obras. No caso dos discos, levanta-se ainda a imposshbilidade de
controle por parte dos familiares da producdo, ja que 0s mesmos Ndo SG0 numerados, o
gue dificulta a fiscdizagd. Com o advento da Internet, a legidacdo, segundo o préprio
Ministro da Cultura, Gilberto Gil, precisa ser revista. Para ele 0 papel do Estado € o de
manter  equilibrio entre os direitos dos autores, atistas e intelectuais dém de garantir o
direito do piblico de acesso &s obras de arte e a produco intelectual do pais.?°
Ao lado do problema autora, o que de fato dificulta a ampliacdo do que ja foi

produzido no pais, ja que ndo ha excecdo nem para museus e bibliotecas, por exemplo,
h& ainda achamada cultura do esquecimento.?* Na época de ouro do radio houve uma
grande producéo naciond que depois ndo foi assmilada pelas novas geragdes. E, nas
décadas posteriores, quando producdo ocorria, era em funcéo das demandas de um
mercado que estava passando por um periodo c acderacdo da indlgtria culturd, com a
indalacdo de inUmeras gravadoras transnacionais, como demonstra Eduardo Vicente ao

analisar aindlstria do disco nas décadas de 60 e 70:

Diversas das majors transnacionais que hoje dominam o mercado
iniciaram ou ampliaram suas atividades no pais durante o periodo: a
Phillips-Phonogram  (depois  PolyGram e, auamente, parte da
Universal Music) instalou-se em 1960 a partir da aquisicdo da CBD; a
CBS (hoje Sony Music) — instalada desde 1953 — consolida-se a partir
de 1963 com o sucesso da Jovem Guarda; a EMI fazse presente a
partir de 1969, através da aquisicdo da pioneira no pais e também
internacional Odeon (...) a subsidi&ria brasileira da WEA, o braco
fonogréfico do grupo Warner, € fundada em 1976 e a da Ariola —
pertencente ao conglomerado aleméo Bertellsman — em 1979. A RCA,
gue mais tarde seria adquirida pela Bertelsman tornando-se o nucleo
da BMG, operava no pais desde 1925 e completava o quadro das
empresas internacionals mais sSgnificativas em nosso  cenario
doméstico (...).%

A memdria dos cantores do réadio acabou ndo sendo objeto de preocupacdo
dessas grandes majors que edavam mas interessadas em ampliar o mercado
consumidor e assm aumentar 0 seu poder de penetracdo. Os dados da época mostram
gue houve um crescimento do consumo de misica estrangeira, mas ainda néo suficiente

para se sobrepor a producdo nacionad. O pesquisador Eduardo Vicente, embora observe

que ndo € possivd dirmar que tenha havido uma maor internaciondizacéo do

2 ver discurso do ministro: http://www.cultura.gov.br/noticias/discursos/index.php?p=21815& more=1& c=1& pb=1.
2 vdle registrar o trabalho de preservacdo da memoria musical brasileira realizado por agumas organizages
E)Zrivadas como o Instituto Moreira Sales que adquiriu varias colegdes e disponibiliza as mesmas publicamente.

Op. cit., p. 53.
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consumo, pois a vendagem de discos com mudca braslera era maior do que a
edrangeira, admite uma forte influncia da misca interneciond na década de 70, que
“desempenhou um papd culturd e econdmico Sgnificativo no sentido da massficacéo
do consumo musicd (...) como importante via para a incorporacdo de novas camadas de
consumidores ao mercado (...) consumidores eram, basicamente, jovens”.?®

Ao discutir o fendmeno da presentificacdo, caracteristica da modernidade, o
historiador Eric Hobsbawm &firma que “a destruicdo do passado - ou mehor, dos
mecanisSmos socials que vinculam nossa experiéncia pessod a das geraces passadas - €
um dos fendmenos mais caracteristicos e ltgubres do find do século XX”.>* Ao ter
como objetivo principd a divulgacdo de uma época por intermédio da chamada musica
da velha guarda, 0 sdlo Evocagdo tinha como uma de suas metas contribuir para a
memoriada cultura brasileira

O terceiro aspecto apontado pelo produtor refere-se ao surgimento de gravadoras
na mesma linha. O problema para Paulo kbuitti, entretanto foi a sua limitada capacidade
de producdo. Na década de 90, por exemplo, ele estava com um LP praticamente pronto,
guando outra gravedora langou um LP com musicas ja escolhidas e definidas peo
Evocacdo. O produtor teve que refazer todo o caminho da pesquisa de repertério, dterar
a parte gréfica ja pronta, enfim, a partir deste fato, que poderia gerar outras Situagdes
semdhantes, labutti conseguiu ainda lancar mais dois LPs, agora com trilhas de filmes,
mas acabou desistindo, pois 0 projeto origind era o da divulgacdo da misica brasleira
mesmo, com destaque para a produzida em Sdo Paulo. O que ele lamenta, entretanto, €

gue amemodriadamusicaregiond paulistana corre o risco de se perder.

Evocar épreciso

Uma breve contextudizacdo das décadas de 30 a 50 pode gudar a compreender
melhor 0 gpogeu do rédio e da musica popular neste periodo. As conquistas técnicas
alcancadas no campo da radiodifusdo e da producdo dos discos levaram estes a uma
integraco intensa especiamente gpds a década de 30. Quando surgem as primeiras
emissoras de rédio, tendo como precursora a R&dio Sociedade do Rio de Janeiro, em
1923, ainda ndo ha de imediato, o interesse mais generdizado da sociedade por este
veiculo. Somente a partir da década seguinte € que o radio provoca uma interacéo

jamas viga na higdria da comunicacdo socid. Com a indidria culturd anda

2 |did., p. 58.
2 Eric HOBSBAWNM, Era dos extremos: O breve século XX — 1914-1991, p. 13.
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incipiente, € possivel afirmar que as emissoras radiofénicas representaram um eemento
democratizador das préticas culturais, afina antes do surgmento deste meio eetrénico,
as pessoas necessitavam de habilidades especificas de leitura e escrita para ter acesso ao
que era veiculado pelos meios impressos?. Embora o rédio e o disco tenham participado
do circuito comercia e contribuido para 0 estimulo do consumo de produtos, também
paticiparam de um processo de construcdo sSmbdlica que permeou a prépria
congtituicdo da cultura de uma época.

Um dos aspectos mas importantes da memodria radiofénica € a misca A
chamada fase de ouro da MPB consagra compositores e intérpretes que até hoje sto
gpreciados por antigos radiouvintes, mas também por misicos e estudiosos como Jairo

Severiano e ZuzaHomem de Mdlo:

A Epoca de Ouro [1929/1945] originou-se da conjuncdo de trés
fatores. a renovacdo musicd iniciada no periodo anterior com a
criacdo do samba, da marchinha e de outros géneros, a chegada ao
Brasil do rédio, da gravacdo eletromagnética do som e do cinema
fadado; e, principamente, a feliz coincidéncia do gparecimento de um
considerédvel nimero de artistas tal entosos numa mesma geracdo. Foi a
necessidade de preenchimento dos quadros das diversas rédios e
gravadoras surgidas na ocasido que propiciou 0 aproveitamento desses
talentos.”®

Como, muitas vezes, ha uma tendéncia de ver 0 passado com a nogéo estética do
presente, € importante pensar que o radio e o disco, em seu auge, podem ser vistos como
meaos amplificadores de uma diversdade musca contribuindo assm paa a
popularizacdo e empatia anda ndo verificada na higtdria da misca no Brasl, que
comegava a dispor destes mecanismos mais amplos de divulgacdo. A popularizacéo da
programacdo radiofénica permitiu a ampliacdo do repertério musica dos ouvintes, o
gue posshilitou “a diverdficacdo e o dargamento das possibilidades de escolha dos
atistas e dos ouvintes, provavemente ampliando e desenvolvendo seu universo de
escuta ap invés de regredi-1o” .2’

Fenbmeno naciond, a musica se conditui entdo como uma referéncia cotidiana
A diversdade da programacdo € um componente fundamental da prética radiofénica do
periodo, ja que havia emissoras com programas mais voltados para a dite e outras com

uma programacdo mais popular. Muitas vezes, o radio era a principa fonte de audicdo

% Raymond WILLIAMS (Ed.). Historia de la comunicacion, p. 207.
% A cang&o no tempo: 85 anos de misicas brasileiras, p. 85.
2" José Geraldo Vinci de MORAES, Radio e misica popular nos anos 30, p. 76.
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das musicas, ja que inlmeras pessoas nao tinham condi¢des de adquirir todos os discos
lancados pelaindUstria fonogréfica

Se a tradicdo pode ser fruto de um projeto politico deliberado, ela também pode
ser reinventada pela propria sociedade, desde que os mecanismos de reproducdo estejam
mals acessivels. A gravacdo e conseqlente distribuicdo de obras lancadas em 78
rotacOes, por exemplo, precisam acontecer para que novas geragdes tenham acesso a
edas obras mesmo nas novas midias de audicdo. Ao relacionar memdria e midia, a
pesquisadora Heloisa Helena de Araljo Duarte Vaente considera que um signo musica
pode ser recuperado por intermédio de diversos atores sociais. Para €la, é possivel que
uma cancdo possa Sser rememorada, pois ocorre de “Sgnos musicas, por razoes nem
sempre facilmente verificavels, regparecerem gracas a0 esforgco de um trabaho
individual ou de uma equipe destinada a desenvolver um projeto particular”.?®

O projeto desenvolvido por este produtor obstinado também é reconhecido por
Jos2 Ramos Tinhoréo, estudioso e profundo conhecedor da histéria da musica popular
brasileira E interessante citar um trecho escrito por de na contracapa do primeiro LP
lancado pelo Evocacgéao:

Um desses apaixonados guardides da chama do cantor Orlando Silvaé
0 paulista Paulo labutti que, tendo ouvido pela primeira vez no radio a
voz que 0 dedumbraria em 1937, quando tinha apenas 11 anos de
idade, decidiu agora, meio século depois, fazer ainda uma vez
resplandecer para outros 0 canto luminoso que nunca mais se lhe
apagou da meméria. E a forma que encontrou para isso foi a mais
nobre e dsinteressada: retirar do esquecimento algumas gravagoes
originais de Orlando Silva nunca reeditadas, e financiar do préprio
bolso um disco que j& nasce raro, porque fazendo reviver o brilho da
voz do Cantor das Multiddes, € um disco que SO a paixd pode
explicar.?®

Ao lancar 0 sdo Evocacdo, Paulo labutti - um paulistano nato que tem o seu
nome definido pelo pa, com clara intencdo de homenagear S&o Paulo por intermédio do
nome de seu filho -, teve o intuito de contribuir para a disseminacdo da musica popular
brasileira como foco gerador de um lastro de identidade. O que reforca a nogéo de que a
muasica popular, entre outras propriedades, pode ser considerada “uma espécie de

repertério de memaria coletiva.”*°

Consideracbesfinais

2 Asvozes da cancdo na Midia, p. 138.

29 Contracapa L P Orlando Silva, Lagrimas de Rosa, 1987, Evocagao.
% Marcos NAPOLITANO, A sincope das idéias: a questéio da tradicio na misica popular brasileira, p. 5.
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O circuito cultura que se formou nas décadas de 30 a 50, em especid com o
advento do ré&dio e o crecimento e consolidacdo da indistria do disco, projetou
inimeros compositores e intérpretes que ainda hoje sobrevivem no imagin&io naciond.
A vdorizacdo do artista ofereceria a possibilidade de participagdo dos excluidos nesse
circuito. Jos2 Ramos Tinhoréo, ao discutir o aspecto da profissonaizacdo do musico,
com expressva contribuicdo do rédio, cita como exemplo a letra de uma musica
composta por Germano Augusto e Gabriel Méra, intitulada “ Maestro caixa de fosforo™:

Nunca ouvi seu nome

L& no microfone

Seu samba

Nasce e morre no botequim
Quanto tempo perdido
Quanto café pequeno
Quanto papel rabiscado
Quantas noites de sereno...**

Este samba, a0 reconhecer que o radio edratifica o papd culturd do atia,
reforca 0 poder da radiodifusdo no periodo. As inimeras possibilidades ofertadas pelo
binbmio rédio-disco, embora congruidas a partir da prépria légica de mercado, na
medida que o consumo também era a meta dessa parceria, qudificam a producéo
culturd do periodo em foco e podem até ser percebidas por trabalhos que versam sobre
esta época. Uma pesquisa de recepcdo medidtica, realizada com radiouvintes paulistanos
das décadas de 30 a 50, considera a musica uma das mediagBes mais importantes da
meméria radiofbnica “mesmo gp0s varias décadas, ouvintes conseguem cantarolar
corretamente as cangdes ouvidas na juventude. E um grande respeito pelos cantores
daquel a época permanece, independente dos gostos atuais no campo musical” .3

E preciso evitar um certo ufanismo a0 avaiar a producio cultural do periodo,
pois as influéncias externas jA comecavam a se fazer presente na sociedade, afind ndo
Se pode omitir uma gproximacdo do Brasl com os EUA, mais especificamente gpos a
Segunda Guerra Mundid. A misca também fo influenciada por esse processo,
entretanto, € possivd afirmar que musca braslera sempre teve seu espago garantido,
sgja nos discos lancados, sgja has emissdes radiofénicas:

A migca teia 0 mesmo potencid do cinema como via do
americanismo? (...) As pesquisas redizadas pelo Ibope em julho 1944
confirmam que a misica brasileira era mais ouvida que a americana.
Para ficarmos s6 com um exemplo: Bing Crosby era ouvido por 0,5%

81 MUsica popular — do gramofone ao réadio e TV, p. 131.
%2 MartaR. MAIA, Quadros radiofénicos; Memdrias da comunidade radiouvinte paulistana (1930-1950), p. 127.
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dos entrevistados, enquanto Carlos Gahardo tinha 26,7% da
preferéncia. A masica ndo foi o melhor veiculo do americanismo.®

A gquase inexisténcia de uma meméria dos cantores do rédio passa por uma s&rie
de eventos culturais relacionados a0 surgimento da televisdo em 1950 e aos mecanismos
de interesses dos produtores fonograficos. Estes aspectos podem ser associados ao
surgimento da Jovem Guarda e da Bossa Nova, sendo edta Ultima uma oportunidade
impar do préprio mercado fonogréfico de ver ampliada a sua possibilidade de insercéo
no plano internaciond, ja que este movimento musica carrega dementos jazzisticos que
permitiram seu ingresso no mercado externo®*. Outro aspecto relevante foi o surgimento
das FMs e o0 advento das redes radiofbnicas, o que contribuiu em muito para uma
consequente padronizagdo musica, em que pese 0 aspecto positivo da segmentagdo de
agumas emissoras,

A ausincia de uma memdria culturd também € uma maca que identifica
paradoxamente, a sociedade brasileira.

um compromisso ético parece sobreviver junto aqueles poucos que
ndo conseguem assistir impassivels a tudo que se desenrola a sua
frente e que acreditam que a cultura deva-se dar voto de confianca. Ha
um desenvolvimento medidico contempordneo na direcdo da
destruicdo do passado (niilismo, fragmentagéo, pilhagem, fasificagéo,
descrédito, apagamento do passado), que atua no sentido de zerar a
lembranca histérica e cultural dos tempos. Tudo no sentido de se
forjar  um homem novo, leve, livre da “doenca histérica’,
absolutamente indiferente a tudo o que se passou. Uma méquina e
triturar as experiéncias e as vivéncias de outros tempos e que substitui
tudo isso por um Nada, uma auséncia total de passado.®

A condtituicdo do mercado fonogréfico que se verifica a partir da década de 80,
periodo que surge o sdlo Evocacéo, tem como base a inser¢do do Brasil no contexto da
modernidade, que busca no publico jovem o seu perfil de consumidor. Neste sentido é
extremamente pertinente um exemplo dado por Eduardo Vicente, ao discutir a
organizagdo da indUstria na década de 70 e citar como destaque a saida de André
Midani da direcéo da Polygram, em 1976, quando este tem a missdo de fundar a WEA
do Bradsl: “A dirmacdo de que o futuro da indlstria et no rock e 0 cast de sua

gravadora sera formado agpenas por artisas com menos de 30 anos, que saibam

33 Antonio Pedro TOTA, O imperialismo sedutor: A americanizagio do Brasil na época da Segunda Guerra, p. 157.

34 Ver andlise mai's aprofundada desta discussio em Eduardo VICENTE, op. cit.
% Ciro MARCONDES FILHO, Contra a banalizagio da violéncia. A recuperacdo produtiva do passado como
garantia contra a barbérie do futuro, p. 2.
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administrar suas carrdiras, é sintomética do novo momento que se inicia’.®® Para uma
cultura da presentificacdo nada mais justo do que excluir agueles que cantaram a
histéria da misica popular brasileira, movimento que et presente tanto no campo
privado como na esfera plblica.

Ao privilegiar a higtdria deste sdo pauligano, busca-se mostrar que mesmo um
pequeno sdo, com todas as dificuldades inerentes, pode gudar a “retirar do
esquecimento” indmeros intérpretes e compositores, depositérios de parte da memdria
musica do pais, e assm contribuir para a circulacdo de sons que trandtam no espaco
etéreo que amusica pode proporcionar.
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