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Resumo

Ege atigo tem como objetivo mostrar as primeiras investigagbes do projeto de
iniciacdo  dentifica — desenvolvido no curso de jorndismo da Universdade
Preshiteriana Mackenzie — sobre o papel da midia na construcdo da idéa de identidade
naciond. Tomando como ponto de partida a percepcdo da redidade socid brasileira e
seus desiguais circuitos de producdo, comunicacdo e gpropriacdo de outras culturas, o
gue s pretende é andisar os quadros Me Leva Brasl e Brasl Totd, veiculados pela
Rede Globo, para tentar compreender o significado que a televisdo da as diferencas, aos
contrastes e contradicdes entre as regides brasileiras e como se entende e se condtrdi a
idéia de identidade naciond.
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A idéia de identidade naciona permite estabelecer ligagbes com as mais diversas
nogOes de braslidade. Se, por um lado, pode-se compreender o conceito de povo, de
popular e de cultura, e também sua conexd com o Estado por meio da andise do
processo histérico, por outro, deve-se observar como se desenvolve o cardter politico da
relacéo entre as diferentes culturas que se unem conflituosamente para dar a idéa
cotidiana dessa identidade.

Quando essa questdo € pensada a partir dos meos de comunicacdo,
consderando-se que a midia apresenta toda a manifestacdo popular com o olhar de
guem detém os meios de producdo, deve-se perguntar de que modo ela representa 0s

diferentes grupos sociais e com que interesse faz isso.

! Trabalho apresentado no |11 Intercom Janior — Jornada de Iniciagdo Cientifica em Comunicago.
2 Graduanda em jornalismo pela Universidade Preshiteriana Mackenzie, onde desenvolve como bolsista o Projeto de
Iniciacdo Cientifica (PIBIC) “A participac@o da midia televisiva na construcéo da identidade nacional”
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Entender a participacdo da televisio na construcéo e na integracdo da identidade
necional torna-se necessiio, portanto, a partir do momento em que os meios de
comunicacdo passam a auar como administradores culturais. A0 mesmo tempo, surge a
uma importante divida aé que ponto “o desenvolvimento da indUdria culturd ndo
corresponderia ao processo de hegemonia ideol 6gica das classes dominantes?’ 3.

A midia, nesse contexto, apresenta-se como democrética e neutra, e, por essa
razdo, € dificil condituir e goresentar a discussBo sobre a identidade brasileira como
uma questéo politica, reduzindo a importancia das relacfes sociais e dos contrastes da
redidade brasleira e congderando-os apenas como diversdade de expressdo, ou
expressao popular.

Estabelece-se, deste modo, uma relagcdo entre comunicagdo, cultura e politica,
posto que a cultura € agui entendida ndo apenas como um sistema de idéias, Sgnos,
associagfes, modos de comportamento e comunicagdo, mas também como um espago
de aos e manifestagbes paliticas, e a televisito como um meo de comunicacdo que
passa afazer parte das “tramas dos discursos e da propria agdo pol itica’™.

A condicdo da identidade assumird, portanto, um aspecto revelador da
interpretacdo de Brasil especifica de quem fada Além disso, a idéia de identidade sera
sempre quetionada quando edtiver relacionada a cultura como dgo que legitima a
nacao e permite o reconhecimento de seus atores em um mesmo contexto socidl.

Em um primeiro momento, pode-se pensar a identidade nacional com base na
diferenca que se estabelece com o outro, com o de fora, na contraposicao ao estrangeiro.
Essa relacdo aparece nas batahas das independéncias nacionais do século XIX, que
refletiam a preocupacdo dos nativos de se gpropriar de bens e impedir possivels
intervencbes edtrangeiras. Assim, SO depois de recuperado o patrimbnio, serd
estabelecida uma rdacdo com o territério de modo que hga um reconhecimento dos
simbolos que o compde, como frutos, minerais, “o0s corpos de sua gente, ou a0 Menos o
produto de sua forca trabahadora™®. Havers, entdo, uma relacd natural com esse
territorio.

Aqueles que ndo compartilham constantemente esse territorio, nem o habitam,
nem tém portanto os mesmos objetos e simbolos, os mesmos rituais e costumes,
s80 os outros, os diferentes. Os que tém outros cendrios e uma pega diferente

3 Renato Ortiz. Cultura Brasileira e Identidade Nacional, p.77.
4 Jesus Martin-Barbero, Dos Meios as Mediagdes, p. 14.
5 Néstor Garcia Canclini. Culturas Hibridas, p. 190.
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para representar (...) A identidade é posta em cena, celebrada nas festas e
dramatizada também nos rituais cotidianos. (Canclini, 2006. p. 190)

Porém, mais do que isso, é preciso conhecer as caracterigticas e estigmas que
marcaram 0 povo brasleiro em seu processo histérico e como isso é entendido
audmente. E preciso também compreender a identidade como ago incessantemente
recongtruido partindo da andlise de sua relacd com o consumo e com a cultura, ja que é
al também que “se reproduz o sentido que encontramos a0 Viver juntos’®.

Assm, “se 0s mitos nacionais nd sdo um reflexo das @ndigbes em que vive a
maioria do povo, mas o produto de operactes de sdlecdo e transposicdo de fatos e tragos
escolhidos conforme os projetos de legitimacdo politica’, cabe no entendimento da
idéia de identidade naciond a percepcéo da associacdo e homogeneizacéo de diferentes
expressdes culturais com que o Estado busca criar a nogdo de pertencimento e
integracdo em um imagin&rio e em umamemoaria naciond.

A discussio remete, portanto, ao surgimento do Estado moderno que pretende
unificar 0 mercado e centrdlizar o poder. Com a dissolucdo da estrutura socia baseada
na monarquia, a ascensdo da burguesia ao poder va revolucionar a concepcdo de povo
a0 propor o0 ide&io de iguddade, liberdade, propriedade e seguranca, apoiado nos
dirdtos naturais do individuo®. Assim, a consolidacio do projeto do Estado terd de
passar pela legitimagdo do povo, por esse vaor que um grupo de individuos assume
diante do todo socid. Essa mudanca € a base da transformacéo universa dos sujeitos em
consumidores e o primeiro indicio da formago de uma sociedade de massa.

Surge, deste modo, 0 nicleo efetivo que permitira a0 Estado condituir-se em
Estado-Nagdo. Esse projeto, no entanto, O se torna possivel pea contraditoria e
complexa rdacdo com 0 povo que o legitima, fortaecendo os lagos do povo, do
popular, com a Indituicdo, a0 mesmo tempo que “a dindmica prépria das culturas
populares se vera entravada primeiro e pardisada depois por essa nova organizecéo da
vida socid”®. Se, por um lado, se recorre a povo para assegurar a hegemonia burguesa
e garaitir um regime democrético, por outro torna-se incdbmodo tudo o que ee traz
consigo, como asuperdicéo eaignorancia O Estado moderno democrético va buscar
na cultura um meo de integragdo naciond. Ao mesmo tempo, percebe-se que O

mercado de bens smbdlicos tem cada vez um publico consumidor maior. E que se

® Néstor Garcia Canclini. Culturas Hibridas, p. 191

" Roger Bartrain Néstor Garcia Canclini.Culturas Hibridas, p. 190
8 Muniz Sodré. Por uma outra comunicaggo, p. 25

9 Jesus Martin-Barbero. Dos Meios as Mediages, p.106
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expande como um mercado smbolico ndo unificado. E por isso que Jesis Martin-
Barbero pergunta em que medida o que ocorre no mercado smbdlico ndo tem a ver
apenas com a ldgica dos interesses da classe dominante, mas também com a dindmica e
a complexidade do universo dos dominados™®. O descompasso entre a ag80 e 0 discurso
sera judificado pela necessidade da ampliacdo do mercado consumidor de produtos
culturais
Uma das manifestacbes mais elevadas de qualquer regime que busca a
democracia como meta a ser atingida ou a realidade a aperfeicoar € o da difusdo
das atividades culturais. O mercado passa a ser 0 espago social onde se realizam
as trocas e 0 consumo, torna-se o local por exceléncia no qual se exerceriam as
aspiracdes democréticas. (Renato Ortiz, 1994).

E principamente com base nas nogdes de naciona e popular que Renato Ortiz
andisa como a cultura popular se diou a identidade naciona a0 longo da historia
brasleira Sem uma periodicidede definida, 0 autor resgata os principas momentos em
gue se tentou tracar o cardter brasileiro, em que se tentou pensar 0 que sgnifica ser
brasleiro. Na tradicdo intelectud que buscou entender a identidade como snénimo de
uma Unica caracterigica que definiria o brasileiro, como a cordididade defendida por
Sérgio Buarque de Holanda, ou a bondade de Cassiano Ricardo, percebe-se que ndo se
pode atribuir uma marca imutdvel a ela e que a “identidade naciond ndo pode ser
apreendida em sua esséncia, porque <e vincula & formas sociais que a sustentam”! e a
diferentes momentos histéricos.

Assm, gpesar do popular se tornar um conceito fundamental na construcdo de
uma nagdo, a memoria popular ndo pode ser confundida com a meméria naciond. Para
Renato Ortiz, a memodria coletiva, popular, eda ligada a vivéncia, enquanto a memaria
naciona ultrgpassa, transcende os sujeitos na sua cotidianidade, fazendo relacdo com a
hisoria A primeira eda diretamente associada a manifestagdo ritua, a segunda aparece
como ideologia e como ago ndo paticularizado, ago que ndo se relaciona a nenhum
grupo, mas que justamente por iSso permeia e perpassa todos eles.

Se, inicddmente, a idéia de nacdo, ao dar corpo ao povo, acaba por substitui-lo,
logo depois, quando se pensa na insergéo de paises da América Latina na modernidade
indudtridizada e no mercado internaciona, 0 que se percebe é que a heterogeneidade de

gue se formam muitos paises latino-americanos passa ater um carder funciond.

10Jesus Martin-Barbero, Dos Meios as Mediactes, p.312
11 Renato Ortiz. Cultura Brasileira e Identidade Nacional. p, 138
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Onde a diferenca culturd é grande e incontornével, a origindidade é
deslocada e projetada sobre o conjunto da Nacdo. Onde a diferenca ndo é
tdo grande a ponto de condituir-se como patriménio cultura, da sera
folclorizada, oferecida como curiosdade aos edrangeros. (Martin
Barbero, 2006, p. 222)

O naciondismo que irrompe desse processo acaba por transformar as diferentes
culturas énicas e regionals em expressio da cultura nacional. O sentimento e a vontade
de paticipar do naciond véo fazer com que 0 povo sga incorporado a esse pProcesso,
traduzindo o desgo da multiplicidade de estar no ser naciond. “Sob essa forma, a
diversdade legitima a insubgtituivel unidade da Nacdo. Trabdhar pda nacdo é superar
as fragmentaghes de lutas regionais e posshilitar a comunicagdo entre essas diversas
regides’?.

O que se percebe € que a base da identidade brasleira va, assm, ressdtar e
tomar como sentido e simbolo a cultura popular e suas raizes. No entanto, 0 que va
assegurar que identidade sgja concebida por todo o territdrio neciond € aforcae a
permeabilidade dos meios de comunicagéo de massa, que, agora, Ndo e condituem em
meios vazios ou dmples trangmissores, mas carregam a ideologia e a higtdria que
condtitui a propria sociedade de massa. “O que segue sGo0 mostras do popular ativado

pelo massvo'®

. E possivel perceber, entd, como uma cultura, sga ela popular, de
massa ou erudita, nd0 existe em sua essencia, mas deriva do constante contato e tensdo
entre elas, criando essa referéncia contraditdria e complexa que se traduz no cotidiano.

E principamente a partir dos anos 40 gue se observa o crescimento da Inddstria
Culturd refletida na sociedade brasileira. O radio na era Vargas oferece meios que, pela
primera vez, posshilitan a0 Estado o deservolvimento de uma politica culturd
nacional, 0 que, mais tarde, sera reforcado com a chegada da televisdo e com a palitica
de integracéo imposta a partir de 64.

O campo da comunicacdo acaba por se condtituir como referéncia para a questéo
neciond. E a que se entende que se faz parte de um todo. JA com as proprias
caacterigicas que moldam o funcionamento da teevisio, que a vinculam a sua
edrutura juridica pode-se comecar a entender sua relacd atud com o Estado. As
concessdes edtatais s80 outro exemplo desse processo, ja que o Estado autoriza a

empresa privada a ocupar 0 espaco publico. Mas é preciso também observar o grau de

12 Jesus Martin-Barbero. Dos Meios as Mediacbes, p. 221
3 | idem. 313
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desenvolvimento  da  indidria tdevisva naciond, assm como adguns modos de
articulagdo com o transnaciond, para que se possa compreender melhor essa rel agéo.

A logica da producéo televisva vai, entdo, trabahar inicidmente com a idéia de
identidade nacional pdo nimero de aparelhos de tdevisdo espalhados pdo territorio
brasleiro. A televisdo, hoje, eda presente em 100% do teritério naciond, ja que
exisgem gparedlhos de tdevisdo nos 5 560 municipios brasileiros. Mas € preciso pensar
no acance desse meio de comunicagdo e na importancia que ee tem navida do povo
brasileiro, ja que para 80% da populacéo esta € a principa fonte de informacao.

Eugénio Bucci explica o conceito de centrdidade da televisio dizendo que “o
Brasl se comunica pea TV, se conhece pda tdevisio, da reina absoluta sobre o
publico naciond (...) a TV da a priméra e a Ultima padavra e mas do que iso, a
primeira e a (ltimaimagem sobre o assunto™*.

Pogteriormente, € a compreensdo das prOprias caracteriticas que envolvem a
producdo e o consumo do que é transmitido que permite pensar em como a televisio
eda ligada ao cotidiano do brasileiro. A televisdo trabaha com a “irrupcdo do mundo da
ficcdo e do espetécul o no espaco da cotidianidade e da rotina™®.

A tdeviso va entdo usar as caacterigticas prépriass do cotidiano para
estabelecer a relacd com o telespectador. A preocupagcdo com 0 uso da linguagem
reflete a predomindncia do verba e isso se relaciona com a ordidade das culturas
populares. No discurso televisvo, 0 tom coloquiad é utilizado para Smular um didogo
com quem assigte a televisio e, por isso mesmo, gerdmerte € feito por um interlocutor.
Assm, gpesar do carder do espetaculo, que esta sempre associado a0 modo como a
televisfo retrata e condtrOi a redidade, sua producdo sempre levard em conta o
equilibrio ingavel, no qud as pessoas que fazem televisito ndo podem sar misteriosss,
vulgares ou encantadoras demais.

Percebe-se, assm, que amesma relacdo ocorre no discurso vai aparecer também
na forma como a teevisfio trabdha a imagem. Tanto a transparéncia quanto a
smplicidade e a clareza®® traduzem a economia narrativa

A organizacdo do tempo feito pela televisdo perpassa tanto o campo do ritud e
da rotina que reflete a cotidianidade como o do sistema de producéo, smbolizado no

fragmento e na série. Nota-se, entdo, uma estética da repeticdo, que usa a identidade de

14 Eugénio Bucdi. Vidiologias,p. 12
15 Jesus Martin-Barbero. Dos Meios as Mediacoes, p. 297
18 |bidem p. 297
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varios diversos e conjuga a descontinuidade do tempo da narrativa com a continuidade
do tempo narrado™’.

Asim, ressdta Martin-Barbero, a televisfo tem como unidade bésica a familia
porque €ela representa para a maoria das pessoas a dStuagdo primordia de
reconhecimento. Pensar na condituicdo de um vinculo que se desenvolve a partir da
cultura naciond brasileira, com todas as suas contradigoes e restrigoes, pela teevisio, se
torna questionavel e a0 mesmo tempo legitimo justamente por esse desenvolvimento do
reconhecimento

A comunicagdo é percebida, em todo caso, como O cenario cotidiano do
reconhecimento social, da congtituicdo e expressdo dos imaginérios a partir dos
guais as pessoas representam aquilo que temem ou que tém direito de esperar,
seus medos e suas esperangas. Os meios de comunicagdo comegaram assim a
fazer parte decisva dos novos modos como nos percebemos. (Martin-
Barbero,63)

Produto simbolo da cultura de massas, a tdevisio foi idedizada a partir da
sociedade capitdista, apresentando contrastes e contradigdes que refletem os conflitos
cotidianos. Assm, pode-se pensar que o0 grande adcance desse meio e estende a sua
programacdo. Haveria, neste caso, 0 mesmo espago para que os diferentes grupos
sociais pudessem também se expressar através da televisdo. Mas 0 que e Vé é a
congtante representacdo das diversas camadas sociais a partir de um Unico ponto de
vista, ou sga daguele que “detém os meios, os instrumentos de producdo’®. A
contradicdo da teevisito etd em ter um potencia democrdtico, um potencid de
iguddade e estar baseada na légica do lucro, do anlncio, do Ibope, da desigualdade.
Hoje “o mercado é reconhecido como instancia de legitimagdo™® . No entanto, é
fundamenta perceber que o que ocorre com as massas € fundamenta para a
democracia. E também porque € “a prépria nocdo de cultura, seu dgnificado socia, o
que et sendo transformado pelo que a televisio produz e seu modo de reproducéo”.?°
Assm, defende Martin-Barbero, ndo faz sentido continuar propagando politicas que
separam aquilo que acontece na Cultura — mailiscula — daguilo que acontece nas Massas

— naindlgtria culturd e nos meios massivos de comunicaco.

17 Jesus Martin-Barbero. Dos M eios as Mediages p. 298
18 pigrre Bourdieu. Sobre a Televisio, p.16

1% |bidem p.16

2 Jesus Martin-Barbero. Dos Meios as Mediagdes, p. 300
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Ao fdar em televisio e associa-la a0 poder € preciso ter o cuidado de lembrar
que o poder mididico da ao modo de producdo capitdista a “transubstaizacdo em
espetéculo de sua reproducdo automédica’?l. Assm, explica Mailena Chaui, “os
sujeitos do processo ndo s 0s proprietérios dos meios de comunicagdo, nem o Estado,
nem grupos e partidos politicos, mas sSmplesmente (e gigantescamente) o proprio

capitd”?%. A televisio ndp tem como congtituir o poder, mas ela pode exibi-1o.

Objetos de estudo: Me LevaBrasil e Brasil Total

Nesse contexto, a compreensdo do significado que é dado a0 que é popular e ao
gue € naciond, e a percepcéo do reflexo que a interpretacdo mididica representa no
imaginrio cotidiano sobre a idéa de identidade naciond poderdo ser melhor entendidos
com a andlise dos quadros Me Leva Brasl e Bradl Totd, do programa Fantastico,
veiculados pela Rede Globo, j& que ambos trazem como proposta a descoberta e a
caracterizacdo de um Brasil que muitos néo conhecem, por retratar a tradicdo cultura ou
0 cotidiano do povo brasilero. Temse como objetivo entender os dgnificados que a
midia da a diferentes regides brasileiras, como ela absorve e repassa a construcdo da
idéa de identidade naciond, como ea refaz a “cultura das maorias ndo somente
comercidizando formatos, mas recriando as naralivas nas quas se entrdacam o
imaginério mercantil com amemdriacoletiva’ 2.

A andie quditaiva inidd do objeto de estudo fo redizasa com base na
observacdo do uso da linguagem, da escolha das imagens, dos critérios de edicdo, da
ecolha das fontes. JA 0 usn da andise quantitativa serd limitado, pois sua funcéo é
gpenas auxiliar ra compreensdo do peso que é dado a cada regido do pais ao observar o
ndmero de vezes que cada uma del as aparece nas amostras selecionadas.

A partir disso, pode-se pensar em critérios que se gproximem mais d problema
proposto na pesquisas A andise da contextudizacdo, por exemplo, reflete a manera
como a histéria de determinada tradicdo culturd € associada a cultura e também a
higdria brasleéra Ja a andise da rdacdo que é feta entre as diferentes culturas
apresentadas facilita a compreensio de como a cultura brasileira se gpropria e reinventa

as diversas expressies culturais em congtante transformacao.

2 Marilena Chaui in BUCCI, Eugénio. Vidiologias. Pg. 9
22 Eugénio Bucci. Vidiologias, p. 9
2 Denis de Moraes. Por Uma Outra Comunicagéo, p. 250.
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As personagens que contam suas histdrias, que mostram como trabaham sua
nogéo de cultura e como lidam com issO no cotidiano gproximam o telespectador a
partir do reconhecimento. Pode-se pensar que tanto a nocéo de identificacd como ade
pertencimento sfo trabalhadas e podem surgir a partir de caracterigticas que mais uma
vez sdo aribuidas a0 brasileiro, como criatividade ou otimismo. O peso que € dado a
linguagem e aos sotaques abre espaco para a compreensdo da importancia da
diversdade cultural que se expressa pela oraidade.

Para andisar 0 quadro Brasl Totd foram sdecionados 25 videos, sem
periodicidade definida, veiculados entre 2005 e 2006, levando em conta a relevancia
dos assuntos abordados para a pesquisa a partir da observacdo da escolha das fontes e da
delimitacdo dos temas. J& 0 estudo sobre 0 quadro Me Leva Brasl ira abranger a andise
de vinte videos escolhidos segundo 0s mesmos critérios.

O quadro Me Leva Brasil, fora do ar h&d um ano, foi idedlizado e apresentado por
Mauricio Kubrudy com o objetivo principd de contar a historia de gente smples que
mora fora das grandes cidades. Com duragdo média de cinco minutos, o quadro procura
mostrar historias que estdo ligadas a tradicdo. Assm, sdo contadas histérias de pessoas
gque todos os ancs paticipam de fedas rituas, ou de gente que anda trabaha no
garimpo como antigamente. Para isso, 0 gpresentador faz uma peguena contextuaizacéo
histérica, mostrando de que forma o que as pessoas hoje se rdacionam com 0 que
sempre foi feto. Percebe-se assim que s retomadas caracterigticas atribuidas
tipicamente ao indigena ou ao negro, ou ainda ao cabloco.

No papd do mediador, Mauricio Kubrudy fda de modo coloquid, dindmico,
agumas vezes aé engracado, como quem conversa ou faz a mediacdo de um didogo
entre o telespectador e 0 personagem principal da histéria. Além disso, percebe-se a
preocupacdo em Stuar 0 telespectador mostrando 0 mapa do Brasil e informando a
disténciaentre a cidade visitada e a capital do estado.

Nota-se também que ha um interesse em modrar como O brasileiro inventa
novas formas de ganhar dinheiro, de sobreviver. A criatividade aparece como marca
brasleira quando sfo transmitidas novas formas de entregar jorna ou uma manera
diferente de fazer um funera. Segundo Mauricio Kubrudy, em paedra dada no metrd
de S8o Paulo, o brasileiro sabe, tem nocdo de que ndo recebe 0 que mereceria, mas que,
a0 reinventar jeitos de viver, ele mostra a ndo aceitacdo da misé&ria, como é o caso de
regibes muito pobres do nordeste brasileiro que constroem suas casas em forma de
castel os.
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Ja o0 quadro Brasil Tota € feito por equipes de todo o Brasil que gpresentam a
cultura e as curiosidades de sua regido que o resto do pais ndo conhece. Segundo Regina
Cas®, quando a cultura de um lugar € apresentada por pessoas que fazem parte desse
luger, h& legitimidade, e pode-se mostrar 0 sotaque de determinada regido e sua maneira
de fazer tdlevisito. Com duracdo media de sete minutos, 0 quadro Brasil Totd,
diferentemente do Me Leva Brasl, procura mostrar 0s novos jeitos de entender a
cultura, principa mente na periferia

Asam, a invengdo de ritmos, a mescla entre a cultura popular tradiciond e a
apropriacdo dessa cultura pela massa va ganhando espaco. Quando o quadro trata da
musica tradiciond galcha, faz uma redacdo com a musica pop € mostra como as pessoas
gue matém a tradicdo a utilizam de manera completamente diferente. Se 0 quadro
pretende mostrar como a economia da regido de Juazeiro, na Bahia, depende da criacdo
de bode, a estrutura da cidade em torno disso, os costumes, a forma de adimentacéo, néo
serdo apresentados por um criador de bode, mas por um travesti daregiéo.

O quadro Brasil Totd, entdo, se gproxima do conceito de hibridiamo culturd de
Néstor Garcia Canclini ao expor a mecla de culturas que existe em todo o Brasil. Nao
h&4 como fdar em cultura popular tradiciond sem observar como €a é regproveitada,
como € transformada pelos meios de comunicacdo de massa e pelos movimentos que
néo fazem parte dessa tradicao.

Ha ainda uma relacdo entre os estados brasileiros que mostra como a cultura de
uma regido se gproxima da outra, como 0 que estd na moda em termos de musica,

roupa, danca em um lugar esté relacionado também a outro lugar.
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