Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

A atuacdo do jornalismo frente & formacao de novas tribos urbanas®
Gisdle Godoi Vieird?

Universdade Preshiteriana Mackenzie

Resumo

O artigo propde uma discussio sobre jornalismo e sociabilidade, a partir da andise do
tratamento jorndistico a0 processo sociad de formacd de tribos urbanas. Ao
compreender a formacéo tribal como ago produzido ndo s6 pela sociedade de consumo,
mas, como ago inerente & sociedade contemporénea, questiona-se como a cobertura
jornalistica participa da construcdo das identidades destes grupos, reafirmando, negando
ou apresentado-as. O objeto de andise é 0 Folhateen, suplemento semana publicado
pelo jornal Folhade S. Paulo e direcionado parajovens.
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Edte atigo é resultado dos primeiros meses da pesquisa de iniciagd cientifica
(PIVIC) “A auacéo do jornalismo frente a formacdo de novas tribos urbanas’. A
proposta do projeto de pesquisa é estudar 0os novos vinculos sociais, as tribos urbanes, o
como e o porqué s formam. E anda consderando que o jorndismo viabiliza a
sensbilidade coletiva e os anseios populares, o projeto também propde estudar a relagéo
do jorndismo com as formacles tribais, para isso, 0 Folhateen, suplemento semand
publicado pelo jorna Folhade S. Paulo, foi selecionado como objeto Unico de estudo.

Formacéo das novastribos urbanas

Na pbés-modernidade, encerrorse a divilizagdo puramente individudista,
inaugurada na Revolucdo Francesa, e inUmeras questdes como a saturacdo do poder
politico, a queda do mito progressista, a prevaéncia da imagem sobre o cotidiano, €,
sobretudo, o declinio das grandes ingtituigdes de poder gracas a globdizacdo geraram o
fortdecimento das pegquenas comunidedes. Os individuos se unem por interesses

comuns para, em grupo, obterem mais forca e uma maior representacdo perante a

! Trabalho apresentado no |11 Intercom Junior — Jornada de Iniciagdo Cientificaem Comunicagdo.

2 Graduanda em jornalismo pela Universidade Presbiteriana Mackenzie onde desenvolve, como voluntéria o Projeto
de Iniciagdo Cientifica, (PIVIC), “A atuagdo do jornaismo frente as novas tribos urbanas’, ano 2007.
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sociedade. Na contemporaneidade, unido, portanto, se tornou mais evidente e
necessria; o individualismo continua a exigtir, é claro, mas de forma paradoxd.

O processo formador de tribos se tornou mas complexo na sociedade
contemporanea, que dia um intenso e acderado desenvolvimento de tecnologias de
comunicagdo com a multiplicidade de interesses e assuntos e a congante influéncia da
midia na formacdo e redfirmagdo dos sujeitos. O grande nimero de grupos ou de
“tribos’, na expresso de M. Maffesoli®, é resultado ndo s6 da diversidade de interesses
presente na contemporaneidade, da queda da vaorizacdo do raciond como da fluidez da
cultura jovem. O rddivo descrédito na raciondidade ndo é sinbnimo de vivermos uma
néo-raciondidade, e Sm uma légica diferente de pensr em que o sentir ganhou mais
vaor. O sensivel encontrou espaco. Se, antes, cultura e sensibilidade eram vistas apenas
nas producbes artidticas, hoje estdo presentes no cotidiano; retomam importancia,
essencidmente nas megddpoles modernas, que apresentam  uma multiplicidade de
sensag0es sucessvamente, efeito, por sua vez, de varias causas. a vaorizagdo do
contraste das aparéncias, a efetiva presenca dos objetos e das imagens, a maior
vishilidede dada ao policulturaismo.

Estabelece-se uma rdacdo direta entre tribaismo contemporéneo e cultura
jovem porque é uma fase socidmente diginta que cria e nega vaores, formando e
representando a cultura. Ainda mais se tratando da sociedade atual em que a juventude
recebe uma rede de poderes ainda maior, por diversos meios. midia, psicologia, moda,
cosmeteologia, edtética, campos que fdam da juventude e adolescéncia e lhes dédo
aumento de vishilidade socidl.

Os jovens tém um inginto de liberdade, querem se orientar por novos valores,
ndo mas os familiares, precisam formar uma identidade propria, e para isso, compdem
novas redes sociais por uma associacdo de vaores, ditudes, comportamentos e estética,
buscando edtilos de vida expressivos e visives, introduzindo novas maneiras de pensar
e agir, formando tribos que constroem cultura, determinam época, marcam historia.

Criam, através do sentimento partilhado indituido nos agrupamentos urbancs,
uma espécie de aura que caracteriza cada tempo. Nesse sentido, os rituais mintsculos e

despercebidos enquanto atuais podem se tornar base para uma nova sociedade. Estes

3 MAFFESOLI, Michel. O Tempo das tribos, o: declinio do individualismo nas sociedades de massa. 3. ed. Rio de
Janeiro: Universitaria, 2000.
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individuos em formacdo procuram de forma consciente, ou ndo, posicdo sociad que |hes
dé pregtigio, e, com esse objetivo orientam-se para as diferencas. Na vida socia desse
grupo etaio, € comum desenvolveremse gptiddes e interesses dos quais as fungdes
adultas, dentro dessa estrutura (pds-moderna), ndo déo margem dguma;, sfo formas de
comportamento e inclinagbes que os adultos tém que cercear ou reprimir (NORBERT,
1994).

A crise de identidade comum na fase jovem caracteriza um perfil ndmade. Os
jovens vivem em dterndncia segundo os vaores mais interessantes do momento, assm,
representando a cultura vigente. Variam a forma de percepcdo decorrente de uma vida
cotidiana e urbana intensa ligada a cidade, as tradicles, e as midias, de aguma forma
sempre presentes. O nomadismo € conseglentemente, também, geogréfico, os
individuos se adaptam aos lugares caracteristicos de seus novos vaores. A facilidade de
locomogéo e adaptacdo a novos locais é garantida pelo conhecimento bésico, quase
SenNs_D comum, que as novas midias globais proporcionam ao didogarem com diversas
partes do mundo da mesma maneira, difundindo e universdizando as culturas.

Essa fluidez é inteiramente relacionada com o conceito de “presenteismo” de M.
Maffesolli: os jovens tendem a curtir o momento, n&o tem pregas no passado e nem tem
fortes planos para o futuro, o que importa € $smplesmente 0 que é e ndo o que deveria
ser. Caracterigtica que diferencia 0 que seria 0 “neotribaismo” em relacdo ao tribadismo
classco, onde os sujeitos eram edtaveis em suas identidades e os grupos também
garantiam uma estabilidade aos sujeitos pertencentes.

O interese no presente € um dos dois eementos mais importantes da pos-
modernidade. Com a globdizacdo, ha uma ecloséo de assuntos procurando vishbilidade
e paa que tudo sga visto, a0 menos com superficididade, as aparicbhes sdo
momenténess, tem de se gpegar a0 que esta em destague Nno momento, caso contrario
perde-se a oportunidade. Por isso, surgiu um novo tipo de identidade, que se orienta
mais pela intensdade do que pela longevidade das tradigbes ou importancia das
experiéncias passadas. As novas identidades se formam por identificacdo, o que implica
a convivéncia de uma érie de vaores opostos uns aos outros. O outro elemento de
grande importancia na pds-modernidade e no tribalismo é o smbolismo.

Para fortalecer a competéncia da tribo, 0 uso de simbolos e méscaras €
fundamentd: endtece suas caracteriticass O aumento do uso dos simbolos serve
também como demento que prende os lagos comunitérios. Segundo definicdo de

Maffesolli: “o socid repousa na associacdo raciond de individuos que tem uma
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identidade precisa e uma exigténcia autbnoma, a socididade, por sua vez, se fundamenta
na ambigiidade bésica da estruturagao smbdlica™ .

O tribaismo pode s condderado espaco de resséncia as idéas
homogeneizantes propostas pedo mundo globdizado, as identidades formam
comunidades e edas representam formas de resséncia coletiva Além do mas, a
recriacd0 dos Sgnos de identificacdo das tribos rgeita as ingtituigdes fundamentais da
sociedade, igreja, poder politico, militar etc, os poderes ndo impdem identidades sob os
individuos porque des j& so fortemente identificados dentro de suas proprias tribos. As
recentes evolugbes das relagbes interculturais podem contribuir para despertar
mecanismos de ressténcia e para exacerbar a viruléncia de sua forca. Sgam as tribos
conservadoras ou revolucion&rias e€las possuem ideds de resisténcia, mesmo s de
formainconsciente pelos atores socias.

Os jovens urbanos = unem em tribos partilham linguagem, sentimento,
vestuario, pensamento, costume, agregam carecteristicas por interesses  comuns
inseridos na edrutura cotidiana. Apesar da ingtabilidade dos sentimentos e dos
interesses particulares desses individuos, as tribos se condituem por lagcos sociais
bastante sdlidos erguidos na experiéncia ética de cada tribo, resultante dos sentimentos
vividos em comum. Se consderarmos cultura como um conjunto de pequenas Coisas
gue juntas caracterizam o cotidiano, pode-se dizer que o tribadismo esbravega cultura
Cada grupo é a0 mesmo tempo o supremo absoluto de S e interligado por redes sociais
gpoiadas na integracd e na recusa afetiva de vaores, a cultura locdizada se inscreve no
todo que € a sociedade.

A superioridade do grupo em relacdo a S e aos demais é basicamente resultado
dos segredos partilhados entre os membros. O fao de dguns individuos viverem a
mesma ideologia, 0s mesmos costumes, habitos, rituais de signos de reconhecimentos
especificos promove um estar-junto que fortaece o pequeno grupo contra o grande
grupo, a sociedade. Os segredos tribais permitem que a autonomia e a responsabilidade
socid de cada individuo sga dividida com atribo a que pertence.

O costume, conjunto dos USDS comuns que permitem a um grupo entender-se
com td, faz com que a comunidade se torne visivel. Sem a necessdade de um contrato
ou dgo raciond do tipo, sem verbdizagBes ou formalismos, o costume € primordia

para 0 individuo que pretenda entrar e permanecer N0 grupo, assm como uma ordem

4 M. Maffesolli, O Tempo das Tribos. Rio de Janeiro, Universitaria, 200, p.135.
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suprema e misteriosa. E a forma pda qua a pessoa escolhe vivenciar e ser vigta pelo
mundo. S80 os costumes que indicardo aos olhos externos o discurso dos pertencentes
de um determinado grupo, visto pelos meios de comunicacdo ou néo.

A grande importancia da estética na sociedade ndo € dgo contemporaneo, existe
desde o inicio da consciéncia humana, dos desenhos nas paredes, passando pelos
principios religiosos, fundamentamente o catolicismo, aé os dias de hoje em que é
observavel uma exuberante teatralidade dos corpos. InUmeros sfo os fatos que
comprovam conduta, como os que fazem disso profissBo, dos modistas aos
publicitérios, incluindo os que estéo por tras das diversas imagens mididicas. E embora
a edéica tenha sdo minimizada, como s tivese s trandformado em um demento
meramente iludrativo, frivolo, da continua sendo um fator de extrema relevancia nas
organizacOes da sociedade.

Nenhum dominio da vida sociad contemporénea escapa do jogo das gparéncias, o
edtilo de vida escolhido pelas pessoas € uma maneira de marcar territério, em espaco,
tempo e lugar, garantir o pertencimento a um grupo. E como a maior preocupacéo € o
agora vivido coletivamente, hd uma espécie de va-e-vem, sem que hga a necessdade
de abdicar de um egtilo em reconhecimento de outro. Apesar de néo bastar se vestir da
mesma maneira de um grupo para pertencer a ele, a adequacdo na vestimenta ja é uma
demongtracdo de respeito as normas do grupo, e isso faz com que a pessoa ndo sga
margindizada por tal grupo. A apropriacdo de gpenas um dos costumes de um grupo
preenche a necessdade do individuo de se sentir parte, relativa participacdo a
agum grupo coloca-o também como pertencente da rede socid.

E rdativa a importincia desse pertencimento que a moda também merece
destague. As roupas funcionam como méaguinas de comunicar, aina, o @rpo é o maior
objeto comunicaciona, ocupa espaco, e favorece todos os sentidos, ja que a imagem da
a primeira impresséo da pessoa insigando 0 pensamento das que etédo ao redor.
Segundo essa ldgica, a gparéncia se faz como causa e efeito da primeira dividade
comunicaciond, “a moda aberta € entdo, uma reletura dos codigos culturais maltiplos
e de f&cil aceso transformada em egtilo de vida™. O prazer do pertencimento, do estar-
junto se torna visivel nos aderecos da moda, por isso, pode-se dizer que a sociedade
corporiza-se®.

5 CarlaMaria Camargos Mendonca Moda, Estilo de vida e videoclipe Aspectos da cultura hip hop. p.4
S MAFFESOLLI, 1999. p.119
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E interessante pensar que simultaneamente a associaGio a grupos gue as Pessoas
obtém através da moda, esse processo isola os circulos sociais uns dos outros, pela
exdtacdo da diferenca. Em uma relacdo paradoxa, esse isolamento une, porque ingiga
a participagdo do que esta de fora A unido e a separacdo S0, portanto relativos, um
individuo pode trocar de trgjes de acordo com 0 espaco em que Se apresenta e suas
intengBes momentaneas, dessa maneira, a moda reafirma o “ presenteismo”.

Contudo tribalismo e massficagdo caminham lado a lado, a moda e seus gpelos
pressonam os individuos a agregarem-se, todos tém de pertencer, porém de maneira
diferente. Através da edetizacdo gerd que utiliza a imagem como edemento
predominante “as minorias s#0 aduladas no desgo de serem reconhecidas’’, e a ndo
redizacé0 leva a depressdo do individuo, a fuga para 0 mundo das drogas e a violéncia
dos excluidos. Fatos que contraditoriamente também sdo levados a telas e exibidos
edeticamente.

A sociedade aud se articula na movimentacdo e exacerbacdo das imagens, a
globdizacdo envolveu as ligaghes socias em uma velocidade téo rdpida que O a
imagem para passar tanta informacd em tao pouco tempo. Uma imagem contém toda a
histéria dos objetos que carrega, torna visivels todos os conceitos ndo explicados. Uma
imagem ndo cria 0 visivel, 0 excesso ddas pode aé gerar uma anetesa do olhar
humano “as peguenas caracteriticas imagéticas, ou reduzir o contexto socia de ago
especifico em simbolos. A vishilidade dos contextos gerada pelas imagens serve de
agregacio as diversas tribos que trangtam nas megaldpoles contemporaneas. E comum
ver as imagens, as formas, as figuras como coisas ed@ticas, mas na verdade, neste
contexto, ndo deixam de estar em acéo na evolucdo societd.

Maffesoli conceitua a relevancia da imagem nos movimentos da sociedade com
tamanha importéncia que segundo ele é aé possived que o fim de uma civilizacéo
dependa da incapacidade dela de gerar imagens, e, portanto, a se por em cena, Como

ago existente e em constante movimento®.

A relacdo da midia com a formacao tribal
A base da indugtria culturd esta no consumo. Contudo o consumo de qualquer
tipo de produto remete a configuracdo de um personagem, a formagéo de identidades.

Os meios de comunicacdo de massa automaticamente padronizam os costumes, levando

" VillagaNizia, Todos diferentes, todosiguais? p. 2
8 (MAFFESOLLI, 1999)
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a massficacdo das atitudes e impondo os vaores consumistas. A transformacéo dos
cosumes em objetos de midia torna Smultaneamente 0s sujeitos em objetos, objetos
expostos em vitrines moveis pela sociedade. Para a eficacia da producéo de padrfes e
edilos B0 usadas as mesmas edratégias de comunicagdo, gerando um conflito entre o
loca e o global.

Como sio melos de comunicagdo de massa, 0s costumes locais sfo exibidos
como globais, perdem o territorio, as raizes. O individuo ndo precisa fazer parte dos
mesmo ideals de uma tribo, nem ocupar os mesmos lugares para fazer parte porque as
tribos sio dedocadas. Assm, utilizando o conceto de N. G. Canclini, as identidades
pGs-modernas 3o “trandterritoriais e multilinguisticas™.

Consderando a formacdo publicitaria das identidades contemporéness, das
surgem como uma construcdo sociad que se harra, €, em um processo ciclico entre a
midia e a movimentacdo da sociedade, congtroem a cultura. O corpo em espetéculo é
“causa e efeito’ da comunicacio™. As imagens mididticas tém uma funcio dindmica de
experimentar emocdes junto com os individuos e de, com isso, fortaecer o corpo socid.
A ordem smbdlica s forma nas imagens publicitarias, mas de uma forma que
ultrapassa 0os desgos do produtor, proporciona que as tribos se dtuem, aguca O
“sentimento partilhado”.

Maffesoli critica em “No fundo das Aparéncias’ os adeptos da teoria critica
frankfurtiana e aos outros intelectuais que interpretam 0 modo como se sedimentam as
relaches socials contemporaneas como se 0s homens vivessem juntos por razéo Unica da
publicidade dos negdcios.

E inegave que as novas formas de relacionamento sip baseadas no consumo,
ndo se pode supor se mais do que no cotidiano, mas essa concepcdo € insuficiente para
entender a nova redidade socid. Inclusve na hora de consumir perdura a presséo
socid, “partimos da hipétese de que, quando salecionamos 0s bens e nos apropriamos
deles, definimos 0 que consderamos publicamente valioso, bem como os modos com
que nos integramos e nos distinguimos na sociedade’**.

A midia sobrepbe locd e globd, teatrdiza os costumes nas imagens e
linguagem, mas ndo pode criar sozinha a cultura cotidiana, vivida pelos proprios aores

sociais. O produto criado € langado a consumo, mas os individuos o recebem (ou n&o) e

9 CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidaddos4. ed. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1999.
10 MAFFESOLI, Michel. No fundo das aparéncias. 2. ed. Petrépolis; EditoraVozes, 1999. p. 164.
11 CANCLINI, 1999. p. 45.
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0 reciclam, geram, assm, outro produto para ser apropriado pela midia novamente.
Induzindo Sstematicamente ou ndo a cultura ‘a massa, a comunicacdo mididica se
congitui como espago publico de circulacéo de vaores e que se rege pela logica
econdmica segundo a qua toda empresa de comunicacdo ocupa lugar no mercado.

A comunicagdo, a0 contrario da mera informacdo, € um espaco de trocas
smbdlicas, onde se conditui 0 proprio sUjeito, “ndo existe experiéncia no mundo sem
mediacio da linguagem e a linguagem é inevitavdmente sempre uma meaguilagem do
mundo'?”. A medida que se v&0 organizando sob forma de sistemas, 0s novos medias
condituem uma espécie de mundo da nossa expeiéncia imediata, fundamentam o
funcionamento de nossa vida coletiva. Publicam as informaces necessrias, e com S0
os individuos s agregam as tribos que tiverem uma imagem postiva no veiculo.
Informamse  sobre acontecimentos propicios a0 grupo pertencem ou  agregam
conhecimento sobre os que lhes so distantes.

Na linguagem, na imagem, na experiéncia smbdlica por excdéncia, o individuo
preenche o profundo abismo de daboracdo de um sentido para o enigma da vida As
paavras e imagens se confundem com as coisas a que representam. A automatizacdo
das imagens as tornam anda mas reds, em um nivd de redismo que
contraditoriamente pode ultrapassar a representacdo  preexistente, criando  outros
sentidos.

A nova senshilidade das representagbes também é resultante da quebra de
fronteiras geograficas do mundo globdizado. Como S0 visos muitos costumes por
individuos que antes os desconheciam, a midia tende a ddimitar mas firmemente a
tribo em representacd. A nova comunicacdo rapidamente mediatizada gera uma
acderacdo nas formas de sociabilidade, e facilita o tramite das identidades fluidas,
abertas a condantes variagbes. Essa relativa autonomizagdo da esfera mediatizada com a
experiéncia comunicaciona, portanto, reaciona-se a0 conflito  contemporéneo  do

universaismo com o particularismo.

O objeto de estudo: Folhateen
Essas relagfes complexas pretendem ser andisadas por este trabalho, ainda no
inicio, utilizando o suplemento, do jornd Folha de S. Paulo, Folhateen, veiculado as

segundas-feiras peo jornal Folha de S. Paulo. A opcéo por tal objeto se deu

12 RODRIGUES, Adriano Duarte. Comunicagio e experiéncia: artigo cientifico, 1997.
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primeiramente por ser um Vveiculo jorndistico produzido peo maior jornd de circulacéo
naciond, a maior de S Paulo™® e por ter como publico avo os jovens. Partindo de uma
andise quantitativa das idades dos entrevistados, supondo que sga a mesma do publico
leitor, conclui-se que afaixa etéria dos leitores estgja na média dos 15 aos 21 anos.

Nesse contexto, cabe analisar uma midia como o Folhateen para desvendar a
representacdo jornaigtica, sendo ela uma difusora dos sentimentos sociais, ja que s 0s
jovens os maiores participantes desse processo de partilhamento socidl.

A proposta do Folhateen € tratar temas da juventude metropolitana,
especificamente, de classe média a dta Conclui-se facilmente a classe ©cid do publico
leitor, com base nos temas das reportagens, ja que as matérias reportam assuntos
desconhecidos entre os excluidos sociais, como entretenimentos ultramodernos e
inacessivels a camada mais pobre da populacdo paulita. No suplemento encontram:-se
diversos assuntos interessantes a essa faixa et&ia como musica, educagdo, Sexo,
comportamento e cultura. Para reportar estes temas a redacdo conta com colunistas e
epecidistas que respondem dlvidas do leitor e o ingtiga a buscar informagdes, e ainda
com colaboradores juvenis.

Os recursos edéticos sfo Uutilizados de maneira bastante ingtigantes, sempre
degres e extrovetidos Com muitas cores, o Folhateen se utiliza de imagens
chamativas, ou fotos grandes, ou quando a matéria ndo € jorndidica, de imagens
caricaturadas.

Como objeto de andlise foram sdecionadas treze matérias entre os cinqlenta
suplementos publicados no ano de 2006. Para sdecionar as matérias foram utilizados
dguns critérios. As matérias deveriam identificar alguma tribo, sga por entrevista de
agum representante, explicando, caracterizando, ddimitando, de manera que
identifique no universo cotidiano determinado grupo e o diferencie dos outros. Matérias
gque mencionavam as tribos somente para vender algum produto como shows, CDs, ou
qualquer outro tipo de propaganda foram excluidas.

Como critérios de andlise das matérias estdo: compreender como se da a
edtratégia discursiva do veiculo, para assm, perceber a construgéo do espaco publico de
vaores (explicar melhor esse critério). Patindo do conceito de Miche Maffesoli de
que o “sentimento partilhado serve de cimento sociad” e caracterizaria as tribos, propde-

s entender até que ponto a midia é a fomentadora deste sentimento, conduzindo a

13 Dados do Instituto de Verificagdo em Pesquisa, fev. 2006.
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cultura, aravés da linguagem ou imagem, repercutindo em cada leitor a emocgédo
coletiva

Se a midia cumprir o pape de formadora de identidedes, smultaneamente, sera
produtora também de sujeito-objeto de consumo. Para a compreensdo desta complexa
relacéo, questiona-se a diferenca entre o discurso que cria sujeitos como objetos e o que
gpenas tranamite os costumes em uma partilha socid, para iso, a andise ainda sa
debrucada sob o discurso. Se € que essa diferenciacéo € possivel.

Consderando o importante papel da midia na formacéo de vaores e opinides
cabe didinguir em que momentos o veiculo em questéo favorece ou ndo a tribo
abordada, refletindo acerca do como e do porqué isso ocorre. Faz-se interessante saber
também em que ocasifes a representacdo do suplemento espetaculariza as diversidades
culturais, exagera com 0 intuito de chamar mas atencdo do leitor, e agregar mas
sentimento a reportagem, ndo ao grupo abordado.

Ja na andlise especifica sobre as imagens, é contundente discutir se 0 quanto as
imagens publicadas neste suplementos sfo exaltadas. A exacerbagdo das imagens
disssmina os precatos contidos nela e, quanto maior a vishilidade, mais o contexto
contido naimagem va exigtir e perdurar.

A edratégia discursiva agrupa eementos que torna o didogo direto com o leitor,
como uma espécie de manua de vida, que diz 0 que pensar e agir em determinadas
StuagBes, como ir a um show, por exemplo. O Folhateen oferece espaco para dividas
do leitor em relacdo a assuntos que sempre causam conflitos nas mentes jovens, como o
sexo. Ainda tratando dos conflitos juvenis h&4 uma crénica, € uma sessdo de cartas a0
leitor. Na contra-capa, uma histdria em quadrinhos também aborda esse tipo de tema. O
suplemento tem em média dez paginas e oito matérias, sendo que gerdmente a chamada
de capa tem pagina dupla; no caso das matérias “quentes’ podem ter até quatro paginas.

Pode-s= perceber como a experiéncia comunicaciond mediatizada difunde-se
com a cotidiana na linguagem usada no Folhateen. O discurso didoga sempre de forma
direta com 0 assunto, contextudiza a linguagem com o tema. Se o tema é ério, por
consderacdo da sociedade, como 0 anarquismo; ou anda desconhecido, como na
primeira vez em que a tribo emo apareceu, a matéria é escrita como se fosse para um
jornd impresso di&io, de manera distante. Enquanto os assuntos bem explorados pela
midia, com caracterigicas assumidamente conhecidas na sociedade, o discurso se
permite s mais mdeavd, utilizando, incdusve, o lingugar especifico da tribo em
questéo.
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Essa escolha da redacéo do suplemento em apropriar-se de um discurso forma
ou coloquid j& é um juizo critico de vaores da midia trangmitido a0 publico leitor.
Embora isso ndo signifique que a apropriacdo da midia, no caso o digtanciamento, sga
desconhecido pela sociedade. Na verdade, o discurso por ela usado procura Ssef 0 mesmo
do senso-comum, ja que € um veiculo inserido no mercado econdmico e tem como
objetivo agradar a todos. Mas e dfind, quem nd& conhecia 0s conceitos da tribo
veiculada com mas digéncia tende a manter ta abismo nas relagbes sociais com ta
tribo.
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