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Reciclando o “lixo cultural”: uma anélise sobre o consumo trash entre os jovens®
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Resumo

Este trabaho se propde a andisar a busca por autenticidade e distingdo socia por
parte dos fas de cultura trash (artefatos da indUdtria cultural que ndo atendem aos
padrdes morais elou as normas de qudidade técnica e artistica predominantemente
vaorizadas pela critica culturd €ou académicd). Com base em concetos e
argumentagdes tedricas formuladas no &mbito dos Estudos Culturais e entrevidas,
procuro investigar as préaticas e motivagbes sociais dos consumidores de produtos
identificados com o0 mas baxo edrato da cultura de massa e o0s esteredtipos
associados a esse tipo de f& tanto de uma perspectiva de celebracdo quanto de
abjecdo do mau gosto.

Palavras-Chave: culturatrash; lixo culturd; consumo jovem, f&s.

Neste artigo, pretendo andisar 0 processo de reciclagem culturd, redizada por
uma pacda da audiéncia jovem, que consste bascamente na transformacdo de
produtos da midia identificados com o mas baixo edrato da cultura de massa em
marcas de autenticidade e de distingdo cultural. N&o se trata Smplesmente do consumo
de produtos de baixa qudidade artitica, e Sm do consumo associado a consciéncia da
ma quaidade, sendo observada nessa ditude ago meritdrio, a partir do que irdo
congtruir seus estilos de vida e marcas de diferenciacéo.

Para iss0, procuro investigar 0 comportamento dos fa&s de trash. Como meu
objeto envolve especificamente fa&s de produgbes audiovisuais, agqui O termo gparecera
associado a filmes de baixo orcamento, com producles, direches e atuagbes que, na
maioria dos casos, ndo atendem aos padrdes e as normas de qualidade técnica, artittica e
vaores moras, ou a grandes producdes que, peos mesmos motivos, acabaram sendo

consideradas trash, o que namaioria das vezes é involuntario®.

Trabalho apresentado ao NP Comunicagdo e Culturas Urbanas, do VII Encontro dos Ndcleos de Pesguisa da
Intercom.

2 Bachard em Comunicacio Social com habilitacdo em jornalismo (UFRJ) e auna do curso de Pos-Graduacso
(Mestrado) em Comunicagdo e Cultura (linha Midia e Mediages Socioculturais) da Escola de Comunicagdo da
Universidade Federal do Rio de Janeiro/ ECO-UFRJ. maykacastellano@gmail.com

3 Algumas grandes producdes buscam a estética trash de maneira deliberada, como é o caso do filme Grind House
dirigidos pelos cineastas Robert Rodriguez e Quentin Tarantino.
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Neste artigo, gproximo a idéia de trash a expressdo paracinema usada por Sconce
(1995). Para o autor, paracinema ndo é gpenas um grupo diginto de filme, mas, acima
de tudo, uma forma especifica de leitura de determinadas produgbes audiovisuais, uma
senghilidade anti-estética e subcultural, que vaoriza todo o tipo de “lixo”. Ou sga,
filmes que rgetan ou ignoram a cultura legiima do ponto de vista da critica
cinematografica. Este conceito ndo € rdacionado a nenhum género especifico, podendo
abranger tanto um filme de terror ou de ficgdo cientifica (exemplos cléssicos de trash),
quanto uma campanha governamentd de higiene, um filme caseiro sobre as férias em
familia ou um pornd sadomasoquista

Um produto pode ser considerado trash devido ao seu amadorismo ou a0 fato de ser
consderado “horrivel”, 0 que passa por um julgamento estético pessod. Normamente,
s80 associados a termos como “tosco”, “brega’, ou tornam-se engracados atraves de
uma peculiaridade, amilde associada a ma-qudidade técnica ou a discrepancia das
normas do bom gosto. A questdo fundamenta € que o consumo ndo corresponda a
fruico feita pelo publico mainstream.

Ao fda em digingdo pelo trash, amplio a idéia de distingio baseada no conceito de
capitd culturd cunhado por Bourdieu — um tipo de capitad smbdlico que s manifeta
pelo conhecimento acumulado através de uma boa formacdo escolar e o convivio com
os dementos culturais vaorizados (BOURDIEU, 1997) — associando-0 principdmente
a nocdo de capitad subculturd. A adaptacdo do termo de Bourdieu proposta por
Thornton se refere & competéncia e aob conhecimento acumulados no uso dos codigos de
uma subcultura, familiaridede com os edilos e géneros vaorizados internamente no
grupo e que conferem pregtigio a quem sabe mangé&los (FREIRE FILHO, 2005;
THORNTON, 1995).

O capitd subculturd, nesse sentido, funciona da mesma forma que o culturd, porém
€ aplicado em dtuagbes diferentes, onde o acimulo de conhecimento ndo passa
necessariamente pela erudicdo, mas pela desenvoltura a0 se lidar com préticas em
relacdo a sociedade de consumo que escapem do comportamento “norma” do publico
mainstream. Na verdade, assm como na utilizacdo do cgpitd cultura, na ideologia
subculturd o principd objetivo € desenvolver uma persondidade e um edilo de vida

gue torne o sujeito ndo SO diferente da massa, como superior aela

A comunidade de fasdo trash
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No Brasil, o género trash ganhou maior destague nos anos 1980, com a
popularizacdo dos aparelhos de videocassete, que permitiram uma gpreciagdo mais
detadhada dos filmes. Tornouse possivel, também, a criacdo de comunidades de
aficionados que promoviam sessdes de exibicdo. Tas grupos eram normamente ligados
a colecionadores e locadoras de video especializadas.

A dissaminacdo da Internet se configura como 0 segundo marco importante na
consolidacdo e articulacdo dessa comunidade. Hoje, os fas de trash contam com uma
enorme quantidade de websites dedicados a0 assunto®. Na maioria deles, ha féruns de
discussdo, onde dém de informagbes, s trocados e comercidizados videos. Com a
expans®o da midia digita, filmes raros que eram redtritos a poucos colecionadores
passam a estar disponiveis através de sites como “Y ouTube’ e “Google Videos™.

Para tracar um pefil mais consgente do publico em questdo, empreendi a
prética metodoldgica da entrevista em profundidade com 19 pessoas identificadas como
fa&s de filmes trash. A sdecdo dos entrevistados foi feita a partir da observacdo da
participacdo aiva em féruns de discusso sobre esses filmes na Internet e as entrevistas
redizadas, pogteriormente, por telefone ou pessodmente. Participaram  individuos
resdentes nas seguintes cidades. Rio de Janeiro, Niter6i, Belo Horizonte, Brasilia, Séo
Paulo, Campinas, Jundiai, Curitiba, Sdvador, Recife e Fortdeza Asim, a amostragem
com que tive contato e mesmo a andise do perfil de outros membros através dos dados
digponibilizados em Blogs e no Orkut permitiram a condatacdo de agumas
caracteristicas marcantes neste conjunto de fés.

A primeira é que esta comunidade é mgoritariamente masculina A proporgéo
verificada nos féruns de discussfo revela que a participacéo feminina se redringe a
cerca de vinte por cento dos membros. Das 19 pessoas entrevistadas apenas trés sto
mulheres. Os proprios f& se referem aos demais como homens e quando sfo
perguntados sobre a reacdo dos familiares e amigos a respeito de seu gosto
cinematogréfico coumam citar mulheres como as que nd aprovam o tipo de filme,
principalmente mées, namoradas e avis. As descricdes a respeito da producdo de videos
Casairos sempre gpresentam um cenaio marcadamente masculino, onde as mulheres

aparecem como coadjuvantes, quando aparecem.

4 Alguns exemplos de grupos de f&s que se articulam pela rede sfo: “Bafo Movies’ (www.bafomovies.com.br), “Lixo
Filmes® (www.lixofilmes.com.br), “Va Vc Produgbes’ (www.vaivc.com) e “Podreira Produgdes’
(www.podreira.cjb.net). Todos esses sdo formados por fas de trash que resolveram produzir seus préprios filmes, de
maneira amadora e independente, e compartilha-los com outros f&s.

5 www.youtube.com e http://video.google.com
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O publico de trash é também, notavelmente jovem. A faixa etaria dos entrevistados
variou entre 14 e 31 anos e mesmo os mas vehos goresentam um edtilo de vida
normamente asociado a juventude estudam, n&o trabaham em periodo integra e
moram com o0s pais. A propria forma de abordagem dos entrevistados (uso dos
mecanismos da Internet) levou a um grupo pertencente exclusvamente a classe média
No caso da comunidade de fas de trash, a associagéo entre capitd cultura, subcultura e
econdmico € bastante clara, dada a necessidade de acesso a computadores conectados a
rede e dotados de determinadas especificagbes que tornam possivel o download e a
goreciacdo dosfilmes digitais.

A maioria dos fas respondeu que entrou em contato com o trash a partir de um
amigo, ou descobriu 0 gosto por acaso, a0 assdir agum filme pela teevisdo. Como
normamente sdo pessoas familiarizadas com a informética, procuram mais informagoes
sobre os filmes e buscam outros titulos aravés de dtes especidizados. Todos
responderam possuir amigos com quem compartilham o agpreco, e a sensacdo de
compartilhamento parece condtituir uma etapa fundamental nesse tipo de consumo. A
maioria afirmou, também, buscar através da Internet contato com outros fas que moram
em diferentes partes do pais.

Nem todos os fas de filmes trash consomem diferentes artigos dinhados com esta
edtética, como programas de televisdo, musicas e objetos. Os que o fazem normamente
citam programas de televisfo, em especid os exibidos pea MTV, como Hermes e
Renato (um humorigtico gpresentado por um grupo de jovens que criam principamente
sdtiras de toda sorte; um novo paradigma na producio de tosqueira na TV®) e Gordo
Freak Show’.

Quando indagados sobre de que formas os familiares e amigos reagem a0 seu gosto
inusitado, a maioria dos entrevistados respondeu que ees acham estranho ou engracado,
mas nenhum revelou ter s&rios problemas em relacdo a isso. Ricardo, de 14 anos,
morador de Fortaeza, que dém de fa é produtor de filmes trash disse que a familia
condderao “meio mauco’ por gostar desse tipo de produto, no entanto, de se
goroveita das reunides familiares para exibir seus filmes, o que acaba rendendo

momentos de diversdo entre o grupo.

6 No Orkut, existem mais de 500 comunidades dedicadas a0 programa. A maior delas, “Hermes e Renato”, possui
mais de 130 mil membros.

™ Jodo Gordo apresenta o programa mais demente e sem propésito da MTV, coisas nojentas, provas imbecis,
reportagens bizarras, lutas insanas, crueldade e muita zoeira para embrulhar seu estémago”, segundo o site oficia do
cana: http://mtv.uol.com.br/
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Alguns reclamaram apenas da opinido de pessoas mais velhas, como avés ou tias,
gue muitas vezes acham que o gosto por filmes violentos pode ser prgudicid. Igor, 18
anos, morador de Salvador, citou o incidente ocorrido em 1999 em S&o Paulo, quando
um jovem estudante de medicina matou trés pessoas no cinema do shopping Morumbi
durante a exibicdo do filme Clube da luta. Depois deste fato, sua familia ingstiu para
gue ele procurasse um psicologo, porgque achava que a atracéo por filmes sobre mortes e
cenas brutais de violéncia poderia causar sérios transtornos mentais®.

Assm como a maioria dos fas, a reacdo deste foi desconsiderar a opinido aheia por
aché-la sem propddtos e sem fundamentos. Normamente, des usam a edratégia de
questionar 0 (segundo eles) parco conhecimento sobre cinema para desmordizar o
julgamento feito por outras pessoas.

A Internet provocou um rearranjo na forma de comunicacdo entre os fas. O contato
presencid, antes associado principdmente a exibicdo de filmes por colecionadores ou
em locadoras especidizadas, foi diminuido, e os foruns de debate cresceram; pela
Internet eles trocam videos, asistem e fazem seus coment&rios. Os eventos sfO
dtuacbes mais fedtivas, para reunir os f& em torno de agum acontecimento, como o
lancamento de um filme, ou festatemética.

No dte de relacionamentos Orkut, a maior comunidede dedicada a0 tema é a
“Trash, Gore e terror em gera”, com cerca de 9700 membros. Criada em maio de 2004,
mas de 1000 tépicos de discussio ja4 foran desenvolvidos’. Existem outras
comunidades expressvas, como a “Filmes trash caseiros’, com 5500 membros, e a
“Cine Trash” com mais de 2000.

O gosto pelo trash como forma de distincao

Nesta pesquisa, aproximo 0 conceito capital subcultural da sensibilidade camp,
gue € uma maneira bem-humorada e apolitica de s encarar 0 kitsch e a indUstria
culturd, dgo que vaoriza a forma em detrimento do conteido, um edteticismo acima de
tudo. O camp surge no momento de ascensdo da critica pés-moderna, em que a
utilizacdo freqliente que a cultura de massa faz da dta cultura, e vice-versa, torna difial
uma andise superficid e principdmente um julgamento apenas estético das categorias a

8 valelembrar que dentro do universo de filmes trash ha uma certa predominancia de subgéneros ligados a violéncia.
A maioria dos tépicos desta comunidade é dedicada ao debate pontual sobre um determinado filme, recebendo, para

iss0, 0 nome da prépria producdo. Os outros levantam questdes do tipo: “Qual foi o melhor filme que vocé viu em
2007?" ou “Os filmesficam mais toscos se forem dublados?’.
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que pertencem. O desenvolvimento tedrico deste conceito permitiu & parcda mas
ilustrada da populagdo usufruir as tentagbes da indidtria culturad sob o ava do
sentimento que expressava a sensacdo de que ago poderia ser bom, justamente por ser
demasiadamente ruim (HUY SSEN, 1991; SONTAG, 1987).

Dentro da comunidade de fés do trash, o acimulo de capitd subculturd se da
aravés de um podcionamento digtinto em relacdo aos mais baixos estratos da cultura de
massa. Os artefatos que sdo julgados pelo publico mainstream como “ruins’, “toscos’,
“nojentos’ e tantas outras definicdes negativas sfo regpropriados por individuos capazes
de retirar daguilo dgum tipo de fruicdo diferenciada, que passa a ser ndo SO aceitave,
Como meritoria

Assm como no caso do capitd culturd, o subcultura gpresenta uma de suas
nuances na questdo da dicotomia entre o que € incorporado e o que é objetivado. Surge,
entdo, a figura do outsider, do sujeito que ndo possui conhecimentos suficientes sobre
determinado assunto, mas que freglenta lugares onde esse tipo de conhecimento é
vaorizado. No caso deste atigo, refiro-me especificamente aos fas de trash que séo
pobres nesse capitd subcultura, e por isso ocupam uma posicdo inferior dentro do
grupo, sendo facilmente identificados. O contraste entre os fés que circulam com maior
desenvoltura pelas ténues sensagbes provocadas por esse tipo de filmes fica evidente em
eventos que celebram esse gosto, como sugere 0 seguinte depoimento:

Eu néo gosto quando tem exibigao publica, ou muito barata,
porque ai vai qualquer um, ficam rindo fora de hora, € gente
gue ndo entende nada do assunto...

(André, 17 anos, carioca, estudante do ensino médio)

“Qualquer um”, no sentido pretendido por esse fa, € quaquer um que ndo possua o
capitd subcultural suficiente para lidar com esse tipo de filmes, ou sga, é preciso ser
iniciado em trash para poder gpreciar 0 evento de maneira “correta’. Quem ndo wnhece
0s codigos internos dessa comunidade de fas corre o risco de, por exemplo, “rir na hora
aradd’ e, desta forma, ndo sO atrapalhar quem esta fruindo da maneira certa, como “se
entregar”, se declarar um outsider.

A questéo “rir ou n&o rir de um filme trash” revda muito mas do que um olhar
desinteressado pode captar. Durante as entrevistas, 0 tema sempre gparecia e as opinides
vaiavam muito. De uma manera gerd, exigem dois grupos dentro da comunidade de

f&s um defende que filmes trash devem ser respaitados como qualquer tipo de filme
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S ruim, ou tosco, como ees gostam de dizer, seria apenas uma caracteristica, assm
como o tom “agucarado’ seria uma caracteristica de uma comédia roméntica. O outro
grupo, ampla maioria, acredita que rir de um filme trash ndo sO é aceitavel como
congtitui um fim para esse tipo de apreciacdo.

Se eu vou ver um filme podreira, € prarir! Se eu quisesse ver
um filme para elevar meus conhecimentos sobre a sétima arte,
para me emocionar, para refletir, eu veria um iraniano, um
Fdlini... Se for pra ver um filme ruim, é pra me divertir, e €
claro que o riso esta implicito nisso... Eu acho que quem leva
filme trash a s&io na verdade ndo entendeu a “adma do
negocio” ...

(Marcelo, 24 anos, carioca, estudante de cinema)

A “ama do negdcio’, que aparece de diferentes formas na argumentacdo de todos
os f& com quem entrei em contato, € a senshbilidade didtinta aravés da qua um filme
ruim pode ser viso, ou sga, a “ama do negdcio” € ndo levar a s&io a fruicdo de um
produto trash, € rir da propria decodificacdo, do inusitado de estar assistindo a um filme
onde o aor principa é gago, ou em que uma geladeira é serial killer'®. Os f&s que ndo
enxergam o0 lado cOmico destes filmes s vistos com bagtante ressava peos
aficionados que admitem adotar 0 camp, gpesar de ndo usarem esse termo, como
mediacdo no consumo.

Uma andise do discurso de Marcdo revela uma intencdo de demonstrar o
conhecimento de géneros vaorizados de cinema, a posse de capita cultura, dém do
subculturd. Esse tipo de atitude ficou evidente namaioria das entrevistas que redlize.

Um caso, ho entanto, chama a atencdo pelo exagero no proposito de mostrar
erudicdo. As perguntas feitas durante a entrevista com Gabridl, de 29 anos, morador de
Campinas, pés-graduando na aea de “novas tecnologias ontline (d¢)”, foram muito
parecidas com as redizadas durante as demas, perguntas relativamente smples, tas
como “como Vocé entrou em contato com filmes trash?’, “como um filme precisa ser
para que sga condderado trash?’, “como seus amigos que ndo gostam do etilo reagem
a0 seu gosto?’ etc. Nas respostas, porém, Gabriel faz uma andlise sobre a producéo do
circuito comercid de cinema norte-americano, musica massva brasileira, a nova onda
do anglicanismo, a informética e sua evolucdo, 0 poder das indUdtrias culturals, o

cgpitdismo sdvagem, o homem metrosexual e Ubbersexual, faz andogias filosificas

1% No orkut, a comunidade que retine apreciadores do filme A geladeira diabdlica conta com 963 membros.
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em reagbes a dguns filmes trash, menciona Shakespeare e Freud, e faz citagcbes em
itdiano, inglés, francés e latim.

A busca pdo reconhecimento da “cultura gerd” e conhecimento foi exagerada
nese caso, tornando dificil, inclusive, a obtencdo de respostas para o que tinha sido
verdadeiramente perguntado. Em gerd, os admiradores do cinema trash sdo
familiaizados com os filmes considerados canones do cinema, filmes respeitados. A
juncdo que fazem da cultura da dite com os artefatos mais baixos da cultura de massa
mostra, porém, que a palitica de estratificacdo socia e do gosto no paracinema é mas
complexa que uma smples diviso entre low e high brow (SCONCE,1995:372).

Encarar o consumo trash como uma prética subversva no sentido de questionar
0 mercado cinematogréfico ndo se configura como um dos objetivos deste artigo, no
entanto, idéla apareceu dgumas vezes nos conteldos das respostas. Os estudos
norte-americanos feitos entre fas ligados a &ea académica sugerem que a retdrica do
paracinema propde uma bataha entre a “guerrilha’ dos fas de filme cult e o exército de
elite formado pelos supostos formadores de gosto do cinema. Assm, a audiéncia do
paracinema gosta de se ver como uma forca contestadora no mercado intelectua e
cultural (SCONCE, 1995).

Os fé&s de trash ndo reagem bem quando questionados sobre os rétulos com os
guais sd0 associados, no entanto, nd poupam esforcos ao enquadrar o publico
mainstream em categorias Nndo muito gpraziveis. Segundo eles, quando adguém assiste
aos programas de Jodo Kleber e Luciana Gimenez porque acha lega, comete-se um
verdadero aentado a intedigéncia, ao bom senso. Assdir para rir, no entanto, é
louvave, mesmo que fruicdo aconteca com o individuo sozinho em casa, sem ter
ninguém a quem mostrar seu lado “zombedor”.

Umberto Eco, na introducdo do livio Os movimentos pop, argumenta que o
surgimento da sengbilidade camp cau como uma luva entre a intdectudidade que
sempre teve vontade de se entregar aos prazeres da cultura de massa e de seus simbolos
sedutores, mas ndo o fazia por congtrangimento e medo dos julgamentos a que seriam
submetidos. Com o camp tornou-se possivel usufruir tudo o que a indidtria culturd tem
a oferecer, mantendo-se um posicionamento diferenciado em relacdo aos demas
consumidores. Todos os intdectuais que sempre tiveram vontade de conhecer Las
Vegas e curtir todo o espetaculo envolvido nessa experiéncia, agora o faziam porque

“adotaram um posicionamento camp” em relacdo a cidade (1979).
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Acredito que 0 mesmo tipo de raciocinio pode ser feito em relacdo a0 consumo
de produtos trash. Até que ponto a judtificativa do olhar diferenciado ndo encobre uma
atracdo primé&ia por produtos “ruins’? Programas de televisito como 0s citados
exploram sensacBes basicas do ser humano, o apelo ao patético, a emocdo, a0 riso
fécil... Tas atributos sBo capazes de envolver diferentes plblicos, basta que hga uma
disposicéo de s “acdtar” 0 que £ eda vendo. Uma “pegadinhd’ onde individuos se
dd0 mal causa riso na maioria das pessoas sem que sga hecessaio adotar-se nenhum
tipo de senshilidede didinta, afind “nenhum sr humano eda livre de sentir uma
edranha sensacd0 de satisfacdo quando acontece uma desgraca com O Seu proximo”,
como afirma Dogtoievski em Crime e Castigo. Ou serd que existe uma grande diferenca
entre um depoimento emocionado de uma celebridade abatida por uma tragédia pessoa
eum acidente faa exibido em um shockmentary!?

No caso do consumo de trash, usar uma judtificativa como o camp para encobrir
0 gosto demonstra uma ditude ditista, uma busca pea distingdo em relacdo a0 publico
mainstream, o que revela, incusive, e fortemente, uma vontade de distingdo socid. Néo
raro foram proferidos comenté&rios clasisas durante as entrevisas, do tipo “minha
empregada é que ouve porcarias, iss0 ndo € trash, € bregd’, ou declaracbes
amilares feitas em relagdo a nordestinos ou pessoas pobres.

Se exisem diversas conceituaces, na maioria das vezes edtereotipadas, para a
imagem do fa& de uma maneira gerd, no caso do fa de cultura trash os rétulos e pré-
julgamentos gparecem anda mas claamente. Uma das perguntas que fiz aos
entrevisados foi a respeito da maneira como ees acham que sfo vistos pelas pessoas
gue ndo fazem parte desse tipo de consumo. As respostas variaram em torno de
definigdes como “nerd”, “nojentos’ (para os fas de escatologias e géneros mas

violentos como gore ou exploitation'?),

“pessoas de mall gosto”, “malucos’ etc.
Os tipos mais criticados pelos proprios fas sGo os admiradores de escatologias ou

violéncia exagerada, como a exibida em dguns shockmentaries. Para esses, os rétulos

1 chockmentaries sfo documentérios de violéncia apelativa, normalmente ligada a temas como necropsia, suicidios,
assassinatos e acidentes fatais. No final da década de 80 e inicio dos anos 90, a série de shockmentary Faces da morte
fez grande sucesso entre o publico jovem no Brasil. O apanhado de cenas violentas é ainda hoje lembrado por sites e
blogs que relinem f&s do género na Internet. No Orkut, a comunidade da série possui mais de 18 mil membros, que
debatem, por exemplo, qual foi a“melhor” morte apresentada.

12 Gore é um género de filmes cuja temética gira em torno da violéncia. Algumas vezes, 0 gore é caracterizado como
um subgénero do terror, mas a forma deliberada com que exibe cenas de mutilagBes, decapitacdes e demais tipos de
morte o habilita como um género & parte. A grande diferenca entre este tipo de filme e o terror € que aqui a violéncia
€ gratuita, pois ndo ha nenhuma trama ou objetivo de gerar suspense. Exploitation sdo filmes que se caracterizam pela
exploracdo exagerada de cenas de sexo e violéncia. Na maioria dos casos, s20 filmes de baixo or¢amento.
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S80 mais pesados, e muitas vezes identificados com patologias e desvios pscolégicos. A
imagem dos “nerds escatolégicos’ saia proxima da difundida a respeito do fa
“obsessvo’, um individuo solitério, propenso a aos de violéncia e com distdrbios
mentais. 1sso SO deixa claro que mesmo entre pessoas que gparentemente ndo ligam para
certos tipos de pré-conceitos existe uma hierarquia interna de gosto. Até para o lixo ha
limites e parametros a serem seguidos.

Se em um extremo das representactes do fa de trash estd o “nerd escatol6gico”,
no outro esta a imagem do “dandi pés-moderno”. A figura do dandi € representada por
aquele sujeito que prega uma vida de aparéncia, que se impde, Nd necessariamente por
seu talento, mas por uma capacidade quase inata de lidar com os elementos a sua volta.
Tradiciondmente ligado a0 bom gosto (do qua era um &bitro, assim como das boas
maneiras da sociedade que o cercava), agui O Uutilizo através de uma adaptacdo do
conceito a modernidade tardia (BOLLON, 1993).

O termo surge em correspondéncia com 0 que Susan Sontag desenvolveu em
suas Notas sobre o camp. Nelas, a ensaista defende que o camp é a resposta ao
problema de como ser um dandi na era da cultura de massa. Antigamente o dandi era
excessvamente cultivado, rico em capitd culturd, sua postura era o desdém, buscava
sensacOes ndo-corrompidas pela gpreciacdo popular, e dedicava-se a0 bom gosto. No
novo dandismo, o conhecedor do camp se entrega a prazeres mais criaivos. “O smples
uso ndo corrompe os objetos de seu prazer, desde que ele gprenda a possui-los de uma
manerarara’ (1987).

Assm, o “dandi pés-moderno” pode, por exemplo, assigir a um filme péssimo e
extrair disso uma sensacéo de superioridade em relacdo a massa de espectadores, porque
“0 faz de mandra rard’. Esse tipo de posicionamento o habilita a trangtar por todas as
esferas de cultura, sem correr 0 antigo risco de contaminacdo a que estavam expostos 0s

cultivados do pré-modernismo.
Consider acbesfinais

Grande parte dos trabahos académicos redizados recentemente se desenvolve
sob a problemaética tedrica de se evitar 0 maniqueismo representado pelos dois discursos
conflitantes a respeito da cultura de massa. O primero seria a critica tradiciond — cuja
representacdo maxima € o trabdho desenvolvido pea Escola de Frankfurt —,

normamente jugada como dlitissa por propor a manutencdo de uma fronteira clara
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entre dta e baixa cultura, ou, em outros termos, entre a cultura da elite e a cultura da
massa. O segundo discurso aparece quando a critica pdés-moderna sobre a nova
configuracdo das hierarquias do gosto se gpresenta, e aguns tedricos empreendem um
processo de, a0 tentar se distanciar do discurso frankfurtiano, incitar uma celebragéo da
cultura de massa. Ou sga, em vez de uma quebra nas hierarquias, 0 que se da de fato é
uma inversso na ecada de gostos, com a cultura de massa ocupando o lugar de destague
que antes era privilégio da cultura erudita

No entanto, € importante ressdtar que 0 gosto e suas hierarquizacbes sf0
congtruidos sociamente, por iss0 € compreensivel que em meio a0 temor causado pela
disseminacéo de governos totaité&rios na Europa, pensadores da cultura se referissem a
comunicagd0 de massas e seus produtos ulteriores como nocivos e indesgavels,
caracteristica da critica moderna da cultura da midia

Da mesma forma, os integrantes dos Estudos Culturais que so acusados de
propor um posicionamento populista em relacdo a cultura de massa representam uma
parcda da intdectudidade de esquerda, que em um determinado momento histérico
empreendeu um processo de vaorizacd do tipo de cultura fruido pelas camadas
populares. A mesma classe que era encarada como hébil para subverter a ordem, deveria
ser condderada capaz de, no minimo, subverter os dgnificados impregnados nos
artefatos culturais.

Assm, a contemporaneidade, que pode ser caracterizada, também, como pés
utdpica, € um momento propicio para que os que se dedicam a pensar a Comunicacéo
busguem um caminho dternativo na condugcdo de estudos a respeito do consumo
culturd. Minha intencdo € fugir da caracterizacdo dos fas de trash tanto como
consumidores dotados de demasado poder no processo comunicaciond, que
conseguem redizar uma decodificacdo opodcionista, quanto como receptores passvos,
gue se goroximariam de uma leitura dominante, mesmo porque, quando Stuart Hall
argumentou a respeito das trés formas de decodificacdo, esta explicito que na maioria
dos casos 0 que se Vvé € a decodificacdo através do cddigo negociado. A tendéncia de
aribuir demasiada forca a0 codigo oposicionista conditui-se, por isso, em uma atitude
verificada principdmente entre aguns autores da segunda e tercera geragbes dos
Estudos Culturais, arevelia do que foi desenvolvido pelo préprio Hal (2001).

Assm, ab mesmo tempo em que ndo considero o consumo de trash uma ditude
meritdria, que sga digna de admiragdo, ndo aribuo a0 fa do género nenhum tipo de

desvio socid ou patologico. A partir dessa concepcdo sobre a recepcdo e da nova

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

abordagem dedicada aos fas, procurel responder algumas questdes a propdsito das
praticas e motivagbes pessoas verificadas no interior da comunidede de fé& do “lixo
culturd”. O culto a artefatos identificados com 0s mais baixos edratos da cultura de
massa pode revelar bastante sobre quem os cultua e sobre as téaticas de distingcdo que
ficam evidentes nesse consumo, afind, como argumentou Bourdieu, “0 gosto classifica,
e classfica o classficador” (BOURDIEU, 1997).

Entender a fruicdo do trash demanda um esforgo no sentido de aceitar 0S novos
suportes oferecidos pela tecnologia digitd e pela Internet como marcos deciSvos no
consumo mididico e compreender que as edraégias de digtingdo culturd através do
mau gosto podem se dar de maneira mais sutii do que vinha ocorrendo até entéo,
quando os grupos underground faziam questéo de explicitar na prépria maneira de se
vedtir a ndo-concordancia com 0s canones vigentes. Assm, o fa de cultura trash pode
passar desapercebido, restando, na maioria dos casos, a decodificacdo e a seus usos a
aplicacdo do capitd subcultural e das préticas digtintivas no interior de uma dasse e no
contexto da sociedade de umamaneiragerd.

Os produtos das indUstrias culturais se apresentam cada vez mais como eementos
fundadores de um etilo de vida, processo de importancia crescente na formacéo de
identidades individuais. A andlise da apreciacdo de produtos trash e sua utilizagdo como
etgpa fundamenta na ddimitacdo de um edilo de vida pode, desta forma, trazer
interessantes contribuigdes para uma reflexd mais ampla sobre a cultura e a sociedade
contemporaness.

Ao propor uma verificacdo de como ocorrem, na prética, as apropriaces por parte
dos fés de produtos disseminados de maneira cada vez mais intensa pelos meios de
comunicacdo, procuro contribuir para os futuros estudos que busquem entender as
sutilezas do processo de reciclagem culturd, onde o “lixo”, devidamente processado,
pode se transformar em vaioso capitd. Assm, pode ser possivel a compreensio da
I6gica que move, por exemplo, Bauddare, ao afirmar, en Meu coracdo desnudado, que

“0 que ha de inebriante no mau gosto € o prazer aristocrético de desagradar”.
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