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Resumo

Este trabalho visa a rlatar a experiéncia da equipe da Central de Producdo de Radio da
Universidade de Fortdeza como definidores de critérios e avaliadores dos programas de
radio produzidos por jovens e adolescentes do semi-&ido cearense no Projeto Selo
Unicef — Municipio Aprovado, edicdo 2006. A discussdo que se apresenta faz
referéncias ao pape do radio como meio de comunicacdo, educacdo, e ao protagonismo
juvenil. O texto também discute o cardéter pedagégico do processo, posto que a
experiéncia posshilitou a equipe o0 exercicio da auto-avaiacdo das suas praticas como
produtores de programas de radio.
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1. Introducéo

Este trabalho é resultado da participacdo da equipe de estagiarios da Central de
Producéo de R&adio da Universdade de Fortdeza no Projeto Selo Unicef — Municipio
Aprovado, no ano de 2006. A equipe atuou na definicdo de critérios de avdiacdo e
redlizou a avdiacdo dos programas de radio produzidos por criancas e adolescentes do
semi-&ido cearense, A atividade é uma das exigéncias do Unicef para que 0 municipio
possa receber 0 selo, que sera apresentado com mais detalhes em seguida.

As criangas e adolescentes, juntamente com uma equipe responsavel, foram
orientados pela ONG Catavento Comunicacao e Educacéo, a partir da participacéo em
oficinas de rédio, sobre o processo de producdo dos programas radiofonicos.

Essa avdiacdo foi mediada pea experiéncia, anda que incipiente, dos
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edtagiarios da Central de Ra&dio, como estudiosos e produtores de contetido radiofonico,
e 2 mostrou, ao longo do processo, um desafio permeado pelas questdes inter-regionas

e culturais existentes entre os jovens da cidade e do interior.

2. O Sao Unicef

No século XX, quando a sociedade brasileira comega a demonstrar mudancgas
na edrutura familiar, em meo a muitas transformacbes “a crianca gparece COMO
preocupacdo e se transforma em objeto da acdo publica que sempre esteve presente nas
acoes do Estado” (Nunes, 2003). Em 1990, com a promulgacéo do Estatuto da Crianca e
do Adolescente, preocupacdo passar a contar com um consideravel espaco dentro
das questOes sociais, tendo gerado agdes tanto por parte do Estado quanto de ONG's e
até mesmo da midia de maneira geral. A crianca e 0 adolescente passam a ser vistos ndo
mais como miniaturas de adultos (Postman, 1999) mas individuos em uma fase especid
de desenvolvimento que requerem cuidado e atencéo diferenciada por parte do Estado e
da sociedade.

O Unicef*, sendo um 6rgdo internaciond, configurase como uma das
principais ingtituigdes seguidoras dessa linha, desenvolvendo projetos e agbes em favor
dos direitos e deveres da crianca e do adolescente. Exemplo disso é o0 projeto Selo
Unicef — Municipio Aprovado, criado no Brasl em 1999, “um reconhecimento
internaciond que o municipio pode conquistar pelo resultado dos seus esforcos na
melhoria da qualidede de vida de Criancas e Adolescentes™. O projeto teve suas
primeiras edi¢fes abrangendo apenas 0 estado do Ceara (2000, 2002 e 2004), mas em
2006 expandiu-se para a participacd de outros municipios de 10 estados brasileiros
Situados na regido do semi-arido (AL, BA, ES, MA, MG, PB, PE, Pl, RN e SE), e no
Ceara edicdo totalizou 134 municipios inscritos. Os objetivos do projeto
concentram-se em impulsonar, a nive municipd e edadud, a acd dos governantes
pela melhoria da qudidade de vida das criangas e adolescentes, em um compromisso
com a construcéo da cidadania e através da mobilizagdo socid.

Dessa maneira, 0 projeto € dividido em trés eixos de avaiacdo sobre os quais
0S municipios devem dingir uma média minima para receber 0 Sdo: Impacto Socid,
Gestéo de Politicas Publicas e Mohilizacdo (Participacéo) Socid, tendo este Ultimo sido

Fundo das Nagdes Unidas paraalnfancia
Disponivel em: http://www.sel ounicef.org.br/2006/?0p=1& k=1. Acesso em 15 abr. 2007.
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incluido somente a partir da quarta edicdo. Neste artigo, iremos nos concentrar N0 exo
da Participagéo Socid, no qua sdo avdiados quatro aspectos. Participagdo Politica de
Adolescentes, Educacdo Ambiental, Cultura Popular e Comunicacdo. Em cada exo, o
Unicef edabedleceu critérios, desenvolveu mecanismos de andise e forneceu
metodol ogias nas quais 0s municipios pudessem se basear.

No que tange a Comunicacdo, a avdiacdo dos municipios é feita a partir de
duas edicBes de um programa de radio — cuja producdo é obrigatdria para se concorrer
a0 Sdo — que sga feito por criancas e adolescentes abordando os temas de
participacdo socid: Participagdo Politica dos Adolescentes, Educagdo Ambientd e
Cultura Popular.

Em relacdo a iso, é importante salientar um pouco do contexto do radio no
Brasl. A patir dos ideais do professor Roquette Pinto, o radio no Brasl nasce
educetivo, mas com uma propodta ainda dlitisa na medida em que a clase intdectud é
guem proveria 0 conteldo para os “excluidos’. No entanto, em sua evolugdo, essa
proposta ganhou novos rumos que abordam muito mais o rédio como um veiculo de
democratizacdo e paticipacdo em que 0 ouwvinte também € emissor. Sdo as radios
comunitérias, univerdtérias, livres e outros projetos em que 0 educativo passa a ser mais
informad, fugindo do moddo de aula, e a proposta dos programas de radio do Sdlo
Unicef, na medida em que permite aos jovens participar da producéo, vai de encontro ao
gque ocorre tradiciondmente e se insere, ainda que indiretamente, no contexto da
democratizacéo.

O Unicef, em parceria com a ONG Catavento Comunicacgdo e Educacao, criou
a Histérias pra gente acordar, uma cartilha de radio que tem o intuito de servir como
guia dos profissonas e das criangas e adolescentes envolvidos na producéo dos
programas. Ela é uma “peca de comunicacdo educativa contextudizadd’, com ares de
livro infantil, e que conta a histdria de um grupo de estudantes do semi-arido que
descobre um livro fdante o qua va gudélos a fazer um programa de rédio. O intuito
de uma catilha como essa, bem trabadhada visuamente, contextudizada e com o
contelido abordado de forma inudtada, é a de ndo servir de manua, mas de buscar
despertar nas criancas e adolescentes do semi-arido as possibilidades do rédio como um
meio de comunicacdo capaz de dar a eles voz e autonomia para discutir 0s assuntos que

S20 relevantes e que condizem com suas redlidades:

“Dai 0 Higtérias pra Acordar. Mais que uma historinha para se
divertir, queremos despertar junto com a meninada do semi-
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arido sobre as possibilidades e dternativas de construirem seu
proprio futuro. De transformarem seus destinos, imaginados
tracados desde seu nascimento. E a construcdo desse futuro
através de sua prépria expressio, de sua fala, de sua
compreensdo de mundo. Que se abra a porteira para a
crigtividade de criangas e adolescentes do  semi-
&ido.” (PATRICIO, 2006: 03).

2.1. A Central de Producéo de Réadio
2.1.1. O queéaCentral de Radio

A Centrd de Producéo de R&dio da Unifor é uma das centrais que fazem parte
do NIC (Nucleo Integrado de Comunicacdo), onde alunos do curso de Comunicacdo
Socid redizam varias atividades em torno do ré&dio, em que destacamos 0 grupo de
estudos, com producéo sistemética de trabalhos de Iniciacéo Cientifica e a producéo e
gpresentacdo, atuamente, de seis programas, sendo trés de teor jorndigico e trés
musgicas, na Radio Unifor. Além disso, os edtagiaios produzem os spots e jingles a

serem veiculados na programago.

2.1.2. A Central de Producao na definicdo dos critérios

Na edicéo de 2006, a idéa do Unicef era redizar uma avaiacéo diferente da
edicd anterior — quando consultores, entre os quais a professora Andréa Pinheiro®,
foram convidados paratal —, agora com um grupo maior de pessoas e que envolvesse
estudantes e jovens assim como 0 grupo que produziu os programas.

Dessa mandra, a Universdade de Fortdeza e o Unicef firmaram convénio a
fim de formdizar as atividades a serem redizadas pelos estagi&ios da Centra de Radio
e pela professora que a coordena, os quais desempenhariam a fungdo de avaliadores e,
anda, definiriam os critérios da avaliacao.

A tarefa desse grupo, formada por estudantes de Publicidade e Propaganda
edtagiarios da Central de Producéo de Rédio, seria definir esses critérios tendo como
orientacdo a propria experiéncia e todo o contetido apresentado na cartilha Histérias pra
gente acordar. Eis o primero desdfio: edagiaios de uma universdade com pouca
experiéncia em producdo de r&dio convidados a avdiar trabahos de criangas e

adolescentes em contexto e condicbes completamente adversos. Compreender como se

6 Andréa Pinheiro é jornalista, mestre em Educacdo (UFC), professora do Curso de Publicidade e

Propaganda da Unifor e coordenadora da Central de Produgdo de Radio.
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deu avaiacdo e, principalmente, perceber que contribuigdes se pdde extrair dessa
experiéncia no que diz respeito ao pape do rédio como meio de comunicagdo, educacéo

e protagonismo juvenil é o que pretendemos a seguir.

3. A Experiéncia

H& uma diferenca incOmoda entre ouvir sem compromisso e owvir para avaiar.
Na primeira Stuacdo, a audicBo € mais leve e nos permite gpreciar 0 contelido; na
segunda, €la é tensa e a primera aitude é muito mais de um julgamento negativo. A
avaiacéo eda presente em toda acdo humana, e da implica em verificar se os resultados
esperados de uma atividade foram acancados ou n&o. Na posicdo em que a equipe da
Central de Radio estava, de estudantes universitérios e estagiarios de uma web-rédio, ja
com certa experiéncia, analisando a producéo de jovens do semi-arido muitas vezes com
acess0 prec&io a educacdo e com menos condicdes técnicas, esse julgamento, marcado
pela desiguadade inter-regiond, velo ainda mais intenso.

Por isso, a Centrd tinha o desafio de redizar uma avdiacdo imune aos
preconceitos que esta naturamente carrega. No Ceard, apesar de partilharmos um
universo culturd semelhante, este é marcado pela diversdade de redidades presentes
nos meios urbano e rurd. Essa diversdade se revela nd raro, como foco de
preconceito do urbano com o rura, por questdes culturals, histdricas e sociais e
manifestado de diversas formas, principamente na e pea midia Todavia, € preciso ir
aém dessa visio superficial que coloca o urbano acima do rurd; € preciso se colocar no
lugar do outro para entender o universo que rodela cada um e perceber que “ninguém
educa ninguém, como tampouco ninguém se educa a § mesno: os homens se educam
em comunh&o, mediatizados pelo mundo” (Freire, 1983: 79).

Portanto, a posicdo teoricamente superior que os integrantes da Centra
poderiam ocupar (sendo universitérios e urbanos) em relagdo as criangas e adolescentes
do semi-&ido deve ser indeferida. Além disso, mais do que quaidade técnica, locucéo
ou efeitos sonoros, a avaiagdo teria que levar em conta o objetivo do Selo Unicef com
0s programas de radio, que é justamente o de mehorar a quaidade de vida desses
jovens do semi-arido, indigando o protagonismo aravés do envolvimento com as

questdes politicas, sociai's e culturais nos municipios.

3.1. Oscritériosde avaliacédo
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A experiéncia em andisxr 0s programas dos municipios que participaram do
Selo Unicef - Municipio Aprovado, pelos edtagiaios da Centrd de Réadio, foi
influenciada de forma intensa pela rotina de pexquisa e estudo sobre rédio e musica
destes. Os edtagiaios andisaram 0s programas com base em critérios anteriormente
definidos (juntamente com a equipe do Escritorio do Unicef para 0 Ceara e Rio Grande
do Norte), em um periodo de quatro dias semanais durante dois meses, reunidos na
Centrd de Producdo de R&dio da Universdade de Fortaleza, escutando e avdiando os
programas de forma coletiva, com a divisio da equipe em trés grupos de avaliadores.

Com base nas caracterigticas do rédio e na proposta do Selo, os programes
foram avdiados segundo as qudidades informativa e técnica, a participacéo percebida
das criangas e dos adolescentes na producéo, a edicdo e a apresentacdo dos programas
levando em conta a criatividade e, por fim, se os temas abordados tinham ou ndo relacéo
com a paticipacdo socid. Cada um desses critérios contou com cinco itens mais
especificos, e, no decorrer da avaliacdo, percebenrse que muitos deles poderiam ser
repensados quanto a sua eficiéncia e aplicabilidade e aprofundados ou aé mesmo
acrescentados.

Em meo a tantos programas, 268 no tota, varios aspectos puderam ser
percebidos, e adguns mas notaves incitaram reflexdes acerca da forma como foram
abordados que vaem a pena serem gpresentadas aqui: a selecéo musical, a cultura loca

e a participagéo.

- A Selecéo Musical

A grande maioria das pessoas liga o radio para ouvir misica. Ela passou a ser
um dos grandes chamarizes desse meio principdmente com o advento da TV e o
conseqlente surgimento das FM’s como edratégia de adaptacéo e sobrevivéncia do
radio. Mas, segundo Vigil (2003), o radio € musical desde seu nascimento, pois O
ouwvido humano é musical.

Hoje o rédio no Brasl vivencia um periodo em que as FM’s buscam aingir
novos segmentos, dentre os quais se destaca 0 do publico jovem, cada vez mais visado.
Podem-se apontar varias emissoras cujo foco é voltado exclusivamente para os jovens, a
exemplo da pioneira Jovem Pan.

O fao € que as FM’s, no contexto atud, sfo essencidmente musicas, e €

naturd que tantos programas de radio produzidos pelos jovens do semi-&ido no Selo
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Unicef tenham preenchido boa parte de seu conteldo com musica, tanto pelo caréter
sensud que esta tem de envolver o ouwvinte e deletar os sentidos quanto pela tendéncia
natura de seguir modelos ja pré-estabelecidos.

A grande questo, porém, estd na selecdo musical de boa parte dos programas
produzidos. Marcadamente influenciada pela grande midia, a sequéncia musica dos
programas apresentou artistas como a banda RBD, que mereceu destague por ser uma
das mais tocadas j& que, na época da producdo dos programas, era 0 sucesso do
momento.

Ao paso que se pdde perceber uma forte presenca de um contelido massificado
em parte dos programas, outros surpreenderam utilizando misicas que diziam respeito
a0 tema abordado — embora nem sempre de maneira origina, como no caso da misica
Terra, planeta agua, de Guilherme Arantes, tocada em varios programas cuja temética
ea Meo Ambiente —, e aé mesmo tocando artistas locais. Cuidados como esses
conferiram uma maior harmonia e riqueza a0 contelido do programa e refletiram o
interesse dos jovens em fazer uma producéo de quaidade.

No entanto, muitos programas resumiram-se a tocar 0S sucessos do momento
das radios comerciais, misicas em sua maioria sem qualquer ligacd com o contexto
dos ouvintes e, portanto, impertinentes dentro da proposta do Selo Unicef.

Ferraretto (2001: 41) qudifica a emissora de radio como sendo uma prestadora
de sarvicos que fornece informagtes e entretenimento a sua clientdda, o publico. Sob
esse ponto de vida, seria até ceto ponto infundado criticar a sequéncia musica
apresentada nesses programas. Contudo, a questdo que se pretende colocar aqui € que o
excesso dessa massificacdo exemplificada pela sdegdo musica dos programas é reflexo
de uma redidade em que os jovens sfo profundamente influenciados pela cultura de
massa em sua formagdo, e isso acaba por enfraguecer as bases de sustentacéo do

protagonismo, jaque est8o intrinsecamente ligadas a forca cultural.

- A CulturaLocal

Brecht, em suas reflexfes sobre a teoria do radio, enxergava esse meio como
um fendmeno a ser utilizado ndo para s apenas um veiculo de massa, mas uma
ferramenta a servico do povo, da comunidade, voltado para o didogo com a cultura
loca. O contelido dos programas de radio avaliados na experiéncia agui relatada nos

leva a perceber aimportancia dainteracéo entre o locutor e a realidade do ouvinte.
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Redizaran-se entrevitas com pessoas importantes na cultura do municipio;
fatos cotidianos e acontecimentos histéricos foram abordados. Durante 0s programas,
as criancas e os adolescentes relataram a redidade loca, principamente as dificuldades
do semi-&ido, tails como 0 saneamento basico, a importéncia da economia de agua em
varias Stuaches do dia-a-dia, conscientizando os ouvintes da importancia dessas agoes.

A salde também foi um tema muito abordado devido a dta taxa de mortaidade
infantil, ocasionada pela fata da informacdo dos pais sobre pré nata e vacinagdo das
criancas, por exemplo. Todos esses assuntos fazem parte do cotidiano desses municipios
e, da forma como sdo explorados dentro do rédio, sfo classificados como uma prestagdo
de servigos para a comunidade.

Além desse didogo de funcdo mais socid, temos ainda o didogo com funcdo
cultural, abordado de forma smples, sga ao tocar muscas de um atista locd, ao
utilizar um lingugar regiond, enfim, ao representar os fatos que compdem a cultura, os
costumes de uma comunidade. Paulo Freire, ao discorrer sobre a invasio culturd, acaba

por ressaltar aimportancia da cultura para um povo:
Desrespeitando as potencialidades do ser a que condiciona, a
invasdo culturd é a penetracdo que fazem os invasores no
contexto cultural dos invadidos, impondo a estes sua visio do

mundo, enquanto |hes freilam a criatividade, ao inibirem sua
expansdo. (FREIRE, 1983: 178).

Portanto, didogar com a cultura loca € também uma forma de perpetué-la,
aperfeicoé-la e, dessamaneira, expandir-se.

- A Participacao

A paticipacdo socid das criangas e dos adolescentes na vida politica de sua
cidade é fundamenta para que seus direitos sgam reconhecidos. Ela faz com que esses
jovens tenham um compromisso com o0 socid e se envolvam com o que et
acontecendo na sua cidade, interando-se dos problemas que fazem pate dela, e
consequentemente da vida deles. Por isso 0 Selo Unicef exige que os temas abordados
nos programas de radio tenham relacdo com a participacdo socid. Mas participacéo é
também conquista, como explica Pedro Demo:

A participagdo é conquista, para significar que € um processo,
no sentido legitimo do termo: infindavel, em congtante vir-se,

sempre se fazendo. Assim, participacdo € em esséncia
autopromogaéo e existe enquanto conquista processua. N&o
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existe participacdo suficiente, nem acabada. A participacéo que
e imagina completa, nisto mesmo comega a regredir (DEMO,
1988: 18)

A producdo dos programas de rédio da aos jovens autonomia e os possbilita
pesquisar e desenvolver méodos para transmitir as informagbes pertinentes sobre 0s
temas de participagd0 para a populacdo ouvinte. Permite-os, sobretudo, pensar o
contetido, desde a linguagem mais adequada, a sdecdo musica, as entrevidas, a€ os
didogos ou situagdes que a linguagem radiofénica pode gerar.

O conhecimento transmitido nesses programas corre em duas diregdes. tanto
para quem produz (as criangas e adolescentes) quanto para quem ouve, e £ existe a
possibilidade de interacéo, a participacdo socid torna-se, entéo, presente para todos.

A participacdo abre espaco para o didogo com a populacdo, para que temas
polémicos recorrentes sgam abordados pelos proprios sujeitos dos problemas. as
criancas e 0s adolescentes. Dessa maneira, 0s programas de radio permitem que, através
de uma linguagem apropriada, mas dindmica, eses jovens figuem a par das
problemédticas sociais ndo de forma passva, e Sm aivamente, conscientizando também
apopulaco, jaque o r&dio chegafacilmente aela

E aravés de agBes como o didogo com a sociedade que um caminho
democrdtico va sendo tracado. Nesse aspecto, o ré&dio entra com sua funcdo socid.
Muitos utilizaram o “tiradlvidas’ em programas sobre cidadania, direitos humanos,
fazendo parte aivamente da descoberta de direitos que as criangas e os adolescentes
tém, reconhecendo-os, exigindo-os e praticando-os.

Direitos esses como 0 de ir a escola com uma estrutura adequada tendo uma
professora capacitada a lhe ensinar, a salide, o lazer, entre outros. “E preciso entender o
quanto prejudica aos interessados uma postura assstencidista diante da politica social.
No seu extremo, aparece como favor ou como esmold’.(Demo, 1988: 24).

O critério que pode ser condderado o0 mais importante, a Participacdo de
Criancas e Adolescentes na Producdo, infedizmente deixou a desga. Em uma das
passagens da cartilha Histérias pra gente acordar, o personagem Livro-fdante faz a
seguinte indagacéo:

“Ora, vocés ndo dizem que os adultos ndo ouvem vocés? Que
ninguém leva vocés a s&io? Que ninguém leva a opinido de
vocés em consideracdo? Que vocés sdo uns incompreendidos?’
(Patricio, 2006: 13)
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Mais adiante, a cartilha expde como deve ser a participacd dos jovens no
programa de radio, em que se pode destacar:

“A participacdo de criancas e adolescentes deve comecar desde

a escolha do assunto que o programa va tratar; [..] A

participagd0 de adultos pode ser bem-vinda, desde que

participem com uma atitude de colaboracdo muatua, ndo de
imposicéo” (Idem, 2006: 21).

A0 paso que houve a vaorizacdo da infancia na pos-modernidade, 0 excesso
de cuidados gerou na crianca uma aura de ingenuidade; cultivou-se a idéa de que os
adultos é que sabem das coisas. Esse pensamento se mostrou claramente refletido em
diversos programas avdiados. Podemos exemplificar a respeito disso, mencionando
dgumas abordagens completamente fora da redidade infanitil, sem respeito as
caracteristicas daidade dos participantes.

Esse conjunto de fatores deshgua exatamente na fdta de desenvoltura na
gpresentacdo do programa. Houve inclusive casos de utilizacdo de termos técnicos por
pate de criangas, cuja leitura ficou evidenciada Certamente, essas criangas nao
tomaram frente na producdo dos programas e foram submetidas a StuagOes
constrangedoras.

A participacéo politica dos jovens € também uma forma de promocéo socid e
intelectua. Desta maneira, a conquiga se configura de véias formas no caso desses
jovens. conquista do espaco, sga ele fisico (estldios para a gravacdo e edicdo dos
programas) ou socid, na medida em que passam a interagir com a populacd e com
pessoas importantes na sua cidade, sendo reconhecidos na rua quando passam;
conquigta intelectua, tanto de conscientizacdo quanto de obtencéo de conhecimento.

Em véarios programas, os agpresentadores eram jovens envolvidos nas questdes
politicas, prefeitos mirins, presdentes do grémio da escola etc, e quanto maor o
envolvimento ativo desses jovens, maior 0 protagonismo e a autonomia para discorrer
sobre 0 assunto com seguranca e de forma consciente.

Para Juan Diaz Bordenave (1985), a prética da participagdo envolve satisfacdo
de outras necessdades menos basicas, tais como a interacdo com os demais homens, a
auto-expressao, 0 desenvolvimento do pensamento reflexivo, o prazer de criar e recriar

coisas e ainda, avaorizacdo de S mesmo pelos outros.

4. Uma boa experiéncia que vale a pena ouvir
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Tecemos a0 longo desse artigo véarias criticas a certos aspectos detectados na
avdiagdo dos programaes de r&dio em questdo. Contudo, é vdido ressdtar que
quantidade significativa das produgbes agpresentou grande quaidade. Optamos por
vaorizar aguilo que vae a pena ser multiplicado, e ndo gpenas ressdtar 0 lado negativo
das avdiaches. Por isso, resolvemos discorrer sobre a experiéncia de um municipio que
consderamos s uma das mais produtivas, sem, no entanto, identificklo, para evitar
qualquer tipo de julgamento ou preconceito por parte desta andise.

Com a temética da agua, absolutamente recorrente a redidade do semi-&rido, o
primeiro aspecto que chama a atencéo é a desenvoltura dos apresentadores, que s&0,
fdizmente, criancas e adolescentes do municipio, utilizando na maor pate do tempo
uma linguagem adequada a0 meio radiofbnico e respeitando as caracteristicas da crianga
e do adolescente.

O programa gpresenta um ritmo harmonioso, com vinhetas e BG's adequados e
bem edtruturados, que unidos a0 bom desempenho dos jovens envolvidos, resultam em
um conjunto agradavel e gque, dessa maneira, consegue chegar ao ouvinte e prender sua
atencdo para que o contelido do programa possa ser assmilado e exercer suas fungoes
educativa, de conscientizacao e de entretenimento.

Muito dém das exigéncias técnicas fundamentals para uma transmissio sem
ruidos, o contetido do programa ndo se contenta apenas em informar por informar, e Im
comunicar, fazer da informagdo nd somente educativa, mas uma forma de
entretenimento.

Antes de cumprir seu papel educativo, um programa precisa
cumprir seu papel comunicativo, pois a comunicacdo —
independentemente dos meios utilizados — € a base sobre a qual
se planta a educagdo. Se a comunicacdo ndo for agradavel,
fluente, prazerosa mesmo, 0 espaco para que a educacdo ocorra
sera muito pobre. E o rédio, por §, jA € um meo que traz
associado a sua propria natureza a no¢ao de prazer, comegando
pelo fato de que as pessoas gostam de ouvir radio (Piovesan,
2004: 48-49).

A nocdo de r&dio educativo que se tem hoje va muito aém do sistema de
radio-aulas. O conceito de educacdo aqui abrange ndo sO 0 ambito tradicionad, mas
também o culturd e o socid.

Exemplos dessa busca por uma informacdo elaborada e adequada a linguagem
radiofénica sGo os diversos caminhos encontrados pelos produtores do programa em

questéo para se fazerem compreender. A criagd de um personagem fixo que se mete

em encrencas, uma radionovela, entrevistas com persondidades locais redizadas por
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um repdrter que € também personagem do programa e, ainda, dicas gerals, todos
contextudizados na redidade locd e na temdica do programa e expressados na
linguagem regiond, tornam o conteldo do programa extremamente arativo para o
publico a que ele é destinado e atinge 0s objetivos propostos pdo Selo na medida an
gue geram O protagonismo juvenil, permitem a conscientizacdo da populacdo através da
voz dajuventude trazendo os temas de redidade loca que incitam a participacéo socid.

Completando a andlise do programa, temos uma sdecdo musicad que busca
edar em dntonia com a temdica do programa e foge da programacdo das radios
comercias, chegando atocar dguns sucessos, mas em versdes infantis ou regionas.

Trata-se de um exemplo de que o projeto pode Sm atingir bons resultados e
utilizar o r&dio ndo s6 como mero melo de comunicagdo de massa, mas Ccomo um
indrumento de mobilizacdo e participacdo socid, vindo contribuir para uma mehoria
da redidade das criancas e adolescentes do semi-&ido que é fruto do protagonismo, que

parte de dentro, e ndo de fora da comunidade.

Consider agbes Finais

Sem dlvida, a experiéncia da Central de R&dio na avdiacdo dos programas
radiofénicos foi muito sgnificativa e uma oportunidede memoravel para 0 crescimento
da equipe como estudiosos e produtores do radio. Foi uma experiéncia que gerou um
processo de conhecimento permeado de véarias reflexdes acerca da redidade do semi-
arido cearense e da funcdo do radio nesse contexto, assm como dos projetos de
educomunicacdo envolvendo jovens e adolescentes. Como afirmou a coordenadora da
Central no relaério find daavaliagio dos programas':

Ao proporcionar aos estudantes de Publicidade e Propaganda
esta experiéncia, a Unifor e o Unicef contribuem para a
formacd de um profissonal consciente de seu papel como
comunicador social, atento a realidade em que esta inserido e
capaz de contribuir com as mudancas necess&rias para que

criangas e adolescentes possam ter um futuro digno. (Pinheiro,
2006).

Outra grande contribuicdo extraida dessa experiéncia foi permitir a equipe
repensar a propria producdo e suas possibilidades, o que de fato acarretou mudancas
reas e efetivas quanto a producéo e apresentacdo dos programas da Central de Réadio.

! Relatério de Avaliagdo dos Programas de Radio do Selo Unicef - Municipio Aprovado Edi¢do 2006:

relatdrio feito pela coordenadora da Central de Produgdo de Radio da Unifor, a prof2 Andréa Pinheiro, com o
depoimento dos integrantes da equipe que participou da avaliagao.
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Quando se eta muito envolvido e familiarizado em um trabaho, é normd acomodar-se
em uma producéo, digamos, dienada; certos aspectos que poderiam ser melhorados nos
passam despercebidos e isso acaba por comprometer a producao.

A escuta de programas de radio bem elaborados nesse processo de avdiacdo
despertaram a equipe da Centrd paa essa reflexdo, principdmente devido as
“desgualdades’ entre o grupo de avdiadores e 0 de avdiados. A equipe da Centrd,
edando dentro de uma universdade, com gparatos técnicos e um conhecimento
acessivel, confrontou-se com programas de quaidade muitas vezes produzidos com
dificuldade, em condigbes de improviso, por jovens da regido rurd, e iSO gerou
reflexdes no sentido de valorizar mais 0 processo de pesguisa e os meios dos quais dispomos
dentro da universidade, demonstrado no depoimento de um de seus membros, Jodo Melo,
a0 término da avaliacéo:

Por fim, posso dizer que participar desse projeto me trouxe
bastante experiéncia na area do radio, assm como me fez
enxergar que para se produzir algo nd importam oS recursos

disponivels, mas a forca de vontade dos envolvidos. (Melo,
2006)

Avdiando a desenvoltura, foi inevitavd pensar também a produgdo dos
programas na Centrd de Radio. Ao longo da andlise, severas criticas foram feitas as
locuches sem entonacéo e aos textos lidos. Contudo, também era uma fdha da
equipe, e a avdiacdo permitiu que isso fosse percebido pelos préprios integrantes da
Central, que utilizavam uma linguagem forma, inadequada para seu pablico-avo.

Projetos como ese abragcam causas louvaveis e assumem uma missio muitas
vezes consderada inoperavel, pois, na prética, dependem de diversos fatores. Nesse
trabadho de avaiacdo, pbde-se perceber que agbes como essas sG0 completamente
possivels, obviamente, nem sempre os resultados sdo satisfatorios para todos, mas o ao
de plantar sementes e de sempre conseguir bons frutos ja vae a pena

O Sdo sameia a idéa de que “uma politica de radiodifusio se faz com atores
socias’ (Cabrd, Filho, 2004: 194), incitando 0 desenvolvimento da juventude braslerra
através da exploracdo do ré&dio e suas potencididades como um meio de fungdo socid.
Ele da o espago para que o protagonismo possa ser desenvolvido na producdo dos
programas de r&dio e isso da as criangas e adolescentes uma nova perspectiva de vida,
na medida em que dimina, ou peo menos tenta eiminar, a idéia de pobreza irredutivel

(Nunes, 2003: 150), ou sga, a idéa de que esse jovens sB0 incapacitados de inserir-se
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como cidaddos em virtude de lacunas como educacdo, salide etc. Tatiana Castro Mota,
uma das avdiadoras, ressdta discusso::
(..) o sgdo Unicef va dém de um titulo concedido a um
municipio, €ele € um ponto de partida para uma reflex&o sobre a

importancia da inclusdo de paliticas publicas para criangas e
adolescentes (Mota, 2006).

No fim, o aprendizado gerado pela avdiacéo foi dém das expectativas, ndo
apenas enriquecendo nosso conhecimento acerca do réadio, mas das varias redidades e

aspectos que rodeam a utilizagdo desse meio como insrumento de mobilizacdo e

participacdo socid.
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