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Resumo

O surgimento das soap operas e das telenovelas deu um novo impulso a popularidade
do melodrama. Com a adaptacdo para a midia de massa, 0 género passou a ser associado
pelo senso comum a0 gosto feminino. ESse processo araiu a atencdo das feminidtas, que
lancaram um olhar criterioso sobre a construcéo desse tipo de narrativa. Os primeiros
trabalhos, nos anos 1970, foram responsiveis pela abertura de um subcampo de
pesquisa na &ea da Comunicacdo: os estudos de televisdn. O conceito de prazer esta no
cerne da critica feminista e recebeu abordagens muito diferentes, aé conflitantes. O
objetivo desse artigo é andisar como o debate sobre 0 melodrama contribuiu para as
transformactes tedricas nos estudos em Comunicacdo e de que maneira a questdo do
prazer norteia a critica feminista sobre o género.
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Mulhereseprazer: critica feminista e analise do melodrama

Os estudos sobre melodrama em televisio comecaram a ser redlizados no inicio
dos anos 1980, na Inglaterra e nos Estados Unidos, quando se inaugurou uma nova
area de pesquisa dentro dos estudos mididticos e culturais, denominada television
studies. A abertura dessa subarea de estudos foi fruto do empenho de pesquisadoras
feminigas, que, aravés dos estudos de televisdo, expressaram sua inquietude e
insatisfagdo em relacdo as representacies de género veli culadas pelas soap operas.

Na década de 1970, as feministas rejeitaram as soap operas, em um movimento
andogo a0 desprezo da dta pela baixa cultura O movimento feminista, inicidmente,
ea agressvo em relacdo aos géneros “de mulher” (folhetins, moda, revistas

femininas), por condderar que edas formas ofereciam imagens ederectipadas e
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irreais das mulheres, que confirmariam a subordinacd do género. Essa corrente
buscava comparar as mulheres reas com as imagens de mulheres disponibilizadas
pelateevisio (Brunsdon, 1997, p.27; Geraghty, 1998).

Ja as feminigas dos anos 1980 desdfiaram esse paadigma  redidta,
argumentando que 0 que entendemos como mulher esta vinculado as imagens de
feminilidade. N& € cdao o que é uma mulher, exceto através da representacéo. A
divida sobre a vdidade da caegoria e a indsténcia no fato de que o género é
condituido por discursos gerou uma mudanca na andise feminiga da midia,
principalmente em relacdo aos produtos de massa (Brunsdon, 1997, p.27; Geraghty,
1998).

Logo, investigar as soap operas, género assstido magoritariamente  por
mulheres, sgnificava respeitar @ mulher como audiéncia, de modo que estudos
S enggavam, na verdade, em uma luta pela revaorizacdo da feminilidade e dos
discursos de condrucdo da mulher. A legitimagdo académica de um género por
muito tempo depreciado — ou como enfatiza Geraghty (1998, p. 457), rechacado por
ser “lacrimogénen” - dgnificou, no contexto histérico dos anos 1980, uma defesa das
mulheres, uma luta na arena do sexismo, contra o patriarcado.

O conceto de prazer é centrd para as andises sobre 0 melodrama. Ele norteia a
critica feminista em seu percurso tedrico e também é relevante para as mudancas na
teoria da comunicagdo. O objetivo desse artigo é analisar a repercussdo das pesquisas
feminigtas sobre soap opera para a area da Comunicacdo, com a criagdo dos estudos
de televisho, e discutir as diferentes abordagens que tais criticas deram ao conceito

de prazer, em relacdo a0 género melodramético®.

Television studies. uma nova area na Comunicacao

Uma das consegiiéncias mais marcantes do trabaho da critica feminigta relativo
a0 melodrama foi a criagéo e consolidagéo do subcampo de pesquisa television
studies. O campo teve seu momento de maor crescimento em um periodo de

mudanga, tanto para a televisdo quanto paraa academia

3 E importante ressaltar que este artigo esta focado principalmente na critica feminista anglo-americana e em sua
relacdo com as soap operas. A escolha se justifica pelo fato de que, nesses paises, a leitura feministafoi mais enfética
e participante dos debates culturais, bem como da criagdo dos television studies. Tal abordagem ndo desmerece,
todavia, as pesquisas brasileiras sobre telenovela, que, embora expressivas em qualidade e quantidade, ndo se gjustam
a0 recorte aqui realizado. Gibe destacar, ainda, que esse artigo € parte de minha pesquisa para a dissertacdo de
Mestrado, em que contraponho analiticamente trés linhas tedricas que trabalharam com o melodrama: a feminista, a
populista e afrankfurtiana. As pesquisas brasileiras sdo contempladas em minha dissertagéo.
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Em rdacdo as outras &eas do conhecimento, uma peculiaridade marca os
televison studies desde sua inauguragdo. Enquanto determinados campos de estudo,
como a literatura ou a sociologia, eram definidos em termos de uma disciplina
tradiciona, os TV Sudies foram moldados desde o inicio pelo principio de
interdisciplinaridade. Assm, os pesquisadores puderam fazer uso de mditiplas
teorias e metodologias de areas académicas variadas e congtruiram uma abordagem
que dravessava as fronteiras tradicionals das disciplinas  (Mumford, 1998;
Buckingham, 1997). Entretanto, nenhuma perspectiva tedrica foi tdo influente na
andise de televisio daguele momento (anos 1980) como a critica feminista,

O impacto feminiga ndo foi smplesmente um acidente historico. Afind, como
argumenta Mumford (1998), as preocupacdes principais das duas areas se sobrepdem
de modo significante, o que ficamais claro com a seguinte explicacéo:

As questbes fundamentais do feminismo estdo focadas na identidade e na
posicéo culturais: 0 que significa viver como mulher ou como homem? Como
aprendemos a ser um ou outro? Até que ponto 0 género — nossas proprias
identidades como homem ou mulher, nossas idéias sobre 0 que issO deve
sgnificar — moldam nossa experiéncia de cultura? Essas questdes ateram o0s
problemas fundamentais dos estudos de televisio — 0 que estamos fazendo
guando assistimos televisdo? — e nos incentivam a questionar como a televisdo
trabalha para estabelecer e promover ndo s identidades de género, mas as
relagOes culturals existentes, de modo geral (Mumford, 1998. p. 115) .

A soap opera foi o dicerce fundamentd que despertou o interesse da critica
feminiga pelos edtudos de tdevisito e fez com que esse segundo campo se
desenvolvesse com vigor a partir da influéncia dessas pesguisadoras. O interesse das
feminigas pdo medodrama ndo se manifetou de mandra estéavd dexde a
inauguracdo até os dias auais. Ao contraio, é possivedl delinear um movimento de
ruptura e inovagdo, que ndo edtd vinculados somente a uma nova proposta

académica, mas a uma nova visao sobre a construcao da feminilidade.

Anos 1970: o melodrama como o grande vil&o
Os primeiros estudos feministas sobre soap operas — que se confundem com o0s
primeiros estudos sobre televisdo — foram redizados em meados dos anos 1970, na
Inglaterra e nos Estados Unidos.
Até entdo, a critica relacionada a0 género era escassa, devido a uma posicéo de
absoluto repudio a essa forma — que era considerada, conforme assinda Brunsdon
(1997), como 0 Opio das massas, particularmente das massas de mulheres, produtor e
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produto da fadsa consciéncia Tas edratégias da critica evitaram a andise de
produtos de massa, assistidos e levados a s&rio por milhdes de pessoas.

A primera abordagem feminista a0 melodrama surge nesse contexto: anos 1970,
um periodo de libetacdo sexud, artidica, politica, linglistica, como esclarece
Eagleton (2005). Paradoxamente, diante de um movimento historico de expanséo da
liberdade privada e pulblica, a critica feminiga se desenvolve em um campo
caracterizado pela vergonha que os fas tém de seus gostos (0 que se relaciona com o
conceito de prazer, que sra mas explorado nesse trabaho). Inicidmente, os
trabalhos de pesguisadoras feministas foram marcados por uma forte rgjeicéo, ndo
relacionada as soap operas, mas as asim chamadas “coisas de mulhe”: moda,
romances, revista, cozinha, costura O melodrama foi criticado por oferecer imagens
de mulheres que ndo encontrariam correspondente na redidade, seriam meramente
congtruidas pelos artefatos culturais.

Os primeiros estudos sobre o0 tema enfatizavam as imagens negativas do género
feminino, destacando que o retrato da vida familiar nos sitcoms e soap operas
promovia uma aceitacdo da mulher como eternamente preocupada com questOes
pessoais ou familiares. Predomina a idéia de que esse género narativo reforca a
mord paternaista, favorecendo o escapismo, e, assm, esvaziando as forgas socials
que poderiam trazer mudancas a essa ordem (Mumford, 1998; Landy, 1991).

A preocupacdo das feministas naguee momento era com a imagem da mulher e
com O repudio aos esteredtipos. Ao argumentar que os discursos dominantes no
melodrama tdevisvo — e nas produgbes melodraméticas em gerd — desvaorizam o
género, as feminigtas ndo estavam lutando somente por imagens mas redistas das
mulheres ou brigando com as soap operas. Elas estavam se contrgpondo ao mundo
ai representado (Brunsdon, 1997).

Mumford (1998) avalia que, de manera gerd, tanto a abordagem da
representacéo quanto da audiéncia podem ser vistas como modos complementares de
lidr com os temas-chave do campo: prazer e identidade. Uma das tensbes
fundamentais entre as teorias feministas ocorre no embate entre a nogdo de mulheres
como \itimas ou agentes, sujeito ou objeto. Nos TV Studies, essa tensio se expressa
no trabaho sobre personagens televisvos, em que a andise da reificacdo das
mulheres na televisdo contrasta com as discussdes sobre figuras femininas herdicas
(D'Acci apud Mumford, 1994). Assim também ocorre nos estudos sobre
espectadoras, que véem a televisdo como um reforgo poderoso de idéias tradicionais
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sobre género e mulheres, mas também véem as mulheres como capazes de resgir a
idéias (Sater et d, apud Mumford, 1989).

Com o avango das pesquisas, a critica feminista passa a ter que lidar com o fato
de que a audiéncia feminina obtém agum grau de prazer ap assdir televisdo, anda
que esse prazer possa ser proveniente da diversio direta com os programas, da
ressgéncia as mensagens dominantes da midia, da condrucdo de Sgnificados
dternativos. E nesse ponto, da aceitagio do prazer feminino com o melodrama, que é
possivel fazer uma distincdo tempora e conceitua de ruptura paradigmética dentro
dacriticafeminigta.

Para Charlotte Brunsdon, os estudos dos anos 1970 envolvem a afirmacdo da
mulher, e os dos anos 1980 duvidam dessa categoria. A segunda corrente indste na
leitura de que as mulheres sGo condtituidas por discursos disponiveis de feminilidade.
E possivel andisar isso daramente com a mudanca da ditude da critica feminista em
relacéo aos géneros de produto de massa identificados com a feminilidede: ficgéo
romantica, melodrama, revigas de mulher e, findmente, soap operas. (Brunsdon,
1997; Mumford, 1998).

Ao invesigar os motivos que levaram as feminidas a se interessayr pelo
melodrama, Brunsdon (1997) destaca quatro pontos principais. Em primeiro lugar, as
mulheres se interessariam por esse formato porque €e é um género feminino — ou
sgja, porque o publico alvo dessas producles seria a espectadora, que na audiéncia
cotidiana a0 programa conjugaria uma série de competéncias inerentes a seu papd
socid como mulher. Para dar um exemplo mais concreto, pode-se citar as tramas que
envolvem maternidade, familia, sexudidade. Outros aspectos formais da soap opera
também eucidam sobre a mulher como publico-dvo: a narativa é organizada em
pequenos blocos, em continua recepcdo da informacdo narrativa, de modo que a
mulher pode assdir e nos intervalos, cumprir com suas tarefas domédticas. Além
disso, os intervalos comerciais, que vendiam (nos anos 1970/ 1980, hoje o panorama
€ outro) produtos como cosméticos e dimentos, S0 um exemplo claro do foco de
audiéncia do programa (Brunsdon, 1997).

Em segundo lugar, o interesse das feministas pelo meodrama se judificaria pela
interac80 que existe, nesses estudos, entre as esferas privada e publica. Ou, de acordo
com o lema centrd do feminismo ocidenta dos anos 1970, “pessod € politico”.

Como explica Charlotte Brunsdon,
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Se pessoa € politico, se é no lar, nas relacbes, nas familias, que a opressdo
intima das mulheres — ou a opressdo das mulheres como mulheres — €,
consensualmente, mais rigida, entdo as construgbes da midia e as
representacdes da vida pessoal se brnam um objeto de estudo urgente e
fascinante. (Brunsdon, 1997, p. 39)

Enquanto a tradiciond critica esquerdista da midia se voltava, de uma maneira gerd,
para 0 mundo publico, através, por exemplo, de pesquisas sobre as interagfes entre o
Estado e as emissoras, a escola feminigta tinha outro foco. O impulso tedrico dessas
autoras nédo foi 0 excepciond, mas o cotidiano. Nesse sentido, 0 movimento feminista
s dinhava completamente as novas teorias elaboradas pelos Edtudos Culturais. A
proposta de valorizacdo da cultura popular, cotidiana, consumida pela massa, se gustou
com os objetivos dessa vertente do feminismo, que, ansosa por pengtrar No uNiverso
cotidiano e privado das mulheres, viu na soap opera e nos NoVos pressupostos tedricos
dos briténicos um incentivo para uma inovagdo académica (Eagleton, 2005; Brunsdon,
1997; Kellner, 1986).

O sntido metaforico do melodrama representa um  terceiro motivo para o
interesse da critica feminista pela televisdo. Brunsdon (1997) se refere a metafora
como a feminilidade do programa, que, tad como as mulheres, € vita como ago
desprezivel, band, que ndo merece atencdo. Esta andogia se goroxima da identificacdo
da cultura de massa como feminina (Huyssen, 1996).%

Paa o feminismo, portanto, ignorar as producbes melodraméticas, ou
smplesmente rechaca-las como producdo cultural indigna de apreciacdo mais apurada,
ndo seria uma aitude possivel nagquele contexto. Se os discursos formadores de uma
imagem feminina estavam presentes principdmente nas soap operas, querer comparar a
construcdo da mulher na tdevisio com uma imagem red — ou desgada — ja ndo era
mais cabivel em um contexto de estudos que se tornava cada vez mais interessado nos
discursos da cultura de massa e também, o que € muito importante, na lecepcdo desses
discursos pela audiéncia. Sai de cena 0 espectador passivo e entra em cena um receptor
congtrutor de seu proprio significado. Essa concepcdo encerra também a nogdo de que

tanto o prazer como a ideologia et em jogo quando consumimos televisdo ou

4 A critica feminista combatia a nogéo, presente na virada para o século XX, de que a cultura de massa esta
de aguma forma ligada a mulher, enquanto a cultura real, auténtica, permaneceria como uma prerrogativa dos
homens. Segundo Huyssen (1996), a cultura de massa era definida com as mesmas caracteristicas pejorativas usadas
em relacdo &s mulheres, construindo um imagin&rio em que a cultura de massa inferior — e feminina — se contrapde a
mistica da arte elevada modernista— e masculina.
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quaquer outro artefato cultural. O dilema de como entender a relacdo entre eles estd no
cerne dateoria culturd progresssta. (Mumford, 1998; Ang, 1996; Brunsdon, 1997).

O prazer no melodrama

O prazer € um conceito central nos estudos sobre o melodrama. 1sso se deve,
principamente, a dois motivos. @ a popularidade do género, que 0 caracteriza como
um prazer da massa, b) o vinculo com o gosto feminino, questd que despertou
maior interesse da critica feminita No cerne de toda indagacéo sobre esse
sentimento, encontra-se, inevitavelmente, a ingdente perguntaz 0 que conditui a
base do prazer no melodrama?

Para abordar essa questdo, € necess&rio entender um pouco mais dos eementos
que congtroem esse género narrativo, de modo que sgam elucidadas agumas de suas
caracteristicas que se associam ao sucesso popular. Brooks (1995) ressdta adguns
elementos proprios da “imaginacdo melodramética’ esclarecedores a esse repeito.
Para ele, € com a ascensdo da novela e do melodrama, no século XIX, que % abre
mais uma categoria mord e etética, 0 “interessante’, 0 que teria Sdo possive por
agunsfaores.

A linguagem clara, que utiliza recursos de fécil compreensdo para demongtrar o
triunfo da mordidade e da virtude, é uma das caracteriticas que @ntribuem para ta
popularidade. A ela dia-se a hipérbole, 0 desgjo de expressar tudo: 0s personagens
em cena dizem o indizivd, déo voz aos sentimentos mas profundos, dramatizam
aravés de pdavras e gestos a licBo completa de sua relacdo. Além disso, a
adjetivacdo moral € freqliente: as pessoas s80 honestas, virtuosas, respeitévels, falsss,
tariveis, crués, tirdnicas. Os personagens expressam exageradamente  seus
julgamentos morais sobre o mundo.

A virtude é quase inevitavedmente representada por uma jovem heroing, que é
amescada pedo md, personificado na figura do vil&o. Enquanto a primera deve
expressar sua identificacdo continuada com a pureza, 0 segundo € quem mais articula
a monocromia de seu caraer moral, sua posicdo polarizada no esguema das ®isas.
Heroina e vildo ndo sdo complexos, ao contraio, €les expressam seu carder de
bondade e madade através de indices smples e marcagbes fortes. O autor frisa que,
nesse tipo de narrativa, o confronto bipolar € o que se retém da hitéria: os dilemas
de tudo-ou-nada, os extremos representados pelos personagens, que vao do cume ao

fundo do poco repidamente. A polarizacdo, entretanto, ndo € SO um principio
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dramético, mas 0s melos pelos quas as condiches éicas sfo identificadas e
moldadas, 0 que justifica sua relevancia. (Brooks, 1995).

Feita sintese das caracteristicas que definem o melodrama, voltemos a
questdo: por que estrutura produz prazer? Tal indagacd motivou trabahos de
intelectuais voltados paa o cinema, literatura, ciéncias socias, e também de
produtores, interessados em descobrir a  formula méagica As  feminidas,
especificamente, se incomodavam com outro ponto: por que o0 meodrama é
prazeroso para 0 publico feminino? Que epécie de identificaches edrutura
provoca e atende &s demandas das mulheres?

E possivd encontrar, na critica feminista, diferentes abordagens para
questbes. Algumas autoras enfatizam que o prazer proveniente da imaginacdo
melodramédtica € na verdade, um prguizo para as mulheres. A identificacdo com
heroinas atormentadas, eternamente envolvidas em conflitos insollvels, e incapazes
de conciliar seu desgo com a redidade, reforgaria no publico feminino sentimentos
masoquistas de submissio e pouco poder socid (Ang, 1997). Haveria, portanto, uma
ambiglidade, uma vez que as mulheres teriam prazer justamente com representagOes
que as inferiorizam na ordem socid.

Outra abordagem agponta para o prazer melodramético como escapista. Ele s
seria dcancado porque se trata de uma representacdo distorcida da redidade,
invencdo que favorece 0 consumo da sociedade capitdista, um género que faz com
que o espectador se distancie da redlidade. A narrativa — e 0 prazer através dela
obtido — s80 caracterizados como escapistas porque ndo manteriam contato com as
necessidades, os desgos e os embates dos individuos. O melodrama contribuiria para
a inércia politica de seus consumidores, que, satisfeitos com a vida fantasiosa da
ficcdo, deixariam de agir politicamente na vida red. Contra essa visdo, entretanto,
agumentase que o0 melodrama ndo pode estar tdo distante assm da vida dos
individuos que o assstem, pois 0 prazer e a identificacdo nascem justamente de uma
suposta rdacdo entre algum aspecto da vida rea do sujeito com a ficcdo — relagdo
esda que eda intermediada pela fantasia, tema que serd abordado adiante. (Landy,
1991; Ang, 1996).

A linha argumentativa do escapismo contrgpde 0 melodrama a0 redismo, um
edilo que, baseado em concetos derivados do naturdismo, privilegiaria a redidade
socid “objetiva’ e a fiddidade aos personagens e a organizacdo dos fatos. Landy
(1991) resdta, a esse respeito, que os Ultimos escritos sobre o redismo sugerem que
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a avdiacdo que os criticos fazem de determinada producdo culturad tem sempre um
carder ideolégico. Em ouras paavras, 0 que é redismo em uma época pode se
tornar escapismo na outra O critério de fidelidade a redidade exterior, base do
redismo e do naturalismo, chega mas tarde a0 debate sobre estética e de modo
nenhum impediu outras formas de representacdo, focadas para 0 mundo fantasioso.
Mas houve periodos em que retérica exerceu influencia sobre a producéo
culturd: no cinema e na literatura do periodo pds-Segunda Guerra, a predilecdo pelo
redismo obscureceu a importancia do melodrama, sugerindo que este era um
afastamento da palitica, uma forma de expresséo que ndo SO era complacente com o
gosto popular, mas era responsavel por corromper 0s coragdes e as mentes das
audiéncias (Landy, 1991, Mumford, 1998).

Para entender a terceira e mas interessante abordagem para esse tema, que
vincula o prazer a fantasia, é preciso fazer um pequeno retrospecto para 0 momento
anterior da critica feminista, em que as pesquisadoras adotavam a edraégia de
comparar as imagens de mulheres exibidas pela midia com as mulheres da vida red,
como s as heroinas da ficcdo servissem de moddo para as audiéncias femininas.
Assm, 5 seia logico lutar para que a midia oferecesse modedos postivos de
imagens femininas. A heroina Sue Ellen, cuja identificacd com as mulheres foi
investigada por Ang (1985) em um dos estudos de recepcdo pioneiros sobre esse
tema, seria condenada por tal perspectiva, pois é uma personagem que reflete um
model o de feminilidade tradicional e estereotipado.

H& problemas tedricos e politicos nessa abordagem da identificacdo feminina e
do prazer. Td conjectura implica uma visdo raciondista da relacéo entre imagem e
espectador, em gue se assume que a imagem € vista pelo espectador como um ided
de redidade. Essa visdo O pode levar em conta a popularidade da soap opera entre
mulheres como ago irracionad. Em outras paavras, 0 que a abordagem destaca € o
largo envolvimento emociond que etd presente na identificacdo com os personagens
da ficcdo popular (Ang, 1996). A terceira abordagem, portanto, considera que o
prazer edta intrinsecamente vinculado a fantasa, € com o0 gpoio da teoria
psicanditica, explica o prazer melodramético a partir da necessdade humana de
redizacd0 dos sentimentos romanticos, que sdo por definicdo irreals, utdpicos e
sensacionals.

Ang, uma defensora dessa linha, ressdta que é preciso reconhecer que tais

personagens so produtos da ficgdo, e que a ficcdo ndo € um conjunto de imagens a
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s lido referenciamente, mas um conjunto de métodos que visam levar 0 espectador
a0 nivel da fantasa Assm, personagens femininos tradicionals, como a perturbada
heroina Sue Ellen, ou a independente e poderosa Chrisine Cagney, de Dallas (e
inimeros outros exemplos de personagens femininos das telenovelas brasleras,
como Helena, a eterna boa-moca-em-crise de Manod Carlos) ndo podem ser
concetuadas como imagens “redigas’ de mulheres, mas como construgdes textuas
de modos de feminilidade “versbes que ddo corpo a subjetividade do género,
dotadas com formas especificas de satisfacéo e insatisfacdo psiquica e emociond, e
modos especificos de lidar com conflitos e dilemas’ (Ang, 1996, p. 92).

Uma vez que as personagens ndo mais funcionam como modedos, mas como
redizacbes dmbdlices de posigdes femininas subjetivas, admitese que tas
identificagbes N80 mais exd vinculadas a0 redismo, mas a fantasa, que ocupa um
pape central também na relacdo da espectatorididade com o prazer. De acordo com
a teoria pscanditica, a fantasia ndo deve ser visa como mera ilusBo, mas como um
aspecto fundamenta da exiséncia humana: uma dimensio necessaria e inevitivel da
redidade psiquica (Ang, 1996). A fantasa € uma cena imaginada em que o jeto
fantasado € o protagonista, € em que cenarios dternativos e imaginarios para a vida
real do sujeito sGo evocados. O ao de fantasar obviamente se relaciona com a
matéria do prazer, 0 que, de acordo com a pscandise, tem a ver com o
preenchimento de um desgo consciente ou inconsciente. Assm, o prazer da fantasa
esta em oferecer ap sujeito uma oportunidade para se colocar em posicdes que Ndo se
poderia assumir na vida red: através da fantasa a mulher pode ir aém das restrigbes
edruturais da vida cotidiana e explorar outras StuacOes, identidedes e vidas mais
desgavels. Logo, ndo importa se esse cen&io € redista ou ndo, pois 0 apelo da
fantasa resde precisamente na criacdo de mundos imaginados que podem conduzir
para aém do que é possivel ou aceitavel no mundo red (Ang, 1996; Landy, 1991).

Essa definicdo de fantasia, entretanto, € redutiva a um ato individud, redrito a
rlacdo do sujeito com a redidade a sua volta Associa a fantasia a uma prética
privada, que € possive redizar a quaquer momento e cujo contelido normamente
nd é tornado publico. E facil perceber que os melodramas audiovisuas trazem uma
outra problemédtica para discussdo. Afind, sdo ficghes coletivas, elaboradas para
a massa;, sdo eaboragbes narrativas de cenarios fantasosos que, produzidos em
massa, e oferecem prontos para 0 consumo de uma audiéncia ampla. Note-se que,

freqlentemente, 0 momento de recepcdo dessa narrativa (ou sga, 0 ato de assdlir a
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soap operas e tedenovelas) é uma atividade coletiva, traduzido na reunido didia de
membros da familia em frente a0 gpareho de tdevisdo (Lopes et a, 1996; Ang,
1996).

N&o € o espectador quem origina as fantasas publicas que sdo oferecidas na
ficcdo melodramética audiovisual. Por isso, 0s espectadores ndo se sentem araidos
por todas as ficghes disponiveis. Assm, o prazer de consumir as ficcBes que nos
atraem deve estar relacionado com o prazer da fantasa. Ou sga, estd em jogo a
ocupacdo imaginaria de posigdes que etéo fora do escopo de nossas identidades
socias e culturais. (Ang, 1996; 1997).

Em rdacdo a condrucdo da subjetividade feminina, estd implicita no raciocinio
acima exposto a idéia de que a subjetividade ndo € a esséncia ou a fonte a partir da
qua aguém age, pensa, sente; ao contrario, € produto da sociedade e da cultura em
que vivemos. Ta definicdo conddera os fatores socioculturais em que a feminilidade
estd sendo congruida, e ndo trata a identidade feminina como ago pré-determinado
biologicamente, mas como um congtruto socid. Como expde Ang (1996), € através
dos discursos que circulam na sociedade e na cultura que a subjetividade é
condtituida e as identidades individuais sBo formadas. Desse modo, cada mulher € o
lugar de uma multiplicidade de posigies subjetivas propostas a ela pelos discursos
com que ela é confrontada. A identidade feminina € resumida por Ang (1996, p. 93)
como “0 resultado precario e contraditorio de um conjunto especifico de posicOes
subjetivas que elaincorpora, em agum momento da historid’.

Portanto, se 0 personagem ficciond ndo é uma imagem Unica de feminilidade,
também a espectadora ndo é uma mulher cuja dentidade é algo estéico e coerente.
Se a mulher € um sujeito sociad cuja identidede é marcada pelo fato de ser uma
pessoa de certo sexo, iss0 ndo dgnifica que da va sempre ter 0 mesmo tipo de
ubjetividade feminina. HA muitas — e aé contraditérias — maneiras de se ser uma
mulher, e a mulheres consroem sua subjetividade adotando um conjunto de
caacterigticas. Certos modos de feminilidade sfo culturdmente mais legitimos que
outros; e toda mulher conhece as posigBes subjetivas com que ela et mais gta para
lidar.

Isso ndo dgnifica que a identidade como mulher é ago determinado uma vez e
que vae para tudo no processo de socidizagdo. Ao contrario, a adocdo de uma
ubjetividade feminina nunca € definitiva, mas parcid e mutante. Ser mulher implica
em um processo sem fim de se tornar um sujeito feminino. Nenhuma posicéo
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subjetiva estavel poderia jamais contemplar satisfatoriamente todos os problemas e
desg os que umamulher possui (Ang, 1996).

Assim, as mulheres (e também os homens mas a masculinidade ndo estd em
questdo agui) negociam as congtrugdes de feminilidade em todas as Stuagbes da
vida no ambiente domégtico, no trabaho, na vida socid etc. H4 um confronto
congante com a tarefa culturd de encontrar 0 que dgnifica sar uma mulher, de
demarcar as fronteiras entre 0 que é ser feminino e 0 que ndo é Essa tarefa ndo €
smples, especidmente no caso das sociedades contemporaneas, em que 0S papés e
as regras culturais sdo fruto de nogdes individuais como autonomia, escolha pessod,
desgjo, responsabilidade e racionalidade.

N&0 se pode esguecer, entretanto, que ao abordar a identidade feminina, o que
eda em pauta € um assunto mais amplo, a consrucdo da identidede na pés
modernidade. A relacdo dessa identidade com a midia é expressa, por exemplo, na
explicagdo de Kelner (2001), que vincula a construcdo identitaria ao consumo, de
modo que a subjetividade seria expressa, prioritariamente, pela imagem que o sUjeto
congréi para d§, aravés das mercadorias que adquire. Assm, a tdevisito e o
melodrama, por veicularem subjetividades femininas que podem ser possuidas sob a
forma de mercadoria, integram e estimulam também essa construcdo da feminilidade,
adém de serem forjadoras de fantasias e do prazer (Kdlner, 2001; Ang, 1996; Freire
Filho, 2006).

O que é importante concluir nesse ponto, portanto, € que ser uma mulher
envolve trabadho de congante auto-construgdo, processo que conta com a
partticipacdo de outros artefatos midiéticos, dén da teevisdo, como as revidas
femininas. E é precisamente nesse jogo que a fantasia e a ficgcdo cumprem um papel
diginto: elas oferecem um espago privado em que posicdes subjetivas socidmente
impossivels ou inacetavels, ou mesmo agudas de dgum modo muito perigosas ou
arriscadas para serem praticadas na vida red, podem ser adotadas — na vida red, as
aitudes tém consegiiéncias. Na fantasa e na ficcdo, entretanto, ndo ha retribuicdo
nem punicdo adguma para a identidade que o sujeto adquire, NGO importa se
poderosa ou destrutiva. Esses sdo, portanto, espacos Seguros para 0 excesso da vida
socid ordenada, em que as pessoas tém que se manter estrategicamente sob controle.

Sob perspectiva, como explica Ang (1996) a identificacdo com heroinas
melodramédticas pode ser vita em um novo caminho. Por um lado, a sensagé@o

melancdlica de masoquismo e fragueza, que sBO a esncia da imaginacdo
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melodramética, condituem um reconhecimento implicito do fao de que ninguém
pode ter tudo sob controle o tempo todo, e, conseqlientemente, a identidade néo é
uma questdo de escolha livre e consciente, mas toma forma sob circungténcias e
forcas sociais. A identificacd com sentimentos esta conectada com as pressies
da redlidade socia sobre a subjetividade e os desgjos de dguém.

Por outro lado, a identificacdo com a heroina melodramética também vdida
esses sentimentos, por oferecer a mulher um lugar em que ea se permite senti-los; €
como um momento de abandono, em que a mulher, ta como a heroing, se deixa levar
pelas forgas das circunsténcias, e entéo o trabaho de auto-(re)construgdo ndo é mais
necessxio. Ang ressdta, ainda, que esses seriam momentos de paz, verdade,
redencdo, em que a complexidade da tarefa de ser uma mulher é completamente
redlizada e aceita

Consideracdesfinais

A critica ideologica feita pelas feministas em seus estudos sobre televisdo conserva,
naturalmente, a Iuta na arena do sexismo, mas nNdo e restringe a ela. Néo sfo apenas 0s
preconceitos e as congtrugbes socias, que rdegam a mulher a um segundo plano na
sociedade capitdista ocidental, que motivam esses trabahos. A trgetdria académica das
feministas teve outras caracteridicas, que se relacionam com a histéria da teoria critica
culturd e com os propositos de investigagdo desse trabaho: por um lado, dinhadas com
0s propésitos dos Estudos Cuturals, €as s enggaran em um movimento de
vaorizagdo da cultura massiva como objeto de andlise; por outro, combatiam a viséo da
frankfurtiana de repldio a cultura de massa.

Em um primero momento, o olhar dirigido & novelas tinha a perspectiva do
repudio a forma massva, dinhado com as diretrizes da Escola de Frankfurt.
Pogteriormente, com as mudancas paradigméticas dos Estudos Culturais, o interesse em
rdacdo a televisito mudou. Nesse processo, foi essencid a contribuicdo de duas
correntes de pesguisadores. Uma € formada pela critica feminista, assunto abordado
nese artigo. A outra é formada por estudiosos dinhados com uma perspectiva de
vaorizagdo da cultura popular, que viam na cultura agpreciada peda massa uma
perspectiva de resisténcia, e, portanto, vaorizavam as telenovelas como um género que

deveria ser anadlisado, por condituir uma expressio do interesse popular. A andise das
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trés linhas argumentativas e de sua manifetacdo dos estudos sobre 0 melodrama sera
redlizada em minha dissertacio de Mestrado.

A inauguracéo dos estudos de televisio como uma nova area da Comunicagéo, bem
como a vdorizagdo do meodrama como forma popular, surgem no bojo de uma
discussdo tedrica ndo SO sobre o conceito de prazer, mas também sobre ideologia e
resgéncia A legitimacdo do prazer feminino agui andisada vincula-se com a
resséncia socid feminigta e também, no &mbito gerad da teoria da comunicagdo, com a
vaorizacdo do espectador televisvo e de seus gostos, em um movimento critico que
envolve andises ideol gicas.

Findmente, a explicacdo para as bases do prazer mostra que na fantasia e na ficgéo
pode-se ser excessivamente melodramético, sem sofrer as conseqiiéncias. E por isso,

justamente, que lagrimas e mel odrama andam quase sempre juntos.
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