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Resumo

O trabaho faz um resgate do perfil da programacéo das emissoras AM de Campinas SP.
Educadora, Brasil, Cultura, Centrd e JequitibA Estudo de caso redizado por meio de
andise bibliogréfica e documentd, entrevistas, dém de reportagens e propagandas das
radios nos jornais da cidade. Os resultados apontam as modificagcBes ocorridas, desde a
programacdo educativa e cultura do inicio do radio, aé a andise da grade de
programacdo aud na qua ha o predominio t arrendamento para igrejas, programagéo
em rede em detrimento da loca eauséncia quase ta de jorndismo. O que demonstra
gue a programacéo atua do rédio AM em Campinas ndo contribui, minimamente, com a
educacdo informd, que pode ser passada também por meo da midia, e
consequentemente ndo auxilia na construgéo da cidadania da populacdo da cidade.
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I ntroducéo:

Pelo menos um aparelho de r&dio, mesmo que funcionando a pilha, esté presente
em todos os lares brasileiros. 1ss0 € 0 que demonstrou 0 Senso do IBGE de 2000. Além
disso: “O rédio é imbativel das 6 horas da manha aé as 19 horas. A TV dcanca seu pico
entre 19 e 22 horas® Meditsch (2001, p. 41) confirma que o r&dio sb perde em audiéncia
global paraa TV entre as 18 e as 24 horas.

Para que o radio dcance todo o territério, mais de trés mil emisoras estéo
espahadas pelo pais. Mas a perda sucessiva de espaco e audiéncia das emissoras AM
para as emissoras FM resultou em tpos especificos de programacdo. Esse processo ja
ea uma redidade na década de 80, quando o rédio AM passou a se dedicar
prioritariamente as classes menos privilegiadas, como observou Lopes (1988, p.103):

1 Trabalho apresentado ao NP Comunicacio Educativado V11 Encontro de Nicleos de Pesquisa da Intercom.

2 Jornalista e Mestre em Educagao pela Puc-Campinas; Doutora em Ciéncias da Comunicagdo pela ECA/USP;
professora da Faculdade de Jornalismo da Puc-Campinas, onde participa do grupo de Pesquisa Comunicaggo e
Palitica, nalinha de pesguisa Comunicaggo e Cidadania. Enderego Eletrdnico:

carmo-rol dao@puc-campinas.edu.br

8 Informagdo extraida do artigo O réadio e o poder, publicado por Amarildo Augusto, no site Canal Imprensa
www.canalimprensa.com.br. Acesso em 30.01.2006.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdi sciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

“O radio AM, de géneros variados de mensagens, € preferenciamente consumido pelas
classes populares (CDE), enquanto o rédio FM, dominado pela programacéo musicd,
tem sua audiéncia concentrada na classe dta e setores medios e atos da classe média’.

Atudmente, com a programacéo dirigida, prioritariamente, para as classes
populares e voltada apenas para a obtencéo de audiéncia que tem como conseqiéncia o
lucro para a emissora, a contribuicdo do radio AM com a educacdo, com a garantia do
diréto a comunicacdo e, conseqlentemente, o interesse do cidaddo, praticamente
inexige. Entendemos que 0s meios de comunicacdo deveriam ter um papel determinante
no fornecimento de subsidios que permitisssm 0 exercicio da cidadania. No entanto,
observamos que ocorre exatamente o contrario.

Para discutir tais aspectos é importante que sgja definido com quais conceitos
edte trabalho se identifica. Temos como referéncia a definicdo de cidadd como sujeto
histérico, cujos pressupostos bésicos sdo a participacéo e a iguddade. “O cidaddo deve
ser formado para governar a S e 0s demas a0 seu redor, que, individudmente, tém
diferencas, mas devem gozar de condigbes de iguddade na definicdo dos destinos da
cidade, na co-gestéo das coisas coletivas’ (MARTINS, 2000, p.39).

Concordamos com Martins quando afirma que, para superar a condicdo abstrata
em que os direitos sdo edendidos a todos, deve-se agpontar como pressupostos do
conceito de cidadania a participacdo com igualdade. Mas esses pressupostos O se
tornardo efetivos se os individuos tiverem acesso a informacdo sobre os mecanismos
inditucionais voltados a participacdo. “Eis, portanto, um terceiro pressuposto desse
conceito de cidadania 0 acesso a informagdo, que hoje, se gpresenta como uma das

mais vaiosas mercadorias do mundo contemporaneo” (MARTINS, 20003, p.116).

Ja Cicilia Peruzzo (2004), faz uma andise dos pensamentos de V&ios estudiosos
sobre 0 que € o Direito a Comunicacdo e lembra que o termo tem sofrido modificagdes

€M Nosso tempo.

A nosso ver, tal concepcdo vem sendo renovada ao incluir a dimensdo
do direito a comunicacdo enquanto acesso ao poder de comunicar. As
liberdades de informacéo e expressdo postas em questdo na atualidade
ndo dizem respeito apenas ao acesso da pessoa a informagdo como
receptor, nem apenas ao direito de expressar-se por “quaisquer meios’
— 0 gue soa vago -, mas de assegurar o direito de acesso do cidaddo e
de suas organizagOes coletivas aos meios de comunicagdo socia na
condicdo de emissores — produtores e difusores — de contetidos. Trata-
Se, pois, de democratizar o poder de comunicar (p. 57).
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A partir desses conceitos esta pesquisa reline subsidios que devem contribuir
para a compreensdo do papel das emissoras de radio AM em Campinas, interior de S&o
Paulo, e se propde a verificar se eas apresentam algum tipo de contribuicdo a educacdo
infoomd, j& que o proprio Cbdigo Brasilero das Teecomunicagbes exige uma
programagao de cunho cultural sobreposta & propaganda e ao entretenimento®.

Utilizamas termo educaco informal que, segundo o site do INEP, designa:

um tipo de educacdo que recebe cada individuo durante toda sua vida
a0 adotar atitudes, aceitar valores e adquirir conhecimentos e
habilidades da vida diaria e das influéncias do meio que o rodeia,
como a familia, a vizinhanca, o trabaho, os esportes, a biblioteca, os
jornais, arua, o radio, etc. [...] Processo educativo assistemético que
ocorre em meio a familia, a0 ambiente de trabaho, a partir da midia,
em espagos de lazer, entre outros, e resulta no desenvolvimento de
conhecimentos e valores.

As emissoras AM, dém da importancia histdrica no que diz repeito a
condituicdo da comunicacido de massa, anda mantém um publico fid importante,
composto mgjoritariamente por pessoas com mais de 30 anos, das classes C, D e E. Esta
pesquisa faz uma reflex&o sobre que tipo de programacdo é oferecido a esse publico.

Séo cinco as emissoras de radio AM na cidade de acordo com o relatorio
disoonibilizado no site do Minigté&io das Comunicacfes, que apresenta a composicao
socigtdria das emissoras de radiodifusio:  ré&dio Banderantes de Campinas (ex-
Educadora), r&dio Bradl; rédio Cultura (Globo Campinas) rédio Centrd e rédio
Jequitiba.

Para acancar os objetivos tracados nesta pesquisa foi utilizado como método o
estudo de caso de natureza quditativa. Conforme Yin (2001, p. 27): O estudo de caso
conta com muitas das técnicas utilizadas pelas pesquisas histéricas, mas acrescenta duas
fontes de evidéncias que usudmente ndo sfo incluidas no repertdrio de um historiador:

observacdo direta e Srie Sstemética de entrevistas.

Na pesquisa foi utilizada, dém da andise bibliogréfica, a andise documentd
com base em documentos publicos que foram levartados junto ao arquivo do Centro de
Memdria da Unicamp, e junto a0 site do Minigério das Comunicagdes. Entre os

procedimentos, a pesquisa teve como base prioritéria as entrevistas com atuais e antigos

4 Cadigo Brasileiro de Telecomunicagdes Capitulo 5, Artigo 38, item d

SInep — Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira

http://www.inep.gov.br/pesqui sa'thesaurus/thesaurus.asp?tel=122175& te2=122350& te3=37527. Acesso em
26.05.2007
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diretores e coordenadores de programacéo das emissoras e a busca de reportagens e
propagandas das radios em jornais da década de 1930 até os dias atuais, no acervo da
RAC - Rede Anhanguera de Comunicages, proprietaria dos jornais Correio Popular e
Di&io do Povo, de Campinas.

E importante explicitar que, foi feita uma checagem das informagdes entre os
entrevitados e também a patir do materiad impresso obtido: documentos, jornais e
levantamento bibliogr&fico. Por melo desses recursos procuramos condtituir o perfil da
programacdo das cinco emissoras de radio AM de Campinas desde 1930, quando foi
inaugurada a primeira emissora AM em Campinas, até 2006.

Um resgate da programacso:

No inicio da radiodifusdo no Brasil os aparelhos de radio custavam muito caro e
poucas pessoas tinham acesso a ee. Assim, anbora idealizado para as camadas nenos
favorecidas da sociedade, o modelo de radio da década de 1920 era marcado “por uma
programagdo badtante ditita e que conddtia na veculacdo de Operas, recitas de
poemas, sessdes de misica classica e palestras cientificas’ (COSTA, 2005, p. 61).

O r&dio em Campinas também atendia o pape culturd das emissoras em gerd
nas décadas de 1930 e 40. Quatro dias apds obter o prefixo, a primeira emissora da
cidade, PRC-9 Sociedade Radio Educadora de Campinas, publicava a sua programacao,
anda experimenta, no jornd Diaio do Povo de 15.11.1933. Ela anda trazia as
premissss do moddo do ré&dio brasileiro, que nasceu com o objetivo culturd e
educativo, como definiu seu fundador, Roquete Pinto: apresentacbes de radioteatro,
grandes shows de auditério com artistas trazidos do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo,
programas de musica erudita, etc.

Todavia, as dificuldades financeiras fizeram com que as emissoras agonizassem.
As mensdidades pagas pelos socios dos clubes e associagbes nem sempre eram
regulares, por iSO, gpesar da proibicBo, muitas emissoras comecaram a introduzir 0s
chamados “reclames’, os anlncios daguele tempo, Unica forma encontrada para

garantir-lhes a sobrevivéncia. Em todo o pais, de acordo com Ortriwano (1985, p. 15):

Com o advento da publicidade, as emissoras trataram de se organizar
como empresas para disputar o mercado. A competicdo teve,
origindmente, trés facetas. desenvolvimento técnico, status da
emissora e sua popularidade. A preocupagdo”educativa’ foi sendo
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deixada de lado e, em seu lugar, comecaram a se impor interesses
mercantis.

Assim, programagdo desse veiculo comega a ser modificada em todo o pais com
a regulamentacéo da propaganda, a partir de 1932. O primeiro decreto especifico para a
radiodifusdo - 01/03/1932 -, permitia a transmissio de anlincios publicitarios em 10% e
mais tarde em 20% do tota da programacdo. Com o decorrer dos anos, a publicidade
comega a ocupar cada vez mas espaco na programacdo radiofonica, subgtituindo a sua
findidede principa, que era educativa. Assm, o rédio passou a edar ligado a interesses
politicos e econdmicos.

Em Campinas, de acordo com Jolum& Britto (gpud OLIVEIRA et a, 1987, p.
74-5) a Educadora, ainda na década de 30, comecou a popularizar a sua programacao,
embora mantivesse sempre um espaco para 0s programas mais educativos e de misica
orquestrada. Em 1936, por exemplo, quando foi comemorado o centenario de Carlos
Gomes, a emisora trangmitiu 0 Programa Centen&io do compositor campingiro em
conjunto com uma série de dividades organizadas na cidade. No dia 02 de julho de
1941, foi inaugurado o radiotestro com direcdo de Vicente Ghilardi e participagdo do
elenco do Grémio Artistico Bandeirantes (GAB)®.

Em 1939 a Educadora langou um programa para ensnar 0 nosO idioma
“Quartos de horas de Portuguez’. Aos interessados em se inscrever nNo Curso eram
enviados exercicios mimeografados corrigidos e explicados pelo professor Addberto

Prado Silva, conforme divulgou o jorna Diario do Povo de 21.05.1939.

Na década de 1950, aEducadora passou a ter como concorrente a radio Brasil,
Com uma programacdo mais popular e voltada para o esporte e, posteriormente, também
a concorréncia da radio Cultura. A radio Brasl se destacou, em especid, pela cobertura
do futebol, acompanhando o desempenho dos clubes campineros. Irradiava também
luta livre, pingue-pongue, ciclismo, natacdo e até pimbolim e jogo de botéo.

E a patir de entio que a programacio do radio em Campinas comega a se
popularizar e a divulgar cada vez mais propaganda. O jorndita Zaiman de Brito
Franco’ conta que, no rédio AM nesse periodo, “o locutor entrava no estidio e lia uns
quarenta textos, era texto que ndo acabava, e a tocava uma musica, e vinha texto , texto:

compre na casatd, méguina Vigordli, ndo tinha quase spot , ai tocavaoutramuisica...” .

® GHILARDI, Vicente. Meus 30 anos de teatro — 1919 a 1949. Memorial que escreveu aos filhos: mimeo,
s/d.
7 Em entrevista a autora. Campinas, outubro de 2006.
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Mesmo com a popularizacdo, na década de 50, o r&dio AM tinha uma
programacdo diversficada Em 1955 a r&dio Cultura, por exemplo, agpresentava o
programa “Mestres Solistas — temas escolhidos’ (Correio Popular, 12.07.1955), e em
1957 ja havia programa de juventude, de saudosistas, de tangos a meia-noite, entre

outros.

Durante trés décadas, as emissoras AM - Educadora, Brasl e Cultura -
disputaram os ouvintes e 0 mercado publicitdio campineiro, dando grande énfase para
as eguipes esportivas. Com a chegada do rédio FM e o fortalecimento das TVs
regionais a partir da década de 1970, o r&dio AM se tornou anda mais popular,

passando a desenvolver também o jornaismo.

Na década de 1980 entraram no ar as radios Centrd (1980) e Jequitiba (1984). A
primeira, com uma proposta de jornadismo, e a segunda, um pouco mais timida, depois

se transformaria na primeira rédio sertangja de Campinas.

Com o dogan “Minuto a minuto, jornaismo em todos os setores da cidade’, no
dia da inauguracdo, 07 de novembro de 1980, no jornd Correio Popular, a rédio Centra
anunciava a programacdo, enfatizando que seria composta por musica, esporte,
jorndismo e um papo intdigente sobre os acontecimentos importantes. “Um  esquema
de classes para agradar a todas as classes’. Posteriormente, nesmo com a saida dos
renomados jorralistas que compuseram o grupo inicid da emissora, em 19858, a rédio
Centrd continuou com uma forte equipe de esportes. Além disso, a equipe de
jornalismo, embora reduzida, continuava atuante. Com duas viaturas, jovens reporteres
estavan em diversos pontos da cidade e entravam no a a quaquer hora. Na

programacéo estava muito presente a musica popular brasileira

Em 1984 entrou no ar quinta e Ultima r&dio AM de Campinas. a Jequitiba, que
nasceu de forma muito discreta Para se ter uma idéa, nd foi encontrada nenhuma
reportagem nos jornais da cidade sobre a inauguracdo da emissora. No inicio a rédio néo
tinha uma identidade que pudesse servir como arativo para o ouvinte. Apenas em 1988,
passou a ser uma rédio setanga com 24 horas de programacdo. Além dos
comunicadores populares, havia também uma equipe esportiva e uma pequena equipe
de jorndismo, que produzia o notici&io, de hora em hora, e um pequeno jorna de meia

hora pela manha

8 Nos anos de 1985/86 esta autora fez parte da equipe de jornalismo da rédio Central como repdrter, pauteira e
editora.
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Na década de 80, enquanto as duas Ultimas emissoras inauguradas na cidade
tentavam se edtruturar as trés emissoras mais antigas disputavam a lideranca. De acordo
com Jod Pinheiro,® que foi diretor da radio Educadora por mais de 20 anos (1980-
2001), quando a TV Globo comecou a montar os SPs — 1, 2 e 3 (no caso de Campinas, 0
Jornd Regiona), 0s anunciantes comegaram a migrar para a TV e as radios comecaram

ater mas dificuldades de faturamento.

A ré&dio Educadora, por exemplo, fez parcerias com grandes lojas para divulgar
premiactes, como uma forma de fazer propaganda e ganhar os ouvintes cm os brindes.
Nessa época, popularizar sgnificava também tocar mais sertanejo, assm a emissora fez
grandes shows com duplas dessa linha musica. Tinha também um programa policid, ja
gue na década de 80 era um tipo de programa presente na maioria das emissoras. Mas,
mesmo com a popul arizagéo, mantinha uma equipe de jornaismo.

Ja ar&dio Brasil, na década de 1980, continuava com a programacdo popular e
fez, também, um convénio com a r&dio Globo, na época do comunicador esportivo
Osmar Santos. Assm, procurava manter a tradicdo no esporte, que sempre fol o carro
chefe daemissora

Em meados da década de 1980 a r&dio Cultura ganhou maior envergadura @m
uma linha voltada paa o jorndismo, sem deixar de lado os programas dos
comunicadores populares. Além disso, havia o programa policia e também a equpe
esportiva.*®

A radio Centrd tentou manter uma equipe de jorndismo auante aé o find dos
anos 80, mas no inicio da década de 1990 assumiu o perfil de programacdo popular que
permanece até hoje. A Jequitibd se mantinha como r&dio sertangia, mas desde 0 inicio
dessa década, passou a arrendar uma parcela significativa da grade de programacéo para
igrejas evangdlicas.

A radio Brasl também enveredou por esse caminho, depois de ter sido
reconhecida, principdmente, pela equipe esportiva Na Brasil, no inicio dos anos 90, a
Igrga Universd ocupava aguns horaios da noite. Conforme reportagem do Di&io do
Povo de 13.04.97, nesse periodo, apesar da programacdo evangédlica, a rédio Bradl
anda tinha no esporte o carro chefe de sua programacd. Em 1999, a emissora foi

arrendada pela Igrga Deus é Amor, do Pastor Davi Miranda e passou a transmitir 24

9 Em entrevista & autora. Campinas, setembro de 2006.
10 Entre 1986 e 1988, esta autora trabal hou na equipe de jornalismo da Rédio Cultura como repdrter e pauteira.
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horas por dia de programacéo evangdica, deixando de invedtir, indudve, nas
transmissdes de jogos de futebol.

Ja a radio Cultura durante quase toda a década de 1990, passou a retranamitir a
rede CBN (Centra Bradleira de Noticias), tendo apenas adguns espacos para O
noticiaio locd. Era a priméra vez que uma rédio AM de Campinas retrangmitia a

programacao de umaemissora naciond.

A formacdo de redes comegou a mostrar-se como uma tendéncia na radiofonia
brasleira na década de 80. Esse fenbmeno também se expandiu por motivacdo
econdmica, na busca por maor lucratividade com menor investimento possivel, visto
gue as emissoras receberam das redes programas prontos para serem veiculados.
Ortriwano (1985, p.33) ja chamava atencdo para as consequéncias negativas.

Assim como aconteceu com a televisdo, agora o rédio corre o risco de
apresentar programas — inclusive os jornaisticos — desvinculados da
redidade loca, perdendo com isso a forca da proximidade, da
programacdo feita com base em hébitos e costumes especificos, com o
lingugjar da prépria regido. A programacdo homogeneizada passa a
ganhar espaco, a criatividade local ndo tem como manifestar-se e o
mercado de trabalho fica cada vez mais restrito.

O rédio AM em Campinas hoje

A aua rédio Bandeirantes de Campinas deixou de ser radio Educadora e passou
a invedir no jorndismo em 2002. A mudanca no nome e na linha de programacéo da
emissora ndo foi uma decisdo isolada de Campinas. De acordo com o diretor da
emissora Rodrigo Neves'!, era um sonho de Jod Saad, fundador do grupo
Bandeirantes, e de Jodo Carlos Saad, atua presdente. Embora a mudanca de nome
tenha acontecido em julho de 2002, a mplementacdo do jorndismo 24 horas foi feita
gradudmente. A programacdo passou a ser toda dedicada a0 jorndismo no hicio de
2004.

No inicio de 2006, a programacdo da r&dio Brasil era formada por programes
locais bastante populares e mostrava um indice muito baixo de jorndismo em sua grade.
Essa programacéo ficou no ar aé junho de 2006, quando a emissora fez um contrato
com a radio Aparecida, passando a usar 0 dogan “radio Bradl - em sintonia com a fé

cadlica’, e aretransmitir grande parte da programacéo daquela emissora.

M Em entrevistaaautora. Campinas, dezembro de 2006.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdi sciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

A ré&dio Cultura atudmente retransmite a radio Globo de S&o Paulo. A emissora,
em 2000 fez um convénio com a r&dio América, en funcdo da audiéncia proporcionada
pelo programa do Padre Marcelo Ross. Mas em 2002 o padre comunicador trocou a
radio Améica pda radio Globo. A Cultura AM continuou retransmitindo a radio
América, mas com a saida do padre a parceria ficou insustentavel.

Atudmente na programacdo da radio Centra predomina o aendimento a0
owinte, a musica “bregd’ e sertanga, oragdes, curiosdades, prestacéo de servico,
opinido, horéscopo, recetas culindrias, leitura de cartas, mensagens e 0 espaco
intitulado “ligou-tocou”. E evidente a valorizagdo dos locutores e, por conta disso, a
musica tem findidade plagica A Centra possui também, ao longo de sua programacéo,
boletins de Politica e Economia, Trandto e Edradas, Tempo, Policia, correspondentes
em S2o Paulo, Brasilia, Plantéo de Noticias e Esporte.

A réadio Jequitiba retransmite 24 horas de programacdo religiosa, exceto os
informativos (notas jornaligticas) de hora em hora, das 7 & 19 horas, produzidos pela
prépria emissora. Ela esta, desde agosto de 2003, arrendada integramente para a Igreja
Deus é Amor.

Foi possive observar por melo desta pesquisa que das emissoras AM de
Campinas gpenas uma emisora - a radio Centrd - tem a programacéo integrdmente
produzida na cidade, exceto o programa de meia hora “Que Saudade de Voc€’, do
comunicador Eli Corréa.

Ha todavia, uma diferenca importante entre as radios. a propor¢do entre
programas locais e nacionals. Na Bandeirantes, apesar de pertencer a uma rede nacional,
0s programas locais ocupam mas de 70% da grade. Na Brasil, o “Programa Pava
Neto”, tercairizado, € naciond, adém de outros programas da rédio Aparecida, incluidos
na grade apGs a redizacd de parceria Enquanto isso, a Cultura possui uma
programacdo predominantemente naciond, produzida pela Rede Globo, com apenas
cinco horas de programagzo local.*2.

Ou condtatacdo € que as emissoras podem ser divididas em trés categorias
digintas. jorndidica (Bandeirantes); as que se dedican a0 entretenimento (Brasl,
Cultura/Globo e Centrd); e rdigiosa (Jequitibd) (MING et d., 2006).

12 Ha uma proporcdo determinada em contrato, segundo a qual a emissora fica com cinco horas disponiveis para a
programagdo local e as outras 19 horas do dia sdo reservadas a programacao estabel ecida pelarede.
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A programacéo da radio Bandeirantes é exclusvamente jorndigtica, com forte
cardter opinativo. Alguns programas, nos quais S0 repetidos fatos noticiados em
programas anteriores, os locutores sfo livres para opinar, o que fazem em diversas
oportunidades. A participacdo dos ouvintes € em grande parte, dedtinada a fazer
denlincias, reivindicar melhorias para a sua comunidade ou opinar sobre os fatos
noticiados durante a programacao. E necessirio ressdltar, porém, que o plblico-alvo da
radio, segundo a propria direcéo da emissora, estd, essencia mente, nas classes AB.

As trés emissoras (Bradl, Globo Campinas e Centra) tém o entretenimento
como caracterigtica predominante e contam com locutores que S50 a maior aragdo. E
possivel perceber que a figura do comunicador € essencid para a conquista e
manutencdo do publico. As misicas so, sobretudo, nacionais, com énfase as sertangjas.
A paticipacdo do ouvinte se d4, em grande parte, por meio de telefonemas e cartas,
tratando em sua maioria de assuntos pessoals, em quadros de preces e oracdo, pedido de
musica, participacdo em enquetes e brincadeiras e opinid sobre fatos noticiados. Outro
aspecto une as trés emissoras. a quase totadidade de programas voltados ao
entretenimento e a pequena presenca de jornalismo.

Congtatamos, ainda, a presenca da religido catdlica em diversos programas das
radios. Na Brasl, a parceria com a r&dio Aparecida deu énfase, nesse sentido,
praticamente em toda a programacdo. Na Globo, a figura do padre Marcelo Ross é
praticamente onipresente, gparecendo diversas vezes durante a programagéo, aém de ter
0 programa de maior audiéncia da emissora. Na radio Centra a forte presenca da
religiosidade ocorre em todos os programas, com excegéo do Central Esportiva

Ja a radio Jequitiba esta arrendada integramente para a igrga evangdica “Deus €
Amor” e, prioritariamente, transmite programas religiosos. A programacdo rdigiosa O
€ intercdada com curtos boletins jorndisticos, de hora em hora. A participacdo dos
ouvintes se da por meio de telefonemas e cartas, apenas para tratar de assuntos voltados

ardigido, como pedidos, agradecimentos e testemunhos.

Consideracgoes Finais:

As emissoras AM que, inicidmente, buscavam o carder educativo e culturd
pregado por Roquete Pinto, a0 longo dos 76 anos que Separam edta pesquisa da
fundagdo da primeira r&dio de Campinas (PRC-9), passaram por diversas modificagtes
em sua linha de programacdo, sendo possivel afirmar que, atuamente, a maioria delas
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ndo apresenta qualquer tipo de contribuicio com a educacdo informa e com a
construcdo da cidadania.

Por outro lado, é possivel observar que eas se renderam, por interesses
financeiros, a dois setores da sociedade que hoje dominam o radio em todo o pais. as
igrgjas e os politicos. Embora ndo sgja o foco deste artigo, € importante afirmar que a
pesquisa observou também a presenca de varios comunicadores populares que exercem
mandatos legidativos na cidade e até no Estado.

Se por um lado os nimeros demongtram a dificuldade das emissoras AM para
sobreviver em um mercado publicitario dominado pela tdevisfo - a fdia ja minguada de
publicidede que chega ao rédio € prioritariamente para o FM-, por outro lado, é evidente
também o interesse econdmico s concesson&ios, que véem o radio gpenas como uma
empresa que deve obter ucro.

Diante disso, e da auséncia de leis sobre 0 assunto, 0 arrendamento de horérios e
aé da grade de programacdo inteira para igrgjas é efetivado como uma tramitacdo
norma por esses empresarios, como € 0 caso das radios Brasil e Jequitibad Outros,
buscam a parceria com redes de rédio com o mesmo objetivo: a obtencdo de lucro por
meio da transmissdo de uma programacdo reconhecida pelo publico, com pouco gasto
para a producdo de contetido local, como é o caso darédio Cultura/Globo.

Congtatamos também a quase auséncia de jornalismo e prestacéo de servigos na
programacdo dessas emissoras, mesmo na radio Central, na qual a programacdo €
totdmente loca. As emissoras limitam-se, praticamente, a cumprir a legidacédo que
exige que 5% da programacao ssjam dedicados aos programas noticiosos™>.

As radios que buscam o entretenimento, ndo possuem nenhum tipo de programa
com cunho cultura e educativo, que abordem, por exemplo, questdes de salde,
problemas que envolvem as escolas, ou, ainda, discussdes sobre quaquer tipo de
problema dos bairros, etc. Mesmo que a prioridade dessas emissoras ndo sga o
jornalismo, esses assuntos poderiam ser temas de participacdo dos ouvintes ou de
enquetes. Mas 0 que acontece € exatamente 0 contr&io, 0s assuntos abordados sdo
questOes pessoais e individuas.

A ré&dio Bandeirantes pode ser considerada uma excecdo, primeiro por ser uma
emissora que, agpesar de estar em rede, tem 70% de programagao local; segundo por ser

uma radio de jornadismo 24 horas, em que pese o forte cunho opinativo em sua

13 Cédigo Brasileiro de Telecomunicagdes, Capitulo 5, Artigo 38, item h
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programacdo. A opinido, quando emitida fora dos formatos reservados ao jornalismo
opinativo, pode influenciar os ouvintes de maneira negativa, pois de acordo com Savian
Rey (2002, p.63): “opinido define-se como 1) modo de ver, de pensar, de deliberar,
liberdade de opinar. 2) parecer, conceito. 3)juizo, reputacdo. 4) idéa, principio,
doutrina. 5) idéia sem fundamento, presuncao, 6)atribuicdo de cardter de verdade’.

Embora a emissfo de opinifes ndo resulte obrigatoriamente em influéncia, eas
podem ser consideradas um desservico, ja que cidaddo é aguele que relne subsidios
para pensar e agir por S para auar objetivamente no destino de sua comunidade. Esta
inversdo e expressa claramente no dogan da emissora “Bandeirantes. a radio que
briga ‘por voc€”. A patir do conceito de cidadania agui empregado, a radio que
atende os interesses do cidaddo loca deveria brigar ‘com e€, gudalo a brigar e
fornecer subsidios para que €le possa lutar por 9.

Asim - com 0 arrendamento para igrgas, programacdo em rede, auséncia quase
total de jornalismo e prestacdo de servigos, e a paticipagdo do ouvinte gpenas para
discussdo de questdes pessoais - concluimos que, audmente, 0 projeto de programacao
das emissoras AM de Campinas atende aos interesses locais do cidaddo. Apenas a
Bandeirantes cumpre, parcidmente, os eementos capazes de fornecer subsidios ao
exercicio da cidadania

Fica evidente também que o radio AM em Campinas réo se propde a cumprir,
minimamente, qualquer funcdo culturd educativa, como j& fez no passado. Assm a
aquiscado de habilidades da vida diaia e o desenvolvimento de conhecimentos
propostos pela educacdo informa passam distantes da grade de programacdo das
emissoras AM na cidade.

Diante dessas condatagfes, nos permitimos questionar sobre a possibilidade de
se fazer um r&dio popular que pudesse atender aos interesses do cidaddo locdl,
entendido aqui como sujeito histérico, capaz de interferir objetivamente no seu destino e
de sua cidade. Afind, ndo devemos esquecer que a concessdo de uma emissora de réadio

deve ser considerada um bem publico.
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