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O objetivo do presente trabaho foi andisar a representacdo da identidade cultura
galcha e as tendéncias na construcdo dessa identidade, através da série Histérias Curtas,
exibida pela Rede Brasl Sul de Tdevisdo (RBS TV), desde 2003. O estudo apresenta
reflexdes, do conjunto dos episddios andisados, sobre tendéncias de dramaturgia de TV
em uma <¥ie especifica, num contexto socioculturd e higtdrico, 0 qud eta
representando/apresentando 0 Rio Grande do Sul e os galchos, em um momento de
mudangas em varios amhitos da sociedade. Parte-se de dois indicadores que sndizam
novas posshilidades de utilizacdo/inclusio de dementos de representacéo: a
experiéncia de um formato incomum e diferenciado de teledramaturga e s&rie no Brasl,
com a producdo de curtas-metragens para TV, e seu hor&io de exibicdo - a hora do
amoco, como resposta a Situacéo sociocultura, historica e econémica.

Palavras-chave: Representacdo; |dentidade Cultural Galicha; Teledramaturgia

I ntroducéo

A televisio é um mecanismo importante na condtituicdo das identidades culturais,
por ser um veiculo de vasta abdrangéncia e facil acesso. O campo televisua pode
revolucionar as relagdes humanas. Neste panorama, 0 papd que ele exerce na vida
cotidiana dos individuos, adquire sgnificancia paticular. Pate-se da idéa de que as
identidades culturais ndo sdo somente condruidas socidmente, mas também, pea
midia

De acordo com Hdl, a identidade culturd na pos-modernidade encontra-se em

movimento:
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A identidade torna-se uma ‘celebracdo move’: formada e
transformada continuamente em relacdo as formas pelas quais somos
representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam
[..] A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente €
uma fantasa. Ao invés disso, a medida que os sistemas de
sgnificacéo e representagdo  cultura  se multiplicam, somos
confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiante de
identidades possivels, com cada uma das quais poderiamos nos
identificar - a0 menos temporariamente (HALL, 2004, p. 12 e 13).

Nesse sentido, as identidades sfo condituidas e recondtituidas no interior da
representacd0. As pessoas sao colocadas diante de varias representacOes identitarias,
com as quais podemoas nos identificar — ou Ndo —, ab menos temporariamente.

Dos tdgornaisashistériascurtasna TV

No Rio Grande do Sul, a principa emissora — a RBS TV® —, diliada & Rede Globo
(ambas extd0 entre os principais grupos de comunicacdo de pais), € pioneira no Brasll
na programacan® regiond, a partir de 1969, e responsavel por cerca de 10% do total
dagquela. A edratégia de programacdo em telgornais e programas especiais (e também
por melo de eventos e campanhas inditucionals), cujo objetivo principa € fortaecer a
imagem da Rede e manter e conquistar a audiéncia, é reforcada através do estimulo a
participaco dos telespectadores e do destague & cultura regiond’ e & histéria do
Egsado, que gntetiza um dos enfoques pretendidos na programacd ao longo da
higtéria

5 A RBS TV faz parte do grupo RBS (Rede Brasil Sul de Comunicac&o), considerado o terceiro maior conglomerado
de comunicagdo do Brasil. O grupo caracterizase por atuar em Varios segmentos de midia. Possui 18 emissoras de
televisdo (todas afiliadas a Rede Globo), estactes de radio distribuidas no Estado e em Santa Catarina pela Rede
Galicha Sat (sfo 123 emissoras &filiadas em 10 Estados), dois canais de TV segmentados (TV COM e o Canal Rural),
seis jornais, uma revista mensal — a Revista Atlantida, a RBS Video — empresa de finalizag8o de comerciais; um porta
na Internet com contetido regional — o ClicRBS a RBS PublicagBes, uma empresa de marketing de preciséo —a RBS
Direct; uma gravadora de CDs para bandas de musica galicha — a Orbeat Music e uma empresa de logistica — a
viaLOG. Estas Ultimas desde 2001. Também esta presente em Brasilia, Parand, Rio de Janeiro e S0 Paulo em
determinados segmentos. Adquiriu em 2006 umaradio FM na cidade de Séo Paulo.

5No espaco de producéo regional, o jornalismo prepondera, com aproximadamente duas horas didrias, distribuidas
entre quatro telgjornais. Bom Dia Rio Grande, Jornal do Aimogo, Globo Esportes (bloco local) e RBS Naticias. A
programacado de final de semana contempla diversas produgdes. Aos sabados, ha programas regionais veiculados pela
manhd, como o Vida e Salde (30 min) e 0 programa de culinaria Anonymus Gourmet (30 min), lém do Patrola
(corpus desta pesquisa) e as séries de documentérios (Histérias Extraordinarias, Aventura etc) e/ou curtas-metragens.
Aos domingos, é veiculado o Campo & Lavoura, o musica regiondista Galpédo Crioulo e telgorna de variedades
Teledomingo, adém do programa dedicado ao futebol, o Lance Final (30 min). Informacfes completas sobre a histéria
da emissora e da programacdo ver em JACKS, Nilda 1998; 1999; RONSINI, Veneza V. M., 2002, 2004,

HINERASKY/, 2001, 2003, 2004, 2005.

" A cultura regional é entendida em sentido amplo, sendo a que “abrange todos os niveis de manifestagdes de uma
determinada regido que caracterizem sua redidade sociocultura” (JACKS, 1998, p. 19), incluindo as de caréter
erudito, popular e massivo.
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Por sua vez, no finad dos anos 90, comegam a ser pontuadas mudancas na grade,
guando alguns programas jorndigticos deixam de ser produzidos e sfo criados novos,
de outras teméticas e voltados ao entretenimento — mas anda com caréer regiond —,
COMO programa para jovens, como 0 programa semand Patrola e outras producdes
tercarizadas elou feitas regularmente peo Nlcleo de Especias da emissora que
abordam temas contemporaneos, ligados ao cotidiano urbano, apresentando propostas
para atender demandas especificas da audiéncia.

Ao estudar a programacd0 da rede galcha, Hinerasky (2004) eenca tragos
marcantes na grade da RBS cujo enfoque trandta entre as representagOes
tradicionaig/oficiais do galcho nas S&ries e documentarios histéricos (Mundo Grande
do Sul, Memdria Especial, Histérias Extraordinarias e Continente de Sdo Pedro, 5X
Erico, Teixeirinha, eic) e o contempordneo (Curtas Gadlchos, Contos de Inverno,
Histérias Curtas, Aventura, Fabulas Modernas, Pecado Capital, Quintana: um anjo
poeta, etc), desde os anos 2000. Consolidou-se uma programacdo com projetos de
formatos e géneros diversificados — documentérios (retomada de producdes especials
com recondtituicbes de periodos histéricos e costumes), dramaturgia, programes de
entretenimento, revida eerbnica e a@é mudcas — ddineando tendéncias na
programagdo da emissora, para aém do jornalismo.

A programacdo especid da RBS TV, portanto, concentrase em trés tendéncias
principais. permanéncia de programas de cunho cultura/histérico, programacdo paa
jovens e producdo de dramaturgi@@ (HINERASKY, 2004), edta Ultima, a mas
sgnificativa, diferencia a emissora de outras redes regionais até hoje. Foi através de um
intercambio com os redizadores de cinema do estado, que a emissora iniciou a exibicdo
de curtas-metragens produzidos independentemente por estes profissonas, aravés de
uma s&ie denominada Curtas Galchos. Com o é&xito deste projeto, investiu em
episbdios de curta duracdo em co-producdo com produtoras locais, redizando
dramaturgia propria para sua grade [a s&rie Contos de Inverno]. No ano seguinte, em
2001, a patir deste “fild0”, a emissora langou uma nova érie - Histérias Curtas -
através do projeto ‘Prémio RBS TV para Histérias Curtas’, um concurso publico que
sdeciona oito obras audiovisuais de ficcdo, de tema livre, com estrutura e contelido de
dramaturgia, com 0 minimo de 12 (doze) e o maximo de 15 (quinze) minutos de
duracéo.

Conforme Hinerasky (2004, p. 39), Histdrias Curtas é a experiéncia de um projeto
peculiar ndo apenas por ser um formato incomum de teedramaturgia no Brasil, com a
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producdo de curtas-metragens para TV, como também pelo seu hor&io de exibicdo - na
hora do amogo (12h 20min) -, que no RS é considerado “hor&io nobre’, crigtaizado
pelo programa Jornal do Almoco ja ha mais de 30 anos. Nessa direcéo, trata-se de uma
reposta a uma Stuacdo regiond, ligada as préprias caracteriticas SOCio-econdmicas,
histéricas e culturais do Estado.

O Prémio RBS TV Para Histérias Curtas é um projeto inédito no Brasil, segundo
os profissonais da prépria RBS, pois é a Unica proposta de programacdo de TV que
financia episddios de curtas-metragens. Além disso, tratase de um formato inovador e
diferenciado, adaptado & grade de producéo regiond de uma emissora dfiliada a cabeca
de rede nacional da principa emissora do pais, com um espaco de tempo ddimitado
pelas exigéncias mercadol dgicas e pelo Padrao Globo de Qualidade.

As s&ies de ficcdo da RBS TV acabaram por consolidar um espaco para a
dramaurgia fora do eixo Rio-S&o Paulo e dos horarios normais de exibicéo (14h, 18h,
19h, 21h) desse género nas grades das redes de TV nacionals e recriam/renovam 0O
conceito de “série’ por se diferenciar das Sfries tdlevisvas em dgumas caracterigticas
bésicas (trama centrd e mesmo nlicleo de personagens), ndo SO no caso de Histérias
Curtas, como também Contos de Inverno, pois ambas exibem diferentes narrativas de
curta duragdo, independentes entre s, com temas proprios. O que une um episddio ao
outro é o titulo das Sries.

Ainda que as temdticas, contelidos e abordagens dos episddios sgam superados
pela propria condituicdo da grade de programacéo regiond da RBS (no horério de
exibicdo) e peda movimentacd® do programa para outras esferas da cultura e da
sociedade, por edabelecer um espaco/ambiente identitario aodrangente, conforme
observado em estudo anterior (HINERASKY, 2004), refletir sobre as propostas e
énfases das representacBes socioculturais dos galichos, ndo sO pode revelar tracos
culturais como gpontar tendéncias nateledramaturgiada RBS TV.

Isto posto, tendo como base a pesquisa de HINERASKY (2004) redlizada acerca
da s&ie nas duas primeiras edigdes (2001 e 2002), andisase a representacdo da

8 E significativo evidenciar o movimento que se cria em torno do Projeto da série, ou sgja, todo o conjunto de agdes e
edtratégias da emissora que déo visibilidade a série e mobilizam a audiéncia, com a participagdo dos outros veiculos
do grupo, através da ampla divulgagdo do concurso e dos episodios na sua programagdo, nos jornais, radios e na
TVCOM. Todos os anos, desde a estréia da série, h& chamadas na programagéo, so veiculadas matérias, reportagens
e anuncios no jornal Zero Hora e nas radios do grupo, o portal clicRBS dispde informagdes sobre o regulamento e,
também, roteiristas e diretores participam de programas e entrevistas para falar dos episodios.

Além da divulgacdo, a emissora estimula a participagdo dos telespectadores no concurso e propde votagoes
interativas pelo telefone, fazendo campanhas para a escolha do melhor episodio e, ainda, promove festas de entrega
aos premiados. Com isso, a RBS incentiva a teledramaturgia no Rio Grande do Sul, movimenta e envolve o mercado
de atores, profissionais audiovisuais e técnicos da area.
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identidade cultural especidmente desde a edicdo de 2003, no intuito de descobrir como
ede formato paticular de teledramaturgia Stuado em um contexto sociocultura e
histérico esta representando/apresentando o Rio Grande do Sul e os galichos.

A smples congtatacéo de uma tendéncia de teledramaturgia inserida na grade de
programacdo da RBS assegura, para dém da multiplicidade de vozes representativas do
universo galicho, a atribuicdo de uma diversdade de sentidos possivels a respeito das
representagdes da identidade cultura galcha. Optouse pelo estudo da s&rie Histérias
Curtas ndo sO pelas especificidades do programa, pelo retorno editoria da RBS e pea
sua continuidade na grade desde o lancamento, mas também porque tais producdes
audiovisuais revelam a posicdo da emissoraem relacdo aidentidade cultural do estado.

Estudou-se, entéo, o0 desenvolvimento de um projeto de teedramaturgia — o
Prémio/série Historias Curtas na RBS TV (locdizada no Rio Grande do SUul/RS), que
desde 0 ano 2000 tem redizado experiéncias nesta &ea. Nessa diregdo, 0 estudo
deteve-se nas caracteridticas (teméticas, enfoques, etc) dos episodios e edicdes da série,
para compreender, em sentido amplo, 0 “movimento” recente da(s) edratégials) do
grupo acerca da programagao televisva.

Os procedimentos metodol 6gicos

A proposta metodoldgica deste estudo buscou ferramentas para compreender
marcas da representacdo da identidade regiona nos episodios da série Historias Curtas,
aravés de dguns dementos visiveigmaterias da dramaurgia Redizouse, entdo, a
coleta de dados (Snopses, matérias nos jornais do grupo RBS, pagina da web do
projeto’, arquivos e gravacdo dos episidios, etc) para dar conta da descricdo dos 32
episddios veiculados entre os anos de 2003 a 2006, a partir de categorias andliticas
definidas anteriormente, quais sgam: géneros, teméticas e cendrios.

Entende-se o conceito de género, a partir de Mikhail Baktin (apud MACHADO,
2001), “como um modo de organizar idéas, MEOS € [recursns expressvos,
auficientemente edtratificado numa cultura, de modo a garantir a comunicabilidede dos
produtos e a continuidade dessa forma junto as comunidades futuras’. Neste estudo,
portanto, apresenta-se 0S géneros cinematograficos como um “enquadramento tedrico”

capaz de orientar os usos de linguagem, onde se manifestam/concretizam tendéncias

9 http://www.clicrbs.com.br/historiascurtas
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edavels e organizadas de uma redidade socid. Observa-se 0os géneros no sentido de
identificar possiveis dementos Smbdlicos que remetam a culturaregiond.

A segunda categoria diz respeito as tematicas dos episodios, na qua observam-se
o(s) tema(s) principa(is) dos episbdios e agueles recorrentes durante os diferentes anos.
A observacdo dos cendrios, que compreendeu os ambientes (Urbano/Rurd,
Interior/Capital, Litord, Interno/Externo etc), paisagens, cidades, locais e aé objetos da
cenografia, procurou-se indicar que tragos e sentidos tais elementos representam (ou
n&o) daidentidade cultura regiond.

Através das categorias, a andise da s&rie permitiu agumes leituras interpretetivas
de dementos de um universo implicito que nos permitem pensar as Higtdrias Curtas
como tendéncia de uma manifestacdo da cultura regiond, sem descurar que estas
“linguagens’ estéo engendradas dentro de um circuito cultura e sGo um produto cultura
reconhecidamente comercid, mas que nas entrdinhas trazem as macas da9)
identidade(s) regiond(s).

Géneros e teméticas dos episodios

Entre 2003 e 2006, a andise quantitativa dos géneros apresentados na série
Histérias Curtas mostra a predominancia da comédia, com quatro episodios no ano de
2003 (Sobre Aquele que Nada Fazia e um Dia Fez, Paris ou Rubis, Control Z e
Francisca a Rainha dos Pampas); também quatro no ano de 2004 (De Corpo Presente,
Feliz Ano Novo, Meu Velho, Saldo Aurora e Viajantes); cinco episodios em 2005 (Amor
a Primeira Vista, Café da Tarde, Foi Onde Deu pra Chegar de Bicicleta, Album da
Copa e Versiculo); e trés episodios em 2006 (Megaman, E pra Presente e A Oitava).
Esses dados apontam que a supremacia do género comédia sobre os outros géneros pode
s relacionada pelas proprias especificidades do programa, especialmente o hor&rio e o
dia da semana em que é veiculado.

A derivacdo do género comédia, que apresenta como fundo uma histéria de amor
em uma perspectiva humorigtica (a comédia roméantica), gparece em 2003 (Pessoas
Incertas); em 2005 (Me Apaixonei Ontem, entre 21h e 23h); e em 2006 (Diferente e
Verso Inverso). O ano de 2004 ndo possui episddios desse género.

Drama, por sua vez, € outro género agpresentado pela Série, totalizando oito
episddios dos 32 andisados Perfeicdo, Ponto de Vista, Colapso, De 10 a 14 anos, O
Encontro, Fazendo Um Novo Fim, Reencontro e Desparecido). Ja o género Suspense
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aparece em trés episodios Estrada, No Balanco e O menino e 0 Santo), enquanto o
romance categoriza apenas um episddio (Descompassado Coragao).

A congtrucéo dos episadios se configura através de um enredo/tema principd, que
normamente se estrutura como exo do episodio. Deste fio condutor, nesses quatros
anos da sfrie, surgem temdticas diversficadas que pemeam a nardiva e traam de
asuntos cotidianos, diados a vaores subjetivos implicitos neste tema principd. Desta
forma, as narrativas diferem quanto a0 tema e a abordagem, mas estéo relacionadas ao
género adotado em cada episadio.

O levantamento demongra que o0s episodios utilizan véias mandras de
representar um mesmo tema, como exemplo, 0 amor entre casals ou 0 sentimento que
une duas pessoas de sexos opostos, ou iguais. Essa diversidade/pluraidade é resultante,
mas uma vez, das caracterigicas do programa, inicidmente um concurso que elege
diferentes profissonais para dirigir os episodios. A s&ie, portanto, ndo se permite uma
uniformidade de abordagem de assuntos e/ou estética.

Neste sentido, identificarse que a abordagem da tematica amor € trabahada em
todos as suas possibilidades: a busca (Amor a Primeira Vista), a iniciagdo (Pessoas
Incertas, De 10 a 14 anos), a descoberta (O Album da Copa), o platonismo (Ponto de
Vista), a ndo correspondéncia (Descompassado Coracdo, Verso Inverso), a relagdo
breve ou longa (De Corpo Presente, Fazendo um novo Fim), a crise Perfeicdo), a
separacéo (Me Apaixonel Ontem, entre 21h e 23h), o desconsolo da morte do parceiro
(No balanco), a submissdo do parceiro (De Corpo presente) e o homossexuaismo A
oitava).

Ainda sobre o tema amor, €e s materidiza aravés de diferentes ordens de
representacbes. como no curta-metragem Me Apaixonel Ontem, entre 21h e 23h, que
trata da separacéo de casals, inicio e crise de relacionamento; e em Diferente que
apresenta o platonismo, a ndo correspondéncia e a descoberta de um novo amor.

Também a temdica amizade € representada de formas diversas. a rivdidade
(Verso Inverso, Francisca a Rainha dos Pampas), a cumplicidade (Megaman), o
companheirismo De 10 a 14 anos), 0s gostos e amores em comum (Pessoas Incertas) e
o reencontro (Diferente).

Para aém destes temas nomeados, outros podem ser elencados. a superacéo no
mercado de trabalho (Aquele que Nada Fazia e um Dia Fez); desgjo de ascensdo social
(Paris ou Rubis); fé e rdigido (O Menino e o0 Santo); culinaria (A Oitava); a morte (Foi

Onde Deu pra Chegar de Bicicleta); o negaivismo (Colapso, Desaparecido);
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informética e esoterismo Control 2); inovacdo e modernidade (Saldo Aurora); tradicéo
galicha e homossexudismo — travestis disputando um concurso de prendas'® (Francisca,
a Rainha dos Pampas), estrangeirismos (eliz Ano Novo, Meu Velho) e exigencidismo
(De 10 a 14 anos).

Oscenariosdoscurtas

Os cendrios onde sfo ambientados os episodios da s&rie Histéria Curtas sdo
peculiares, nada rigidos, porém. Eles trandtam com facilidade entre a Capitd e Urbano
(22 episddios); Capita e Urbano/Interior Rurd (cinco episddios); Interior Rurd (dois
episodios); Litord (dois episddios); Interior Urbano (um episodio). Isso significa pensar
gue os ambientes que servem de cenario aos episodios anaisados entre 2003 e 2006 sdo
na maioria (30 episddios) em cidades, indicando a tendéncia urbana da s&ie. De
qualquer forma, 0 egpaco externo ndo s mostrou 0 eemento mais sgnificativo dos
epishdios, pois em véaios dees ndo ha énfase a cenas externas. Assim, na congitucao
gerd da s&ie, a0 longo dos anos, observamos que o Estado ndo foi representado por
uma diversidade de cidades e paisagens.

Dos 32 episddios entre 2003 e 2006, 22 utilizam Porto Alegre como a locagéo
principa, identificada através de dementos representativos da Capital, tails como o
centro da cidade, as ruas tradicionais e o0 transporte coletivo urbano, locais de lazer,
como parques, bares, cinema e restaurantes (re)conhecidos dos galchos. Séo ees
Colapso; O Encontro; Saldo Aurora, A Primeira Vista, Café da Tarde, Control Z, Ponto
de Vista, Descompassado Coracao, Perfeicdo, Me Apaixonei Ontem, entre 21h e 23h,
Album da Copa, Desaparecido, E pra presente, No balanco, Diferente, A Oitava, Verso
Inverso, Megaman, Paris ou Rubis, Sobre Aquele que Nada Fazia e Um Dia Fez
Pessoas Incertas e Reencontro.

A legitimidade do espaco Porto Alegre é representada sob diversos angulos
nesses episodios, como por exemplo: as ruas e pracas arborizadas e a movimentacéo de
pessoas no centro da cidade, os telefones publicos e os taxis vermelhos (Sobre Aquele
Que Nada Fazia e Um Dia Fez, Ponto de Vista, Pessoas Incertas e Diferente); bairros

resdenciais (Control Z e Desaparecido); parques e bares Descompassado Coracéo,

10 “prenda’ é a namorada, a moga gaticha, num sindnimo de jéia ou valor muito estimado. O termo talvez tenha sido
trazido a0 Rio Grande do Sul pelos colonos dos Acores - Associagdo Brasileira dos Organizadores de
Festivais de Folclore e Artesanato (http://www.abrasoffa.org.br/folclore). H& também concursos, que escolhem
mogas para representarem uma entidade tradicional, como um CTG.
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Ponto de Vista, De Corpo Presente, Me apaixonei Ontem, entre 21h e 23h, No
Balango); gaeria de exposicio de arte (A Oitava); supermercado (Amor A Primeira
Vista); escola (Megaman); e livraria (E Pra Presente).

A cepitd e o interior sfo utilizados, smultaneamente, como cenaio em cinco
curtas-metragens (Francisca, a Rainha dos Pampas, Estrada, Viajantes, Fazendo um
Novo Fim e De corpo presente). Em Francisca Rainha dos Pampas, por exemplo, a
historia ocorre na regido metropolitana de Porto Alegre (boate gay), na ponte do Guaiba
e em uma cidade do interior, em um Centro de Tradigbes Galchas (CTG), dém de uma
lavoura de repolhos. Esses elementos de paisagem contrastam com o enredo da histéria,
gue apresenta trés transformistas concorrendo em um concurso de Prenda Farroupilha.

Ja o ambiente de cidade do interior do estado e meio rurd foi evidenciado em
apenas dois episodios (O Menino e 0 Santo e Versiculo) do corpus. A paisagem de
cidade do interior em meio urbano se observa em um episddio somente (Feliz Ano Novo
Meu Velho). O litord aparece em dois cenarios dos episadios andisados (Foi Onde Deu
pra Chegar de Bicicletae De 10 a 14 Anos).

O interior do Estado, em meio rura aparece em gpenas dois episddios. Merece
destagque O Menino e 0 Santo, em que os dementos formam uma unidade muito
representativa do meio rurd, agregam pasagem (estrada de ch&o, mato, tapera,
arvoredos, casas smples), costumes, habitos, vaores, comportamentos pertencentes a
esse meio. Ese curtametragem nos permite a interpretacdo de um auténtico espaco
rural. O outro episddio, Versiculo € uma viagem que ocorre em uma rodovia locaizeda
no interior do Estado.

Na andise da ambiéncia dos episddios da s&rie Historias Curtas pode-se definir
adguns encaminhamentos. Um ddes é que, tavez a concentracdo da producdo de
cenarios na capital e 0 baixo nimero de episodios fora de Porto Alegre dé indicios de
gue a redizacdo dos roteiros é mais vidvel na capital, no que diz respeito ao orcamento

daobra.

As representagdes sociais

As andises dos temas, géneros e cen&ios revelados nos episddios da s&ie
Histérias Curtas gpontam, em nivel macro, o cotidiano do universo humano e a
multiplicidade de experiéncias vivenciadas. Em nivel micro € o registro de marcas de

uma cultura regiond que podem ser compreendidas através da forte identidade regiond.
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Nesse sentido, estas representagBes da cultura regiona via episddios da série foram
entendidas a luz do suporte tedrico dos Estudos Culturais, que permite o entendimento
das categorias de identidade socia/cultura e representacdo socid.

Nesta perspectiva “a cultura deve ser estudada dentro das relacbes sociais e do
sstema que a produz e consome, dai 0 entrelacamento entre 0 estudo da sociedade, da
politica e da economia’, como €ucida Ana Carolina Escosteguy (2001, p. 194). A
cultura €, portanto, parte conditutiva do “politico” e do “econdmico’, “da mesma forma
gue o “politico’ e o "econdmico’ sAo, por sua vez, parte conditutiva da cultura e a da
impdem limites. Eles se condituem mutuamente - 0 que € outra maneira de dizer que se
aticulam um ao outro” (HALL, 1997a, p. 34). De um lado, esse enfoque contribui para
o entendimento ndo SO das préticas e representagbes socioculturals, como dos
direcionamentos e | 6gicas de programacao de emissoras regionais.

Vae reforcar que a pesquisa SO pode ser redlizada porque a série Historias Curtas
€ entendida sob o ponto de vista da representacdo e andisada a partir dos episodios ou
textos de ficgdo, congderados “textos de identidade” (BUONNANNO, 1999). Entende-
se que as identidades 80 construgBes sociais conformadas no ambito da representaggo™
- possuem um cardter smbdlico e sociad -, por isso, dependem das relagdes e interacles
entre oS grupos (produtores e audiéncia) e de tragos culturais compartilhados pelos
membros desses grupos, Visto que estdo inseridas em um contexto socid.

O processo de representacdo € aguele em que os membros de uma cultura usam
uma linguagem para produzir dgnificados. Stuart Hall (1997) explica que concedemos
sgnificado as coisas em nossas préticas e relagbes diarias e na variedade de veiculos de
comunicacdo, aravés da forma como as representamos, ou sga, por meio daquilo que
pensamos, das padavras que usamos, das imagens que produzimos, das emogdes que
associamos as mesmas, das histérias que contamos sobre essas coisas, dos vaores que
Ihes damos. Dessa forma, as representagbes produzem significados por meio daquilo
que faz sentido a nossa experiéncia e a nGs mesmos, podendo também criar
possibilidades para congtruir 0 que somos e 0 que podemos vir a ser. Nessa dinamica,
discursos e formas de representacBes constroem lugares a partir dos quais os individuos

podem poscionar-se e de onde podem fdar. As representagbes, portanto,

1A representacdo é também o processo social de dar sentido a todos os sistemas de significacio (representacéo)
disponiveis. fala, escrita, imprensa, pintura, desenho, fotografia, sistemas de telecomunicacdo, cinema, televisio etc
€, portanto, é “marca ou trago visivel, exterior”, conforme Tomaz Silva (2000, p. 90). Tais sistemas de representacéo
sd0 traduzidos em dimensdes espaciais e temporais, expressos através de textos, imagens, expressdes orais, didlogos,
objetos etc, conforme Hall (1997).
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compreendidas como um processo cultural, de acordo com Kathryn Woodward (2000,
p. 17), estabel ecem identidades individuais e coletivas.

Os meios de comunicaco, através dos formatos dos programas, das narrativas de
telenovelas, de episddios como da série Histérias Curtas e até de pecas publicitarias,
por exemplo, gudam a formar identidedes, as quais podem ser gpropriadas (ou né&o)
pelo publico. Eles déo informagbes socioculturais sobre como ocupar um lugar como
ujeito, a partir das representacdes como referéncia uma modeo famosa, uma méae
dedicada, uma banda de rock de sucesso, um adolescente em crise, etc — imagens com
as quais podem se diferenciar ou identificar.

Seguindo o raciocinio, as representagdes da cultura de um grupo, em diferentes
sgemas, como um programa de TV, “sdo uma préica smbdlica que da significado ou
expressdo a idéia de pertencimento a uma cultura naciond, ou identificacdo com uma
comunidade local [..] Representacdo € certamente ligada tanto a identidade, quanto ao
conhecimento” (HALL, 1997, p. 05). No caso dessa pesquisa, a representacdo esta
ligada a idéa de petencimento a0 Rio Grande do Sul, a sua cultura e identidade
regiond. Patimos da idda de que as cenas, imagens, situacles, locais/cendrios,
destacados nos episodios, que mostram habitos, atitudes, comportamentos, modos de
faar dos moradores do Rio Grande do Sul (ou de fora dagui), quer sga tradiciona ou
contemporane0 sGo pate da linguagem desta identidade, de um discurso de
pertencimento  regiond, compatilhada tanto por produtores quanto  pelos
telespectadores da programacéo.

ConsideracOesfinais

O estudo rodeia a teledramaturgia da RBS em uma tendéncia contemporanea para
as emisoras regionais em funcdo do éxito do projeto. Além disso, confirma o
pressuposto de que tais programas SG0 espacos experimentais para visudizacdo de
expressdes da cultura galcha e, concordando com Martin-Barbero (2001), capazes de
proporcionar uma experiéncia moderna de reconhecimento e identidade/identificacéo,
tendo em vista o resgate/rdeitura de tragos identitarios, através de representacbes de
Stuagdes cotidianas.

Mais do que consolidar um lugar para a dramaturgia fora do exo Rio-S&o Paulo e

dos hor&ios normais de exibicdo desse e recriar/frenovar 0 conceito tradiciond de
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“sérig’ (HINERASKY, 2004), a propodta refrata em outros ambitos. Ao promover o
concurso Prémio RBS TV Para Histérias Curtas), a emissora permite, de certa forma,
gue profissonais autbnomos do mercado audiovisua participem da construcéo da grade
de programacdo e, asim, complementa, também, uma de suas diretrizes e fungdes
editoriais e politicas.

Por outro lado, desde 2001, os episodios permitiram experimentacbes que
resultaram em episdios bagtante diferentes entre 9. Ainda que tenhamos verificado
caracterigticas recorrentes, 0 que ha de comum é a heterogeneidade, tanto em relacéo a
temas quanto estéica ou inguagem. Apesar de ndo termos nos detido em aspectos da
linguagem audiovisud, obsarvouse que 0s episddios goresentam  uma  linguagem
“modernalatud”, dindmica e jovem, cujos edtilos narrativos e géneros sfo variados e,
ndo rao, absorvem dementos formais do cinema, do videoclipe, da animacéo, da
publicidade, da computacdo gréfica, das telenovelas etc. Especificamente no que diz
respeito aos géneros, predominam as comédias, num total de 28, entre os 48 episddios
(incluindo a érie partir de 2001).

Andisando o conjunto dos episodios a partir das categorias anditicas propostas
(géneros, tematicas e cenarios), confirmamos que a série N0 possui uma representacéo
Unica sobre a identidade galcha, mas uma diversdade que transta entre o
contemporaneo e o tradiciona, o urbano e o rurd, a cepitd e o interior do Estado, entre
0 naciond, o regiond e o internaciond inclusve. Tratase, portanto, de um espaco de
cruzamento por onde circulam digintos aspectos, manifestagbes e interferéncias
culturais. Por sua vez, o contexto urbano € o exo principad da identidede galicha
representada desde o primeiro ano da série, visto que a maioria das historias ocorre em
cidades. Verificamos a vaorizacd das zonas urbanas, principamente de Porto Alegre,
em detrimento das &eas rurais.

A maoria trata de temas da vida cotidiana aua das cidades. As histdrias
gpresentam assuntos variados, mas verificamos a exigéncia de teméticas centrais, entre
a quas sentimentos, relacionamentos, quedtionamentos exidencias e  reflexdes
pessoals, com destaque para aqueles relacionados aos jovens. Desde o primeiro ano da
série (2001) observou-se que as produces despontam diferentes imagens da identidade
regiond, araveés da exibicdo de éries diversficadas a cada aho e sem um fio condutor
determinado; por sua vez, com aguns eixos.

Esses gpontamentos podem ser feitos, de um lado, em fungdo do regulamento do
concurso Prémio Historias Curtas que propde a inscricdo de projetos de “tema livre’, e

12
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ndo delimitalespecifica uma propogta em relacdo a teméticas das histdrias, nem prevé a
necessidade de assuntos relativos a aspectos regionais. De outro, a presenca, no juri de
um representante da area audiovisud (de fora do Rio Grande do Sul), com a judtificativa
da necessdade de uma opinido isenta, de quem nd tem envolvimento com o cotidiano
estadual demonstra que, neste projeto, a RBS TV néo prioriza histérias com contetido ou
enfoque regiondl.

Segundo os profissionais da emissora, a principal preocupacdo esta na escolha de
temas adequados a audiéncia do hor&io — “de dasdficacdo etéia livre’ — que por
abranger todas as idades, ndo devem exibir cenas de violéncia excessva ou sexo, por
exemplo. Por outro lado, o regulamento do concurso delimita a producdo, porque o
vaor do prémio (até 2005, R$ 25 mil reas, a partir de 2006: R$ 30 mil reas) exige
roteiros adequados ao orcamento, restringindo 0s investimentos em equipe, eenco,
cenografia, viagens e faz drcunscrever a maoria das histdrias em ambito locd,
principdmente na regido metropolitana de Porto Alegre (onde estéo as produtoras e 0s
diretores classficados). Assm, mesmo que o enredo e a temdica dos episddios
classficados sgam universais, as caracteridticas do concurso e a logica de producéo
acabam configurando a suainser¢do regiord.

O desgo de ascensdo socid e financeira, religido, a vida cotidiana frente as
inovagbes, dém de abordagens de criticas sociais, como problemas financeiros,
desiguadades, desemprego, corrupcao/violéncia também foram assuntos recorrentes e
circundaram o tema central de mais da metade dos episddios. 1sso demondtra que 0s
diretores — intenciondmente ou nd — dao vishilidade a cetos assuntos,
comportamentos, problemas e discussdes, através de assuntos principais ou implicitos a
estes, mas que revelam certas preocupacOes pessoas, socials ou geracionals deles com

aspectos e &reas importantes da sociedade.

Apesar da recorrente associacéo temédtica entre a zona rura e a identidade galcha,
a série Histérias Curtas redabora e audiza, na tdevisdo, a zona urbana como um
egpaco de congtrucdo identitéria, como faz uma vertente do cinema galicho a partir da
segunda metade da década de 70. Entre os motivos que apontam as tendéncias urbana,
jovem e, em certo sentido, contemporanea na construcéo da representacdo da identidade
galcha nesta s&rie, destacamos aguns, entre 0s quais. a maioria dos roteiros escolhidos
apresenta historias atuais, Stuadas em cidades, as produtoras dos projetos classificados

ed0 locdizadas prioritaiamente em Porto Alegre o vaor do prémio resringe a
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amplitude da producéo e faz com que os episddios privilegiem locagdes internas em
funcdo dos custos, e, por Ultimo, os diretores dos projetos classficados sdo profissonais
reldivamente jovens, vaios no inicio da careira, com formacdo em Comunicacéo
Socia e origem urbana. Nesse sentido, acreditamos que as histérias reproduzem uma

concepgao geraciond de identidade.

Por fim, Historias Curtas é um projeto que evidencia que na televisio ndo sfo
goenas 0s interesses ideoldgicos e econdmicos que prevaecem, em que apenas e
comercidizam e consagram formatos. Trata-se de um projeto que comprova que se
criam novos formatos e, também, se (re)faz cultura, e se renovam as nardivas, num
cruzamento entre a memoria coletiva e as condigdes mercadologicas (MARTIN-
BARBERO, 2001). Nesta via, ndo se pode dizer que o programa traz representacoes do
Rio Grande do Sul inteiro tendo em vista suas variadas naturezas, vaores, degraus
socio-econdmicos, culturas etc. Por outro lado, certos grupos ou parte cb Estado, é bem
provavel que se reconheca e/ou se identifique em aguma parcela dos episdios, os quais
agpresentaram  diferentes modos de “ser galicho”, revelando que as identidades esté@o
associadas a representagfes ja assumidas no passado, e que também sdo capazes de

adaptar-se as condicles contemporaneas hos contextos em que se inserem.
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