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Resumo:

Ege trabdho aborda a importdncia das ré&dios comunit&rias como espago para O
exercicio da cidadania entre os jovens. Primeiramente € feito um recorte sobre a atua
dtuacdo da juventude brasileira A partir dessa contextudizacdo € feito uma reflexdo
sobre o tratamento que a nidia oferece aos jovens, como se configura a representacéo e
identificacdo desses adolescentes e também de que forma a comunicacdo no Bras| esta
contribuindo para exclusfo socid. Em um segundo momento, as rédios comunitérias
s80 agpresentadas como meio de democratizar a comunicacdo € Como espaco para
exercicio da cidadania Diante da excusfo mididica, inicigtivas como a da Radio
Comunité&ria Mega FM, do Educom.rdio e do movimento socia Centro das Mulheres
do Cabo sho apresentadas como dternativa de inclusio socid, de participacdo no
processo comunicaciona e de educaco critica do meios para os jovens.

Palavras-chaves:
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O objetivo desse trabdho € fazer uma reflexdo sobre a necessidade de insercéo
dos jovens na comunicagdo, através das radios comunitarias. Apresentamos um quadro
socid e sobre a situacdo dos jovens na midia. Como opcdo de inclusio no processo de
comunicacdo, agpresentamos as r&dios comunitarias como importante espaco para
exercicio da cidadania e manifestacdo da diversdade cultura e relatamos experiéncias
positivas de traba hos redlizados com jovens em réadios comunitérias.

Panorama social dajuventude brasileira

Inicidmente € bom lembrar que ha uma dificuldade no consenso de determinar a
faxa eéia da adolescéncia Diversas indituigdes e pesquisadores adotam visdes
diferentes. A Organizacdo Mundid de Salde (OMS), por exemplo, determina em seus
estudos que o periodo da adolescéncia compreende entre 10 e 20 anos. Optamos, neste
trabalho, por seguir o Estatuto da Crianga e do Adolescente (ECA), que assume como
adolescente a pessoa que tem entre 12 e 18 anos incompl etos.

O conceito de adolescente também é ago muito questionavel. Existem duas

principais correntes que definem esse periodo: a pscanditica e a socio-histdrica A
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primera visso acredita que a adolescéncia € um fenbmeno “ahistdrico, naturdizante e
universaizante’ (Vest, 2004, p.31), porque os processos bioldgicos sfo catalisadores da
angUstia, que, por Sua vez, gera processos criaivos e de rupturas. Ou sga, 0 Vviés da
pscandise defende a adolescéncia como uma etapa de natureza individua e coloca em
destaque 0s aspectos biol 6gicos e psicol igicos.

A abordagem socio-higtérica afirma que a “a adolescéncia va condituindo-se na
histdria humana a partir das necessidades sociais sendo que ‘todas suas caracteristicas
foram desenvolvidas a partir de relagbes socias com 0 mundo adulto e com as
condi¢Bes higtéricas em que se deu seu desenvolvimento™. (Veet, 2004, p.32). Portanto,
a adolescéncia € uma fase de desenvolvimento criado pela sociedade moderna, é
produto da cultura e da histéria

O Fundo das Nagbes Amigas paa Infancia, Unicef, trabdha com uma
concepcdo sstémica e condrutivita do adolescente, que a0 mesmo tempo extra 0s
principais pontos das duas correntes. O adolescente € cagpaz de manter sua
sngularidede, mas também interagir com sua familia e sociedade e, no processo de
feed-back, influenciar e ser influenciado. Paraa Unicef:

A adolescéncia consiste, pois, em processo de intensas
transformagles, tanto internas como externas, que envolvem néo
apenas 0 adolescente em s, mas 0 contexto em que se Situa e, em
especia, a0 qua estd vinculado afetivamente. Por razao,
considera-se a adolescéncia como etapa do ciclo da vida familiar, uma
vez que todos os membros da familia mudam juntos e a transformagéo
ndo é apenas do adolescente consigo mesmo, mas também do
adolescente em suas relagdes familiares e sociais. (Vest, p. 43)

Com o advento da pds-modernidade, esta se tornando um personagem indeciso,
porque o transto entre os valores da modernidade e da contemporaneidade ainda existe.
Ora o jovem acredita na permanéncia, consciéncia socid e participagdo politica; ora
acdta a fugacidade, desterritoridizacdo e o livre fluxo da “modernidade liquidd’
(Bauman, 2001).

Borelli e Rocharesumem aaud Stuacéo:

Os jovens formam um grupo especidmente atingido pelas
rapidissimas transformagdes nos cendrios da sociedade contemporanea
e torna-se necessario, cada vez mais, compreender seus cddigos e suas
formas de vida cotidiana. Eles se apresentam entrel agados pelo sentido
de urgéncia, destemor, ousadia e desassossego. Nota-se igualmente,
em varios setores juvenis, a auséncia de esperanca, a experimentacéo
do desemprego e do consumo inviabilizado. Fatos como transito e
poluicdo, isolamento das periferias em relagdo ao centro e a
disseminacdo do medo entranham-se na vida cotidiana transformando-
se em propulsores da violéncia. (2004, p.4)
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A sociedade de consumo e a aguda desigualdade sociad da pds modernidade €
deflagradora da violéncia Nessa Gtica, consumir é snbnimo de pertencimento socid.
Mas como vivemos numa profunda desguadade socid, apenas poucos podem
consumir e, com s, edtar inserido na sociedade. A classe baixa fica excluida desse
processo. Mas como aceitar a rgeicéo socid, ainda mais quando passamos pelo periodo
contestador que é a adolescéncia? Por esse dilema é que jovens, por vezes, acabam por
se corromper pelo tréfico de drogas e outras modalidades criminosas, acreditando numa
insercéo na sociedade ou numanova ordem a ser estabelecida

Para os estudos da Comunicagdo, € importante pensarmos como hoje juventude
e violéncia tornaram-se parceras bindrias, dingindo véias classes, mas principdmente
as menos favorecidas. Segundo a reportagem da revista Carta Capital “Um tiro no
futuro” assinado por Phidia de Athaide (edicdo de 20 de dezembro de 2006), houve no
Brasil o crescimento de 306% nas taxas de homicidios de jovens de aé 19 anos. Jovens
entre 15 e 19 anos S0 as maores vitimas de homicidios no pais, correspondendo a
87,6% dos casos. No pais a taxa de morte por arma de fogo é de 43,1 por 100mil jovens
entre 15 e 24 anos. Se existisse um ranking sobre esse tipo de morte, o Bradl,
vergonhosamente, ocuparia a primeira colocacdo. Para Phidia de Athaide:

Por trés de nimeros t&o aarmantes, evidentemente estéa a bruta
desigualdade socid e a vergonhosa distribuicdo de renda que mantém
o Pais divido. Uma minoria escapa dessas estatisticas enquanto
milhares de jovens, parte da massa dos menos privilegiados, sdo
aniquilados. Esses sd0 essencialmente pobres e moradores das
periferias, quase sempre negros. (Athaide, 2006, p.12)

Porém ndo podemos ligar pobreza e crimindidade, porque isso aumentaria ainda
mais 0 preconceito ja existente nessa situacao:

associando a pobreza a crimindidade, conseqlientemente tenderemos
a crer que todos jovens de classes populares sdo potenciamente
criminosos e violentos. Ao afirmar que a violéncia e os atos ilicitos
juvenis restringem-se as classes populares, estaremos ainda mais
reforcando preconceitos e injusticas que vigoram ha séculos. (Ribeiro,
2005, p.67)

Com toda essa problemética socia que a juventude brasileira vem sofrendo, os
meios de comunicacdo de massa e mostram com importante papel para conscientizacéo
da sociedade sobre a redidade que os adolescentes enfrentam e principamente para

conscientizar, educar e ser um espago para o exercicio de cidadania dos jovens.
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Comunicacéo e juventude no Brasl

A midia braslera, em gerd, reproduz os discursos sociais que privilegiam o
homem, de cor branca, classe média e com dto poder de consumo. Os meios de
comunicagdo de massa reproduzem o papd socid que homens e mulheres devem
desempenhar, determinado 0 comportamento e pensamento que cada um deve assumir,
de acordo com o estabelecido pela cultura. Esse discurso nos € ensnado desde a
infancia, porém na juventude se torna mais condante, devido a sexudidade emergente.
Em gerd, das garotas, cobra-se muito a beleza fisica, como moeda de troca para o amor.
Em rdacdo ao sexo, a menina deve se manter pura 0 maior tempo possivel e se entregar
somente a0 verdadeiro amor. Existem vaias revistas femininas direcionadas para as
adolescentes, que auam como molde da mulher padréo que deve ser seguido.
Caprichos, Todateen, entre outras revistas, ensnam as meninas como fazer maguiagem,
arrumar os cabelos, quais as tendéncias da moda, como Sse relacionar com 0S menines.
Enfim, tudo esvaziado de uma consciéncia socid e politica da mulher na aud
conjuntura.

Ja 0s meninos precisam exercer 0 dominio e a protegdo sobre o sexo “fragil'.
Espontaneidade, liberdade e virilidade sdo atributos que cabem ao género masculino,
segundo os valores vigentes. Podemos tomar como exemplo, 0s garotos do seriado da
Rede Globo (ha 12 anos no a) Mahagdo: os tridngulos amorosos que compdem a
trama, na maoria das vezes, sd0 condituidos por duas mulheres e um homem,
reforgando o ideal do homem viril.

Quando a questéo é cor de pele, a discrepancia € muito grande, Ssmplesmente
porque a presenca de negros na midia, principdmente na teevisio braslera é
praticamente nula A redidade socid ndo condiz com a representacdo mididica. Os
negros aparecem, gerdmente, como coadjuvantes, sendo como figurantes, servindo de
pano de fundo para romance entre um casa de brancos, como € o0 caso da novela Sinha
Moca (1986 e o remake em 2006), que se passa no periodo da escravidao.

Os melos de comunicagdo propdem um embraguecimento socid a patir do
momento que Ndo representam 0S hegros e ainda promovem o preconceito ao designar
papeis secundarios, como a empregada doméstica. Com isso, 0s papéis interpretados por
negros acabam por ser reduzidos a esteredtipos, como “0 escravo, 0 sambista e a mulata
boazuada’” (Rodrigues, 2001, p. 29). Com a reducdo em esteredtipos, 0s negros ficam
sem posshilidade de uma singularidade pessod na representacdo mididica e seus
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personagens sem profundidade psicoldgica. Na tentativa de inclusBo dos negros na
midia, aém das cotas de presenca, foram criadas publicagcfes com o ided de exdtacdo
dos afrodescendentes, como a revista Raca, porém a propria publicidade que patrocinam
revista tende a0 embraguecimento socid, quando vende produtos aisantes para 0s
cabelos.

Um agravante para a comunicacdo brasleira € o dominio ditista qie os veiculos
sofrem por parte dos conglomerados familiares. As grandes empresas de comunicagdo
no Brasl s adminigrados pelas familiass Mainho, Abravanel, Civita, Frias e Saad que
controlam respectivamente a Rede Globo, Sisema Braslero de Tdevisdo (SBT),
Editora Abril, Folha de S&o Paulo e o Grupo Bandeirantes de Comunicacéo (Band) .

Outro ponto a ser ressdtado é o fato dos veiculos de comunicagdo, no Brasl,
pertencerem ap setor privado. Logo, servindo a interesses pessoas e buscando lucros
com a venda de espacos publicitarios, que por sua vez contribuem para reforcar o
consumismo. Resumindo a situagéo da comunicagdo e do consumismo:

Vive-se numa sociedade mididtica, na qual 'verdades sdo construidas
ou tornamse obsoletas de acordo com que sopram 0s ventos do
capitalismo neo-liberad. O mundo globalizado traz imagens de culturas
distantes, gerando modelos de comportamento largamente divulgados
pela midia. (Lima, Martins e Olegario, 2005, p. 56)

Retomando a reflexdo sobre a sociedade de consumo e a adolescéncia, podemos

concluir que essa combinagdo pode se tornar explosiva

Em uma sociedade formatada sob o signo da exclusdo, esse
imagin&rio televisvo de seducdo quase que irresistivel para o
consumo tende a produzir Situagdes socidmente explosivas. Para a
grande maioria das classes mais pobres a televisio e a principal fonte
de lazer e de informagdo. Se esses valores, experiéncias e projetos de
vida ndo estdo acessivels, € de se esperar que produzam tensdo,
angustia, sentimento de frustracdo, pejuizo na auto-estima, revolta e
em caso extremos, violéncia-percebida aqui como Unico caminho para
obter 0s bens de consumo capazes de assegurar uma identidade socidl.
(Vest, p. 46)

A dStuacdo se torna mais preocupante, quando outros dados vém a tona. Segundo
0 dmanague Mundo em Dados (2003), os meios de comunicacdo com maior penetracéo
no Brasl sfo o radio, que atinge 88% dos domicilios brasileiros e a televisio aberta com
89%. A midiaimpressa atinge apenas 4% da popul acéo.

O ratdrio A Voz dos Adolescentes (apud Veset, p.10) redizado pela Unicef em
2002 afirma que 21 milhGes de jovens brasleiros, com idade entre 12 e 17 anos, passam
em média quatro horas em frente a televisio. Segundo a Unicef, a televisio é o principd
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meio de comunicacdo utilizado pelos adolescentes. Do total, 51% dos jovens afirmam
ter na tdlevisio sua principd fonte de entretenimento, e 634% acreditam que a
programacdo da televisio brasileira € de boa qudidade. A faixa etéaria dos adolescentes
gue passam mais tempo em frente a tevé € de 12 a 14 anos, cerca de 82%, 0 que torna-se
um dado adarmante se pensarmos que essa é afaseinicia da adolescéncia.

Saber que 0s noswos jovens est@ sendo influenciados pelos meos de
comunicagdo de uma maneira téo intensy, como foi agpresentado anteriormente, onde
exdui-se quaquer posshilidade de diversdade e anda edimula-se a sociedade de
consumo, a Vvioléncia parece iminente para muitos desses jovens excluidos da sociedade
e da comunicacdo, adgumas solugbes contra-hegemdnicas podem ser encontradas entre
as lacunas do sistema E o caso das radios comunitiias, que aém de trabalharem
proximo a comunidade, se identificando com a redidade locd, também permitem a
participacdo dos jovens na producdo de informagdo, servindo como espago para o
exercicio da cidadania e para a desmigtificagdo damidia

A natureza politica e social dasradios comunitérias

As radios comunitarias surgem, no cen&io atuad, como um meio de democratizar
a comunicacdo e a informacdo, que estd concentrada nos conglomerados familiares, que
reproduzem os ideais burgueses de vida E uma forma de ressténcia da cultura local
diante da globdizacdo. O gparecimento das radios livres e comunitérias, no Brasl,
ocorreu na década 70, em meio a censura da ditadura militar que vigorava. Para a
pesquisadora Cicilia Peruzzo, houve um surgimento lUdico das rédios, como espaco de
exercicio da ate radiofonica (1998). Mas o carder dternativo desse tipo de
comunicagdo logo se encheu de um sentido politico e socid.

Apesaxr do inicio das rédios livres e comunitérias datarem a partir da década de
70, foi nos anos 80 que houve sua multiplicacdo e, na década de 90, criokrse a
regulamentacdo para o funcionamento dessas radios, a lei 9612/98. Primeiramente pela
proliferacdo que ocorreu e consequentemente para controlar iniciativas populares
e por outro lado, assegurar os interesses dos bardes da grande midia.

Para 0 Minigtério das ComunicacOes:

Rédio Comunitaria € um tipo especid de emissora de radio FM, de
dcance limitado a, no maximo, 1 km a partir de sua antena
transmissora, criada para proporcionar informacdo, cultura,
entretenimento e lazer a pequenas comunidades. Trata-se de uma
pequena estacdo de radio, que daré condic¢bes a comunidade de ter um
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cand de comunicacdo inteiramente dedicado a €a, abrindo
oportunidade para divulgacdo de suas idéias, manifestagdes culturais,
tradicOes e habitos sociais. (www.mc.gov.br)

Uma r&dio comunitéria deve ter como objetivo reforcar a cultura locd e sua

programacao deve estar voltada paraisso, segundo o Ministério das Comuni cagdes.

Ré&dio Comunitéaia deve divulgar a cultura, o convivio socid e
eventos locais, noticiar 0s acontecimentos comunitérios e de utilidade
publica; promover atividades educacionais e outras para a melhoria
das condigdes de vida da popul agéo.

A programacéo diaia de uma radio comunitéria deve conter
informag&o, lazer, manifestagbes culturais, artisticas, folcléricas e tudo
aquilo que possa contribuir para o desenvolvimento da comunidade,
sem discriminacdo de raca, rdigido, sexo, convicgdes palitico-
partidarias e condigBes sociais. Deve respeitar sempre os vaores
éticos e sociais da pessoa e da familia e dar oportunidade a
manifestacdo das diferentes opinibes sobre 0 mesmo assunto.
(www.mc.gov.br)

Que as radios tenham esse carder de vadorizacdo da cultura locd é vaido, mas
arés diso tudo a interesses politicos e comerciais. Marcia Vidd Nunes confirma a
importancia politica das radios comunitarias “seu papel politico é inegavel, sga qud
for sua posicao” (2000, p.239). Ter um veiculo em grande escada, com toda a reflexéo
politico-sociad que as radios comunit&ias vém proporcionando, geraria um conflito
contra a burguesia, que se coloca contra a conscientizacdo e politizacdo da sociedade
sobre a desigualdade socia e a monopolizagdo do controle dos meios de comunicagéo.
Com a poténcia de agpenas 25 watts, as radios comunitarias também ndo ofereceriam
grandes amescas & emissoras comercials, que, mesmo assim, temem a perda de
publicidede e conseqlientemente de lucros financeiros. Contudo, os veiculos comerciais
ssbem a dimensdo da importancia das radios comunitarias e por isso as atacam,
chamando-as de radios piratas e ndo de comunitarias, 0 que daria um sentido mais
enggjado:

Para seus opositores, para cujo pensamento da midia proporciona
grandes espacos, €las sdo0 “radios piratas’ ou clandestinas. Essas
expressoes estdo carregadas de conotagdes ideol 6gicas. Quando séo
chamadas de comunitarias normamente |hes atribui um caréter
publico. S&o vistas enquanto engajadas nas atividades comunitérias €,
portanto portadoras de potencial para contribuir para o
desenvolvimento social e na construgdo da cidadania Ao serem
taxadas de piratas €las sfo tidas como ilegais, invasoras e perversas.
(Peruzzo, 1998, p.114)

Com a regulamentacdo das radios comunitérias, a0 invés de ocorrer uma

otimizagdo nos processos de legdizagdes, infdizmente, muitas projetos sO ficam no
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papel, devido a demora do governo e do legidativo. E acaba que as concessdes, mesmo
essas, em véias ocasdes funcionam como moeda de troca de interesses politicos.
Embora congte na lei federd das radios comunitarias que as emissoras devem ser
desprovidas de quaquer ligacdo politico-partidéria, religiosa e comercid, iSO muitas
vezes ndo acontece na redidade. Assm, concessdes s80 dadas, mas as radios néo
funcionam como comunit&ia auténtica. Diante dessa redidade, Peruzzo digingue os
tipos de radios comunit&ias. 1) As eminentemente comunitéias, 2) As que prestam
agum sarvico de utilidade publica, nas estéo sob controle de poucas pessoas, sendo sua
findidade maior a venda de espaco publicitério; 3) Edtritamente comercid, Smilar a
emissoras convencionais, sem vinculo direto com a comunidade loca, embora & vezes
prese servicos de utilidade publica; 4) As que fazem prosditismo politico-ideolégico-
partidario; 5) E as que se prestam ao proselitismo religioso.(1998, p.417/418)

Para ser consderadas eminentemente comunitérias, auténticas, esse tipo de radio

deve atender algumas caracterigticas, segundo Peruzzo (1998, p.418/419):

? ndo devem ter fins lucrativos e Sm ser um produto da comunidade;

? devem ter vinculo orgénico com a redidade locd, tratando de seus problemas,
interesses e cultura;

? aprogramagao deve ser interativa, permitindo acesso do publico ao veiculo;

? devem vaorizar eincentivar a producéo e transmisséo de culturas locais,

? devem ter compromisso com a educacéo e cidadania;

? devem democratizar o poder de comunicar.

Embora todos os contraempos que as radios comunitarias  sofrem,
principdmente as auténticas sem legdizacio, elas resistem a perseguicdo da Anatel?
(Agéncia Naciond de Tedecomunicagdes) e das radios comerciais e a fdta de verba e
auxilio financero para sua manutencdo. Essa  sobrevivéncia ocorre porque as
comunitarias auténticas atendem demandas especificas de publico, didogando com a
relidade local e servindo como complemento da grande midia

As réadios comunitaias € a comunicacd comunitaria num todo SdO0 um
importante espago para exercicio da cidadania devido sua dupla contribuicdo social.
Primeiro; aravés do contelido em circulagdo, que proporciona a socidizacdo do

conhecimento, vaorizacdo da cultura loca, com a qud os individuos se identificam. E

% Dados de 2006 apontam que no Brasil existem 20 mil emissoras comunitarias em operacdo. Desde 1998, com a
implementacdo dalei 9.612, o Ministério das Comunicagdes autorizou o funcionamento de apenas 2.400. Em 2005, a
Anatel fechou mais de 1.200 emissoras sem concessdes. IN: Lahni (2007).
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segundo, durante o processo de producdo, quando ocorre uma educacdo informa em
relacdo a midia, desmidificando-a. Para Peruzzo (2004, p.70/71) isso acarretaria numa
educacdo para cidadania.

Nunes também evidencia a contribuicdo das radios comunitdias para a
comunidade em que atua:

Essas emissoras autenticamente comunitérias séo fundamentais para a
vida das comunidades onde surgiram, pois, dém de servirem a
interesses coletivos (...) contribuem para 0 processo de organizagdo e
para a ampliagdo do nivel de consciéncia politica da comunidade.
(2004, p.242)

Fica evidente que as radios comunitérias podem mudar a aua conjuntura da
comunicacdo no Brasl, que sofre com o oligopdlio informaciona e com o bloqueio do
acess0 ao poder de comunicar. Mas além de ser um espago para exercicio da cidadania,
as rédios comunit&ias também sfo agentes socials que auam contra a comunicacdo
hegemonica:

As emissoras comunitarias podem contribuir para o rompimento do
padré comunicativo em vigor, que estabelece uma relagdo
monolégica entre emissor e receptor em que este Ultimo ndo produz,
apenas recebe. Podem ainda exercer uma fungdo no campo da contra
informacao, divulgando o outro lado da noticia e contribuir para minar
0os padrdes culturais vigentes, abrindo espaco para a producdo
artistico-cultura local. (Maia, 1998, p.9)

Movimentos populares e rédios comunitiias® vém estreitando relagBes em busca
de uma sociedade mais iguditaria e uma comunicacdo democrética, onde 0 aceso a0
poder de comunicar esteja proximo de todos. Diante da Situacéo dos jovens no Brasl, as
radios comunit&ias se tornam um importante melo de insercdo socid, conscientizacdo

politica, espaco para exercicio da cidadania e um lugar onde eles terdo vozes.

Juventude e exer cicio da cidadania nas radios comunitarias

As radios comunitdias se configuram como dternativa para democrdizar a
comunicacdo, diante dos oligopdlios da comunicacdo. As minorias, através dos
movimentos populares, tém encontrado nesses espacos comunicacionas, um lugar para
divulgacdo de suas Iutes e constientizacdo socid. A grande midia rediza uma
reproducdo congtante dos ideais burgueses, onde o homem, branco, classe média dta e
com ato poder de consumo é representado magjoritariamente; ja as rédios comunitarias

auténticas oferecem possibilidades de manifestagio da diversidade. E nesse ambito, que

5 As rédios comunitérias também estdo organizadas enquanto movimento social.
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0S jovens podem se inserir NO processo comunicaciond.

Atudmente, o trabadho feto com adolescentes nas radios comunitaias tem
partido dos movimentos sociais, que visam educacd dos meios de comunicacdo, mas
muitas iniciativas partem das proprias radios comunitarias, como o caso da Mega FM de
Juiz de Fora A r&dio Mega FM, embora sem concessdo, auou como comunitéria
auténtica, pois atendia a todos os requisitos ressaltos por Peruzzo e Lahni. O trabdho
redizado nessa radio com os jovens foi muito importante para a comunidade locd, ja
gue a Mega e locdizava na periferia da cidade, onde os indices de exclusio socid sdo
maiores do que no centro.

O projeto socid da Mega foi a criacdo da Posse, que tem como objetivo
principd a vaorizagdo da cultura negra junto a juventude. Atraves da cultura hip-hop,
0s jovens redizavan 0 programa Baidéo que extrapolava os muros da rédio,
trabahando com a triade grafite, breskers (danca) e reppers (cantores). Alonso e Lahni
(2004, p.144) avdiaram que:

A radio Mega vem percorrendo um caminho que se traduz por
preocupar-se com a comunidade, sem ter como principal foco a
concessao. A emissora desenvolve atividades de valorizagdo e auto
estima dos moradores, de conscientizacdo através da informacéo e
formagao cidada

Outra iniciativa importante é o trabalho redlizado com radio dentro das escolas
como forma de educar os adolescentes. Segundo Maria Inés Amarante (2004) foi na
década de 80 que surgiram as primeiras experiéncias em ambiente escolar, como a
Radioteca Jovem (RJ), Radio RM 2002 (SP) e a R&dio Interna Vila Verde (PR). O rédio
se configura como meio de fécil aceso, pois dém de ter baixo custo de producgéo,
também oferece a flexibilidade de locomocdo e uma penetracdo bastante eficiente, por
1SS0 adquiri uma importante dimensdo socia como:

a radiodifusdo no Brasil assume importancia social a medida que o
radio figura como Unico meio de levar a escola e a informagdo até os
habitantes de varias regifes que ndo tém acesso a educacdo ou as
midias locais, consderando as diversas razdes de ordem geograficas,
econOmicas ou culturais. (Amarante,2004, p.5)

O arelamento entre escola e rédio proporciona a dupla contribuicdo socia, que
abordamos anteriormente. Os adolescentes aprendem em cima do contelido em que esta
produzindo; se um jovem esta fazendo um programa especid de drogas, iSO va exigir
pesquisa e redacd de um texto, logo €e esard refletindo sobre o tema e

consequentemente gprendendo € a0 mesmo tempo socidizando o conhecimento com
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outras pessoas. A outra questdo € que ao participar do processo de producdo, o
adolescente toma consciéncia do funcionamento da comunicagéo e acaba por educar-se
sobre 0s meios, desmigtificando- os e assm tornam-se mais criticos em relacdo a midia

O projeto Educom.radio desenvolvido plo Nucleo de Comunicacéo e Educacéo
da Escola de Comunicagéo e Artes da USP tem como principa objetivo promover uma
educacdo para a comunicagdo, conhecido como educomunicacdo, que consse
em “reconhecer que a relacdo entre comunicagdo e cidadania vai dém da questéo de
liberdade de expressio, passando pea  universdizacdo  do dirdto a
comunicacao” (Soares, 2003, p.266). E com isso gerar uma leitura critica da
comunicagdo. Segundo Jose Manud Moran redizar uma leitura critica da comunicaco:

€ mudar a atitude basica das pessoas diante da comunicacdo, e
especialmente diante dos grandes meios. gjudar a desenvolver em cada
um a percepcdo mais ativa, atenta, de acompanhamento consciente do
gue significa viver em comunh& com o mundo e conseguir formas de
comunicagdo mais fortes auténticas, expressivas, significativas, ricas
gue superem o reducionismo empobrecedor das formas convencionais
de relacionamento. (1998, p.218 apud Amarante, 2004. p.7)

Um exemplo de movimento socid que rediza trabahos com radio comunitaria,
juventude e cidadania é o Centro das Mulheres do Cabo (CMC) da cidade do Cabo de
Santo Agoginho em Pernambuco, que € uma organizacdo nao-governamenta,
emergente das lutas populares e da explosdo do movimento de mulheres na década e
80. No inicio as mulheres do Cabo se mobilizavam junto com as organizacBes de bairro
pela melhoria das condicbes de moradia e redizavam campanhas de prevencdo de
doencas transmissiveis e promog¢do da salde. O grupo foi fundado em 25 de mar¢o de
1984, depois das comemoragdes do Dia Internaciona da Mulher.

Atudmente o CMC tem mais de seis mil associadas e vem desenvolvendo acOes
que visam conscientizar as mulheres sobre seu papel na sociedade, com o objetivo de
fortdecer a luta feminina contra as desdgualdades de género e pela afirmacdo da
cidadania. As acbes do CMC sdo substanciadas em processos e praticas SOcio-
educativas ingpiradas no feminismo que resgatam a mulher enquanto sujeito e cidada.

E nesse contexto que o Projeto Jovens Comunicadores se desenvolve, através do
programa de r&dio Jovem em Acdo. As informagbes sf0 repassadas através desse
programa de radio, elaborado por uma equipe de 22 jovens. O projeto tem parceria com
sete rédios comunitérias, cinco escolas publicas e os Conselhos de Direitos e Tutdlar do

Cabo. O objetivo central do projeto &
estimular o protagonismo juvenil ao divulgar informagoes qualificadas
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constantes no Estatuto da Crianca e do Adolescente nas escolas
publicas e rédios comunitarias do Cabo e Mata Sul (..) Essas
aticulacbes sdo fundamentais para a difusdo de mensagens e
denliincias de qualquer tipo de violagdo dos direitos infanto-juvenis,
contemplando também o direito a educagéo.

(http://mwww.mul heresdocabo.org.br/p2_prof_jovens.html.)

O projeto Jovens Comunicadores conquistou o primeiro lugar do Prémio Italk Unicef
2001, na categoria AgBes Complementares a Escola, assm como o Prémio Unesco
2001. Além desses prémios, as agdes redizadas pelo projeto Jovens Comunicadores
obtiveram outros resultados positivos.

14 Jovens Comunicadores ingressaram no mercado de trabalho, sendo trés na
equipe de comunicagdo do Centro das Mulheres do Cabo e cinco jovens
comunicadores se inseriram em réadios comunitarias,

Escolha de uma jovem comunicadora como representante de Pernambuco na 42
Conferéncia Nacional dos Direitos das Criancas e do Adolescente, redizada
entre 19 e 22 de novembro de 2001, em Brasilig;

Dois Jovens comunicadores foram escolhidos como delegados na Conferéncia
Municipa da Juventude, redizada entre 12 e 13 de dezembro de 2001, no Cabo
de Santo Agostinho;

Vdorizacdo do ensno publico e da escola como lugar na mobilizacdo em torno
da defesa dos direitos das criangas e adolescentes e ampliacéo da visibilidade do
Conselho de Diretos e Tutdlar do Cabo de Santo Agostinho;

Conquista do Prémio Crigina Tavares de Jorndismo e Prémio Aucuba de

responsabilidade socia da comunicagéo.

Consideracdes Finais.

Diante de trabalhos como o da Radio Mega FM, o Educom.R&dio e o Jovens
Comunicadores fica evidente a importdncia das radios comunitaias na vida dos
adolescentes como importante espaco para exercicio da cidadania. Todos os projetos
trabalham com a educagéo para 0s meios de comunicagdo, desmitificando-os, tornando
0s jovens conscientes das manipulacbes mididicas e possbilitando leituras criticas em
rdacdo a0 melo. A0 mesmo tempo em que socidiza 0 conhecimento entre 0S
participantes, serve como espaco de lutas de movimentos populares, inserindo também

0s jovens nas lutas sociails como a iguddade de classes, étnica, de género e da propria
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juventude excluida do sstema capitdiga e informaciond. Porém o que mas acentua o
exercicio da cidadania, dentro de uma r&dio comunitaria, € acesso a0 poder de
comunicar, que proporciona aos adolescentes 0 conhecimento de seus direitos e deveres

na comunicagao e ha sociedade.
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