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Resumo

A Ultima Impressio é a que Fica é o mais recente trabalho do professor e pesquisador
em comunicacdo Celso Figueiredo. Este livro trata de um tema téo importante quanto
inexplorado no campo da criacdo publicitaria Tratase do "fecho" das campanhes.
Slogans, borddes e assinaturas de campanha sdo dissecados e ordenados segundo sua
evolucdo diacronica. O autor estabelece geragBes de dogans e bordfes demonstrando
por esse viés as dteragbes dos procedimentos de comunicagdo de massa operados, em
especia na segunda metade do século XX einicio deste milénio.
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Celso Figueiredo Neto é formado pela ESPM, pés-graduado pela UC-Berkeley, mestre pelo Mackenzie
e doutorando em comunicacdo e semidtica pela PUC-SP. Atuou varios anos como redator publicitério e
atualmente presta consultoria em comunicacgo. E lider da cadeira de Redac&o Publicitéria do Centro de
Comunicacdo e Letras da Universidade Preshiteriana Mackenzie, onde é professor de criagdo e redagdo
publicitaria.  Leciona Redagdo Publicitaria na FAAP. Em nivd de pés-graduacéo,
é professor de Comunicagdo em Marketing no lato sensu do Mackenzie e do MBA do Ibmec-SP onde
lecionou Comunicagdo Integrada de Marketing e Marketing Estratégico. No Mackenzie dua também
como Chefe de Gabinete do Reitor. E pesquisador em comunicacio com diversos artigos publicados. E
autor dos livros Redag&o Publicitéria: Seducéo pela Palavra e A Ultima Impressio € a que Fica ambos
editados pela Thomson L earning. kekofig@uol.com.br




