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Resumo

O trabalho parte da compreensio do homem poés-moderno, de identidede
fragmentada, para propor a andise da construcéo de identidades desse sujeito socid na
Internet. Num primeiro momento, expde-se 0 contexto em que este Ujeito esta inserido:
um mundo globdizado e dederitoridizado. Em seguida, fazse um resgate das
caracterigticas da rede como um ambiente virtud de sociabilidade, pardelo a0 noso
mundo offline. Por fim, andisa-se o individuo inserido na rede, onde tem a possibilidade
de asumir multiplas identidades, escondendo-se sob méscaras ou  expondo-se
globamente, e congtruindo, assm, uma redidade prépria.
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1 Introducéo

Pés-modernidade, sociedade do espetaculo, globalizacdo, Sociedade da
Informacdo, desterritoriadlizacdo, sociedade em rede, tecnologias digitais. Muito ja foi
dito e debatido sobre 0 século XX ter sdo marcado por profundas mudangas sociais,
culturais, econdmicas, politicas e tecnoldgicas, que estruturam o mundo de hoje. E em
meio a tantas transformagdes, também o sujeito socid foi sendo aterado, moldado pelos
acontecimentos. O individuo pés-moderno precisou rever sua identidade, rever
conceitos, rever sua posicdo no mundo. Foi preciso dar um sentido a todas as novidades.
Assm como o proprio corpo humano — que deixou para trés dentes e péos
desnecessrios e assumiu novas posturas — 0 sujeito pos-moderno precisou se adaptar ao

novo periodo histérico.
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Na seqiiéncia das mudancas, a Internet se popularizou como nova tecnologia e
meio de comunicacdo, provocando efeitos ainda maiores nos processos de comunicagao
e producdo e bhusca de informacd. Mas a vasta e onipresente rede globa
(NEGROPONTE, 1995, p.173) foi dém, dterando as formas de relacionamento entre
os individuos, a sociabilidade, a sociedade como um todo. De fato, hoje ha consenso de
gue a Internet é nossa redidade, nosso cotidiano. Nas paavras de Castels (2003,
p.255), a rede é “o tecido de nossas vidas’ neste momento. “Internet € sociedade,
expressa 0S Processos socials, 0s interesses socials, 0s valores socials, as indituigoes
socias. (..) €la conditu a base materid e tecnoldgica da sociedade em rede’
(CASTELLS, 2003, p.287).

Patindo de idéias e conceitos formulados por diversos autores sobre as
transformacbes ocorridas nas Ultimas décadas e levando em condderacéo a
fragmentacdo do sujeito contemporéneo, este trabalho tem por objetivo propor uma
reflexéo sobre 0 comportamento desse sujeito ao construir sua(s) identidade(s) para ser
inserido no ciberespaco e sua relagdo com o mundo virtua concretizado na Internet.
Para Lévy (1996, p.33), “a virtudizacdo do corpo ndo € (...) uma desencarnacdo, mas
uma renvencdo, uma reencamnagdo, uma multiplicacdo, uma vetorizagdo, uma
heterogénese do humano”. Tendo acesso livre e praticamente irrestrito a esse mundo, 0
individuo tanto é capaz de superar obstaculos individuais, criando mlltiplas identidades
e socidizando-se sob “méscaras’, como fazer parte do espetéculo potencidizado na

rede, onde quaquer internauta pode ter seus momentos de famae gloria

E paa explorar a reflexdo proposta neste artigo, faz-se necess&io aplicar os

diversos conceitos mencionados inicid mente ao ambiente da I nternet.

2 ldentidade pGs-moder na globalizada

O stculo XX é berco da pdés-modernidade, tema ja tratado e discutido por
estudiosos das mais diversas &eas, entre os quais Jean Baudrillard, Fredric Jameson e
Jean-Francois Lyotard. Guardadas as divergéncias entre as idéias de cada um®, verifica:
se que, de modo gera, para esses autores, a pds-modernidade nasce da faéncia do

projeto moderno e “pode ser definida como as condigdes plurais em que o socid e o

% Asidéias especificas de cada autor n3o serdo aprofundadas para este trabal ho.
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cultura se tornam indiginguiveis’ (CONNOR, 1996, p.56). O pensamento pés
moderno estimula a emocgao, a diversdade e a busca peo prazer momentaneo. O
individuo inserido nessa sociedade vé sua condicdo de estavel e unificado dterada e
temos, entdo, o homem pos-moderno, sem uma identidade fixa, essencid ou

permanente. E € nesta conjuntura que se foca este traba ho.

Para Cagtells (1999, p.23), as identidades “congtituem fontes de sgnificado para
0s proprios atores [sociais], por eles originadas, e congtruidas por meio de um processo
de individuacd0”. E na visdo do autor, “para um determinado individuo ou ainda um
ator coletivo, pode haver identidades multiplas’ (CASTELLS, 1999, p.22-23). Nesse
sentido, Hall (2005, p.13) destaca que, na pés-modernidade, a identidede torna-se uma
“celebracdo méve”. Ele explica que, definido historicamente e ndo biologicamente, “o
jeito assume identidedes diferentes em diferentes momentos’ (HALL, 2005, p.13).
Segundo o autor, as velhas identidades et@d em dedlinio, fazendo surgir novas
identidades e provocando a fragmentagcdo do individuo moderno. “Esta perda de um
‘sentido de 9’ estavel € chamada, dgumas vezes, de dedocamento ou descentragdo do
syjeito” (HALL, 2005, p.7-9). Desse modo, vé-se uma identidade fragmentada,
contraditoria, multiplicada. A redidade do sujeito socid pds-moderno € uma plurdidade
de sgnificados congtruidos para um Unico ‘eu’, pois € assm que €e se adapta a0

cotidiano e se vé inserido no mundo de hoje.

Acompanhando a pdés-modernidade, emerge também o processo de globdizacgo,
gquebrando antigos paradigmas e reforcando algumas caracteriticas deste  momento
historico. O fendbmeno, que “tende a desenraizar as coisas, as gentes e as idéias’
(TANNI, 1999, p.94-95), interfere diretamente na conceitudizacdo de identidade e na
fragmentacdo do sujeito, dém de aingir as diversas rdagles sociais nos mas variados
niveis. Afeta ainda 0 modo de ser e agir da sociedade, na qua agora vigoram dudidades
como globd/locd, coletivo/individud, micro/macro, concreto/abstrato e onde a nocgéo
de tempo e espago fica comprometida. Na visdo de lanni (1999, p.91), “o mundo se
torna grande e pegueno, homogéneo e plurd, aticulado e multiplicado.
Smultaneamente a globdizacdo, digpersamse os pontos de referéncia, dando a

impresso de que se dedocam, flutuam, perdem”.

Paradoxdmente, o carder dedteritoridizante da globaizacdo tende a modificar

as relagbes do sujeito com o resto da sociedade, diminando determinadas fronteiras,
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como se posshilitasse uma maor “goroximacdo” entre os individuos. Segundo lanni
(1999, p.95), esse processo de desterritoridizacdo é “uma caracterigtica essencid da
sociedade global em formac&o”, que acentua e generaiza “outras e novas possibilidades

de ser, agir, pensar, sonhar, imaginar” (IANNI, 1999, p.102).

Assm, ao andisar 0 novo ambiente fiSco em que se encontra esse homem pos-
moderno fragmentado, € possived perceber que as mulltiplas identidades que sfo
gpresentadas neste contexto ndo passam de uma composicdo indispensavel ao individuo
para que de £ guste a um mundo de variadas referéncias, incertezas, insegurancas e
transformagOes constantes. Para sobreviver, 0 sujeito socia precisa congtruir formas de
conviver e ser inserido no contexto atua para poder estabelecer relagbes ou comunicar-
se. E ai que entra a complexa construcdo da identidade, que vai depender da situagio em

gue se encontra o individuo e de suaintencéo naguele determinado momento.

Desse modo, entende-se que esse cenaio globa e desterritoridizante contesta,
desestrutura e dedoca identidades antes equilibradas, o que torna possivel a existéncia
de novas posigies de identificagbes, menos fixas e unificadas. Nesse contexto, a
emergéncia das novas identidades ocorre numa tentativa colocar o sujeito pds-moderno

em smultaneidade com 0 novo conceito de espaco-tempo.

E s, no mundo offline, o individuo j& sofre os efetos globdizantes de tantas
mudancas na condrucdo de suas, agora, multiplas identidades, como fica edta
experiénciano mundo online, virtua*?

3 A Internet como espaco social

Ainda no contexto de pds-modernidede, as tecnologias digitais invadiram nosso
cotidiano. Desenvolvida em fins dos anos 60 do século passado, a Internet aparece
como icone dessas tecnologias, possibilitando inimeras atividades de quaquer parte do
mundo, facilitando a producdo e a busca de informacbes e a comunicacdo globaizada
N0 é gpenas mais uma tecnologia, mas € responsavel por um processo de profundas

mudancas sociais, econdmicas, politicas e culturais dessa sociedade em evolucéo. Claro

4 Aqui defendendo o conceito navisdo de Pierre Lévy (1996), que explica que o virtual ndo se ople ao real. Para
fazer adistingdo, ao longo do trabal ho, fica estabel ecida a oposi¢do mundo virtual X mundo offline.
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gue 0 acess0 a rede é ainda redtrito a uma parcela da populacdo mundid. E é preciso
levar em consderacdo dados como a excluséo digita e a presenca ocidental dominante

guando discutimos, de maneira gerd, a sociedade na Internet.

De qualquer modo, temos o ciberespaco como um metameio, integrando todas as
midias anteriores (LEVY, 2004). A rede mundiad de computadores congtitui-se parte
fundamental da atud Sociedade da Informacio. Vista como midia de massa, também
gera preocupacies antigas. 0 uso da comunicagdo - de massa - como forma de
“manipula””, moldar ou criar comportamentos, costumes, pensamentos e sentimentos, ja
atravessa dguns seculos. Como lembra Lipovetsky (2004, p.67), “o perfil dominante da
midia veiculla a idéa de um poder tota: controle e manipulacdo da opinido,
uniformizacd dos pensamentos e dos gostos, desagregacdo do espaco publico,
atomizacdo do socid”. Entretanto, na Internet, emissor/produtor e receptor/consumidor
se confundem e o proprio publico é responsével por produzir e divulgar informagBes na
rede, congantemente abagtecida pelos mais diversos contelidos em multimidias. Na
visdo de Lévy (1996, p.128), o ciberespaco € um objeto comum, dindmico, construido
ou alimentado por todos os que o utilizam.

De fato, com o advento da Internet, 0 sujeito social exerce de maneira quase
arbitrdria dividades inerentes a0 ser humano: comunicar-se e relacionar-se com outros
individuos. A rede representa um ided de democratizacdo — diminuindo, utopicamente,
hierarquiass — e posshilita um sentimento de liberdade, através do anonimato, em
diversos nivels, sga emociond, rdaciond, culturd ou mesmo profissond. Wolton
(2003, p.85) argumenta que as novas tecnologias vém ao encontro do profundo

movimento de individualizacdo de nossa sociedade e oferecem autonomia, dominio e
velocidade. Segundo o autor:

Elas smbolizam a liberdade e a capacidade de dominar o tempo e 0
espago. (...) Cada um pode agir, sem intermedidrios, quando bem quiser,
sem filtro nem herarquia e, aindamais, em tempo real (...) Escrever, se
corresponder, arquivar, apagar, sem limite, sem esforco, continuamente,
fora das pressdes do tempo e do espaco, constituem o principa trunfo
dos sistemas automatizados (WOLTON, 2003, p.85-86)

Sendo a Internet esse espaco de sociabilidade, globdizado, desterritoridizado,
interativo e com comunicacdo que ndo depende de tempo e espaco, caracterizado pela

® Conceito a partir de Castells (1999a)
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multimidia, pelo hipertexto, pela velocidade, pela producdo coletiva, fazendo com que
as relagfes socas ofram uma dgnificativa trandformagdo quando inseridas neste
ambiente, é possivdl compreender que a rede veio reforcar — tornando-se, tavez, o
smbolo méximo — o contexto da pés-modernidade e da globdizacdo, conceitos que ja
trazem em d problemdicas como fragmentacdo do sujeito, muitiplas identidades e
degterritoridizacéo. A diferenca resde no fato de redidade estar agora no
ciberespaco, onde 0 sujeito vai condtruir suas novas identidades.

4 Mltiplasidentidades na experiéncia do virtual

Quando se reflete sobre a congrucdo da identidede virtud do homem pés
moderno, entende-se que 0 “novo’ mundo em que ee s insere ndo deixa de ser uma
redidade propria, condruida individua ou mesmo coletivamente, podendo ou nédo se

relacionar com aredlidade fisicado sujeito.

Poder-se-ia pensr de forma pessmisga sobre o dominio do virtua, como
Baudrillad (1997, p.71-72), que d&irma que de dimina a redidade “Hoe nédo
pensamos o virtua, somos pensados pelo virtua (...) ndo podemos nem imaginar O
guanto o virtua ja transformou, como que por antecipacdo, todas as representactes que
temos do mundo’. Entretanto, como nos mostra Lévy (2004, p.166), “o principa
sgnificado do ciberespaco € a interconexdo gera de tudo em tempo red, a
concretizacdo do egpago virtud onde as formas culturais e linglidticas estéo vivas'.
Para o autor, o virtud trata-se “de um modo de ser fecundo e poderoso, que pde em jogo
processos de criacdo, abre futuros, perfura pogos de sentido sob a platitude da presenca
fisca imediata’ (LEVY, 1996, p.12), com um desprendimento do aqui e agora “A
gncronizacdo subdtitui a unidade de lugar, e a interconex&4o, a unidade de tempo”
(LEVY, 1996, p.21).

Desse modo, pensando no ambiente da Internet, Delarbre (2006) recorda que a
rede nos permite estar presentes, ndo fisca, mas virtudmente, em lugares didintos e
digtantes. Entretanto, o autor faz uma ressava
A liberdade e flexibilidade de transitar na internet sdo enganosas. n&o

chegamos a Sidnel, a Paris ou a Santiago do Chile de nossa cadeira
frente a0 computador. O que obtemos gracas a navegacao ciberespacial
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sB0 os vestigios que outros deixaram desses lugares [traducdo minha]®
(DELARBRE, 2006, p.107)

Na mesma linha de raciocinio, Baudrillard destaca que a rede “gpenas Smulaum
espaco de liberdade e de descoberta. N&o oferece, em verdade, mais do que um espaco
fragmentado, mas convenciona” (BAUDRILLARD, 1997, p.148).

Tudo iss0 nos deixa claro que a liberdade de se navegar pela rede esta atrdada a
condicdo de ndo sair de seu espaco fisico para chegar a quaquer lugar do mundo. 1so
sgnifica poder conhecer 0 mundo virtuamente e estabelecer relagbes com pessoas de
quaquer pate do globo, sem que isso afete, necessariamente, sua redidade fisica

Lembrando a posi¢éo daidentidade na pés-modernidade:

Quanto mais a vida sociad se torna mediada pelo mercado globa de
edtilos, lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens
da midia e pelos sstemas de comunicacéo globalmente interligados,
mais as identidades se tornam desvinculadas — desal ojadas — de tempos,
lugares, historias e tradicdes especificos e parecem ‘flutuar livremente'.
(HALL, 2005, p.75)

Dedocando esta condicdo do sujeito socid offline para o contexto online,
entende-se, por fim, que a Internet apenas processa a virtudidade e a trandforma em
nossa redidade, o que, segundo Castells (2003, p.287) conditui “a sociedade em rede,

gue é a sociedade em que vivemos'.

4.1 Maéascaras

Diante da virtudizacdo dos espagos socials, as relagbes interpessoais ficam
ggnificativamente modificadas, o que, de certa manera, provoca a fragmentagcdo de
locais de sociabilidade e possbilita a criacdo de novos. Se no mundo offline o individuo
pode levar um tempo para criar e manter relacionamentos, 0 mundo online oferece

chance com mais rapidez, mesmo que de modo superficia eou efémero.

Nesse sentido, Lipovetsky (2004, p.78) ressdta que, no mundo atual, “se é
verdade que as sociabilidades de proximidade (...) tém pouca intensdade, outras

relacOes sociais florescem a partir de outras bases’. E, para 0 autor, mesmo a web ndo é

®«| alibertad y flexibilidad de trénsito en internet son engafiosas. no llegamos a Sydney, a Paris o0 a Santiago de
Chile desde nuestro asiento frente al ordenador. Lo que obtenemos merced a la navegacion ciberespacial son las
huellas que otros han dejado desde esos sitios”
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capaz de dedtruir lagos sociais. “As relaces virtuais ndo ameacam as relacies pessoals,
as completam ou ampliam” (LIPOVETSKY, 2004, p.79).

O individuo que se isola no mundo offline, por exemplo, sga por timidez ou por
quaquer outro problema sociolégico, psicolégico, etc., pode ter um grande nimero de
amigos virtuals, pessoas com as quas ee nunca entrara em conteto direto. Para aguns
pessmigas, isso modra que a Internet isola Mas para 0 sujeito que ndo consegue se
inserir no mundo em que vive, a Internet é a sua redidade. Nesse espaco virtud, e
pode s quem quiser, relacionar-se com outras pessoas sem medo e ir aonde bem
entender. Ele ndo precisa se adaptar a cultura em que vive no mundo offline e se
conformar com a comunidade em que se encontra. Na rede, o individuo busca pessoas
gue tém os mesmos interesses, afinidades e vaores que ele, sga nas sdas de bate-papo
(chats) ou em comunidades virtuas’, que, segundo Castells (2003), também S0
comunidades, visto que geram sociabilidade, rel agoes e redes de relagbes humanas.

Sendo os websites acessivels de qualquer parte do globo e sendo as comunidades
virtuais desterritoridizadas, sua exigéncia ndo depende de locais geogréficos. O mesmo
acontece com quaquer blog, site pessod, forum de discussdo ou ambiente de producéo
coletiva, “as sngularidades locais universdizamse e todos os pontos de vista estéo
virtuamente presentes em cada ponto da rede’ (LEVY, 2003, p.373). Nessa linha de
raciocinio, Delarbre (2006) destaca que, dentro de uma comunidade virtual, ainda séo
pessoas “de verdade’ que ai se encontram, mesmo estando fiSscamente distantes e
invisivels, gracas a tecnologia. “As pessoas mantém sua individudidade quando se
envolvem em dguma tarefa participativa na Internet. (...) Mas que publico, temos
comunidades compostas por individuos [traducgo minha]”® (DELARBRE, 2006, p.112).

Também as conversagfes mantides em sdas de bae-pgpo mostram que um
unico individuo pode gparecer no mesmo espago de diversas maneras, em diferentes
momentos e adotando muitiplas identidades. A interface da Internet possibilita que a
verdadeira identidade da pessoa estga protegida pelo mundo virtuad. A rede néo tem
capacidade para identificar seus usu&ios por género, idade, raca, religido ou
neciondidade e, como dito anteriormente, qualquer pessoa com acesso a Internet pode

o processo de sociabilidade na Internet obviamente néo se limita a salas de bate-papo e comunidades virtuais.
Entretanto, levando em consideracdo a extensdo da rede e suas muitas aplicagdes nesse sentido, limita-se, aqui, a

estes dois exemplos, apenas parailustrar e situar o leitor.

8 “a gente mantiene su individualidad cuando se involucra en alguna tarea participativa na Internet. (...) més que
publico tenemos comunidades compuestas por individuos.”
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se conectar de qualquer parte do globo. Néo havendo uma manera incontestavel de se
confirmar a goaréncia de um individuo ou seus dados pessoais aravés de um gparato
tecnologico, um Unico internauta pode gparecer N0 Mesmo espaco de diversas maneiras,
em diferentes momentos. Desse modo, a construgdo da identidade do sujeito se d& no
momento em que de quiser, podendo navegar livremente e findmente, participar de
chats ou comunidades virtuals passando-se por qualquer um, Sem precisar se preocupar
com o mundo offline. As diversas identidades e papéis se modificam de acordo com a

intencdo do internauta, com a seguranca de estar atras datela de um computador.

Sobre essa questdo, Delarbre (2006, p.207) reforca que ‘as identidades virtuais
S80 mascaras que podemos trocar a vontade, exceto quando nos envolvemos demais

n9

com agumeas delas [traducdo minha]””. Ainda segundo o autor:

No Chat (...) as identidades sempre estdo ou podem estar mascaradas: a
fantasia e 0 jogo sGo elementos indissocidvels da relacdo que podemos
estabelecer, a qua estd condicionada pea fugacidade como
caracteristica constante mas, também, pela prerrogativa de quem entra
nesses espacos de reunido [traducdo minha]™ (DELARBRE, 2006,
p.208)

A méscara do nickname*'de fato protege a identidade do individuo e possibilita a
exposicdo das idéas, vontades e desgos que 0 usuario ndo poderia expressar com a
mesma naturdidade na vida red. N&o se discute, agui, se esse anonimato ou uma fasa
identidade sfo utilizados para 0 bem ou paa o ma. A posshilidade de se adotar
mUltiplas identidades na rede apenas exite. Para 0 sujeito socid pds-moderno, ja
fragmentado no mundo fisico globaizado, foi dada a posshbilidade de construir uma ou
varias identidades no mundo virtua. Nas pdavras de Lévy (1996, p.33), diante da
virtudizacdo do mundo, “0 corpo sai de S mesmo, adquire novas velocidades, conquista
novos espacos. Verte-se no exterior e reverte a exterioridade técnica ou a ateridade
biologica em subjetividade concreta Ao se virtudizar, o corpo se multiplica”. Dese
modo, 0 ser humano tem a oportunidade de criar “corpos’ virtuas capazes de
intensficar seu universo sensivel sem que, para isso, precise sujetar-se a dor ou
sofrimento.

9« (...)las identidades virtuales son antifaces que podemos intercambiar a discrecion excepto cuando nos
involucramos demasiado con algunas de ellas’

0 «End Chat (...) lasidentidades siempre estan o pueden estar enmascaradas. |la fantasia y € juego son elementos
indisociables de la relacion que podamos establecer, la cual esta condicionada por la fugacidad como riesgo
constante pero, también, por la prerrogativa de quienes entran a esos espacios de reunién”

1 Apelido criado livremente e utilizado pelo internauta como umaidentificacio para se comunicar narede. Em outras
palavras, suaidentidade no ambiente virtual.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

4.2 Espetaculo

Sendo a Internet consequiéncia de tantas transformagBes do século XX, ndo se
pode deixar de refletir sobre a outra grande oportunidade oferecida pela rede ao sujeito

social pés-moderno, a0 mesmo tempo oposta e complementar a0 Mmascaramento. a

epetacularizacéo no virtua.

Antes de uma era de virtudizagdo, vivemos uma era em que predomina o
consumo das imagens. A sociedade pds-moderna €, entdo, marcada por uma fata de
profundidade, peo superficid, pela forga da imagem, peo poder da midia, um ambiente
em que precisamos constantemente consumir e ser consumidos. Guy Debord (1997)
define esse momento como a “sociedade do espetaculo’, que seria 0 ponto maximo da
cultura de massa somado ao excesso de visihilidade, onde se pretende parecer 0 que néo
se € O autor lembra que j& passamos da fase do ser para o ter e que hoje vivemos o
parecer (DEBORD, 1997, p.18).

Assm, nossas experiéncias cotidianas s0 moldadas pela espetacularizacéo da
midia O espetaculo € um modedo dominante na sociedade, “nd € um conjunto de
imagens, mas uma relagdo socid entre pessoas, mediada por imagens’ (DEBORD,
1997, p.14) produzindo, dessa forma, modos de agir, pensar, sentir ou consumir. Para o
pensador francés:

Se 0 espetaculo, tomado sob o aspecto restrito dos ‘meios de
comunicagdo de massa, que sdo sua manifestacdo superficial mais
esmagadora, da a impressdo de invadir a sociedade como simples

instrumentacdo, tal instrumentacdo nada tem de neutra: ela convém ao
automovimento total da sociedade ((DEBORD, 1997, p.20-21)

Voltando a0 mundo virtud, redidade em que o individuo mais se expde elou se
mostra como redlmente quer ser vigto, temrse um sujeito pdés-moderno livre para se
apresentar com a iderntidade que desgar congruir. Paradoxalmente, 0 mesmo ambiente
gque posshilita multiplas identidades incognitas, em chats ou comunidades virtuas,
também permite a superexposicdo do homem comum. Desse modo, com a mesma
facilidade que a Internet permite dissmular, ocultar ou assumir mais de uma identidade,
ela potencidiza a sociedade do espetdculo. Como j& visto, ndo ha mais disin¢do entre
produtor e consumidor na rede. Midia e publico produzem para que individuos

conectados possam consumir, € quem consome também produz para que outro
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consuma. A Internet possihilita a exposcdo da intimidade do individuo comum, dando
vishilidade a0 seu cotidiano, sua vivéncia band. E visto que “0 que aparece € bom, 0
gque é bom aparece’ (DEBORD, 1997, p.17), 0 espetaculo esta agora potencidizado
pelas tecnologias digitais.

Na era da imagem e do virtud, a Internet abre espago para comunidades,
weblogs, fotologs, trocas de e-mals, em que os internautas partilham fotos, didios
pessoais e até videos caseiros. O privado torna-se publico. O espetéculo virtud ja €
encarado com tad naurdidade que um site bastante apreciado e acessado na rede
audmente é o YouTube'?, com o sugestivo subtitulo ‘Broadcast Yourself”, onde videos
sd0 publicados a todo ingtante, expondo o particular band do homem comum — agora
“celebridade” — ou mesmo eternizando o que jA4 é plblico, exposto ou censurado
anteriormente namidiatradiciond.

Na Internet, entdo, o individuo pode navegar incognito, pode observar, pode
vigiar. Mas também pode se expor como quer, congruindo sua identidade da forma
COMO quer passar sua imagem, expressando 0 que gostaria de ser ou como gostaria de
ser tratado ou visto. A rede prolonga o espetéculo e amplia as possibilidades do sujeito
comum, ja que €le é capaz de ser sua propria midia Por fim, como um espaco
globdizado, deteritoridizado e sem limites reas, a Internet facilita a consirugéo das
novas identidades do homem pds-moderno.

5 Consideracgoes finais

Aplicando os conceitos e idéias vistos aé aqui, pode-se visudizar a construcéo
da(s) identidade(s) do individuo nessa sociedade virtud. Se o homem pds-moderno
pode ser definido como heterogéneo, ndo possuindo uma identidade essencid ou
permanente, sua insercdo nesse mundo virtud — em que (quase) tudo vale — vai reforcar
ese cader de plurdidade. Como defende Cadtels (2003, p.273), a rede “é um
indrumento que desenvolve, mas que nd muda comportamentos, ao contrario, 0S
comportamentos gpropriam-se da Internet, amplificamse e potencidizam-se a partir do
Que séo”.

2 http://www.youtube.com
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Sendo asim, a Internet possbilita uma interacdo red entre os individuos que
neda se encontram e a posshilidade de o sujeto se fundir em mltiplos ‘eus, de
diferentes géneros, racas, credos, culturas, idades e naciondidades ou de personaidades
antagbnicas, mostra 0 potencid de sociabilidade pdés-moderna da rede. Para 0 bem ou
para 0 mal, as comunidades virtuais e as sdas de bate-papo sdo espacos de conversa,

troca de informagdes e conhecimento matuo.

As mudancas do mundo na pds-modernidade provocaram a mistura, em todos 0s
niveis, do individuo com o contexto socid, gerando implicagbes na formacdo de novas
identidades e congtituindo concepcBes do préprio sujeito, que vé na era do virtud a
possibilidede de ser inserido na redidade. E se, para congtruir uma identidade, o sujeito
precisa formular um dgnificado do mundo — para findmente se ver como dguém e
ocupar um lugar nee — entéo, para interagir com esse ambiente diversficado, mditiplo e
ingével, 0 novo sujeito socid precisa desenvolver modos de insercéo nesse espago, sga

por meio de méscaras ou pela superexpos cao.
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