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Resumo

Ege artigo apresenta uma breve reflexdo sobre a relagdo entre o contexto
histérico de consolidacdo da modernidade ocidenta, em especid o século XIX, e a
configuracdo de uma perspectiva dudista entre dominios que sero gpresentados como
separados e muitas vezes excludentes. cultura popular X cultura erudita; imprensa séria
X imprensa sensaciondista; razdo e sensagdo, dentre outros. Nosso objetivo é
demondrar que tais dudidades sdo, em grande medida, resultado de um processo de
congtrucéo cultural, em que classes privilegiadas — em especid a média e dta burguesia

— iréo promover, através de diversos recursos, estratégias de distinggo cultural e socidl.
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1 - Introducéo

Ese artigo apresenta uma breve reflexdo, que nos sarvird de base para
postulagBes futuras” sobre a relacd entre o contexto histérico de consolidacdo da
modernidade ocidenta, em especia o0 século XIX, e a configuracdo de uma perspectiva
dudista entre dominios que serdo apresentados como separados e muitas vezes

excludentes cultura popular X cultura erudita; imprensa  S&ria X imprensa
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contemporanea ocupam papel central. Neste artigo, estamos somente apresentando algumas reflexdes
preliminares, que ndo tém pretensdéo nem de esgotar 0 tema nem de dar conta da questdo do
sensacionalismo hoje, o que temos feito em outros trabalhos (BARBOSA e ENNE, 2006).
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sensaciondidta; razéo e sensacdo, dentre outros. Nosso objetivo é demonstrar que tais
dudidades séo, em grande medida, resultado de um processo de construgéo cultural, em
que classes privilegiadas — em especid a média e dta burguesa — irdo promover,
aravés de diversos recursos, estratégias de digtingdo cultura e socid. Neste sentido,
mascarando o cardter ambiguo, mestico e de fluxo dos dominios acima citados, tais
classes irdo legitimar determinados aributos culturais como mehores do que outros,
marcando com estigmas uma gama de produtos da cultura moderna, dentre os quas a
imprensa dita“ sensaciondigtd’.

Assm, em Ultima ingéncia, nossa proposta agqui € refletir sobre a associagéo
entre imprensa sensaciondista e popular. Mais especificamente, como certa construcéo
do lugar do popular confere a este, na modernidade, o estatuto de ago inferior se
comparado a0 de uma €ite que, hitoricamente, condruiu estratégias de distingdo no
campo da cultura Nesse sentido, a ilusdria distingdo entre cultura popular e cultura
erudita estaria a camuflar uma distingdo fundada no gosto, onde esta Uitima consumiria
aquilo que é nobre, sublime, culto, e aguda o mundano, baixo, o vulgar. No entanto,
essa digingdo, como veremos, tem sarvido a tentativa de se produzir lugares sociais
fixos (se € que isO é possivel) numa sociedade dtamente egtratificada, como € o caso
da brasileira, por exemplo. Assm, edard nos interessando neste artigo estabelecer
aguns parametros que aparecem na configuracdo das categorias popular e sensaciond,
marcadas por diversos sentidos pgorativos quando associadas a construcdo discursiva
de um segmento daimprensa.

A nossa problemética tem se desenvolvido no sentido de apontar que o
antagonismo socia, ou a luta de classes como nomeou Marx, esta presente ndo sO no
campo edtrito da politica, mas no da cultura, este entendido em seu sentido mais amplo.
Assm, estamos concebendo Cultura como arena de disputas e conflitos, mas também
como espaco de mediacéo e de hibridizacdo, de producéo de sentidos e de significados.
Ao pensarmos a Cultura dessa forma, € fundamenta que compreendamos que essa
busca por produzir sentidos, revda, em 9 mesma, uma disputa por produzir memoria,
identidade e projetos. Ou sgja, 0 que estamos buscando apontar € o cardter processual
(sempre circular) da dindmica culturd, sem perder de vista o jogo complexo que
envolve tanto ressténcia quanto negociacdo. Com isso, partilhamos da proposta de
diversos autores, no campo especidmente dos Estudos Culturais e das Mediagtes, de

recusa da dicotomia s mplificadora entre cultura popular ver sus cultura erudita
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2 —Modernidade e experiéncia: a construcdo de um novo ethos

Para avancarmos na discussdo em torno da relacéo entre cultura e sensacles, €
necess&io que fagcamos mais agumas observactes. Estamos tomando como ponto de
patida o conceito de cultwra (XVIII-XIX) como uma invencdo da modernidade,
inserindo-o no processo histérico das transformagBes socials, sobretudo a partir da
invencdo da eetricidade, das inovagdes tecnoldgicas (comunicacdo e transporte) e dos
adventos das metropoles. Como ponto de chegada, o lugar ocupado pelo
sensacionalismo (ou pelas sensagbes) na construgdo de um novo ethos associado a
modernidade. Ou sga, queremos compreender as especificidades e as transformactes
pelas quais as sensagies (e por extensdo, a nogdo de sensacionalismo) véo passar ao
longo do processo que se pde em movimento com aingtauracéo da ordem burguesa.

Assim, no contexto de nossas reflexfes, é interessante visudizarmos 0 processo
de expansio do cepitdismo indudtrid, na passagem do século XVIII para o XIX, e o
impacto que 0 mesmo produziu na cena publica Em O declinio do homem publico
(1988), Richard Sennett traca um interessante panorama sobre como o capitalismo
indugtrial vai  produzir transformagbes nas persondidades e aitudes do homem do
século XIX, em especid aquele submetido as experiéncias urbanas.

Segundo Sennett, no contexto da modernidade, estariamos diante de uma cidade
gue passa a s&r 0 lugar da problemdtica socid, na qua uma cultura dinmica de troca
cede lugar a uma cultura das aparéncias — cultura do consumo, mais ainda, cultura do
consumo das aparéncias — e que, como aponta Sennett, terd a burguesia se condtituindo
como a clase criticaa. Um dos efeitos que se produz € que “a rotina da vida diaia
passada fora do quartier estava se tornando uma experiéncia urbano-burguesa; os
sensos de se ser cosmopolita e de se ser membro das classes burguesas passaram, entéo,
a ter certa dfinidade’ (Idem, p. 174). Esse cosmopoalitismo, associado as transformagtes
do comércio de mercadorias — sa a rdacdo sujeto-sujeito e entra a ew-objeto, com a
emergéncia da loja de departamentos — reconstréi também a relacdo entre os sujeitos
sociais. O objeto passa a ser fonte de subjetivacéo e as relacies passam a ser permeadas
pelo objeto — agora produzido em escaa industrid. E a ta transformacao que Sennett se
refere a0 destacar que “a verdadeira mudanca de contexto estava naquilo que
comercidizavam e adminidravam: um dsema de mercadorias feitas a maquina e
produzidas em massa’ (Idem, p. 176).
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Mudanca de atitude. Mudanca de persondidade. Eis um efeito prético que as
novas condicbes materiais produziram. Consequentemente, dteraramse também as
rdlagbes sociais. E interessante perceber como nova persondidade va se
desenvolver: a partir da distingdo eu x outros. Mdhor dizendo: snas que dgnificam e

diginguem o self em relacdo aos demais. Ou como destaca Sennett:

“uma pessoa conhecia verdadeiramente uma
outra entendendo-a em seu nivel mais concreto, que
consstia em detalhes da roupa, do discurso, do
comportamento. Nas roupas e nos discursos da Paris de
Badzac, as aparéncias j& ndo eram mas um
distanciamento do eu, mas antes pistas para um
sentimento privado. Inversamente, o ‘e’ nd@ mas
transcendia suas aparéncias no mundo. Esta era a
condi¢do basica da personaidade’ (Idem, p. 194).

O dgema capitdista va se sarvir dedta distingdo, investindo nos simbolos e nos
snais fiscos como posshilidade de comércio (e de lucro). H4 como indica o autor,
“uma superposicdo de imagin&io em dominios que, no Antigo regime, eram mantidos
Separados’ (Idem, p. 194).

Sennett gponta que o trabalho da propaganda industrial se fez por um ao de
desorientacéo, dependente de uma superposicdo de imagens, que por sua vez foi
dependente tanto de um modo digtintivo de producdo, quanto de uma crenca digtintiva
sobre a presenca universal do cardter humano. Na verdade, antes de representar
desorientacdo, julgamos que a propaganda reorientou as relagbes numa perspectiva que

produziu como efeto:

“uma cultura de mobilidade \oraz (baseada na
distincéo), reveladora de uma psique humana totalmente
emancipada de obrigaches estévels, deveres, contatos
feudais, lagos tradicionais. Na cidade, corrupcles banais,
pequenas crueldades involuntarias, parecendo dedizes
inggnificantes, tornaram-se absolutos valores morais.
ndo havia mais principios transcendentes como reis ou
deuses para se operarem a essas crueldades. A cidade
expunha assm todas as posshbilidades da psicologia
humana’ (Idem, p. 196).

Ou sga, 0 que a propaganda reorienta € a perspectiva da aparéncia ser um
indice do carder humano. Ta perspectiva nos coloca em contato com Simmel e a nogéo
de transformaco da vida mental que a metropole permite.

Georg Smmd observa que “os problemas mais graves da vida moderna derivam

da reivindicacio que faz o individuo de preservar a autonomia e individudidade de sua
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exigéncia em face das esmagadoras forgas socials, da heranca histdrica, da cultura
externa e da técnica de vida' (1979, p. 11). Ou sga, como pode o individuo se mover
nessa cidade que muda os fundamentos sensoriais da vida psiquica, a cidade moderna?
Para o0 autor, a cidade moderna é uma cidade hiperestimulante. Nessa perspectiva,
Smme pate da oposcdo rurd versus urbano, destacando as condi¢bes psicologicas

que estacria

“com cada atravessar de rua, como o ritmo e a
multiplicidade da vida econbmica, ocupaciond e socid, a
cidade faz um contraste profundo com a vida de cidade
pequena e a vida rura no que se refere aos fundamentos
sensoriais da vida psiquica A metropole extrai do
homem, enquanto criatura que procede a discriminagoes,
uma quantidade de consciéncia diferente da que a vida
rura extral” (Idem, p.12).

O autor, porém, ndo vaora uma cidade em relacdo a outra. Antes, as distingue.
Ao opor comunidade e associacd, campo e cidade grande, coletivismo e
individudismo, Smme busca destacar as especificidades que cercam cada uma
Tomemos por exemplo a questdo da liberdade. Para 0 socidlogo aleméo, a metropole
“confere ao individuo uma qudidade e quantidade de liberdade pessoad que ndo tem
quaquer andogia sob outras condigdes’ (Idem, p.18). Ou sga, a sociedade liberta,
enquanto a comunidade aprisona. A comunidade da vishilidade, expondo, enquanto a

metrépole protege, mantendo o anonimato. E o proprio Simme quem afirma

“Nndo sAo apenas o tamanho imediato da area e o
nimero de pessoas que, em funcdo da correlacdo
histérica universal entre 0 aumento do curriculo e a
liberdade pessoal interior e exterior, fizeram da
metrépole o local da liberdade. E antes tanscendendo
essa expansdo visivel que qualquer cidade dada se torna a
sede do cosmopolitismo” (Idem, p.20).

Mas, ndo podemos perder de vista (e o0 autor ndo perde) que ha diferencas
sgnificativas entre a vida na comunidade e a vida na metropole, sobretudo no que diz
respeito a inter-relacdo. Como pode entdo o0 sujeito se adaptar a vida cosmopolita?
Como conviver com esse hiperestimulo? A solucdo seria a construgéo de uma estrutura
intelectua condgtente. No entanto, frente a0 processo acedlerado de massificagéo,
Smmd indica que 0 homem moderno, em gera, SO consegue oferecer como resposta a
adocdo de uma aitude blasé experimentar sensagdes fortes para, em seguida, anula-las,

congtruindo, assm, uma Sseguranca psiquica através da recusa do sensaciondismo.
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Td intendficacd das sensacbes fortes € observada como inerente a
modernidade por Bem Singer. Para o autor,

“a modernidade (...) foi concebida como um
bombardeio de estimulos. Como afirmou Simmel em seu
ensaio de 1903, ‘A metropole e a vida mentd’ (...), a
modernidade  envolveu uma  ‘intensficagdo  da
estimulacdo nervosa. A modernidade transformou os
fundamentos fisiolégicos e psicolégicos da experiéncia
subjetiva’ (2001, p. 116).

A aproximacdo entre os trés autores se da justamente em funcéo da assuncéo de
gue, na modernidade, o ritmo de vida também se tornou mais frenético, acelerado pelas
novas formas de transporte rgpido, pelos hor&ios prementes do capitdismo moderno e
pela velocidade sempre acderada da linha de montagem. Mas, s Sennett toma a
modernidade como um conceito  sbcio-econdmico (com mudangas tecnoldgicas e
socias), Smme e Singer véo tomar a modernidade como um conceito neurolégico (ou
psicolégico), na mesma direcdo de Water Benjamin. Sga qua for o conceito tomado,
parece ndo restar dividas quanto ao cardter sngular da modernidade para a histéria da

humanidade.

3 — Sensacbesfora delugar?

NOs, pelo que dissemos até agora, queremos reter a idéia de que a modernidade é
hiperestimulante’. Como destaca 0 Singer, “revistas comicas e jornais sensaciondistas
observaram de perto o caos do ambiente moderno com um darmismo despético que, em
graus varidvels, caracterizou muito do discurso do periodo sobre a vida moderna’
(2001, p. 119). Fazendo referéncia a0 pensamento de Benjamin, ele aude ao fato de
“que medo, repulsa e horror eram emogdes que a multidéo da cidade grande despertava
nagueles que a obsarvavam pela primera vez’ (Idem, p. 119). O sensaciond que
aparecia nas publicacbes da época dava conta das transformacBes produzidas por uma
modernidade que desequilibrava e desestabilizava a época precedente. Singer destaca
vaias publicacbes que demondravam uma “predilecdo particular por imagens de
‘ingantdneos de mortes de pedestres. Essa fixagdo ressdtava a idéia de uma esfera
plblica radicamente dterada, definida pelo acaso, pelo perigo e por impressdes

® Singer destaca que a expresséo foi cunhada por Michel M. Davis em The Exploltation of Pleasure. Nova
York, Russel Sage Foundation, 1911, pp. 33-36.
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chocantes mais do que por qualquer concepcdo (...) de seguranca, continuidade e destino
autocontrolado” (Idem, p. 126). Cremos que Singer consegue capturar o fluxo do

sensacionaliSmo como processo quando aponta que

“0s retratos da modernidade urbana na imprensa
ilustrada parecem flutuar entre uma nostagia
antimoderna de uma época mais tranqliila, de um lado, e
uma fascinacéo bésica pelo horrivel, pelo grotesco e pelo
extremo, de outro. As imagens da imprensa ilustrada
eram, paradoxalmente, uma forma de critica socia e, a0
mesmo tempo, uma forma de sensacionaismo
comerciaizado, uma parte do fendmeno do hiperestimulo
moderno que as imagens criticavam” (Idem, p. 132-133).

Podemos enfocar também outro tipo de aproximacdo entre Sennett, Smmed e
Singer. O primeiro destaca que os anos de 1840 foram a primeira grande circulacéo
macica de jornais. JA Singer, que uma das faces dessa circulacdo amplificada se erigiu a
patir de um sensacionalismo grotesco que vendia jornais, se goroximando de Simmel
para quem esse aumento representava os reflexos de uma sociedade hiperestimulante. O
gue ndo edta dito, mas que aparece implicitamente, € que uma das caracteristicas desses
jornais modernos € fdar a um publico diginto das camadas mais rurais. 1ss0 poderia
passar a fasa impressio de que a imprensa do stculo XIX se dirigia a uma camada
socid superior (a urbana), contribuindo para forjar niveis de cultura® O que estamos
querendo dizer € que exigiam préticas de leitura prémodernas que vao aravessar a
modernidade, concorrendo com as préticas modernas.

Vegamos algumas marcas da presenca dessas préticas de leitura pré-modernas na
modernidade. Carlo Ginzburg destaca a presenca da circularidade e da ordidade na
Europa pré-industrid. Parade,

“uma cultura ora que era patrimoénio (...) de um
vasto segmento da sociedade do século XVI” e que
apresentava uma circularidade “ entre a cultura das classes
dominantes e a das classes subaterna, existindo (...) um
relacionamento circular feito de influéncias reciprocas,
gue se movia de cima para baixo como de baixo para
cima (exatamente o oposto, portanto, do ‘conceito de
absoluta autonomia e continuidade da cultura camponesa
que me foi atribuido por certo critico)” (1997,p. 12).

® Este é um ponto importante. Se por um lado existiam outras préticas de leitura ao longo do século XIX,
ndo é menos verdade que a producdo discursiva desses jornais se destinava a um publico diferente
(alfabetizado, urbano). I1sso também revela que o sensacionalismo era consumido sem disting&o por varios
segmentos da sociedade.
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A presenca de Bakhtin em Ginzburg € fundamentd. Se ha uma clara ruptura
entre o periodo pré-moderno e o moderno, essa se da com as propostas de grande parte
do campo estético acerca do grotesco, que, para Bakhtin, era eemento conditutivo

fundamentd na cultura popular medieva e do Renascimento.

“A partir da segunda metade do século XIX, o
interesse pelo grotesco diminui notavelmente, tanto na
literatura como na histéria literé&ria. Quando se faz aluséo
a ele, é para relega-lo as formas do comico vulgar de
baixa categoria, ou para interpreta-lo como uma forma
particular de sdtira, orientada contra fendmenos
individuais, puramente negativos. Dessa maneira, toda a
profundidade, todo o universdismo das imagens
grotescas desaparecem para sempre” (BAKHTIN, 1993,
p. 39).

No entanto, € preciso perceber que, mesmo relegado a um plano menor, coube
a0 redismo grotesco papd fundamenta na condituicdo de um discurso atraivo nos
jornais do século XIX. Isso nos permite inferir que, mesmo durante 0 processo de
construcdo da modernidade, a circularidade se fazia presente. Nos periédicos do século
XIX, ta como gponta Singer, dgumas formas de expresséo do mundo popular véo estar
presentes aravés do emprego da linguagem de suas formas e simbolos. Outra
caracteristica que merece destaque é que outro trago marcante do realismo grotesco (0
rebaixamento) também esava presente nas condrucbes discursivas  modernas,
transferindo a0 plano material 0 que era elevado, ided e abstrato. Entretanto, ndo és0
aravés da ordidade que a circularidade se fazia presente no contexto da modernidade,
pois outras préticas de leitura geravam novas formas de apropriaco culturd.

Em Chartier (2004), observa-se que, desde o seculo XVI, os textos e os livros
eran destinados a uma civilidade, ocupando o impresso um pape ggnificativo na
circulacd dos moddos culturais. Porém, e sem que quaquer anacronismo atravesse
suas reflexdes, 0 autor destaca que a apropriacdo dos contelidos dos escritos se dava por
mecanismos outros que ndo somente a letura individudizada Também ndo estamos
menosprezando o fato de que uma parte consderavel dos impressos (tavez a maioria)
era consumida pelos clérigos, nobres ou letrados. O que buscamos € lancar luz sobre as
formas como os letores populares se gpropriavam deste tipo de literatura. Nesse
sentido, o autor oferece um interessante panorama sobre alguns dos mecanismos de
apropriacdo dos impressos. Se tomarmos, por exemplo, a educacd no Antigo Regime,
podemos perceber, através de Chartier, a aproximacdo dos mercadores com a nobreza
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pelo faio de seus filhos estudarem juntos” Ao abordar os manuseios coletivos do
impresso, 0 historiador francés destaca que uma das principas formas de mediagéo
presente no periodo prémoderno é a letura em voz dta, que acontece em aguns
lugares socias, tais como: oficina ou loja de livros, assembléias rdligiosas, conferindo o
cardter de aprendizagem coletiva desse materid. Nas palavras do autor, “reunindo
homens e mulheres, letrados e andfabetos, féis de profissies e de bairros diferentes, os
cultos protestantes, tal como se pode perceber, apesar do segredo que Os cerca, nas
cidades dingidas pela Reforma, sBo um dos lugares em que se opera, em comum a
gorendizagem do livro” (Idem, p. 101).

Um outro lugar socia de apropriacdo eram as confrarias. Nelas, ha a presenca de
pecas que acompanham gestos festivos. Apesar de ndo fazé-lo claramente, cremos que
Chartier se gproxima bastante da reflexéo bakhtiniana sobre Rabelais, a0 reconhecer o
canavd como um espaco de aculturacdo pelo escrito. Nao que Bakhtin faca quaquer
mencdo a idéa de aculturacdo em Rabelais. Porém, a partir da perspectiva da
teatralizacdo da vida, da inversdo, da libertacdo temporaria da verdade dominante e do
regime vigente, é possived que o ese “segundo mundo”’, essa ambivaéncia oferecida
pelo rebaixamento, represente de fato um lugar socid onde as trocas aumentem?® Mas,
nos concentremos um pouco mais em uma das formas de gpropriacdo do impresso,
descrito por Chartier: os cartazes. Os cartazes, mas principamente os avulsos e 0s
pasquins, vao representar um importante instrumento de publicizacdo dos contelidos
impressos,  publicizacéo que vai dessguar nos jornais modernos. E o proprio

Chartier quem argumenta que

“Nos séculos XVI e XVII, sob formas diversas,
gue guase sempre autorizam uma dupla leitura, a do texto
e a da imagem, a imprensa difundiu amplamente um
material tipografico abundante, destinado a ser fixado,
colocado nas paredes das casas e das igrejas, dos quartos
e das oficinas. E fora de davida, portanto, que desse
modo, ela transformou profundamente uma cultura até
entéo privada do contato com o escrito. Semelhante
modificacdo, que tornava familiar o escrito impresso,
necess&rio para a plena compreensdo das imagens que
eram mostradas, foi certamente decisiva para que uma
afabetizacdo urbana, @ mesmo tempo forte e precoce,

" Situaggo andloga é a de Menocchio em O queijo e os vermes, onde Ginzburg mostra como o moleiro se
apropriava dos contelidos discursivos que circulavam no Antigo Regime.
8 ~ . . . A - . .

N&o percamos de vista que Rabelais, assim como outras referéncias importantes, como Magquiavel,
faziam parte de um lista de leituras que circulam no periodo pré-moderno.
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criativa, a prazo, fosse levada de um marcado popular
parao livro” (Idem, p. 113).

Antes de avancarmos, gostariamos de nos deter com um pouco mais de atencdo
sobre um dos pontos destacados por Chartier em Leituras e leitores na Franca do
Antigo Regime o Pasquim. Para nés, a formagéo de uma estratégia discursiva assentada
no sensaciondismo presente na contemporaneidade se dicerca, principamente, sobre
esse ponto. No caso dos pasquins, € interessante destacarmos, primeiramente, a
padronizagdo e a regularidade de suas tiragens, sem, é claro, desprezarmos o fato de que
as dites urbanas consumiam o seu contelido editoria. Apesar de Chartier trabahar com
os primordios da circulagdo e consumo em larga escda de textos impressos, a tentagéo

de comparar com a grande imprensa brasileira € grande. Como ressalta o autor:

“para além dessas edi¢cbes camufladas como
novidade, é toda a escrita dos pasquins que se abastece
num limitado repertorio de intrigas e faz uso de um
ndmero restrito de formulas narrativas. (...) Entre as 517
edigbes de pasguins (...) seis motivos predominam: os
crimes e as execucgoes capitais (89 edi¢des), as aparicies
celestes (86), os feiticos e possessdes diabdlicas (62), os
milagres (45), as inundagdes (37), e os tremores de terra
(32)". (Idem, p. 115)

E interessante obsarvarmos que, em larga medida, j& encontramos nos pasuins
a presenca do sensaciondismo. Para nos, ndo € outra coisa que 0 autor quer dizer
quando afirma que “o pasquim dimenta as imaginagdes citadinas com narativas em
gue 0 excesso, sgja ee 0 do desregramento mora sga 0 da desordem dos elementos, e 0
sobrenatural, miraculoso ou diabdlico, rompem com o ordin&io do cotidiano” (dem, p.
115).

A0 pensarmos nessa “nova imaginaria’, somos tentados a abordar a questdo do
sensacionalismo. Mas, s0 € vdido pensar em sensaciondismo a partir da modernidade,
ou, melhor dizendo, a partir dos instrumentos modernos de consolidacdo da sociedade?
Evidentemente, como ja mencionamos, essas transformagfes sdo aceleradas pelo
advento da detricidade e dos trangportes. Assm, € no século XIX que se condensam os
processos de industridizagdo, tecnologia e urbanizacdo. N& menos importante € a
digincho que a emergéncia da modernidade conferira a patir do dudismo
razéo/emocdo, produzindo, por extensdo, o dudismo dto mundo/baixo mundo. Esse € 0
contexto onde as matrizes do melodrama e do folhetim, assm como do fait-divers, se

conformaram.
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O <culo XIX € o momento histdrico onde se busca agpagar os vestigios da
circularidade, da polifonia dessas matrizes, que sfo processuais (embora saibamos que
tas. vedigios ndo poderiam ser, de fato, apagados, devido a0 cardter circular da
cultura). No entanto, ao forjar o dudismo razéo/emocdo, o projeto iluminista relegou ao

segundo 0 espaco dos excessos, dos sentimentos, das sensagoes.

4 — Algumas conclusdes

O sensaciondismo, em suas diversas manifestagbes no universo midi&ico, nos
parece, sem dlvida, um lugar fundamental para percebermos a existéncia de longos
processos de mediagdes culturais. Neste sentido, apresenta-se como um objeto rico para
andise sobre o fluxo narativo do sensaciond e a condrugdo do imaginaio na
modernidade  ocidenta, bem como suas regpropriagbes no decorrer  da
contemporaneidade. No entanto, € ainda um campo aguém-explorado, ou pela auséncia
de uma quantidade expressva de trabahos (pois 0s poucos exigentes vém sendo
apresentados de forma esparsa), ou pela presenca gressiva do preconceito que, muitas
vezes, acompanha o processo de formacdo do gosto de classe, em que estratégias de
digtincdo tendem a relegar 0 sensaciondismo a vaa do mau gosto e, por conseqliéncia,
do mau objeto reflexivo.

No processo de formagdo da modernidade ocidenta, o fluxo ininterrupto de
gpropriagdes e regpropriacbes culturais  permitiu - 0 gparecimento  de  diversas
manifetagbes culturais, geradas a patir de outras e que contribuiram para o
“fazimento” (como dizia Dacy Ribero) de outras mas Acreditamos que o
sensaciondismo da imprensa contemporanea estga imerso em um imenso leque de
matrizes, delas bebendo e também ddas se desfazendo, criando novas texturas,
conferindo sentidos mudltiplos, na perspectiva diddgica e polifénica das préticas
discursvas (BAKHTIN,1983).

Assm, acreditamos que as praticas sensaciondistas da imprensa contemporanea
s80 herdeiras (mas ndo passvas, e Sm novas formas de construcdo e mediagdo) de
adgumas matrizes culturais da modernidede ocidental. Aqui, destacaremos as que
consderamos mais pertinentes, todos relacionados a0 periodo que engloba o fim do
seculo XVIIE e o decorrer do séeculo XIX: a pornografia, 0 melodrama, o folhetim, a

literatura fantéstica e de horror e o romance policia (ENNE, 2007).
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N&o era nossa intencdo, nesse artigo, mapear matrizes, mas indicar, através
de uma breve explanacdo, 0 processo histérico da experiéncia moderna, que implicaréa
na condrucdo de novas experiéncias sensiveis, em que O sensxciond edtag
ambiguamente, muito presate, porém, a0 mesmo tempo, sendo continuamente
classficado como adgo menor e relegado a uma dimenséo pegjorativa do popular. Como
procuramos demondtrar, a circularidade culturd no decorrer da modernidade coloca em
xeque tais digingdes, revelando imbricamentos onde se buscou construir separacOes,
mediagbes em vez de nives edanques de cultura e principdmente, fluxos e
restualizagOes e ndo somente rupturas.
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