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Resumo

Entre os veiculos impressos voltados para col6nias de imigrantes na cidade de S0 Paulo, atuamente
(2005/2006), estdo Mundo Lusiada (portugués) e Alborada (espanhol). Identificar se estes dois jornais
trazem em seu contetido, predominantemente, assuntos que favorecem aaculturagcdo e assimilagéo do
estrangeiro no territério receptor ou a preservacéo de sua identidade cultural € o principal objetivo deste
trabalho. O estudo foi baseado em pesquisa bibliografica e, sobretudo, em andlise de contelido de ambos
os titulos. Entre os resultados observados destaca-se o fornecimento de elementos no conteldo que
propiciam um contato direto com as raizes desses grupos. Mundo Lusiada, apesar de ser um veiculo
voltado para a comunidade luso-brasileira, é segmentado e comercial. Ja Alborada pode ser considerado

comunitario no sentido de servir aos membros da Sociedade Hispano Brasileira(que o mantém).

PALAVRAS-CHAVES:. imprensa imigrante, jornais de colénia, midia comunitéaria, comunicagéo e
identidade.

! Trabalho apresentado no V11 Encontro dos Nucleos de Pesguisa em Comunicagdo — NP Comunicagdo para a cidadania.

2 Graduada em Jrnalismo pela UMESP (1999); pés-graduada em Jornalismo Internacional pela PUC-SP (2002) e mestre em
Comunicac&o Social pela UMESP (2007) — linha de pesquisa: Midia Comunitaria. Docente do curso de Jornalismo do Centro
Universitério Assuncdo (UNIFALI).



1 —Introducéo

Através da imprensa imigrante os habitantes do grande mundo externo podemter uma
particular visdo sobre o pequeno mundo do imigrante. Ler algum destes jornais
estrangeiros € como olhar pelo buraco da fechadura numa sala iluminada (PARK,

1922, p.113 — Tradugao nossa).

Os jornais de imigrantes — também conhecidos como jornais de colénia ou coloniais, jornais étnicos,
jornais estrangeiros ou de lingua estrangeira, entre outros termos — sdo, indiscutivelmente, um fenémeno
resultante do processo migratorio internacional. Seu surgimento esta intimamente ligado a chegada e ao
estabelecimento de um grupo de imigrantes num novo territorio; seu perfil, desenvolvimento e
continuidade dependem da capacidade de organizacéo e dos interesses desses grupos, bem como de seus
membros, além de necessidades e fatores econdmicos, politicos, técnicos, culturais e sociais de ordem

regional.

Independentemente de sua estrutura fisica, periodicidade, regularidade etc., este tipo de imprensa ocupa
um espaco relevante dentro da midia impressa, em especial aque circula na cidade de S0 Paulo —
municipio brasileiro que mais recebeu imigrantes em toda a histéria do pais e teve, como uma das marcas
de seu desenvolvimento, justamente o processo migratério, impulsionado pela atividade cafeeira no
comeco do século 203, Atualmente, encontramos 32 titulos de impresso em circulacdo na capital paulista
(voltados para as mais variadas nacionalidades) que, se somados, imprimem mais de 500 mil exemplares
— numero considerével, principalmente se levarmos em conta as dificuldades econémicas enfrentadas
para se manter uma publicacdo. Ha registros desde revistas e jornais ou simplesmente boletins e
newsl etters manuscritos até aquel es feitos por empresas jornalisticas de pequeno e médio porte e ainda de
rudimentar ou ata qualidade de impressdo. Existem os de circulagdo restrita a colGnia, com tiragens
infimas, e 0s que chegavam a outros Estados brasileiros e até a outros paises, em especial, da América
Latina, com nimero grande de exemplares. Os redigidos em linguagem popular e os que preferiam um
estilo um pouco mais erudito. Os diarios, semanarios, mensais, bimestrais, nimero unico... Enfim, listar

todas as possibilidades é um trabalho praticamente impossivel.

Além da quantidade, este tipo de publicacdo tem sua relevancia em especial porque estabelece vinculos
diretos, de reconhecimento e/ou identificagdo com o proprio grupo (conhecidos como comunidade ou
colénia) no qua estéo inseridos. Faz parte do imagindrio comum, entretanto, pensar que estes vinculos
podem ser estabelecidos, entre outros fatores, por meio do conteldo ceste tipo de mprensa, sgjaele

% Segundo Petri (2005, [s.p]®), “aimigracéo para S&o Paulo representou sozinha 56% dos 4.100.000 imigrantes que entraram
no Brasil de 1886 a 1934". De acordo com Sénia Maria de Freitas (1999, p.44), em termos numéricos, 0s principais grupos de
imigrantes entrados no Estado entre 1872 e 1952 (periodo conhecido como o da imigragcdo em massa) foram: italianos
(878.102), portugueses (460.929), espanhdis (395.844), japoneses (189.764), alemaes (69.161) e austriacos (39.305).
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composto por informagdes referentes ao pais de origem do imigrante, orientacGes sobre assuntos gerais

(no sentido de prestacdo de servicos) Utels ap estrangeiro no territorio receptivo, reflexdes e celebraces
sobre a manutencdo de suas raizes e identidade cultural ou noticias sobre grupos no qual o estrangeiro
esta inserido.

Certamente, 0 jornal teve para os primeiros imigrantes esta fungéo fortemente socializadora, levando
a0 conhecimento de todos os valores estabelecidos, e introjetando em cada um a ideologia dominante
na época. Com a folha impressa, o imigrante entra em contato com um conjunto de normas,
comportamento, idéias e valores organicamente sistematizados [...] (CAPARELLI, 1979, p.95-96).

A comunicagdo comunitéria e local ndo é algo exterior aos processos socials concretos. S0 partes
congtitutivas e congtituintes da dinémica socid.

[...] Mais do que uma questéo de tamanho ou de alcance, 0 que faz mais sentido na compreensdo da
comunicagdo comunitaria [...] é a confluéncia de propdsitos e o tipo de acdo concreta que é
desenvolvida em diferentes partes, mas que se encontram no objetivo estratégico do desenvolvimento
socid (PERUZZO, 2003, p.53/60).

No entanto, sabemos ainda que, conforme nos fala Sérgio Caparelli (1979, p.91) “as mudangas no sistema
de comunicac&o expressam as necessidades que se criam dentro da sociedade e as mudancas da estrutura
social correspondem a mudancas nos conteidos veiculados e também nos préprios canais de informagao”.
Sendo assim, este artigo* se propde a responder o seguinte problema: Nos dias de hoje (2005/2006) estes
jornais étnicos, de imigrantes ou de col6nia que circulam em S&0 Paulo trazem em seu contetdo,
predominantemente, assuntos que favorecem a aculturagdo e assimilacdo do estrangeiro no novo territorio

ou a preservacao de sua identidade cultural?

Para responder a este problema, partimos das seguintes hipoteses:

1. Ojorna voltado para o imigrante fornece elementos ao seu leitor que propiciam um contato direto
com suas raizes e origers por meio de seu contelido. Dessa maneira, ha uma predominancia de
assuntos e informagdes ligados a preservacdo e manutencéo de sua identidade cultural (habitos,
costumes, tradigdes, lingua etc.). Estes, porém, sdo saudosistas uma vez que relinem em suas
matérias, artigos, editoriais etc. lembrangas e memorias especialmente relacionadas apétria de
origem.

2. Direcionar o contelido para temas de imigracdo e comunidade étnica ndo é uma necessidade dos
envolvidos no processo de comunicacdo da publicacdo (emissor), mas também uma estratégia
mercadol6gica para vender jornal, como mais um segmento da imprensa entre tantos outros

existentes (imprensa feminina, esportiva, infantil etc.).

“ Este artigo é apenas um breve resumo da minha dissertacéo de mestrado intitulada “Imprensa de comunidades imigrantes de
Sédo Paulo e identidade: estudo dos jornais ibéricos Mundo Lusiada e Alborada”, defendida em abril de 2007, no Programa de
P6s-Graduagdo em Comunicacdo Social da Universidade Metodista de S&o Paulo (UMESP).
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3. Ainda que esses jornais ndo possam ser classificados como uma midia comunitéria— porgue seu

conteido ndo cumpre as exigéncias ja estabel ecidas para tal (especificada na bibliografia existente
sobre 0 assunto), — tém papel relevante no fortalecimento dos lacos de amizade, familiaridade e
unido do grupo envolvido, bem como na celebracdo de suas origens. Este tipo de veiculo alimenta,
ndo sO pelo seu conteldo, mas também pelo idioma, um sentimento de pertencimento e

reconhecimento do imigrante para com 0 grupo.

Entre as publicagdes que integram os titulos dos impressos para comunidades de imigrantes em circulagdo
atualmente na capital paulista estdo Mundo Lusiada (luso-brasileiro) e Alborada (hispanico-brasileiro). O
primeiro foi fundado em 1998, tem sede em S&o Bernardo do Campo, mas circula também na cidade de
S80 Paulo. Além de ser voltado para os portugueses que vivem no Brasil e seus descendentes, divulga
noticias das Comunidades dos Paises de L ingua Portuguesa (CPLP)°® e ainda esta ligado & instituicéo Elos
Internacional da Comunidade Lusiada. JA o segundo € uma publicacdo interna da Sciedade Hispano
Brasileira de Socorros MUtuos e Instrucéo (SHB), localizada no bairro do Ipiranga, em Séo Paulo. Criado
em 1968, representa hoje um dos mais antigos jornais impressos voltados para uma col6nia de estrangeiros
da cidade. Dessa maneira, ®m énfase nesses dois titulos® — tivemos como objetivo verificar o perfil

destes jornais dentro da perspectiva de midia comunitéria. Este, por sua vez, compreende:

1. Apurar como €0 processo de elaboracdo dos jornais Mundo Lusiada e Alborada, voltados para
colénias de imigrantes (e descendentes) portugueses e espanhdis, respectivamente, dos pontos de
vista editorial (quem escreve as noticias, qual afonte, as editorias, origem da noticia, utilizaco de
fotos e ilustracdes etc.) e financeiro (espaco publicitario, quem anuncia, como anuncia e de que
maneira sua estrutura comercial e fisica pode influenciar no contetido ou na producdo do jornal).

2. Veificar se nas publicagbes Mundo Lusiada e Alborada predominam assuntos referentes a
aculturacéo, assimilacdo, insercdo e integracdo do estrangeiro na cidade; ou a preservagéo e
celebracdo de sua identidade cultural (habitos, costumes, tradi¢des, lingua etc.).

3. Determinar se os dois jornais analisados podem ser considerados veiculos de comunicagdo
comunitarios ou se este vinculo com a “comunidade’ de estrangeiros em questdo € apenas uma
estratégia mercadolOgica, isto €, existe porque ha consumidores desse tipo de informacéo

(mercado / segmento).

2 —Metodologia

® A Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP) é formada por: Angola, Brasil, Cabo Verde, GuinéBissau,
Mogambique, Portugal, S80 Tomé e Principe e Timor Leste.

® Ambos as publicagdes foram escol hidas pela seguindo os critérios de acesso ao material e proximidade cultural, como idioma
em que é produzido; periodicidade regular; niUmero de paginas (minimo de seis); e tiragem (pelo menos dois mil exemplares).



Nossa pesquisa teve como ponto de partida um estudo bibliografico sobre os temas:. identidade cultural
(nacionalidade, etnia e idioma); multiculturalismo, interculturalismo e hibridismo; assimilagdo e
aculturacdo; comunidade; imigracdo e imprensa imigrante. Entre os autores utilizados, destacam-se:
Stuart Hall, Darcy Ribeiro, Muniz Sodré, Abdelmalek Sayad, Manuel Castells, Jeffrey Lesser, Néstor
Garcia Canclini, Manuel Diégues Jr., Emilio Willems, Robert Park, Martin Dreher, Cicilia Peruzzo e

Alain Bourdin.

Como o0 nosso problema de pesquisa remeteu principalmente ao contelldo dos jornais impressos para
imigrantes, a técnica escolhida, ao nosso ver, ndo poderiater sido outra que ndo a de andlise de contelido.
Isto &, partindo de teorias e conceitos existentes e ja fundamentados, aplicamos a anadlise de contetido a
fim de proporcionar a descricdo objetiva e sistematica do conteido manifesto, no caso, do contetido de

Mundo Lusiada e Alborada.

“A andlise de contetido € uma técnica de investigagcdo destinada a formular, a partir de certos dados,
inferéncias reproduzidas e vdidas que possam aplicar-se a seu contexto” (KRIPPENDORFF, 1990,
p.28 — Traducdo nossa).

A opcdo pelo uso dos dois métodos, quantitativo e qualitativo, se justificou pelo interesse em se verificar
a frequéncia de aparicdo de certos elementos no contelido e obter dados descritivos para avaliarmos e
testarmos as hipéteses, bem como aprofundar os resultados quantificados, destacando caracteristicas e
detalhes que muitas vezes passam imperceptiveis somente aos nimeros. Nas palavras de Laurence Bardin
(1977, p.114 — Tradugdo nossa): “A abordagem quantitativa funda:se na freqiiéncia de aparicéo de certos
elementos da mensagem. A abordagem néo quantitativa recorre a indicadores ndo frequenciais suscetiveis

de permitir inferéncias’.

2.1 —Amostra

Estabelecemos o0 periodo de julho de 2005 a junho de 2006 (uma vez gue objetivo e problema nos
remetem a atualidade) para reunido da amostra, isto € das edigdes dos jornais Mundo Lusiada e
Alborada’ submetidas & andlise de contelido. Entretanto, ha uma diferenca a ser levada em conta entre os

dois titulos escol hidos;

" E possivel que surja a pergunta: por que a escolha de dois jornais e ndo apenas um, uma vez que se trata de comunidades
diferentes (o0 que inclui aspectos culturais, sociais e histéricos diversos e referentes a cada coldnia)? Porque o objetivo da
escolha de dois titulos ndo foi comparar as publicagdes — agdo que seria impraticavel devido a propria estrutura dispar dos
dois jornais (e, foi escolhido assim, propositadamente). Como ilustracdo, destacamos apenas algumas diferencas entre eles:

enquanto Mundo Lusiada € produzido por uma empresa privada (apesar do convénio com o Elos Clube), quinzenal, vendido
por assinatura e feito por jornalistas (além de utilizar agéncias de noticias profissionais); Alborada esté4 ligado a uma instituicao
(Sociedade Hispano Brasileira — SHB), € mensal (e depois semestral), distribuido gratuitamente e elaborado por “néo-



No caso de Mundo Lusiada, como se trata de uma publicacdo quinzenal, selecionamos no corpusa
amostra pelo sistema de amostragem construida em decorréncia da quantidade muito grande de
edicdes. Assim, reunimos um exemplar de cada més (obviamente, entre os que foram publicados
de julho de 2005 a junho de 2006), porém seguindo a sequéncia alternada de: num més, a edicéo
da primeira quinzena, no outro, a edicdo da segunda até totalizarmos 12 edi¢cbes (um ano de
publicacéo).

Com relacéo a Alborada, como se trata de uma publicacgdo mensal, optamos inicialmente por fazer
aandlise de uma amostra composta por todas as edic¢des do jornal publicadas entre julho de 2005 e
junho de 2006. Entretanto, houve uma mudanca de percurso no proprio jornal. Com a trocada
diretoria da Sociedade Hispano Brasileira (SHB) em 2006 (entidade produtora), o jorna sofreu
uma grande reforma gréfica e editorial, aém de periddica: passou a ser semestral. Outro
agravante: em 2005, houve meses em que o0 jornal, por excecdo, ndo saiu. Assim, nos restou
delimitar como amostra (a fim de equilibrar a quantidade dos dois jornais estudados) 11 edicdes
consecutivas: a do primeiro semestre de 2006 (ja com o resultado de todas as mudancas), todas as
de 2005 e ainda as duas Ultimas de 2004.

Reunida a amostra, dividimo-aem duas unidades de andlise:

“Conteido jornalistico” : resume-se a todo conjunto de noticias (sgja em que género ou formato for)

publicadas pelos jornais Mundo Lusiada e Alborada. E, sobre noticia ha duas defini¢cdes para o termo. A
primeira € gue pode ser utilizado como sinénimo de informacéo. Assim, para ser noticia, ainformacao, de
acordo com 0 Manual da Redacéo da Folha de S.Paulo® (2001, p.43), precisa ter:

Ineditismo (a noticia inédita € mais importante do que a ja publicada); improbabilidade (a noticia
menos provavel é mais importante que do que a esperada); interesse (quanto mais pessoas possam ter
sua vida afetada pela noticia, mais importante ela é); apelo (quanto maior a curiosidade que a noticia
pode despertar, mais importante ela €); empatia (Quanto mais pessoas puderem se identificar com o
personagem e a situacdo da noticia, mais importante ela é); proximidade (quanto maior a proximidade
geografica entre o fato gerador da noticia e o leitor, mais importante ela é).

jornalistas’ (pelo menos até a Ultima edi¢do de 2005). Desse modo, o foco foi achar, em meio a tantas diferencas, possiveis
semelhangas, ou seja, tragcar um paralelo entre eles, salientando o que ambos tém em comum — consideramos que essa
informagdo vai nos gjudar a compreender melhor as caracteristicas gerais da imprensa de imigrantes, e ndo s6 de determinada
colénia. Outra contribuicgo seria para futuros estudos que abordassem jornais para coldnias completamente diferentes da
portuguesa ou da espanhola, umavez que destas duas ja teriam partes estabel ecidas e o paralelo poderia ser ampliado.

8 Selecionamos 0 Manual de Redaco da Folha de S.Paulo simplesmente por facilidade de acesso. Porém, outro manual de
redacdo de qualquer jornal poderia ter sido utilizado, uma vez que abordam defini¢des e questdes préticas do dia-a-dia de uma
redacao.



7
A segunda é que a palavra pode ser usada como um género jornalistico (entre tantos outros existentes:

reportagem, resenha, critica, editorial etc.). Conforme o Manual (2001, p.71): “relata a informagdo da

maneira mais objetiva possivel”. Normalmente € sinbnimo de matéria.

No caso desta unidade, utilizamos a primeira op¢do (informacéo), porque a questdo do género entra como
categoria e variaveis desta unidade. Ou sgja, todo 0 material noticioso €/ou informativo, sgja em que
aspecto se apresentar (titulo, texto, expediente, editorial, coluna, foto, gréfico etc.), que compde o

contetido de Mundo Lusiada e Alborada foi compreendido aqui.

“ Anuncios” : também conhecidos como informe publicitério ou publicidade. Ainda segundo o Manual da
Redacéo da Folha de S.Paulo (2001, p.74): “deve ser sempre claramente identificado como tal”, a fim de
gue o leitor perceba que se trata de uma informac&o paga. No caso dos jornais estudados, incluimos nessa

unidade também os classificados.

Na verdade, ao estabelecermos estas duas unidades de andlise, dividimos o contelido de ambos os jornais

em dois; tudo o que ndo for “Anudncios’ (e classificados) é “Contelido jornalistico” e vice-versa®.

Estabel ecidas e definidas as unidades, partimos para a categorizacéo de ambas. O objetivo principal foi de
verificar e entender quais foram os assuntos tratados pel os dois jornais, como ele foram abordados, quem
0s escreveu, se tinham relagdo com a comunidade, qual o idioma em que foi escrito entre outras
informagBes. Assim, desenhamos 0 seguinte protocolo utilizado para classificagdo (que, além dos
enunciados com as categorias e variaveis esta preenchido com um item hipotético que nos servira de
exemplo para explicagdo de seu funcionamento). Uma observagao: os enunciados, ou seja, as categorias e
varidveis, s8o 0s mesmos para os dois jornais, com excecao de Pais (de que lugar fala a noticia) e Idioma.
No primeiro caso, a mudanca se justifica porque, na pré-andlise de Mundo Lusiada, verificamos que o
jorna destaca noticias da CPLP (Comunidade de Paises de Lingua Portuguesa), entdo incluimos esta
variavel; adém disso: em Mundo Lusiada, obviamente, temos a varidvel Portugal e em Alborada, a
variavel Espanha®®. No segundo, sobre o idioma em que foi escrito os textos, ambém por razdes Gbvias
precisamos de uma adaptacdo: Em Mundo Lusiada, temos as variaveis Port.BR (portugués do Brasil),

Ambos e Port.PT (portugués de Portugal) e em Alborada temos Portugués, Ambos e Espanhol.

a) Unidades de andlise (‘ Contetido jornalistico’ e * Anuncios):

® Excluimos aqui as Palavras-cruzadas e o Expediente, presentes em ambos os jornais.

10°A variavel “Ambos’ em Mundo Lusiada refere-se a noticias de Brasil e Portugal e em Alborada a noticias de Brasil e
Espanha.



Protocolo para identificacdo das unidades

‘Conteddo jornalistico’ e ‘Anuncios’ aplicado nos

jornais Mundo Lusiada e Alborada

Edicdo n°:
Data:
Areatotal (em cm?):
Pagina Contelido Anudncios
jornalistico
cm?® % cm?® % QTD
Totd

b) Unidade ‘ Contelido jornalistico’:

Protocolo para classificagdo do ‘ Conteido Jornalistico' deMundo Lusiada

Edicéo n°:
Data:
Texto | Pag. | Secdo Pais (de quelugar falaanoticia) Idioma Género/
Formato
Brasil | Portugal | Ambos | CPLP | Outros| NI | Port. | Ambos | Port. | Info. | Opin.
(BR) (PT)
1 1 | Politica X X Matéria
Autor (quem Assunto Per sonagem Falada
assina o texto) principal colénia
Geral Especifico S| N[ NI
Odair Sene Politica Vitériade Eleicdes X
Cavaco Silva
aPresidéncia
Protocolo para classificagdo do ‘ Contetido Jornalistico’ de Alborada
Texto | Pag. | Secdo Pais (de quelugar falaanoticia) Idioma Género/
Formato
Brasil | Espanha [ Ambos | Outros| NI | Port. | Ambos [ Ep. Info. Opin.
1 1 | Cultura X X Matéria
Autor (quem Assunto Per sonagem Falada
assina o texto) principal colénia
Geral Especifico S| N| NI
EmilioCano | Cultura& | Apresentacdo Evento €/ou X
Variedad do coral de Espetaculo
es Madri junto
com a OSESP
¢) Unidade: * Anancios
Protocolo para classificagdo de ‘Antncios deMundo Lusiada e Alborada
Edicéo n°:
Data:
Indicativo
L ocalizacéo Tamanho Idioma explicito da
colénia
Andncio Anunciante
Capa |Demais o .
Capa oxt. pag. Pequeno | Médio | Grande | Port.| Esp | Sim NI
1 X X X X |AAA
Total 1 1 1 1
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Outra etapa: Apds classificagdo, andlise, interpretacdo e consideragdes de toda a amostra, selecionamos

uma nova amostra de textos dentro da anterior (de ambos os jornais) a ser submetida, exclusivamente, a
uma andlise de contelido qualitativa. O objetivo foi ler alguns textos a fundo e detalhadamente para
verificar: 0 edtilo do texto, tratamento dado ao leitor e ao assunto, posicionamento da publicacdo em
relacdo a determinado tema, palavras mais usadas, entre outros aspectos. Entretanto, o que consideramos
mais importante é que, por meio deste processo, foi possivel observarmos questBes relacionadas a
identidade cultural da col6nia envolvida (portuguesa e espanhola). Ou sgja, a andlise deste material nos
permitiu identificar se as caracteristicas que permeiam o perfil e a memaria coletiva dos imigrantes
portugueses e espanhois que vieram para o Brasil (durante o grande fluxo migratério — do fim do século
XIX até 1960) permanecem até hoje (2005/2006) e estdo presentes nas paginas das publicacOes.
Lembramos que estes elementos das identidades portuguesas e espanholas foram descritos nos capitul os
IV eV, respectivamente, e sGo eles que deram o caréter e a forma da aculturacdo e da assimilagdo desses
povos no territorio brasileiro, além de servirem como fonte de pertercimento e, acima de tudo, de

reconhecimento.

Em Mundo Lusiada, essa amostra reuniu os textos em destaque nhas capas de todas as edi¢des do jornal.
Isto significa que submetemos a andlise todas as matérias, notas, reportagens, colunas ou qualquer outro
texto (independentemente de género e formato), que integrou a unidade de andise “Contetido
jornalistico” e que foi destacado na capa do jornal (com chamadas, fotos, manchetes etc.). Em Alborada,
como a capa ndo traz os destagues (com excecdo da edicdo 229, pos-reforma grafica, que entdo foi

andisada da mesma maneira que 0 jorna portugués), optamos pelo seguinte esguema de amostra
construida, destacando textos de duas paginas por edicdo. Ou sgja: na edicdo 219 foram analisados os
textos da primeira e segunda pagina; na 220, os da terceira e quarta; na 221, os da quinta e sexta e assm
sucessivamente. Quando 0 nimero de paginas terminava, voltava-se a primeira e a segunda. Neste caso,
género e formato do texto também ndo foram levados em consideracdo — 0 pré-requisito era pertencer a

unidade de andlise “Contetdo jornalistico” e estar localizado nas péginas determinadas.

3 - Principaisresultados da unidade ‘ Contetdo jor nalistico’

3.1 - Mundo Lusfada

Apés andlise de 12 edi¢bes de Mundo Lusiada (luso-brasileiro), que totalizaram: 92 péginas (ou 144.900

cm2), contendo 408 textos (identificados por meio da unidade ‘ Contetido jornalistico’, apontamos como

principais caracteristicas da publicagao:
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N&o tem editorias fixas e o contelido ndo estd organizado em secOes tematicas (papel do editor

faz tudo).

O contetdo fla do Brasil (56,1%); de Portugd (14,5%) ou Ambos. Destaque para assuntos da:
CPLP e Outros.

Utiliza pouco a lingua vernacula da col6nia (91,5% dos textos escritos em portugués do Brasil).
Veicula mgjoritariamente informagdo (matérias).

Utiliza agéncias de noticias e concentracéo da producdo na méao de uma equipe extra-comunidade.
Tendéncia de os assuntos comunitérios serem “producdo propria’; assuntos macros, de agéncias.
Fala da comunidade (35,3%), de economia (18,6%), de cultura (14,5%), de politica (14%), geral
(3,7%) e imigracéo (3,2%) etc.

Fala principalmente das associacdes |uso-brasileiras e/ou seus membros (32,3%).

Se excluirmos os textos que tem assunto geral comunidade, €la esta presente ainda em 33 textos
(sobe para 43,4%).

Economia (empresas, 31%); Cultura (artistas e/ou personalidades, 14%); Politica (politicos, 21%).

3.2—Alborada

Apbs andlise de 11 edigdes de Alborada (espanhol), que totalizaram: 112 péginas (ou 63.004 cm2),
contendo 136 extos identificados pela unidade de andise ‘Contelido jornalistico’, apontamos como

principais caracteristicas da publicago:

Segue uma divisdo sistematica do contetido. Tendéncia de cada colaborador escrever sobre um
determinado tema. Fase de transi¢&o.

O contetdo fala do Brasil (46,3%) e da Espanha (11%) — ou Ambos.

Até a edicdo 228, praticamente 100% escrito em espanhol; na 229 = quase 50% dos textos escrito
em portugués.

Veicula mgjoritariamente informacdo (matérias).

Textos de colaboradores (total de 11 — 39,6%) e diretoria (7,35%). Concentragéo da producdo na
comunidade, se esta se resumir a Sociedade Hispano Brasileira (SHB).

Fala da comunidade (44,8%), de cultura (18,4%), imigracéo (8,6%), turismo (8%), esportes
(5,1%) etc.

Fala principalmente da SHB (43,4%) e destague para artistas e/ou personalidades (10,3%).

Se excluirmos os textos gque tem assunto geral comunidade, ela esté presente ainda em 10 textos
(sobre para 52,2%).

Cultura (artistas e/ou personalidades, 13%); Turismo (Galicia, 2%); Esportes (esportistas, 6%); e

politica (Governos, 2%).
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4 —Principais resultados da unidade ‘ Anuancios

Com relacdo a unidade de andlise ‘ Anuncios’, destacamos 0s seguintes pontos — com relacdo aos dois

jornais (Mundo Lusiada e Alborada):

Vinculo com a comunidade se da pelo conteldo e linha editorial e ndo pelos anincios
publicitarios.

O anunciante ndo precisa ter vinculo com a coldnia para fazer o andncio direcionado; porém, ao
fazer, acaba criando um vinculo, estabelecendo uma identificacdo com o produto. Ex. Agencia
Numatur e Omega Sat.

Fidelidade dos anunciantes.

Presenca de grande empresas em Mundo Lusiada e padarias.

Linearidade dos anuncios nos aspectos graficos e de conteddo.

S6 anuncia em lingua vernacula quem tem vinculo com a colénia, o que ndo significa que ter o
vinculo necessite expressao no idioma do pais de origem.

A presenca do anuincio se da pelo vinculo ou ndo e ndo por outros fatores, como, por exemplo,
localidade.

Mundo Lusiada néo diferencia aniincio de classificados; Alborada néo tem classificados.

Matérias de anunciantes em Mundo Lusiada

5—Outros pontos

Com relacdo a andlise qualitativa do conteldo (16 textos de Mundo Lusiada e 30 de Alborada),

observamos o que se segue em relacdo a ambos os jornais:

Noticias de aspecto positivo — adjetivos, elogios etc.

L acos de amizade entre 0s paises.

Culinaria; danca e musica; e expressdes tipicas.

Atualidade das noticias.

Mistura entre géneros informativo e opinativo.

Personalidades e personagens historicos.

Sentimento de saudade, espirito aventureiro e culto ao trabalho em Mundo Lusiada; pluralidade e
diversidade da identidade e cultura espanhola em Alborada.

Religido: catdlica
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Uso politico da publicacéo (externo e interno).

Posicionamento da publicacdo sobre determinados assuntos.
Imigrantes: dificuldades, terra natal, processo de assimilagdo e aculturacdo; prestacdo de servicos;

manutencao da tradicdo.

6 — Consider acOes finais

E no pais receptor que a identidade do imigrante se torna mais auténtica que no de origem, n&o
importando ha quanto tempo se passou da chegada do imigrante e do seu estabelecimento no novo
territorio e se identidade € real. Mundo Lusiada e Alborada tém papel relevante no fortalecimento
dos lagos de amizade, familiaridade e uni&o dos envolvidos, bem como na celebracéo de suas origens.
Assim, s80 nas péaginas destes jornais que a identidade comum entre os imigrantes aflora, no sentido de
amenizar as pressdes causadas pela necessidade de reconhecimento de suas mltiplas identidades de
procedéncia, dando vida a “identidade hifenizada”. Nestas publicacdes, estes imigrantes que na verdade
s80 brasileiros, uma vez que concretizado o processo de aculturacdo e assimilacdo, se sentem portugueses
e espanhdis e reavivam a memoéria tdo distante e saudosista com seus paises ce origem, muitas vezes,

apenas seu local de nascimento ou de algum parente.

Destaca-se como curiosidade a percepcdo de como os chamados sentimentos de luso ou hispano-
brasilidade passam por cima de probleméticas histérias, importando apenas o bom relacionamento entre
0S paises em questédo ou os lagos histéricos, especificamente no caso de Portugal. N&o levando em
consideracdo, por exemplo, o cruel e exploratorio processo de colonizagdo que Portugal exerceu sobre o
Brasil.

O contato direto com as raizes e origens se da por meio do contelido destes jornais que remete a
nacionalidade, deixando hoje num segundo plano a etnia e a lingua, que pensdvamos ser o principal fator
neste tripé de fontes de significado e reconhecimento. Poderiamos arriscar a dizer que a nacionalidade é a
forma apropriada de solidariedade em sociedades moveis, como a do imigrante, em algum momento. De
forma que apenas a relagdo e convivéncia com 0s outros que se encontram na mesma situagao garantem o
reconhecimento e o titulo de comunidade.

Com relacéo a aspectos jornalisticos verificados nos dois jornais, estes se assemelham aos da pegquena

Imprensa, numa mistura de amadorismo e fonte de status.

Por fim, percebe-se que a imprensa destes grupos consegue reproduzir a atmosfera cultural do pais de

origem que o envolvem, como uma espécie de corddo umbilical. Um corddo umbilical ndo no sentido de
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resisténcia, mas de abrigo e dependéncia na luta pelo reconhecimento. Este, por sua vez, ndo pode se

dar sendo dentro de um sistema de representacdes no qual a cultura, os habitos, as agdes, 0s costumes, a

lingua, a tradicéo etc. sdo seus componentes formadores e cruciais.
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