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Resumo

Os Ultimos edtudos sobre o jorndismo culturd no Brasl gpontam uma identidade
ingdvel e insatifatdria, que inclui os diversos produtos especidizados em culturg,
veiculados em diferentes jornais e revisas brasleros. Inserida no atual contexto de
“cultura de massa’, a critica culturd perdeu muito de sua relevancia socid. Dessa
forma, este trabdho visa a andisr as manifestagBes criticas veiculadas peas diferentes
midias na contemporaneidade e entdo discutir a funcdo socid que lhes é atribuida,
confrontando-as com a critica tradiciond desenvolvida no contexto inicid da esfera
publica. Para td, utilizowrse como objeto de estudo a revista Bravo!, especidizada em
culturae com grande circulacéo, tendo em vista as demai's publicacdes deste segmento.
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I ntroducéo:

O jorndismo culturd — e a manifestagdo critica que ocorre em consequiéncia

deste — pode ser entendido como um reflexo da criacdo culturd e, a0 mesmo tempo,
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como um tipo de criacdo cultural em s. Por definicdo, e consoante qualquer outro tipo
de jorndismo, ee tem de atender a duas ordens bésicas de exigéncias, smultaness e
ambas iguamente legitimas. as do processo de producéo jorndisgtica (prazos, normas de
redacdo, tamanhos limitados de algumas matérias e €etc.) e as exigéncias do seu assunto
(no caso, a cultra em gerd). Mas € evidente que aguelas devem ser postas a servico
destas, e ndo o contrario.

Entretanto, € praticamente consensud a insatifacdo relativa ao jorndismo
culturd que é praticado, atuamente, no Brasil. Ademas, esse tema torna-se cada vez
mais presente na midia e, principdmente, no ambito académico, sendo freqlientemente
gpresentado de forma bagtante negativa e, em boa pate dos casos, imerso em
pessmismo.

Sendo assim, o diagnogtico find ndo conditui uma tarefa &dua: o jorndismo de
cultura, assm como sua funcdo critica, encontrase, de fato, em crise. Nao tem
conseguido agradar nenhum segmento da sociedade; nem artistas, nem académicos, nem
a opinido publicac ninguém pate em sua defesa. No entanto, a fim de proceder através
de uma andise que vidumbre dgo dém do senso comum, fazse necessaria a
contextuaizacdo do debate relativo ao jornalismo culturd, bem como a gpresentacdo
dos argumentos que fazem parte deste consenso. Para td, serd andisada a revida
BrRAVO! — icone desse segmento do jornalismo na atudidade — como estudo de caso,
paa que se possam especificar agpontamentos diregtamente. Por  fim, um Unico
guestionamento se mostrara imprescindive: € a Unica forma possivd de jorndismo
dito “de cultura’?

Inicidmente, deve-se compreender o terreno que ocupa hoje, em quase todos os
periddicos, o chamado jorndismo culturd, particulamente, sua forma de expresséo
mas especifica a critica culturd. Inserida no contexto da “cultura de massa’, a critica
perdeu toda sua relevancia socid, gpresentando hoje apenas um resquicio fragmentado
do debate a que se propunha primariamente. Vale ressdtar que a critica foi concebida
inicidmente como um espaco voltado para o debate cultura, uma vez que €a sarvia
como forma de legitimacdo de sujeitos discursantes, de conceitos relaivos a opinido
publica e, por fim, de préticas culturais enraizadas no histérico socio-econdmico de cada
época.

Segundo Terry Eagleton, no seu A fungdo da critica, o debate liter&rio, que era
promovido pelas primeiras criticas publicadas em periodicos, convidava a contradicéo,
abrindo espaco para a reflexéo socid a partir das obras andisadas. (Eagleton: 1991).
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Nesse ponto, €e s refere, especiamente, a experiéncia briténica, na passagem do
sculo XVII para o XVIIl. Mas precisamente, enfatiza o surgimento de uma das
primeras revigas do segmento:. The Spectator (O Observador), fundada por Richard
Sted e Joseph Addison, composta basicamente de ensaios e criticas de éperas, livros,
espetaculos  teatrals, conceito e comportamento, abordando a estrutura socia
amplamente.

Em seguida, houve outras experiéncias, com diversos tipos de abordagem. Ja nos
anos 1920, constatou-se uma exploséo de novas revisas em todo o0 mundo, “ansosas
por abocanhar 0 mercado do jorndismo cultura” (Torres. 2005). Como exemplo, tem:
se a Esquire e a New Yorker (que € publicada aé hoje). De ambas, surgiram renomados
criticos, como Dorothy Parker, de literatura, e Pauline Kael, de cinema, responsaveis
por arasaxr inclusve artitas famosos e acolhidos de uma forma gerd: "Este ndo é um
livro para ser deixado de lado. E para ser jogado longe, com forga.” (Dorothy Parker,
em versdo completa de sua opinido a respeito de um romance de um escritor famoso,
paraarevista Esquire)

No Brasil, o grande marco foi a revida Klaxon, fundada peo movimento
modernista. Publicava ensaios, crbnicas, poemas e aé pinturas. Porém, e€a 0
sobreviveu a oito edigdes. Para Daniel Piza, autor do livro Jornalismo Cultural, ndo se
pode desprezar também o poder da revita O Cruzeiro, que abrigava escritores do
cdibre de Rachel de Queiroz e José Lins do Rego. (Piza: 2004)

Em compensacdo, audmente, o jorndismo denominado “de cultura’ evidencia
pragmatismo explicito, com énfase na prestacdo de sarvicos. Conforme o critico
portugués Fernando Alves, “Cultura € 0 novo nome da propaganda’, afirmativa que
pode ser comprovada nos chamados “suplementos culturas’ exigentes em dguns
jornais, assim como as revidas e Stes especidizados no assunto. Todos se tornaram
elementos funcionais na mediacéo entre produto e consumidor Por isso, € consderado
por muitos intdectuais um mero ingrumento da indidria culturd, funcionando apenas
como um eficiente gparato da publicidade.

A pdavra de ordem, hoje, é noticiar os grandes lancamentos que dizem respeito
aos produtos culturais, acompanhando o ritmo dos furos jorndigticos, que anteriormente
configuravam gpenas as chamadas hard news e passaram a s uma prerrogativa
também nos segundos cadernos. Dessa forma, o “frenes do furo” se estende as pautas
relativas a arena cultural, que dependem das agendas dos produtores culturais. Dentro

da mesma logica exigente nas demais editorias, tornou-se necessaria a cobertura dos
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diversos lancamentos, acompanhando a expansdo do mercado cultura, que engloba um
sem nimero de pegas, filmes, CDs, livios — entre outros — que entram no circuito a
cada semana. As matérias foram enxugadas, assm como as equipes referentes a todas as
aess do jorndismo, visando a um Unico fim: a produtividade. H4, enfim, uma onfusdo
entre 0 conceito de critica e a sumaria descricdo de eventos com fins publicitaios, em
que a andlise das manifestagbes culturais ndo passa de uma breve divegacdo sobre o
entretenimento e a agenda de variedades.

Assm, o jorndismo culturd apresentase como um guia de consumo para O
leitor, fazendo parte da estrutura mercadoldgica, dominante no terreno midi&ico e tendo
seu fim principa na reproducdo dessa mesma estrutura. As criticas, por Ssua vez, tornam:
se cada vez mais curtas, breves e smplificadas. Elas precisam atender a um publico e a
um mercado heterogéneos, procurando uma forma de homogeneiza-los, através do
estabelecimento de padrdes de nivelamento pela média, que acabaram expulsando a veia
ensaidica do dominio publico. Como consequiéncia disso, 0s espagos de discussdo que
permitiam mergulhos mais profundos ficaram restritos a &eas autorais, assinadas por
colunistas, ocupando cada vez menos espaco no corpo das matérias. Apesar de haver
criticos que se dtuam a meio caminho entre 0 ensaismo e 0 resenhismo (como Marcelo
Coelho e Nelson Asrcher, por exemplo), 0 que se observa nos dias de hoje, € uma
digéncia cada vez maor entre a critica mididtica, de carder utilithio, e a critica
académica, intdectud, dedtinada a reflexdo, mas fadmente fechada no ambiente
universtério.

Além diso, congatonrse também a migragdo de assuntos, de pautas
pertencentes a esfera cultura, para outros cadernos. Houve, por exemplo, o
dedocamento de temas referentes a comportamento, estilo de vida, idéias e educacdo
para cadernos proprios. uma série de assuntos que, na verdade, estd no ambito da
cultura, uma cultura no sentido mais amplo, reacionado a forma como, enquanto
civilizagdo, enxergamos 0 mundo.

Nesse santido, encontramos, em razéo de uma segmentacdo maor, uma
epecidizacd0 exagerada, que origina a fragmentacdo viciosa nas péginas dos jornas.
Asauntos que inicidmente eram andisados como dementos pertencentes a um
determinado ambiente culturd, hoje ganharam uma dindmica prépria, que os afasta da
contextuaizacdo. Todos sairam da esfera dos segundos cadernos, que acébaram se
restringindo ao produto cultural, a0 mercado de artes e espetacul os.
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Objetivo:

Tracar 0 quadro atud em que se encontra o jornalismo cultural, tomando,
inicdamente, a reviga Bravo! como objeto de estudo e comparando-a a outros modelos
anteriormente exigentes, a fim de desnaturaizar a acepcdo dada a critica culturd na
sociedade brasileira contemporanea. Por fim, investigar outros modelos de jornaismo

culturd, dentro e forado Bradil.

Delimitacdo do Objeto — arevista Bravo! :

Desde outubro de 1997, a Bravo! circula nas bancas, posicionando-se como uma
opcdo frente aos cadernos de cultura ja consagrados nos jornais. A promessa inicial era
fdar de cultura, abandonando o conhecido formato meramente expogtivo, informativo e
a pretensio utilitaria de agenda para assumir 0 posto de um ensaio gerd sobre a cultura.
Segundo Wagner Cardli, um dos idedizadores da revista, “o espirito (inicid) da Bravo!
fol esse, 0 ensaismo-critico que ndo deixava de lado a agenda — SO que a agenda era
ensaigtico-critica também. Ou sga, a Bravo! se propunha a explorar um publico cativo
até entdo esquecido, formado pelos interessados no debate culturd, e ndo somente
liter&rio (como acontece em boa parte dos casos), publicado nas paginas de um
periddico e ampliado na esfera da opinido publica Uma proposta no minimo ousada,
dadas as condigdes em que se encontrava o jornalismo cultura ja naquela época.

Explicarse ai, entéo, a escolha dessa revista como objeto de estudo. O fato de ter
nascido como uma contrgpartida a tendéncia geral da imprensa, faz da Bravo! um dos
poucos produtos que prometem tratar a cultura “ndo como ‘entretenimento’ mas como
sentido da vida’, anda nas paavras de Wagner Cadli. A idéa inicid era publicar
artigos e ensalos que regatassem a arena de debate cultura nas revidtas, escritos pelos
intelectuais brasileiros que pensam a cultura, explorando o formato de matérias
abrangentes e bastante gprofundadas (incluindo ai o privilégio de s uma revida
mensd, desobrigada de atuar no furor da noticia em tempo red) e sem tematizar a
musica popular e ateevisdo demasiadamente, como é comum nas outras publicages.

Contudo, ap6s nove anos desde o lancamento da revista, pode-se perceber uma
s&rie de mudancas, que fizeram da Bravo! um produto muito diferente daquele proposto
como idedl. Hoje, apesar de circular num publico intelectualizado e dispor de todas as

condighes favoréavels a uma imerséo no assunto — por ser uma revista especidizada nas
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discussdes acerca da cultura e possuir profissonais dtamente qudificados — ndo pode
mals se poscionar como um grande diferencid. Como todos os outros suplementaos,
segundos cadernos e revistas sobre o assunto, preenche suas paginas com um
condderdvel nimero de matérias que ratifican a concepgdo redutivista do jornaismo
culturd, em seu formato contemporaneo. Ha, por um lado, muitas matérias maiores,
bem escritas e mais aprofundadas — tomando como referencid o notici&io dos jornais
—, mas, anda assim, encontra-se fortemente arelada a logica da publicidade, da
divulgacéo, da agenda de entretenimentos. Frequentemente, gpresenta também matérias
que versam sobre as diferentes manifestacbes artidticas, enfaizando ndo 0 movimento
em 9§ — numa perspectiva de andlise ampliada — mas apenas 0 a obra de arte como
caso isolado, ta como um livro, um determinado espetéculo de testro prestes a estrear
ou um filme que atingiu NiUmerosinvgaveis de bilheteria

Nesse ponto, impera a resenha no formato jornalistico, em detrimento da critica
culturd. Sendo assm, a obra € de uma forma gerd, andisada superficidmente, como
S ndo tivesse conexd com as demais obras e com as diversas manifestagbes socio-
culturais existentes na sociedade. Parece, entdo, que o jornalismo culturd é apenas o
gue acontece quando aguém opina sobre um livro, filme ou espetéculo, desempenhando
0 papd de um “maitre do espirito™, responsdvel por orientar o paadar da clientela
intelectudizada. Segundo l6gica, a revita — que € de fato um parametro para o
publico interessado na vida culturd do pais e fora dde — passa a dribuir vdor a
determinadas obras. Aquilo que ocupa suas péginas faz parte do universo “cult”. Por
outro lado, tudo aguilo que ndo € citado ndo é digno de nota para agueles que déo a
Bravo! o dtatus de criticade arte.

Se fdarmos nos profissonas que auam na revisa, entraemos numa fdiz
excecdo que inclui especididas em assuntos culturais e aé mesmo professores de
univerddades brasleras que pesguisam o tema Véaios ddes s colunistas ou
publicam ensaios referentes a esfera cultura, 0 que conditui um par@metro esquecido
nos jornais e na maioria das revistas. Porém, ndo deixando de congstatar a existéncia de
matérias e ensaios de qudidade incontestdvel na Bravo!, pode-se perceber que hg, até
nessa tentativa de inovar, uma gparente necessidade de citar edréias e lancamentos,
especidmente aqueles que dizem respeito aos diretores, escritores, atores consagrados.

A dificuldade de se desvencilhar do conceito de entretenimento gparece mais uma vez.

3 Expressao utilizada por Sérgio Augusto, em ensaio para a edicio comemorativa de trés anos da Bravo!,
intitulado “O frenesi do furo”.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Em contrapartida, as vezes vé-se uma erudicdo um tanto exagerada, que aparece
também em suplementos semanais, como o liter&io da Folha de S&o Paulo (o caderno
Maid) e em outras revistas especidizadas, como a Cult, da Editora 17. Esses periodicos
compdem-se excessivamente, de resenhas e artigos académicos, trazendo, muitas vezes,
uma linguagem tipicamente doutord. Abre-se uma brecha para o academicismo puro,
deixando de lado, novamente, a cultura nossa de cada dia.

A Bravo! certamente merece reconhecimento, por anda trazer reflexdes
oportunas sobre as diversas produgdes culturais. Acaba, no entanto, fortalecendo uma
andise fragmentada e a chamada “cultura de amanague’. Para explicar este conceito,
pode-se citar a reviga nimero 100, numa edicio comemorativa. Nela, a revida
seleciona as 100 melhores obras de cada &rea da producéo das artes em geral, divididas
da seguinte forma: espetéculos de teatro e danca, concertos e shows, exposicoes, livros e

filmes®

O RANKING DO
MELHOR DA CULTURA
EM OITO ANOS

100 y £ .
ESPETACULOS DE TEATRO E DANGA

5 E SHOWS

# CapadarevistaBravo!, edicao publicadaem dezembro de 2005.
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Fica evidente, portanto, a enumeracdo dos produtos culturais, representando,
nesse caso, um apanhado gera das melhores obras dos oito anos anteriores. A edicéo €
inteiramente preenchida por descrigbes breves, smples e que fazem parte de um senso
comum para os que fazem parte do universo culturd. N& h& andise, gpenas resumos,
cada um de gproximadamente um ou dois paragrafos no maximo, acompanhados em
raros exemplos de fotos ilugrativas. O nimero 28 relativo @ segmento entendido como
“Teatro e danca’ faa de um baé chamado “Masurca Fogo”, de Pina Bausch:

“Pina Bausch inventou com seu teatro-danca uma nova forma de espetéculo, saindo da
tradicdo expressionista a0 encontro do minimalismo. Apresentou 0 espetaculo
Masurca Fogo no Teatro Alfa, com o grupo que dirige desde 1974, o Tanztheater
Wuppertal. Segundo os criticos, Pina Bausch se encontrava numa de suas fases mais
jubilosas. Em cena, flores atiradas para o ar, sugerindo o contentamento que a viséo
de fogos de artificio causa.”

Assim acaba a descricdo, que € acompanhada de uma foto, indicando merecer
tratamento especid. As expressdes “tradicBo expressonista’ e  “encontro  do
minimaismo” fican perdidas no brevissmo resumo. N& parece importante também
gue Pina Bausch sga, no territério da danga, a precursora de um estilo contemporaneo
que é referencid aé hoje para muitas outras companias, inclusive brasileras. O
contexto ai é descartado, num momento em que se faria essencid. O conceito de teatro-
danca, por exemplo, esta presente em outros balés também citados na mesma edicéo da
revista, como os de Deborah Colker e do Grupo Corpo. Mas nenhum tipo de rdacdo €
estabelecido, privilegiando a smples citagdo, para que ndo esgquecamaos 0S NoMes e as

autorias importantes na hora de discutir sobre a arte.

Consideractes Finais:

De uma forma ged, a manifedagbes criticas foram minimizedas aos
comentarios feitos sobre um livio ou uma pegca, com citagbes superficias e
gmplificadas, a fim de aender uma massa heterogénea. Pode-se, sem dificuldade,
perceber que, para os leigos, a critica na sua acepcdo atual € aguedla de cinema, que
indica um filme, aribui a e um nimero de edtreinhas, gplaude ou guda a economizar

tempo quando avisa que vocé pode querer sair, ou @é mesmo dormir, no meio da
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ses520. Para os artistas, €la encarna o perfil de uma senhora mal-humorada que, em
gerd, ndo atiinge a compreenséo tota da obra, ndo compartiihando da geniaidade do
gue esta sendo apresentado. O ato critico ndo passa, ha opinido de artistas e dos leitores,
de uma faa rabugenta e anti-sociad. Nesse caso, ea fica no papd de agoz, aterrorizando
0S responsavels pela obra. 1sso porque, em muitos dos casos, a opinido vira inclusve
terreno de rivaidade poalitica, econdmica ou até mesmo de cunho pessod.

Em dguns casos, patindo de uma andise descontextudizada e irresponsave,
agumas obras sBo devastadas nas péginas dos periddicos especidizados, de forma
injusta e sem uma argumentacdo coerente. O critico se posiciona, portanto, como agquele
que devedizer “v&' ou “fujd’, para orientar o leitor indefeso.

Por outro lado, retornando a era das titulagbes — que hoje séo referéncias fortes
—, dguns escritores tém total para escrever 0 que quiserem, que certamente sera bom
na opinido da maoria Ha casos em que o livro, por exemplo, ainda nem foi lancado,
mas ja gera uma expectativa a0 seu redor, sendo tratado como um futuro candidato a
céebre liga dos dez mas vendidos. No caso de espetaculos em gerd, impera a
intdlectudidade inatingivel. A peca ou o filme podem néo despertar interesse dgum no
espectador, gerando até mesmo a sensacdo de “ndo entendi nada, mas também ndo vou
perguntar”, comum a correntes especificas de producdo, tanto no teatro e na danca,
como nho cinema Entretanto, se for de um diretor renomado, raramente adguém tem
coragem de lancar a primeira pedra, ou a candidatar-se a uma interpretacdo completa.
Nada se faa, todos fingem que entenderam a piada, inclusive os criticos, savo raras
excegBes. Ha, portanto, uma mistura de timidez e pretensdo que toma conta da critica,
tal como eda é exercida auamente. Cada vez menos se vé a tomada de posicéo
explicita, aravés de argumentos plausiveis. Hoje, ou 0s criticos gpenas se restringem a
resumos, ou se poscionam contra ou a favor sem mencionar, critérios ou sequer
estabelecer parametros de argumentacéo.

Além disso, interesses comerciais e econdmicos claramente privados configuram
as paginas de todas as publicacfes. A definicdo gpresentada no inicio da introducéo tem
seguido uma ldgica inversa, na qua 0 assunto serve as exigéncias da producdo
jornalistica e da publicidade que atud mente a acompanha.

Desde a pos-modernidade e, mais precisamente, a partir do find do século XX, a
critica val a0 encontro de uma necessidade mercadolégica (vender o que quer que sga).
Assm, da passa a ser o reflexo e, paaddamente, o objeto de manutengdo dessa

edrutura econdmica e socia, obedecendo aos mesmos padrdes vigentes em qualquer
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outra area da sociedade, sempre tendo em vista o consumo e sendo orientada, portanto,
pelo chamado despotismo da maioria E mesmo nos casos particulares, como o da
reviga Bravo!, o género jorndigtico predominante, entre a resenha e o0 ensao, é
destinado a orientar o publico na escolha dos produtos culturais em circulacdo no
mercado.

Por iss0, a critica vem, paulatinamente, perdendo sua funco socid. Se, nas suas
primeiras manifestagBes na imprensa, datadas dos fins do século XVII, da surgiu como
elemento responsivel pela expansdo do debate culturd, partindo do intercambio publico
de opinides, hoje 0 modelo é outro. Desde o fim do século XX, faz parte do ramo de
relacbes publicas da indUdtria cultura, ou € uma questdo interna das academias. As
tentativas de mesclar essas duas estruturas, como constatamos no caso da Bravo!, ainda
néo foram bem-sucedidas.

Na sua origem, a critica possuia a funcéo especifica de conduzir a discussdo em
gerd, apresentando dementos determinados por toda a ideologia sociad e culturd. Por
mais que a discussdo central fosse, naguele momento, critico-liter&ria €, num cen&io em
gue poucos tinham acesso a informacdo, de cardter ditista, abrangia a paisagem culturd
e intdectud da época Era fruto de uma cumplicidade com a vida cotidiana, e ndo
retratada como fragmento isolado da sociedade.

Assm, a ate era entendida como participante ativa do contexto socid. E nesse
ponto que apresenta-se um equivoco da sociedade contemporénea. Visto que a cultura
precisa ser entendida como producdo e reproducdo de valores, é preciso rever muita
coisa

Em primeiro lugar, precisamos tratar os produtos da cultura, ndo como objetos,
mas como préaicas sociais. Dessa forma, o objetivo de uma andise critica seria também
desvendar as condigbes historico-sociais em que determinada obra se insere, numa
forma de contextuaizacdo anteriormente citada. Para ta, deve-se abandonar os modelos
de critica na contemporaneidade, que podem ser definidos como teorias do consumo,
cuja preocupacao principd é eucidar os eementos que compdem a obra, a fim d que
€la sga consumida adequadamente, e, mais ainda, que vendamais.

O que iss0 nos mogtra, em termos de prética de andise, € que precisa-se romper
com o procedimento basico de isolar um objeto. A cultura deve ser entendida como um
emaranhado de relagcbes sociais que podem — e devem — fazer parte do debate
culturd. Por conseguinte, a critica também deve ter uma funcdo ativa no cico de
produgdes culturais. Ela deve abrir espaco para que a discussdo sga ampliada e, por
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fim, dimentar a producdo culturd. S6 assim ela pode se dedocar para uma esfera
propria, separada da légica publicitia que vigora auamente e da fragmentacéo
generdizada

Alguns criticos, mesmo que poucos, SG0 capazes de tranggyredir fronteiras em
seus textos, que podem abranger o teatro, a linglidica, a literatura e a politica, a
educacéo e a cultura popular, o cinema, a ecologia, relacionando-os naturdmente, numa
perspectiva ampla da sociedade.

E importante, por fim, perceber que o modelo preponderante na sociedade atual
ndo € o Unico possivd. A peda da funcdo socid da critica € um fenbmeno
contemporéneo que ndo pode ser tratado como “naturd”, inerente a estrutura capitdista.
A partir de outros modelos existentes, dentro e fora do Brasil, em outras épocas ou até
mesmo audmente, fica claro que nem sempre isso aconteceu e que N80 € necessaio

gue hoje isso aconteca.
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