Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo 1
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

O turista, o estrangeiro e o vigjante:
notas para um sociologia do turismo e da viagem*
Euler David de Siqueira(Universidade Federa de Juiz de Fora)?

Resumo

O presente artigo discute as diferencas entre as categorias turista, estrangeiro e vigante
como formas sociais distintas. O objetivo € o de contribuir a discussio tedrica no campo do
turismo. No turismo, estamos, para todos os efetos, diante de um campo polissémico,
difuso e complexo. E dos sentidos e significados da viagem, incluindo o turismo, que
devemos perguntar, a fim de dar conta de Stuar em bases mais claras, 0 turismo assm
como o turista. O estrangeiro e o vigante, € o que defendo, sBo formas de interacdes
socias, sinteses e unidades dos contelidos e das vontades individuais. Conceber o turista
como forma socid criada a partir das mais variadas e multiplas interagbes sociais, pode ser
uma boa forma de compreender importante e complexa manifestacdo da vida socid
contemporanea.
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Introducéo

No mercado de bens smbdlicos intdlectuais, ha uma oferta abundante de definicdes
para 0 que s convencionou chamar de turismo. Ele é definido como atividade econdmica,
acdo politica, um misto de véaias eferas socials, “indigrid’ que ndo polti, fendmeno tipico
das sociedades pos-indudriais, etc. A despeito do esforco de inUmeros andistas para
colocar em bases transparentes e precisas a natureza do turismo, persiste a grande variacéo
de defini¢les, orientadas pelos mai s diferentes pressupostos tedrico-metodol 6gi cos.

Afind, o que € turismo? Como e quando de se forma? H& um comeco, meio e fim
para a dividade turigica? Pode aguém que viga a trabdho estar fazendo turismo ao
mesmo tempo? N& hg absolutamente, uma definicdo que leve em conta 0s campos
subjetivos e objetivos da atividade socid turismo todos a0 mesmo tempo. Se j& ndo fosse
complexa a discussao em torno do turismo, também ha a que versa sobre o sujeito da acéo

que faz turismo, o turita Ao mesmo tempo, outras categorias, como o Vigante, adicionam
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material capaz de complexificar a discussio. E em torno dessa probleméica que me
movimentarel tentando oferecer uma resposta que sga razoéavel.

Turismo e ritud mantém reacles edretas. Em sua redacdo com o ritud, o turismo
ganha contornos cuja centraidade parece edtar, principamente, nos aspectos liminares E
sobretudo de um tipo de dedocamentos smbdlico ou imaginaio que estou enfatizando
aqui. Dessa forma, como “fendmeno socid totd, turismo implica em se estar, a todo
momento, dravessando fronteiras. Nao SO fiscas, mas, principdmente, morais e
ambdlices O dedocamento smbdlico, no turismo, adquire um vador em 9§ mesmo’
(SIQUEIRA, 2006c, p.02). Ainda de acordo com esse ponto de vista,

N&o importa muito para onde vamos, quando vigamos, saimos momentaneamente de
nossa sociedade para ingressarmos em outras. A0 sairmos ou voltarmos as nossas
casas para o trabalho ou mesmo quando vigiamos, passamos por aquilo que Arnold
Van Gennep (1977) nomeou como rituais de passagem (SIQUEIRA, 2006c¢, p.02).

Em grande parte, defendo que vigar, mesmo aturismo,

entdo, comporta tanto a saida quanto a chegada a um outro lugar e mesmo o retorno,
guando se faz o caminho de volta. Contudo, quando vemos a viagem apenas como
saida, chegada e retorno, deixamos de lado o que acontece durante o deslocamento ou
guando estamos, momentaneamente, entre a saida e a chegada: € o que chamamos de
liminaridade (SIQUEIRA, 2006c¢, p.03).

Se o ritua ganha destaque para se conmpreender os delocamentos no campo do
turismo, 0 imagindrio e as representagdes sociais ndo ficam muito atrés diante de seu poder
de mobilizar as atengdes de turistas em potencia. E assm que o turista pode “ser entendido
como o0 sujeito que, ao adicionar imagens as dos cartfes-podas, pde seu imagin&io a
misturar, fundir e refundir imagens dinamicamente” (SIQUEIRA, 2006b, p.07). Para dém
da idéa de oferecer uma definicdo inequivoca entre turismo, viagem e excursdo, por
exemplo, &irme que o foco do fendmeno turitico estaria no disanciamento ou no
afastamento do sujeito em relacdo a sua sociedade sga la por que razéo ou por quanto
tempo fosse. Dessaforma,

Turigtas, vigjantes, excursionistas - sgja la 0 nome que se queira dar aqueles que se
desdocam nos mais diferentes meios de transporte, fazendo uso de seu préprio corpo

como técnica corporal (MAUSS, 1974) - sdo pessoas que se encontram afastadas,
fisica e moramente, momentaneamente de suas sociedades, de seus locais de
residéncia e trabaho, enfim, de seus ambientes normais de contato e vida socia
habitua ou cotidiana (LEACH, 1992; VAN GENNEP, 1977) (SIQUEIRA, 2006c,
p.02).
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Para todos os efeitos, edarel, nesse trabalho, me propondo a reconstruir uma
definicdo de turismo em torno de uma perspectiva sociolégica interacionista, notadamente
aguela que tem em Georg Smme um de seus expoentes. Nesse sentido, indago se turismo
pode ser entendido como uma forma de interagdo socid. N&o veo problemas para que
turismo sga entendido como uma forma de interacdo socia. Mas, que tipo de interagéo
saria essa? Ai, im, temos um bom problema em méos. Caso possa dar uma resposta
positiva a essa pergunta, entéo, poderel nesse trabaho, pensar em uma definicdo de turismo
COMO processo interacional a0 invés de persa-1o como uma coisa apreendida em S mesma,
tratada de maneira objetiva e podtivisa a0 extremo. Mas, imediatamente, outra questéo
surge agquela primeira por que vigamos? O que nos move para os mais diferentes lugares
de nosso pais ou do mundo? O que faz com que uma pessoa ou sua familia ou ainda um
grupo de pessoas estgja pronta a encarar a dura e estressante maratona de procedimentos
burocréticos, juridicos, politicos, econdmicos, religiosos, edtéticos, técnicos, habitacionals,
etc.,? Ndo estou oferecendo, pelo menos € o0 que penso, uma resposta rdpida a uma pergunta
cuja solucdo faria de qualquer um milionario. Minha intencdo, a0 fazer essa pergunta, é
poder introduzir a idéia de motivo, interesse, vontade, pré-disposicao, etc., como elementos
fundantes na sociedade contemporanea como campo de escolha dos individuos em sua
decisdes de féro intimo mas que em s mesmos ainda ndo sdo sociedade ou sociacdo
(VELHO, 1994). Meu objetivo é evitar cometer o eqlivoco de consderar elementos pré-
socias como sendo de falo socids possuindo existéncias em S mesnos quando, na
verdade, sB0 0 resultado de interagbes socials. Para isso, tomo a sociologia alemd,
notadamente nas figuras de Georg Smmel, Ferdinand Toennies, Von Wiese e Max Weber,
como base de minha discusséo tedrica. Ao final desse trabaho, espero ter discutido e
assentado o turismo como fendmeno socid resultante de processos interacionals, possuindo
uma forma socia prépria independente dos contelidos que estgam presentes nas
consciéncias dos individuos antes de se tornarem sinteses ou unidades sociais.

Motivo, individuo e sociedade

A discussdo em torno da interacdo se desdobra quando o turismo se torna avo de
coment&ios, olhares, criticas e conversas, sg§a em sda de aula ou mesmo em uma
consderdvel parte da teoria que o toma como objeto de suas reflexdes. Nesses casos, €
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bastante comum a idéia de que algo ou aguma coisa opera como motivo, interesse ou causa
motivacional a viagem do turita N& é dificil perceber como, nesse terreno, podese
escapar facilmente para o plano da psicologia mais smplista, sga ela de que tipo for. Em
outras padavras, aciona-se, em inimeros espacos € campos do saber, incluindo 0 senso
comum, sem nenhum prguizo dessa nogdo, a idéa de que o turiga viga ou se sente
propenso a viga por dgum motivo ligado a sua vontade e ou subjetividade, somente a ela
e nada mais do que ea. Senhor e dono de sua consciéncia e vontade, 0 sujeito moderno nos
moldes cartesianos esgotou-se com as criticas as teorias mais estruturaistas, por exemplo
(HALL, 1997).

Em gerd, a nogdo de motivo e interesse gparecem como categorias explicativas a
tomada de decisfo privada do turita em se dirigir a dguma locdidade turisica N&o
haveria, ai, nenhum problema quanto a idéa comum e corrente de que variando 0s
motivog/interesses ou as motivegdes do turita - e deve-se destacar que a categoria
motivagdo possui uma grande carga pdcologica - variariam também seus destinos. A
viagem do turigta é asim nessa perspectiva, motivada pea rdigido, pea busca do
conhecimento, por aventuras, por Sexo, por um maor contato com a natureza, pela
“culturd’, pela historia, peo diferente, estranho, inusitado e exdtico, peo outro, etc. Tudo
iSO importa, de fato, para o turismo com fendmeno socid, contanto haja rompido a esfera
isolada do individuo e s transformado em sintese ou unidade socid. Em uma pdavra:
interacdo. A questéo que me importa, ao fazer da discussdo sobre 0s motivos ou interesses
gue levam ou coagem adguém a vigar, € a de saber até que porto 0 motivo ou o interesse do
individuo torna o turismo, socid, no sentido que Georg Smmd aribui a idéa de interacéo
socid. Creio que, no turismo, estamos consderando ago como especifico do campo do
individuo como ja sendo dgo socidvel ou resultando em sociagdo e sociedade. Tad como
Smmd (1983), entendo que o individuo é a propria condicdo a prioristica da sociedade ou
da sociacdo. Em outras paavras, se ha dgo chamado sociedade € porque o individuo lhe é a
condicéo a priori. Mas discussdo, a de procurar conhecer se 0 turisSmo € ou ndo uma
forma de interacdo socid - na verdade, eu j& adianto que concebo o turismo como uma
sintese de interesses ou contelidos que somente se tornam socia & medida em que rompem
0 que ndes ha de individud - também esta relacionada a tentativa de estar fundando uma
nocdo de turismo como fendmeno socid interaciond totdl.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo 5
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Sociedade como unidade entr e conteido e forma

A pergunta, 0 que é a sociedade? Simmel responde, “Veo sociedade em toda parte
onde os homens se encontram em reciprocidade de acdo e constituem uma unidade
permanente ou passageira’ (SIMMEL, 1983, p.48). Para todos os efeitos, concebo o
turismo como uma forma de interacdo. Nesse sentido, busco pensar “0 conceito de
interacdo socid como fendmeno socid amplo, tendo em seu @mago a nogéo de
comunicagd0 na producdo de dgnificados sociais e na propria  condituicio da
sociedade’ (SIQUEIRA, 2003, p.48). Comunicacdo e interacd0 socid se colocam como
processos sociais bagtante proximos, ja que toda forma de interacdo socid pressupdem,
também, alguma forma de comunicaggo/troca. Em linhas gerais, entendo que a sociedade €

€ construida atraves das minimas relagdes entre 0os homens, denominadas interagdes,
relacbes ou ainda agBes mUituas e reciprocas. Em outras palavras, acomunicagéo € 0
processo central da congtituicdo da vida social. Evidentemente, ndo se trata de um
simples fazer sociedade por si s6 como se os sujeitos fossem totalmente auténomos.
As interagBes constitutivas e comunicativas da sociedade criam determinadas ordens
macrossociais que configuramese, cristadizanse e sdo sustentadas por novas
interaces (SIQUEIRA, 2003, p.48).

Na sociologia demd, a interacdo socid assume um datus que a difere da sociologia
francesa, notadamente a forjada por Durkhem e Mauss principdmente. Assm € que a
sociologia demd se diferencia da matriz da escola socioldgica francesa o que implica,
dentre outras coisas, em entender que mais importante do

que explicar os fenbmenos sociais apontando suas causas apelando a uma
regularidade pretensamente existente no mundo da natureza, na sociologia adema
busca-se compreender os sentidos da acdo dos sujeitos. Nas obras de Simmel, seus
exemplos ndo sdo conceitos miméticos da realidade, mas exemplos que podem se
manifestar sob diferentes formas assim como as mesmas formas podem ocorrer sob
os mais diferentes contelidos concretos da realidade empirica. O recurso utilizado por
Simmel entre forma e contetido € melhor entendido como uma metéfora. Na realidade

empirica, forma e contelldo se acham insepardveis, ndo havendo nenhuma
preponderancia de um sobre o outro. S3o dois lados de uma mesma moeda. Ambaos os
elementos Ao sintéticos, formam uma sintese unitaria. Recorrendo a distingdo entre
forma e conteido, Simme tem diante de s a goortunidade de ter um objeto abstraido
de toda vida concreta ou de seus contelidos particulares - que em s mesmos nao
chegam a sar sociais pois ndo se dirigem as agles de outros sujeitos - néo
caracterizando o processo interaciona ou comunicaciona (SIQUEIRA, 2003, p.49).

Como interagdo socid, € preciso que hga didogo, didogicidade, troca,

comunicagdo. Por acaso, no turismo ndo estamos, também, diante de relagbes
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comunicacionais e que requerem o didogo, em todas as suas dimensdes? E eas podem

assumir as mais variadas formas. cooperativas, conflituosas, competitivas, etc. No turismo,

0 outro sempre estd em jogo nainteracdo, sgja parao bem ou para o ma. Nesse sentido,

uma frase ndo dita, um aperto de mao néo redlizado, um olhar que no foi langado,
um segredo que ndo foi contato, alguém que ndo foi xingado, Nndo comunicam, néo
interagem, ndo formam sinteses, permanecem na condi¢do potencia de se tornarem
sociedade. Assim é que a sociedade, na vertente social alemd, esta sempre por ser
recriada, jamais encontrando-se pronta ou existindo a priori as interagbes serem
efetivamente manifestadas e mantidas por um determinado periodo. E mesmo depois
de se formarem, se dissolvem rapidamente, como as relagbes corriqueiras da vida
cotidiana ou permanecem por mais tempo, como € o0 caso do Estado. Entdo, ha
interagdes de curta e de longa duracdo, estéveis ou instaveis. Ha nivels interacionais
em niveis macro e micro. Contudo, tanto o nivel micro, como as relacbes familiares,
por exemplo, quanto 0 macro, partem de minimas relagdes chamadas de diddicas
(SIQUEIRA, 2003,p.49).

O que é sociedade? Sociedade, a partir da perspectiva anditica de Georg SSimmel, se

conditui em uma unidade ou sintese entre contelido e forma A forma socia/sociedade,

pode ter inUmeros motivos ou contelidos que levem a sociacdo a despeito da unidade da

forma:

Aquea unidade ou sociacao (Vergesellschaftung) pode ter diversos graus, segundo a
espécie e a intimidade que tenha a interagdo - desde a unido efémera para dar um
passeio até a familia; desde as relacBes por prazo indeterminado até a pertinéncia a
um mesmo Estado; desde a convivéncia fugitiva num hotel até a unido estreita de uma
corporacdo medieval. Pois bem, designo como contelido ou matéria da sociacdo tudo
guanto exigta nos individuos (portadores concretos e imediatos de toda a realidade
histérica) — como indtinto, interesse, fim, inclinagdo, estado ou movimento psiquico —,
tudo enfim capaz de originar acdo sobre outros ou a recepcdo de suas influéncias
(SIMMEL, 1983, p.60).

Conteldo ou matéria da sociacdo, em estado puro, anda como estados ou

quaidades do individuo, nfo S0 em S mesmas formas socias. S&o potencidmente ou

virtuamente sociais, mas dependem de um outro sujeito que as suporte ou que as receba de

outro sujeito. A estabilidade, em termos de duracdo, da sociacéo independe dos contelidos

da sociacdo. Elas podem, como diz Smmd, ser efémeras, como um passeio com a familia

OU MesMo uma viagem turigica ao exterior mais demorada, aé formas mais etévels, como
0 Estado ou o sindicato.

A compreensio do turismo como interacdo socia pode ganhar e muito com a

andise densevolvida por Smme para dar conta da prOpria natureza da vida socid quando



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo 7
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

compreendemos que, em S mesmos, 0S motivosinteresses ou 0s contelidos das formas
socias, nada tem de socias se ndo perfazem jutamente com a forma, uma unidade sintética:
a prépria sociedade. Trangpondo a compreensdo de que a forma socia é uma sintese entre
contelido e forma ou entre motivo, pré-disposicdo, inclinacdo, interesse, vontade, etc., e um
outro sujeito que suporte e responda a esse contelido, 0 turismo somente pode ser entendido
com forma socia a medida em que outro ou outros sujeitos suportarem e responderem as
agles dagueles que as emitem. E preciso que os individuos, que juntos formam a sociagZo,
intergiam, se comuniquem, sga colaborando, lutando, cooperando ou mesmo competindo.
Segundo Smme, nem a

a fome nem o amor, nem o trabaho nem a rdigiosdade, nem a técnica nem as
funcbes e obras da inteligéncia condituem ainda sociacdo quando se déo
imediatamente e em seu sentido puro. A sociagdo sO comega a existir quando a
coexisténcia isolada dos individuos adota formas determinadas de cooperacdo e de
colaboragdo, que caem sob 0 conceito geral da interagdo. A sociagdo €, assim, a
forma, redlizada de diversas maneiras na qua os individuos constituem uma unidade
dentro daqual serealizam seus interesses. E é na base desses interesses — tangivéisou
ideais, momentaneos ou duradouros, conscientes ou inconscientes, impulsionados
causalmente ou induzidos teleologicamente — que os individuos condtituem tais
unidades (SIMMEL, 1983, p.60).

A forma sociedade indica que uma unidade ou sintese entre diversos atores sociais e
seus interesses foi formada. Por quanto tempo? 1sso pode variar enormemente. Uma mesma
forma socid pode ter diversos contelidos ou matérias da sociagdo enquanto diversas formas
sociais podem ter um Unico contelido da sociacdo. NOssos interesses somente podem ser
redizados quando formam unidades em torna da forma e do contetido. Como explica
Smmd, “Tas o jusamente os eementos, insepardveis na redidade, de cada ser e
acontecer socias um interesse, um fim, um motivo ou forma ou maneira de interacéo entre
os individuos, pdo qua ou em cuja figura agude conteldo acanga redidade socid”
(SSIMMEL, 1983, p.61). Como unidade sintética, turismo nos informa das interages que os
individuos formam a fim de rediza em seu interior, seus interesses. Como forma
interaciond, turismo diz muito menos repeito ao tempo e 0 espago despendidos na viagem
do que um sentido interno que somente se redliza quando o outro esta em jogo.

O Edtrangeiro eoviagjante

Viagem e turismo implican no mesmo ato, gesto ou agdn? Me vdendo da distingéo

que Simmel estabelece entre a nogdo do vigante e do estrangeiro, 0 primeiro, como aguéem



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo 8
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

gue chega hoje e parte amanhd e 0 segundo, como alguém que chega hoje e amanha decide
ficar, crelo que posso pensar de uma maneira criativa a diferenca entre viagem e turismo
através da nocdo de interacdo. Efemeridade, duracdo e permanéncia, sd0 aguns dos
elementos envolvidos na forma socid do estrangeiro e do vigante mas ndo menos na do
turista. Ao discutir o estrangeiro como forma socid, Simmel acaba por mencionar o ao de
vigar, a viagem, e aguele que viga, o vigante. Ao fazer iso, explica que o estrangeiro
representa a unidade entre o ao de vigar, isto €, se liberar de um determinado ponto fixo, e
0 de permanecer em uma dada locdidade, a oposcdo a viagem. Em outras pdavras,
Smme procura demonstrar que 0 estrangeiro esta para dém da nocéo de dguém que viga
hoje e que retorna amanhd, como e mesmo sugere. Aqui esta, crelo, a chave paa o
turista, pois sendo 0 estrangeiro aguele que permanece em uma outra sociedade ou grupo
gue ndo 0 U proprio, o turista € aguele vigante que chega hoje e sa amanha. Se a viagem,
paraSimmd,

€ aliberacdo de qualquer ponto definido no espaco, e € assim a oposicéo a fixagdo
nesse ponto, a forma socioldgica do “estrangeiro” apresenta, por assim dizer, a
unificagdo dessas duas caracteristicas. Todavia, este fendbmeno também revela que as
relacbes espaciais sdo, de um lado, apenas a condicdo, e do outro, o simbolo, de
relacBes humanas. E desse modo que se discute o estrangeiro agui e ndo no sentido
em que muitas vezes no passado se tocou neste assunto, considerando o vigjante que
chega hoje e parte amanhd, porém mais no sentido de uma pessoa que chega hoje e
amanha fica (1983, p.182).

Vigar implica em se liberar de quaquer ponto definido no espaco e se opor a
fixacdo nesse mesmo ponto. Aquede que viga ndo se fixa em nenhum ponto, pois esta
implicito que pretende voltar ou mehor, ndo se fixar em nenhum ponto enquanto viga
Vigar é deduzo, ndo “estar” em nenhum ponto fixo durante a viegem. A forma
sociologica do estrangeiro dgnifica que se trata de aguém que viga, ou e libera de um
ponto fixo ou definido do espaco e que, ao contraio do vigante, que chega hoje e volta
amanhd, decide ficar. O edtrangeiro, assm, como forma especifica de interagdo socid, é
aguele que relne de forma dntética 0 sar/afastar e o ficar/permanecer em um ponto
definido, fixo. O edrangeiro, como o préprio Smmel, argumenta, € o vigante virtud,
mesmo ndo tendo partido, ainda ndo rompeu plenamente com a relacdo sair e voltar, a
férmula do vigante, pois ficalpermanece em uma outra sociedade ou grupo. Assm, O

edtrangeiro,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo 9
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

€, por assim dizer, 0 vigante potencia: embora ndo tenha partido, ainda ndo superou
completamente a liberdade de ir e vir. Fixou-se em um grupo espacid particular, ou
em um grupo cujo limites sdo semelhantes aos limites espaciais. Mas sua posicéo no
grupo é determinada, essencialmente, pelo fato de ndo ter pertencido a ele desde o
comego, pelo fato de ter introduzido qudidades que ndo se originaram nem poderiam
Se originar no proprio grupo (SIMMEL, 1983, p.182).

O edtrangeiro € um vigiante, mas que ndo deixa de $&-lo mesmo quando e fixa pais,
passa a condicdo virtua do vigante. E mais, ee, como o turista, dém de ndo fazerem parte
do grupo desde o comego, introduzem novos eementos N0 NOVO grupo ao qua pertencem
podendo ocasonar mudancas e transformagbes sociais. O estrangeiro envolve, dessa
maneira, uma sintese entre proximidade e distancia, entre estar e ndo estar. Como forma
socid, de é a sintese entre dois opostos que se complementam. Como unidade entre o estar
proximo e o estar distante, 0 estrangeiro ganha contornos peculiares a andise do turismo.
Segundo Smmd,

A unificagdo de proximidade e distancia envolvida em toda relacdo humana organiza-
se, ho fendmeno do estrangeiro, de um modo que pode ser formulado da maneira
mais sucinta dizendo-se que, nesta relacdo, a distancia significa que ele, que et
préximo, esta distante; e a condicdo de estrangeiro significa que ele, que também esta
dstante, na verdade, et proximo, pois ser um estrangeiro € naturalmente uma
relagdo muito positiva: € uma forma especifica de interagéo (1983, p.183).

Digancia e proximidade, no estrangeiro, representam uma sintese. Com 0 turista,
isso também ocorre. Ambos formam uma unidade. O edtrangeiro se encontra distante por
néo ser originariamente do grupo ou da locdidade, mas é devido a esse distanciamento que
esta préximo, postivamente. Da mesma forma, esta proximo por estar distante, por ndo ser
dali. Se o edrangeiro é uma forma de interacdo especifica entdo, o turiga, também € uma
forma especifica de interacéo.

O edrangeiro unifica 0 dedigamento de um ponto fixo no egpago, como faz o
vigante, mas, ao invés de chegar hoje e voltar amanhd, como faz o viganete, decide ficar.
O edrangeiro unifica distancia e proximidade Ele eta proximo e digante ab mesmo
tempo. Ele é pate integrante do grupo ao qua originaiamente ndo faz pate nem
organicamente a ele eda ligado. O turista também cria sociedade: € uma forma socid, pois,
“sociedade propriamente dita € 0 estar com um outro, para um outro, contra um outro que,
através do veiculo dos impulsos ou dos propésitos, forma e desenvolve os contelidos e o0s
interesses materiais e individuais’(SSIMMEL, 1983, p.168). O edtrangeiro pode olhar com
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maior objetividade a redidade que se coloca a0 seu redor pois, conforme Simme, “A
objetividade também pode ser definida como liberdades o individuo objetivo ndo esta
amarrado a nenhum compromisso que poderia prgudicar sua percepcdo, entendimento e
avaiacdo do que é dado” (1983, p.1850). A partir da digtingdo entre a forma socia do
estrangeiro e do vigjante, estou aum passo daformasocia do turista.

O turista: efemeridade eliminaridade

Em parte de sua obra, Smme fda da viagem, do vigante e do estrangeiro, mas ndo
aborda o fendbmeno do turismo nem a forma socid do turiga. Muito provavelmente porque
o fendbmeno ainda nd se manifestava com todo seu vigor como hoje podemos observar.
Em todo caso, sua discussdo sobre 0 edrangeiro e 0 vigante sGo pontos de partida
importantes para tratar do turista também como forma especifica de interagdo. E € iss0 que
tentarel fazer agora.

A principio, o turista ndo é o estrangeiro. Mas pode svir a sé-lo. Contudo, parece se
goroximar da forma socid do vigante. Até que ponto posso me vaer da nogdo do vigante
como unidade para conceber o turista? Essa parece ser uma pergunta razoavel. O turista, do
gue foi dito até agora, estaria muito mais proximo da forma socid do vigante. Ou sga,
daquela pessoa que chega hoje e amanhd parte S0 dois movimentos em jogo. E
importante notar que Smmel ndo toca ou menciona nenhum assunto ligado aos contelidos
paticulares da sociagdo ou interacdo, em S mesmos ndo-socias, mes fundamentais a
sociagdo. O edtrangeiro, assm como 0 vigante e, incluo, o turista, ndo podem ser definidos
em s mesmos peaos interesses, as prédisposicdes ou as motivactes individuas das quais
sf0 portadores. O turista, como forma de interacdo socid, evidentemente, seria 0 meo
aravés do quad um interesse se redizaria, mas ndo diz respeito a0 interesse individud,
condicdo pré-socia, eu acrescentaria. Assim, “As verdadeiras motivagbes da sociacdo,
condicionadas pela vida, ndo tem importancia para a sociabilidade’(SMMEL, 1983,
p.169). Fazendo minhas, as paavras de Smmd, acredito que o turista implica em aguém
gue chega hoje e parte amanha e que esa com um outro desenvolvendo seus interesses
aravés da forma ou unidade da sociagdn. Mas isso néo € tudo. Ainda fata um movimento,0
terceiro, ago proprio dessa forma de sociacéo que o distingua do vigjante.

O edrangeiro, por ficar amanha e fixar resdéncia, ainda que por um quantum de
tempo ndo determinado, acaba por se ligar organicamente ao grupo do qua primariamente
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néo fazia parte. Afina, ele é o responsdvel por introduzir quaidades que Ndo S0 originarias
do grupo. Entendo que sga necess&io algum tempo para que 0 estrangeiro goze de certos
aributos que Ihe confeririam a forma socid, como a objetividade, por exemplo, pois, “€ o
fao deste receber muitas vezes a mais surpreendente franqueza — confidéncias que tém as
vezes 0 carder de confissio e que deveriam ser cuidadosamente guardadas de uma pessoa
muito chegada’ (SIMMEL, 1983, p.184). Como sintese ou unidade, o turista também faz
parte do grupo, em alguma medida, assm como o estrangeiro. Mas o faz de uma manera
peculiar. Enquanto o0 estrangeiro goza de uma objetividade positiva, como afirma Smmd,
pois unifica a disgéncia e a proximidade snteticamente, o turista etaria liberto da fixagéo
ou permanéncia em um determinado territério, como o estrangeiro. Creio que a
objetividade de que goza o estrangeiro ndo seria a mesma no caso do turista em decorréncia
da efemeridade com que o Ultimo se encontra em um dado territério. O turista, repito
novamente, € uma forma socia efémera, tendo tempo certo para comego, meio e fim.
Contudo, ainda que efémera e ingtével, como o préprio Smme fda acerca de um passeio
até afamilia, ela parece possuir umaexisténciaque vai dém do individuo. Nesse sentido,

A conservacdo da unidade coletiva durante um tempo teoricamente infinito da ao ser
socia um vaor que, ceteris paribus, € infinitamente superior ao de cada individuo. A
vida individua é inteiramente organizada para cessar em determinado tempo, e, em
certa medida, cada individuo comega ele mesmo a dura penas, sua propria existéncia.
A sociedade, pelo contrério, ndo estd sujeita a priori a uma duragdo limitada’
(SIMMEL, 1983, p.53).

Se o turia € uma forma socid efémerg passageira, cujo contelido ou matéria da
sciagdo e rediza nessa forma, ela também se coloca como sociabilidade, sociagddo sem
fins ou interesses que ndo o fato de estar meramente juntos. O turista serig, assm, uma
forma especifica de sociabilidade, j& que, para Smmd, “As formas nas quais resulta esse
processo ganham vida propria. Sdo liberadas de todos os lagos com os contelidos; existem
por s mesmas e pdo fascinio que difundem pela propria liberacdo destes lagos’ (1983,
p.168). Ao fdar do turista, estou a fdar da varidavd tempo, mas de um tempo que dura a
interacdo para produzir a forma socid turista. E € justamente o tempo que dura a sociacdo
que tem consequiéncias decisivas para a proximidade e a distancia. A distingdo operada por
Tonnies entre comunidade e sociedade pode ser bastante ducidativa da forma socid do
turista. Nesse sentido, “Enquanto, na comunidade, os homens permanecem essencidmente

unidos, a despeito de tudo o0 que o0s separa, na sociedade ees estéo essencidmente
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separados, apesar de tudo o que os une’ (TONNIES, p. 252:1995). Como aguém de fora da
comunidade, a despeito de tudo 0 que une o turiga a ea €e edaia fadado
irremediavemente a separacdo. Por outro lado, o turista € um tipico membro da sociedade,
pois a despeito de tudo o0 que os une, ees estéo essencidmente separados. Se o turista diz
respeito a distdncia e proximidade, de também diz respeito & cooperacdo ou conflito e
oposicao. Para Leopold Von Wiese, 0os homens cooperam ou se opdem em determinadas
Stuacbes quado interagem com outros. As condutas de afastamento e de aproximacdo
Sseriam como um movimento de vai e vem. A troca estd em jogo nos processos tambem
descritos por Von Wiese. Os homens podem estar mais proximos ou mais distantes sem se
afastar fisicamente um centimetro uns dos outros’. O estrangeiro interage com aqueles cujo
gupo €e ndo faz pate primaiamentee. Com quem o turida interagiria? Com que
intimidade? Com que duracdo? O turista interagiria com diversas pessoas que moram na
locdidade em que €le esta a vidtar ou conhecer. Ele interagiria com os trabahadores que
Ihe oferecem hospedagem, dimentaco, lazer e diversdo, transporte, seguranca, salde, etc.
Mas interacdo seria marcada, acredito, pela efemeridade e pelo distanciamento, ago
bastante diferente da interacdo do estrangeiro, um pouco mais estavel e duradoura. O turiga
esta premido pela dimensdo temporal. Seu tempo em outra localidade é escasso. O turista é
aguele que tem pressa; pressa de sair, pressa de chegar, pressa de voltar, pressar de sair
novamente. Ser turita € de ter de voltar, necessariamente. Dessa forma, dgo mais é
importante para definir a forma sociolOgica do turista tempo. Tavez, essa mesma sga uma
das caracteristicas centrais da forma socid do turista: tempo. E disso o que ndo dispbe a
maioria das pessoas quando estdo no papel ou condicdo de turistas. Horas, dias, semanas,
meses, parecem Ser 0S prazos para a maor parte das pessoas se ausentarem de suas
sociedades, ingressarem em outras e retornarem, alterados. Se o turista chega hoje e
amanha parte entdo, seu tempo fugidio ndo Ihe permite estabelecer relagbes duradouras e
intimas com agueles que interage. Mas iSO que, nuM primeiro momento parece s um
problema carregado de aspectos negativos, € mesmo ago positivo nessa forma de sociacao.
O pouco tempo ou a fata de interesse que demonstram turistas pelos lugares, pessoas ou

acontecimentos que conhecem, encerra ago da prépria forma socid turigica ja ha dgum

% Pessoas vigiando dentro de um 6nibus super-lotado lado a lado mesmo estando tao proximas se encontram distantes do
ponto de vista da distancia social, enquanto dois jovens conversando em um chat pela Internet, apesar de estar em paises
diferentes se encontram bastantepréximos (SIQUEIRA, 2003, p.14).
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outro lugar chamando a atencdo do turista ou cativando seu desgo. O turista, por sua
interacd0 efémera, fugaz mesmo, mesmo nd parecendo fazer pate de nenhum grupo,
devido ao tempo insuficiente, 0 que ndo |he permite introduzir outras qualidades junto ao
grupo como o faz o estrangeiro, mais se parece com um vulto ou sombra que por nés passa
rapidamente e ndo € mais viso. PAo menos ndo mais do que as demais pessoas que mesmo
ndo sendo nossas conhecidas, habitam conosco um dado territorio. Arriscaria a dizer que o
turiga € um desconhecido com o qua cruzamos nas ruas dos grandes centros sem nem
mesmo notarmos e que pode ja ndo estar ai no dia seguinte.

Consider agdes provisorias

Motivos, interesses e disposgbes individuais, ndo basam para figurar como
elementos explicativos do turismo e do turita como fendmenos ou formas socias. Ainda
como eementos puramente individuas, nd& chegan a conformar  Sociagéo
(sintese/unidade). Em grande parte, compreender essa relacdo tem como importante efeito,
eliminar as explicagbes centradas nos aspectos puramente psicolégicos que ainda ndo se
tornaram sociais propriamente ditos.

O turista encarna uma sintese de forcas que se tornam sociais quando rompem o
universo individud, fechado em s mesmo. Ele emerge a partir das interagbes cujas formaes
socias resultam dos processos interacionals € comunicacionals que se déo ainda em sua
sociedade, durante seu deslocamento rumo a outra sociedade, chegada e retorno. Como
interacd0 socid, turismo é uma unidade sintética, assm como aguele que se dedoca saindo,
chegando hoje, voltando amanha para chegar novamente outro dia e assm sucessvamente.
Creio que sga, entdo, 0 momento de fixar a forma socid do turista como aquele que chega
hoje e amanh& vai embora, como 0 vigante, mas, mais ainda, como aquele que ao sair
amanha, ja parte com o desgjo de voltar para sair hovamente sem antes mesmo ter
chegado. Resumidamente, o turida € aquele que chega hoje, sai amanhd e chega
novamente hoje num ir e vir ininterrupto. O turista, entdo, como relacdo, ndo esta em lugar
dgum, assm como ndo e fixa em lugar dgum. Ele ndo estda mais em sua sociedade do que
edaria em uma outra quaquer, pois que ja se afastou ou se diganciou significativamente de
ambos por conta do ritud. Tavez, o turigta sga aguele que nunca mas volte para seu
mundo, pois seu mundo ndo exite mas enquanto ponto fixo, mas como um eterno estar
entre mundos. Da mesma forma, €le também ndo faz pate da sociedade que vista ou
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conhece devido a sua curta duracdo. Premido pelo tempo extremamente instavel de sua
edtadia, o turista é um desenraizado, ndmade, errante, sem lugar fixo para chegar ou mesmo
voltar. O turista, arricaria dizer, vive aliminaridade perpétua
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