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Resumo

Esta Mesa Redonda propfe-se a discutir o significado da comunicagdo no processo de
construcdo de sentidos e identidades, portanto, de legitimacdo da vida socid, tendo
como ponto de partida as categorias de inclusdo e/ou exclusdo socid evidenciadas na
obra de Luiz Bdtréo, para destacar a importancia da comunicagdo como um fator
imprescindivel do processo civilizatorio. Para isto, gpresentara propostas de andise do
discurso radiojorndigtico pernambucano; de pesquisa-acdo sobre a violéncia smbdlica
na recepcdo televisva na comunidade de Santa Terezinha, no Recife; de avaiacdo da
atuacdo das radios comunitarias no Cabo de Santo Agodtinho (Grande Recife); e a
presenca das manifestagbes culturais populares na publicidade do turismo de
Pernambuco.
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Proposta da Mesa

1 Introducéo

Hoje, é bastante evidente na leitura da obra de Luiz Beltréo que a censura e 0
subseqliente siléncio que a atingiram a partir do periodo ditatoria (apesar de incansavel
trabaho de pesquisadores como José Marques de Meo, Roberto Benjamin e outros) néo
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foram gratuitos, acidentais. Assm como, ndo se pode deixar de reconhecer que 0 Sseu
interesse  pela folkcomunicagd ndo € graciosamente, 0 de mero  musedlogo,
pretendendo perpetuar as formas com que as massas rurais e urbanas margindizadas
tentam romper a discriminagdo impodta pela grande midia convenciond. Portanto, faz-
S necessAxio regidrar 0 esforco do cientista fundador do Curso de Jorndismo da
Universdade Catdlica de Pernambuco em contribuir, com a sua reflexdo critica, para
Superacdo das barreiras que isolam as maorias sociais aravés de uma “comunicacéo
dgematicamente digorcida’, promovendo anomia, esvaziamento progressvo do
sentido da vida socid e, consequentemente, reproducéo crescente dos potenciais de
conflito e violéncia

Vae observar que, embora produzida ha mais de 40 anos, sua obra antecipa
grande parte das concepcdes tedricas mais modernas, inclusve sendo substanciamente
coerente com um novo paradigma cientifico, conforme a Teoria da Agdo Comunicativa
de Habermas (1987; 1997) e as reflexdes epistemologicas e metodoldgicas de
Boaventura de Souza Santos (1989), entre outros tedricos conceituados na atudidade.
Embora baseando-se em pressupostos marxistas aravés das andises de Edison Carneiro
(1965), Bdtrdo teve a premunicdo visonaria de antecipar em mais de uma década a
énfase que Habermas vai conceder a comunicacdo no esforco de elaborar um novo
paradigma cientifico capaz de oferecer respostas aos desafios colocados pea
modernidede tardia “Comunicacdo € o0 problema fundamentd da sociedade
contemporaned’ (BELTRAO, 2001, p. 53).

Portanto, desde a década de sessenta do século passado, Luiz Beltréo denuncia a
distorcdo sstemética da comunicacdo como operacdo ideolOgica e adverte as forcas
progressigas  (“elites  desenvolvimentigas® — 0 nadiondismo  desenvolvimentiga
bastante expressivo naquela época) sobre a necessdade de adequar 0 seu discurso ao
universo culturd e imagin&io das massas margindizadas urbanas e rurais — a0 acervo
de conhecimentos compartilhado intersubjetivamente pela maoria da sociedade. Para
igo, faz uma descricdo pormenorizada das manifestagBes culturals populares e de sua
capacidade de resséncia a identidade cultura hegemonicalgloba disseminada pea
midia - de forma bastante coerente com as reflexdes de Stuart Hall (2000; 2003) e
outros autores dos Estudos Culturais Ingleses, ou de Manud Castells (2002), por
exemplo -, bem como sobre o pape do Jorndismo e das outras habilitacbes da
Comunicacdo Socid (Publicidade e Propaganda e Reagfes Publicas, inclusve com



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

aplicacdo também no campo do turismo), como mecanismos de orientacdo da acéo dos
agentes socials, na reproducdo ou mudanca da estrutura socidl.

Este projeto, assm, propde-se a pesquisar 0 papel da comunicacdo na sociedade
brasileira e pernambucana, a partir das concepcbes tedricas de Luiz Bdtréo
estabelecendo um didogo, ou sga, contrastando-as, com as teorias cientificas mais

recentes.

2 Critica e cidadania em radiojornais pernambucanos. por Hetor Costa Lima da
Rocha

2.1 Resumo

A proposta de andlise da producdo do discurso radiojornaistico pernambucano
(especidmente das emissoras AM R&dio Jornd do Commercio, Radio Clube de
Pernambuco e Radio CBN) tem o intuito de identificar o nivel de racionaizacéo publica
sobre 0 exercicio do poder politico e socid pretendido pela palitica editorid do veiculo,
digtinguindo tendéncias a preservacdo da redidade socid e€/ou a mudanca socia de
acordo com a forma de representar smbolicamente as questfes de interesse publico: se
monologica e autoritariamente, através de versio Unica embasada em pretensbes de
forca; ou diddgica e plurdisticamente, com a descricdo detalhada das pretensbes de
vaidade contidas nos argumentos das diversas pos ¢ies existente nos temas noticiados.

2.2 Caracterizacdo ejustificativa

O reconhecimento por Luiz Beltrdo (2001, p. 57-59) da exiséncia de uma
dicotomia ética e culturd entre as dites intelectuais e dirigentes e a massa rurd e urbana
margindizada, que funciona como fator de inviabilizacdo do didogo imprescindivel a
uma verdadeira legitimagdo socia, implica na sua observacdo sobre a necessidade de
uma comunicacdo adequada a cada um dos segmentos da sociedade, com técnica
diginta que contemple os diferentes estagios de desenvolvimento econdmico e culturdl.
Nesta busca por uma linguagem comum para que o jornaliSmo cumpra a sua misséo de
unificacd da sociedade aravés de um consenso legitimamente congruido, o
pesquisador pernambucano chegou a destacar, na década de 60 do século passado, o
radio como “0 mas poderoso, 0 mas €ficaz, o Unico veiculo reamente dotado de
universidade e instantaneidade com que conta a humanidade’” (BELTRAO, 1997, p.
143). Assm, sdienta que o ré&dio integrorse na vida penetrando por S mesmo o
domicilio de cada familia como “uma presenca invisvd, maes audive e auante na
exiséncia de cada individuo em particula” (BELTRAO, 1997, p. 146). Portanto,
seguindo estas caracteridticas digtinguidas pelo fundador do Curso de Comunicac@o
Sociad da Universdade Catdlica de Pernambuco, este projeto pretende pesquisar como o
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discurso do radiojorndismo pernambucano posiciona-se na construcdo de sentidos e
identidades com respeito a reproducdo da ordem ingitucional estabelecida (mantendo,
obviamente, excluidas as massas rurais e urbanas margindizadas) ou, ao contrério,
contribuindo para a transformagdo socid a0 questionar o discurso  ideoldgico
hegemanico.

Desta maneira, concebendo o jornalismo como setor da midia onde sfo tratadas
mais apropriadamente as questbes de interesse coletivo, gera e publico, o que lhe
reveste de um cardter centrd e edtratégico na manera como o0s sujeitos fundamentam
uas agles e assumem suas identidades individuais e coletivas, pode-se perceber que a
indituicdo jorndidtica representa, por um lado, a posshilidade do sistema politico
funcionar democraticamente dentro do estado de direito, a0 garantir aos representados
uma fiscalizacdo efetiva sobre a acéo e/lou omissio dos seus representantes, ao cobrar
destes responsabilidade quanto aos problemas existentes, mas, por outro, também se
conditui em instrumento de manipulacdo da estrutura de poder sobre a consciéncia e
inconsciéncia do publico, representando uma extraordin&ia inducdo ao conformismo e
adlienacio.

Assm, este projeto de pesquisa acredita poder aprofundar a compreensdo sobre
estas duas tendéncias existentes no discurso jorndigtico, aravés da avaiacdo das
maneiras como se apresentam ou deixam de se gpresentar fundamentagdes de sentido na
representacdo smbdlica que a midia faz da redidade, da andlise das fontes pretigiadas
nas noticias e dos espacos ocupados pela estrutura de poder e por sua periferia. Os
dados coletados dos radiojornais pernambucanos oferecerd a posshilidede de
comparar a redidade da midia noticiosa radiofénica pernambucana com a retratada por
tedricos da Teoria ch Noticia, como Gaye Tuchman (1999, p. 87) e Noan Chomsky e
Edward Herman (2003, p. 63), nos Estados Unidos, Normam Fairclough (2001, p. 202)
e Stuart Hal e outros (1999, p. 228), na Inglaterra, e Habermas (1997, p. 113), na
Alemanha, quanto a tendéncia que se evidencia mgoritaia no discurso jorndigtico de
se dinhar com os interesses da estrutura de poder vigente, e, conseqlentemente, de se

tornar um obstaculo ao questionamento da ordem existente e a sua transformac@o.

2.3 Objetivos e metas
Objetivo gera: contribuir para o gprofundamento do conhecimento sobre o papel
da comunicacdo no processo de construcdo de sentidos e identidades e

consequentemente, de legitimacdo socid, a partir dos pressupostos teodricos de Luiz
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Betrdo, fundador do Curso de Jorndismo da Universdade Catdlica de Pernambuco,
identificando como o discurso dos diversos radigjornals pernambucancs presume e se
posciona quanto a0 nivel de raciondizacdo exigente na esfera publica Objetivos
epecificos catdogar as noticias politicas dos radiojornais escolhidos de acordo com as
categorias de facticidade (coacd de pressdes externas), que Se evidencia como
pretensdo de forca, e vadidade, cuja pretensio € o reconhecimento consensud
racionalmente motivado, ou sga, concordancia determinada excdusvamente pela logica
do mdhor argumento; verificar nas matérias jorndigicas a didribuicdo das fontes
jornalisticas (tipos de atores sociais citados), a freqiiéncia e o tipo de acesso a0 espaco
da midia noticiosa que dispdem; quantificar 0 espaco concedido na cobertura politica ao
Governo (representantes do partido ou codizéo governita no Executivo e no
Legidativo) e a Oposicéo (representantes do partido ou codizéo oposicionista); mapear
a forma como os profissonas fundamentam teoricamente suas decisOes editoriais no
tocante a forma de apresentar as noticias (monoldgica ou diadgicd) e de judificar os
posicionamentos (facticidade ou validade); avaiar se os editores consderam necessiio
ampliar a representatividade dos seus produtos com a inclusdo de novos atores sociais
no cend&io da politica, ou se acham suficiente restringir-se as autoridades da estrutura de
poder; registrar como os jornaistas julgam adequado dividir nas matérias 0 espaco entre
as forgas politicas governistas e oposicionigas.

Metas. tracar um panorama gerd do radigorndismo  pernambucano,
descrevendo como esta midia noticiosa pressupde 0 nivel de critica e cidadania de seu
publico, a partir da forma como elabora a sua representacdo simbdlica da redidade
politica do Estado e do Pais, ou sga, mensurar como estes periodicos concebem o grau
de raciondizagdo, a capacidade de critica e exercicio de cidadania da sociedade
estadudl.

2.4 Metodologias e estratégia de acao

O corpus da pesquisa sera condtituido, na parte quantitativa, com as matérias da
cobertura politica dos radiojornais estaduais da Ré&dio Clube de Pernambuco, Radio
Jornal do Commercio e CBN, veiculadas nas edigdes de terca, quarta, quinta, sexta e
sabado dos meses de setembro e outubro de 2007 e 2008, emarco e abril de 2008 e
2009. A segunda feira ndo foi contemplada por se tratar de uma edicdo que repercute 0s
eventos politicos do domingo, quando ndo ha atividade regular e ssemdica A edicdo

do domingo, por suavez, repete as noticias veiculadas durante a semana.
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As matérias, exclusvamente as das editorias de politica, seréo anotadas em
fichas de registro que dassficardo os tipos de fontes que figuram nas noticias e a forma
de acesso a0 espaco mididtico, ou sga, habitua/preferencia, direto e dsruptivo (equele
gue precisa quebrar a rotina para inserir-se na pauta jorndigtica), conforme Harvey
Molotch e Marilyn Lester (1999, p. 44-46). A distribuicdo dos espacos entre 0 Governo
(representantes do Poder Executivo e dos partidos dStuacionistas) e a Oposicao
(representantes dos partidos oposicionistas) também serd mensurada para se ter uma
idéia do grau de independéncia do jorndismo em relacdo ao poder do Estado. Nesta
parte quantitativa, as variavels serd tabuladas e processadas através do programa
Statigtic Package for Socid Sciences — SPSS, seguindo o procedimento metodol dgico
de andise de fatores e componentes principais para construcdo de um instrumento de
avdiacdo do nive de raciondizacdo presumido pela producéo radiojorndistica sobre o
exercicio de cidadania do publico.

A pate quditativa se dara com a redizacd de entrevistas gravadas com 0s
editores de politica dos jornais pernambucanos nos meses de outubro e novembro de
2008 e nos meses de fevereiro e marco de 2009.

Os resultados obtidos seréo contrastados com os trabahos redlizados em paises
do Primeiro Mundo (Estados Unidos e Inglaterra, principdmente) por estudiosos da
Teoria da Noticia de grande reputacdo internacional, como Gaye Tuchman, Norman
Fardough, Teun van Dijk, e Stuat Hal, todos acusando, mesmo que de diferentes
maneiras (se de forma consciente e voluntéria ou latente e involuntaria), a vinculagdo do

discurso jorndistico a estrutura de pode.

3 Pesquisa-Acdo sobre a violéncia smbdlica midiética e as teorias de L uiz Beltr&o:
por Andréa Moreira Gongalves de Albuquer que

3.1 Resumo

A pesquisa propogta visa contribuir para uma agdo cultural comunit&ia no combate a
violéncia smbdlica praticada pela midia, a patir das teorias do comunicologo e
pioneiro pernambucano Luiz Bdtrdo, fundador do Curso de Jorndismo da Universdade
Catdlica de Pernambuco. Para estudar o fenbmeno, também Ilancaremos méo da
metodologia da pesguisaacdo, condruida por Michd Thidlent, que prevé uma
interacd0 entre pesquisadores e pessoas implicadas na Stuacéo investigada, da qud
resulta a ordem dos problemas a serem pesquisados e das solugbes a serem
encaminhadas sob forma de acdo concreta As teoriass da aea de comunicacéo
gplichveis as dtuagdes entram em cena por intermédio dos pesquisadores em semin&ios
redlizados com os demai's participantes da pesquisa, pertencentes a comunidade.
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3.2 Judtificativa

A violéncia faz parte do cotidiano das comunidades periférices do Grande
Recife, como a llha de Santa Terezinha. E ndo apenas aquela, mais evidente, que ocupa
diuturnamente um grande espaco na midia Ha também um tipo de violéncia - smbdlica
- Qque vitima especiamente a populacéo de baixa renda. S80 conceitos e esterestipos,
freqUentemente transmitidos pelos meios de comunicagdo socid (em especid, a
televisdo), que acabam abdando a imagem, a identidade e a auto-estima da propria
comunidade.

Ha indicios evidentes de que a comunidade da llha de Santa Terezinha tem a sua
auto-etima e a sua identidede atingidas pela violéncia smbdlica ao ponto dos seus
moradores terem vergonha de suas origens. Em contato com adultos, jovens e criangas,
percebe-se des freqientemente negam sua procedéncia porque entendem que a opinido
publica — fortemente influenciada pela midia - os vé de modo negativo e os estigmatiza
Ao introjetar esses estigmas, 0s moradores da Ilha acabam negando também os seus
vaores podtivos e as suas posshilidedes de afirmagdo enquanto  comunidade,
salvaguardando sua dignidade de cidad&os.

Este projeto propde a redizacdo de uma pesquisa-acdo junto a comunidade da
Ilha de Santa Teresnha, em Santo Amaro, na Cidade do Recife, do Grande Recife,
enfocando a cultura popular como fator de combate a violéncia smbdlica, a partir das
concepcdes tedricas de Luiz Bdtréo, em didogo com teorias cientificas da comunicagéo
mais recentes.

Luiz Betrdo incitava a pexquisa sobre “aquilo que cré o homem margindizado
da sociedade urbana e rurd, surpreendendo o processo mediante o qud
populagbes s informam e crigdizam as suas opinides para uma acdo proxima ou
remota’ (BELTRAO, 1974, p. 37). Para este desbravador nos estudos brasileiros da
comunicacdo “€ noso dever prescrutar 0s horizontes, recolher e analisar os dados, a fim
de levarmos a0 povo a nossa mensagem, gudando-0 a expressar a sua opinido e
manifestar os seus anseios de libertacio materia e espiritud” (BELTRAO, 1974, p. 40).

Assm, Betrdo identificou nas liderancas populares como os formadores de
opinido mais eficazes posto que conhecem o mundo, isto € recebem e decodificam as
mensagens dos melos, interpretam-nas de acordo com os padrdes de conduta dos seus
liderados, julgam-nas e, com grande habilidade, empregam outros meios para transmiti-
las, adequadas a0 interesse coletivo e em linguagens de dominio e compreensdo gerd,
aos seusiguais (BELTRAO, 1974, p. 37).
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3.3 Objetivos geral e especificos

Objetivo gerd: contribuir para o enfrentamento da violéncia smbdlica praticada
pela tdevisio, a partir de uma acdo comunitéria libertadora, na llha de Santa Terezinha,
em Santo Amaro, Zona Norte do Recife. Objetivos especificos. coleta e sstematizacéo
das impressdes que a comunidade da Ilha de Santa Terezinha faz de I mesma no
contexto da cidade; sstematizacéo e andlise de uma amostragem de produtos televisivos
gue promovem a violéncia smbdlica contra a comunidade; plangamento e promogdo de
ac0es de enfrentamento da violéncia smbdlica praticada peda teevisfo junto a

comunidade.

3.4 Metodologia

A proposta da pesquisa é conjugar procedimentos de Andise de Discurso e da
Pesquisa-Acdo e tomara como base, as teorias desenvolvidas pelo fundador do Curso de
Jorndismo na Universdade Catdlica de Pernambuco, Luiz Bedtrdo, cuja Céaedra foi
lancada, no ano passado. Nos v&rios momentos de discussio, faremos referéncia a essas
teorias que preconizam a urgéncia de se vdorizar o savoir faire comunicacéo do povo,
extraindo-lhes as ligdes e no didogo entre cientitas e comunicadores populares,
ampliar o patrimonio dessa area de saber.

Essa indicacdo gerd pode levar a inUmeros caminhos na pesquisa socid
aplicada, entre eles, a metodologia da Pesquisa Acdo, cuja caracteristica principa
reverbera o0 imperativo da libertacdo preconizado por Luiz Beltréo. Isso consderando
gue a pesguisa-acdo € um tipo de pesquisa socid com base empirica que é concebida e
redizada em edreita associacd0 com uma agdo ou com uma resolugdo de um problema
coletivo e no qua os pesquisadores e os participantes representativos da acéo estéo
envolvidos de modo cooperativo ou participativo (THIOLLENT, 1998, p. 14).

A titulo de edratégia, prevéemse 0s seguintes passos metodolégicos. () na
“fase exploratérid’, descobre-se o campo de pesquisa, 0s interessados e suas
expectativas e estabelece-se um primeiro levantamento (ou diagndgtico) da Situacdo, dos
problemas prioritArios e das eventuais acles, (b) O tema da pesquisa € entdo,
designado, a partir do problema prético e da &ea de conhecimento a serem abordados,
bem como seus desdobramentos, como resultante de um intenso processo de discusséo
entre os pesquisadores e participantes da pesquisa; (€) O problema é colocado,
delimitando-se a Stuacdo inicid e ddineando-se a Stuacéo fina, em funcdo de critérios
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de desgabilidade e factibilidade, identificando-se todos os problemas a serem
resolvidos para permitir a passagem da Stuacéo inicia para a find, plangando-se as
acOes, executando-se e avaliando-se as agdes correspondentes.

As teorias da comunicacdo entram em cena, por meio dos pesquisadores que
fardo 0 esforco de adaptar os elementos tedricos ao nivel dos participantes que néo
dispbem de uma formacdo académica. A técnica principal para a introdugcdo da teoria €
a redizacd0 de semind&rios nos quais dém de definir o tema e equacionar 0s problemas
para 0s quais a pesquisa fol solicitada, congtituemse 0s grupos de estudos e equipes de
pesquisa, coordenam-se suas aividades, centrdizam-se as informagdes provenientes das
diversas fontes e grupos, eaboram-se as interpretacdes, buscam-se solugdes, definem-se
diretrizes de agdo, acompanham-se e avdiam-se as agdes e divulgam-se os resultados

pel os canai's apropriados.

4 Um estudo qualitativo acerca do pape social das radios comunitarias no Cabo de

Santo Agostinho (PE): por Ana Maria da Concei¢do Veloso

4.1 Resumo

As radios comunitdias despontam no cenaio bradleiro da comunicagdo como
emissoras de baixa poténcia, mas com grande cepacidade de agregar e conquistar
audiéncia pela proximidade com os ouvintes das locdidades onde estéo inseridas. Neste
contexto, o municipio do Cabo de Santo Agostinho ganha destaque pelo nimero de
emissoras auantes na cidade sBo mais de 10 rédios comunitarias “no a”. A exigéncia
dessas rédios e sua dindmica de funcionamento gpresentam questdes interessantes para a
investigacdo cientifica, como a conquista das concessdes, 0 controle administrativo e o
papel exercido junto aos movimentos socias e quanto a democratizecdo da

comuni cagao.
4.2 Caracterizacgdo ejustificativa

O Cabo de Santo Agodtinho possui uma média de 152 mil habitantes e esta
locdizado na Regido Metropolitana do Recife. Com grau de urbanizacdo superior a
80% e cerca de 60% de seu territorio ocupado por plantagbes de cana de aclcar, a
cidade tem um forte setor indudtria e de servigos, com indUstrias e empresas que e
ingalam no entorno do Porto de Suape — principa porta de entrada de produtos no
Estado e na zona urbana. Também merece destaque a orla maritima e as bacias pluviais
da cidade, com cerca de 27 mil pessoas vivendo da pesca.

Apesy da cultura popular ho municipio ser rica, com manifestacbes de
maracatu, ciranda, coco, testro, musica (rock, hip-hop e etc) e danga, a cidade nédo

dispde de muitas opcdes de cultura e lazer como cinema e tem apenas um teatro. Ha
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poucas centrais de a novas tecnologias e telecentros comunitarios e esse quadro
s agrava quando ndo identificamos, por pate do poder pulblico, iniciativas que
indiguem a implementacdo de uma politica de comunicacdo, nem de cultura paa a
cidade.

O municipio também se destaca pela proliferacdo de divulgadoras comunitarias,
onde ha jovens e lideres comunit&rios enggjados na programacéo e operacdo técnica. No
entanto, empiricamente, notamos uma distorcdo no pape destes meios de comunicagéo:
muitos ddes ndo etdo direamente ligados a organizagbes comunitérias, nem
associagBes de bairro e seguem funcionando como similares & emissoras FM's, sem a
politizacdo da divulgacdo das informagBes, nem a discussfo do papel socid que tém,
gpdlando para a veiculacdo de muUsicas que atentam contra os direitos humanos
principalmente das mulheres negras.

Essa redidade, também é reproduzida nas duas Unicas rédios comunité&rias em
FM legdizadas da cidade, que, contrariando a legidacdo vigente, atuam sem conselho
de programacdo, 0 que limita a participagdo da propria comunidade na gestéo da
emissora e na definicdo dos contelidos e da sua linha editorid. Além disso, a diregéo de
agumas emissoras (cerca de 15, no municipio, entre divulgedoras e as que auam em
FM, legdizadas ou ndo) estd nas maos de radidistas que sobrevivem do que arrecadam
pela radio. Neste contexto, sfo freglentes as ligagbes com partidos politicos,
parlamentares e segmentos religiosos poderosos que observam, nestas emissoras, a
possibilidade de uma dianca edtratégica para chegar a0 poder ou arrebanhar fidéis. Uma
observacdo inicid desta redidade nos indica que tas segmentos se vaem da fréagil
sugtentabilidade das comunité&ias para “patrocina” programas e “gpoiar culturamente’
toda a grade de programagdo. Tudo isso em troca de espago para propagar suaideologia
No entanto, tais préticas adotadas por algumas radios comunitarias ndo estéo isentas de
guestionamentos. Ha uma pressdo de organizacBes sociais locais, como o Centro das
Mulheres do Cabo, paa que os dirigentes das emissoras didoguem com as
comunidades sobre a apropriacdo sociad dessa producdo e compartilhem seu
gerenciamento. Os projetos Jovens Comunicadores e Radio Mulher, desenvolvidos pela
ONG, sdo exemplos de estratégias de incentivo ao debate sobre o papel socia das rédios
comunitarias na cidade. A acdo comunicativa dos projetos se aproxima do entendimento
de Bdtrdo ao visudizar que “comunicacdo € o problema fundamenta da sociedade
contemporanea’ (BELTRAO, 2001, p. 53-259).

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Com base neste cenario onde estdo imersos diversos sujeitos coletivos e 0 acesso
a informagdo pelas comunidades vem sendo mediado pelas emissoras de bairro, a
proposta do projeto é investigar as contradicOes existentes nesse processo, de modo a
colaborar com a congtrugdo de conhecimentos cientificos acerca da qudidade da
participacéo e intervencdo da sociedade (movimentos populares) na definicdo da linha

editorid e gestéo dessas emissoras.

4.3 Objetivos e metas

Objetivo gerd: contribuir para o aprofundamento do conhecimento cientifico
sobre 0 papd social desempenhado peas rédios e difusoras comunitarias do Cabo de
Santo Agostinho e sua interlocucdo com os movimentos sociais da cidade. Objetivos
especificos. (a) identificar quais e quantas B0 as emissoras comunitérias e divulgadoras
em auacdo regular no Cabo de Santo Agostinho, bem como seus processos de
fundacdo, gerenciamento e organizacdo (b) verificar qua o espaco ocupado pelos
movimentos populares nessas emissoras, (€) avdiar s ha e quais as formas de
participacdo do publico ouvinte que estdo abertas ou didogadas com as comunidades
onde as emissoras atuam; (d) andlisar como ocorrem e como se estabelecem as relagtes

entre adirecdo das emissoras: partidos politicos, parlamentares e gestores publicos.

4.4 M etodologia e estratégia de acdo

As etgpas metodolégicas serdo desenvolvidas de modo a cercar 0 objeto e,
principdlmente, compreender como se organizam as radios comunité&rias do Cabo de
Santo Agodgtinho e aé que ponto os conteldos veiculados tém  repercutido em
transformagbes culturais e no gpoio a mobilizacdo socid de lideres comunitarios (as)
locais, que sd0, ab mesmo tempo, fontes e receptoras (es) dos contelidos apresentados.
Outro aspecto que 0 estudo pde em relevo é a intima relacdo entre a audiéncia dos
programas e emissoras e a interlocugo das causas levantadas pelas comunidades com a
sociedade, 0 que podera ser observado com base nos modos de apropriacdo e uso das
mensagens veiculadas pelo publico. Além disso, sera necessaio 0 estudo das relagdes
de poder existentes dentro das emissoras. quemn coordena, quem participa, como se da a
negociacd dos espagos com os diversos segmentos da sociedade e como as rédios
relacionam-se com partidos politicos, parlamentares e segmentos religiosos e sociais da
cidade.

11
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As etgpas metodoldgicas do estudo sfo descritas a seguir: (1) Levantamento
bibliogréfico; (2) Mapeamento geogréfico das emissoras comunitérias, (3) observacdo
participante do cotidiano das rédios comunitéarias (producdo, reunides de pauta, reunifes
da direcéo); (4) redizacdo de cinco encontros, cada um com cinco lideres comunitarios
(mulheres e homens) de areas onde as emissoras estdo sediadas para extrair relatos de
Stuaghes cotidianas e, depois, relaciona-los com o discurso da direcdo das emissoras,
(5) coleta de depoimentos de 10 representantes de movimentos sociais organizados da
cidade, como dndicatos rurais, pagoras, integrantes de ingtancias de controle socid,
consdhos de salde e de direitos da locdidade sobre a auacdo das emissoras
comunit&rias na cidade e qud a viso desses sujeitos politicos acerca do papel socia das
mesmas.

Por fim, a pesquisa tem como horizonte a producdo de conhecimentos capazes
de fornecer subsidios para a andise quditativa acerca do pape socia desempenhado
pelas radios comunitérias do Cabo de Santo Agostinho. As andises quditativas seréo
contextudizadas, sstematizadas e interpretados nos meses de fevereiro, margo e &bril
de 2008 e 2009, contando, com a participacdo de aunos do Curso de Comunicacéo
Socia (habilitacbes de Jorndismo da Universdade Catdlica de Pernambuco), aravés do
Programa Ingtituciond de Base de Iniciacdo Cientifica — PIBIC, em cooperacdo com
pesquisadores (as) do Nucleo de Documentacdo dos Movimentos Sociais da
Universidade Federal de Pernambuco (UFPE) e das Faculdades Mauricio de Nassau e
Integrada do Recife.

5 A relacdo entre Turismo, Folclore e Comunicacdo: por Roberta Cajasaras de
Carvalho

5.1 Resumo

As ferramentas de comunicacdo s80 essencials para 0 sucesso do Turismo, e a utilizagcdo desses
recursos comunicacionais podem estimular beneficamente ou pdr em risco 0 patrimonio de
localidades, dependendo de sua prética adequada. O turismo também se gpresenta como um
fator edtimulante a vadorizacdo das manifestaches folcldricas, promovendo geracdo de renda
local e revaorizagdo do patrimdnio cultural pelos moradores. Porém, essa relacio entre turismo
e folclore, como dito anteriormente, precisa sr mais discutida cientificamente, a partir da
pioneira de Luiz Bdtrdo, para basear uma prética cada vez mais responsdvel e minimizadora de
impactos negativos. A intengdo € contribuir com a comunidade pernambucana no esforgo de
vaorizacdo das manifestagbes folcloricas ao longo do tempo, dém do reconhecimento de sua

importancia para a configuracdo da efervescéncia cultura loca congtatada mundia merte.

5.2 Caracterizacdo ejutificativa
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O turismo, no seu segmento que foca a aracdo através do patriménio cultural, busca ser
cada vez mais origind, transformando a experiéncia da vista em uma busca da autenticidade
tipica do homem moderno. Assm, o turismo culturd se rdaciona com a cultura enquanto
processo (autenticidade) e enquanto produto (operaciondizacdo de uma oferta turigtica
oferecida) (LIMA, 2003).

O turismo culturd, condderado 0 segmento que utiliza o patrimdnio histdrico-cultura
como principa atrativo, vem sendo desenvolvido e aprimorado em vérias regies do mundo e
do Brasl. Em muitas cidades, o aproveitamento deste patrimonio pelo turismo se torna mas
uma dternaiva de incremento a renda locd, dém de um veiculo para a difusio de propostas
conservacionigtas do proprio patriménio e um indrumento Socio-educativo para a comunidade
locdl e vigtantes.

Assm, a cultura passa a ganhar mais epaco, tanto nas agdes préticas de plangamento
turisico quanto nos trabahos académicos e pesquisas cientificass. Em Pernambuco, o
patrimonio culturd passa a sr mas gpresentado na folheteria turisticas Redta refletir s td
aproveitamento estd sendo praticado de forma responsave.

A rdacdo entre o turismo e o folclore (um dos componentes da cultura popular) é
reconhecida a Carta do Folclore Brasileiro de 1995. O documento gponta que o turismo pode
ser mais um divulgador do folclore, e até mehorar a quaidade de vida de seus atores. Mas
destaca que ta aproveitamento deve resguardar as manifestacbes de pressbes de interesse
financeiro ou poalitico.

Luiz Bdtrdo, fundador do curso de Jorndismo da Universdade Catdlica de
Pernambuco e principd referéncia para a formagdo do conceito de folkcomunicagao,
demonstrou em suas pesguisas a preocupacdo em estimular a manutencéo das formas como as
massas margindizadas tentam vencer a discriminac@o imposta pelamidia

Segundo Bdtrdo, folkcomunicacdo € “0 processo de intercambio de informagbes e
manifestacbes de opinides, idéias e atitudes de massa aravés dos agentes e meios ligados direta
eindiretamente a0 foldore’ (BELTRAO apud LUCENA FILHO, 2003, p. 114).

Entre outras questBes de pesquisa, Luiz Beltréo também procurou diagnosticar as causas
da crescente digancia entre 0 universo culturd das dites e das grandes massas (rurais e
urbanas). Luiz Betréo também descreveu detdhadamente as manifestagBes culturais populares
de Pernambuco e sua capacidade de resisténcia a identidade globalizada.

O que o Turismo e a Folkcomunicacdo teriam em comum? Segundo Lucena Filho
(2003, p. 113) o folkturismo e o folkmarketing “séo leituras de uma nova abrangéncia da
Folkcomunicacéo, onde a producéo de mensagens, a recepcao, a producdo e a recepcdo de
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efetos formam a tela dessa &ea de estudo comuniceciond”. O Folkturismo, ainda segundo
Lucena Filho, atua como uma ferramenta comunicetiva que se gpropria de elementos da cultura

local para congtruir suaidentidade, utilizando estratégias de marketing.

5.3 Objetivos e metas

Objetivo gerd: elaborar um diagnégtico acerca da relagdo entre turismo e
manifestagBes folcldricas no estado de Pernambuco. Objetivos especificos. ()  nontar
um banco de dados sobre a producdo tedrica que relaciona turismo, folclore e
comunicacdo; (b) identificar o0 gproveitamento turistico potencid e red de
manifestacbes folcldricess no esado de Pernambuco, preiminarmente na Regido
Metropolitana do Recife, Litord e Zona da Mata do estado; (c) redizar pesquisa de
opinido ou percepcdo sobre 0 conhecimento e a importéncia das manifestagdes
folcloricas para as comunidades que o vivenciam e os vistantes, (d) investigar como as
manifestagdes folcloricas estéo sendo apresentadas pelo materid de divulgacéo turistica
utilizados pelo Estado e pelo trade turigico; (€) apontar diretrizes para as gestdes
publicas e privadas locais atuarem de modo mais plangado e responsavel quanto a

divulgacéo das manifestagdes folcl Oricas em seus materials promocionais.

5.4 Metodologia e estratégia de acéo

A fase inicid da pexquisa concentrard esforgos nas pesquisas hibliogréfica e
documental, montando um banco de dados com livros, artigos, matérias, entre outros
componentes que abordem a reagdo entre os temas turismo, folclore e comunicagd. Em
seguida, propde-se a coleta de materid promociond turigtico do estado de Pernambuco, e a
andise de conteldo do mesmo, com base em referéncias de metodologia da pesquisa em
Comunicaggo.

Também edta prevista a aplicacdo de questionarios (com perguntas abertas e fechadas)
voltados aos aores das manifestagBes folcldricas e aos turistas, com dados tabulados e
interpretados a fim de diagnosticar a percepcdo de praticantes e vidtantes quanto a
importncia das manifestagbes folcldricas para 0 Estado. Para registrar informagbes dos
principas envolvidos com manifesagbes folcloricas, propde-se entrevistas gravadas e
posteriormente transcritas, a fim de permitir a redizacdo um nimero maior de perguntas

abertas e mais flexibilidade durante o processo de coleta

5.5 Resultados esper ados
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Investigar como as manifestactes folcldricas estd sendo apresentadas pelo materia
de divulgacdo turidica utilizados pelo Estado e pelo trade turigtico € essencia para que a
Univerddade possa orientar Orgdos edatais nas sSuas edratégias comunicacionas,
repassando a imagem e Stuagdo red das manifestagbes populares de Pernambuco quando na
sua promocgdo a nivel naciond e internaciona. Esse diagnéstico é indispensavel para o aporte
de diretrizes para as gestGes publicas e privadas locais auarem de modo mais plangado e
responsavel  quanto a divulgacio das manifestagbes folcldricas em  seus materias

promocionas.
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