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Resumo

A profusio de fones de ouvido e de novas praticas sociais em torno misica nos chama a
atencéo para o fendmeno da escuta méve na cidade. A capacidade nos dada pelo iPods
e cdulares de escutar musica em qualquer lugar, a qualquer hora estd sendo ampliada
pelas redes ubiquas, que nos permitem consumir misica em desta mesma forma Este
atigo busca apresentar como estas tecnologias e seus desdobramentos estéo
transformando a escuta, a distribuicdo e 0 consumo de musica de forma conectada na

cidade.

Palavra-Chave: MUsica; comunicacéo e culturas urbanas; consumo; cibercultura; redes
ubiquas.

Corpo do trabalho

As tecnologias da comunicagdo estdo transformando profundamente as préticas
sociais em torno da producdo, consumo e distribuicdo de musica. Neste texto nos
interessa compreender como 0s mais recentes desdobramentos da cibercultura e do
ciberespaco, nas figuras das redes ubiquas e dos aparelhos portéteis com capacidade de
reproducdo de musica, que estdo sendo apropriados pelos agentes sociais. A musica é
parte integrante da nossa vida cotidiana, € um produto socid e smbdlico, que cumpre
a0 concomitantemente as funcdes de signo e linguagem, sendo capaz de criar vinculos
entre os sujeitos e manifestagdes coletivas dos mais diversos tipos.

As mudancas nas préticas relacionadas a0 consumo de musca tiveram 0 seu
inicio com a invengdo do fondgrafo, em 1877, por Thomas Edison. Antes do advento

deste aparelho, a musica era fruto dos corpos dos seus executores € ndo era possivel

! Trabalho apresentado no XXX Encontro de Nicleos de Pesquisa em Comunicagéo — NP Comunicagdo e
Culturas Urbanas.
2 Mestrando em Comunicagao e Préticas de Consumo pela Escola Superior de Propaganda e Marketing,
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dissociar a sua fruicdo do momento da apresentacdo. O fondgrafo® juntamente com os
seus cilindros, 0 primeiro suporte para a musica, permitiu gravar e reproduzir som.
Como conseguéncia criot-se a possibilidade de novas formas de consumo de musica,
uma vez que se dissocia a execugdo do registro e que pode ser escutado repetidamente.
Outro ponto importante € o lugar onde a escuta da muUdca se redizava, antes as
gpresentagies se davam em espacos publicos, tais como - pracas teatros, igregas - e a
musica era consumida juntamente com outros ouvintes. A partir desta nova capacidade
de gravacéo e reproducdo, houve a possbilidade de transportar a escuta para 0 espaco
privado.

Nas primeiras décadas do seculo XX, surge e se consolida 0 que hoje chamamos
de indudtria fonogréfica que passou a produzir misca de forma serid e massva e
digribui-la em grande esxcda como forma de entretenimento. Um dos fatores
condicionantes para a formagdo desta indigtria foi a invengdo do disco, que permitiu a
reprodutibilidade técnica do registro da mulsica a patir de uma matriz gravada. A
evolucdo da tecnologia foi condicdo indispensavel para a consolidacdo desta indlstria
da misica, da forma de comercidizacdo e consumo muscd para as décadas
subseqguientes — a venda de musicas em suporte fisico por um preco definido.

Logo gpds a primeira guerra mundid, o radio, assm como a detrificacdo dos
ingrumentos e dos gparelhos de gravacéo, dao forca a indistria fonogréfica. O processo
de gravacdo ¢é facilitado por conta das novas técnicas eétricas de gravacdo, do
surgimento dos microfones e das caixas amplificadoras. Além disso, o rédio, apesar de
ser concorrente do gramofone para 0 uso familiar, trouxe a misica de volta a0 ambiente
publico e entrou na dindmica da indidria fonogréfica ao introduzir novos gostos
musicas junto a0 publico. No pds Il Guerra Mundid a industria fonogréfica ganha forca
cacada, no modelo de venda de misica em um determinado suporte.

Com a fdta de goma laca para a producéo de discos durante a guerra, se
desenvolveu a técnica de producgo de discos de vinil* e que viria a se tornar 0 suporte
mais popular até a década de 80. Durante a década de 60, houve o surgimento da
gravecdo em fita magnéica (fita cassete ou K-7), que dém de economicamente mais
acessivel, permitiu de forma casaira gravar misicas advindas do rédio ou discos de vinil

e redizar escolhas quanto a0 repertdrio a ser gravado apesar de ndo ter uma quaidade

3 O funcionamento do fonégrafo se d através de um diafragma acoplado a agulha que ao vibrar com o
som recebido impressionava um cilindro recoberto por um papel de estanho. Alguns anos depois, acera
substituiu o papel de estanho.

# O vinil éum pléstico moldavel, que tornava os discos mais leves, maledveis e resistentes ao choque.
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de reproducdo muito boa. Além do rédio, a musica ganha novamente 0 espaco publico
aravés da invencdo da Sony — o Sony Wakman. Este apareho, que consgtia em
tocador de fitas cassetes de tamanho miniaturizado, portétil e dotado de fones de ouvido
para que o individuo pudesse escutar musica de forma isolada, a novidade logo ganhou
0 cen&rio das cidades, sendo utilizado para escutar misica em Stuagdes quotidianas e de
tréngito.

Nas décadas de 70 e 80, as tecnologias digitails comecam a se tornar digoonivels
para as empresas, devido ao seu barateamento, miniaturizacdo e a criacéo de softwares
especificos com interfaces mais amigavels A indadria fonogréfica, com a utilizacdo
destas novas tecnologias, dtera os seus modos de producdo, tornando-os digitais,
barateando 0 processo de gravacdo e reproducdo e tornando-o menos complexo. Na
década de 80, surge ainda o CD (Compact Disc), que consiste em um disco de duminio®
sulcado que é lido por um feixe de luz e tem a capacidade de armazenamento de 0
minutos de musica O Compact Disc um suporte mais compacto, durdvel e snénimo de
uma vanguarda tecnoldgica, iria perpetuar, nas década subseqiente, o modeo de
comercidizacdo da indUstria fonogréfica — a venda de misica em um suporte fisico. A
mulsca mévd, também ganha a sua audizacéo, o Discman da Sony, que é pensado nos

mesmos moldes do Wakman utilizando o CD como suporte paraa misica.

A Msica na era do Computador Conectado®

A popularizacdo dos computadores domesticos e da Internet na década de 90, ou
sga, a informatizacdo da sociedade repercutiu em todas as ingtancias das nossas vidas.
A Internet, que € um conglomerado de redes em escda mundid e de milhdes de
computadores interligados que permite 0 acesso a informagdes e transferéncia de dados
entre des, ganhou o formato que conhecemos hoje, aravés da padronizacdo do
protocolo de troca de dados (TCP/IP) e da interface www’, mas amigave e intuitiva.
Ese dois fenbmenos propiciaram a criacdo de um novo espaco de encontro,

relacionamento e comunicagdo: 0O ciberespaco. A partir do encontro e da convergéncia

® Em anos posteriores, com a evolugo tecnoldgica, so utilizados materiais outros.

® Computador conectado, computador conectado mével, assim como os termos Era da Conexdo séo
cunhados por Lemaos (2004).

" A World Wide Web é uma sistema que interconecta as paginas de hipertexto utilizando a I nternet.
Permite visualizar, som, imagem e texto.
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entre o socid e do tecnolégico surge a cibercultura, que propicia novas formas de
compartilhamento ssimbdlico, redes afetivas e formas de cognicéo. (Levy, 2002)

A misca € mas sendvd do que os outros bens culturais & mudancas no
ambiente tecnologico que acontece de forma acelerada, assim com as agpropriagdes
sociais relacionadas a €la Dentro desta nova prerrogativa, a misica passou por um
processo de digitalizacdo, ou sga, a misica foi codificada em hits (dados). A evolucdo
tecnoldgica traz a reboque a padronizacdo da musica em um formato digitd de audio, o
MPEG-1 Layer 3, ou MP3, consste em um codigo aberto, que tem a capacidade de
compressio da musica em um tamanho doze vezes menor do que o antigo formato
adotado pelas gravadoras, o WAV e ainda manter a quaidade e as caracteristicas da
matriz de reproducdo. A indistria fonogréfica opta por este formato em 1992, com o
intuito de facilitar e otimizar as gravaghes em CD e a tranamissao entre 0S seus agentes
durante o processo de producdo. O carder aberto do MP3 trouxe duas caracteristicas
importantes para que se entenda o contexto que se formou em anos subseqlentes, a
primeira caracteritica € que 0s arquivos neste formato podem ser copiados livremente,
ndo existe nenhum tipo de protecdo ou Onus financeiro pelo seu uso; a segunda € que
quaquer individuo qudificado pode criar softwares que toque 0 MP3.

Outro fendmeno que aconteceu juntamente com a popularizacdo do MP3 foi o
barateamento do suporte, principalmente o CD e do hardware de gravacdo, tornando
popular a préica de gravar misica dos CDs originais, ou gravé-los com uma sdecdo
musicad propria com o intuito de compartilha-lhos com os amigos, prética ja tinha sdo
iniciada com a fita K7. Eda préica comeca a subverter 0 modelo que a indistria
fonogréfica utiliza, o dbum, em que as mldcas edd0 organizadas de forma temética ou
por grupo musicd, a iniciativa dos jovens de redizar a sua propria s¢t-lig indicava uma
mudanca na forma de consumo, assm com apontava para as gravadoras que era
necessario comecar a repensar 0 seu modelo de comercidizacdo. No find da década de
90 surge o DVD (Digital Versatile Disc), que também é um suporte que utiliza a mesma
tecnologia de letura do CD, mas é capaz de armazenar um volume muito maior de
dados (4,7 Gigabites). Este suporte foi adotado, na indUstria fonogréfica, como um novo
produto, mas anda dentro da mesma logica de musica associada ao suporte, que
conjugava musica & video - o registro de shows e materia audiovisud relacionado aos
atigtas.

E inerente a Internet e as informagdes dispobilizadas na rede o seu cardter de
deshierarquizacéo, liberdade e sociabilidade do ciberespaco (Lévy, 2002). Esas
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caracteristicas dliadas a0 0 aargamento da banda de transmissdo de dados e o
aprimoramento dos softwares de compactagcéo e transmisséo, “prepara o terreno” para
gue novas préticas socias sujam. A mudca, que foi desmaeridizada pda sua
digitdizagdo, ndo necessta mas de um suporte para trandtar espacidmente e passa a
ser trangmitida de computador para computador na forma de dados. Esta nova forma de
compartilhamento de musica foi propiciada ainda pdo advento de softwares de redes
peer-to-peer (P2P, ou em portugués, pessoa a pessoa), que teve inicio com o Napster e
mais tarde surgiram os seus congéneres (Kazaa, Soulseek, Limewire e outros), que
condstem em computadores interligados nos quais os aquivos de muisica S0
disponibilizado para 0 compartilhamento (download e upload).

Neste contexto, a indistria fonogréfica viu 0 seu projeto, 0 seu modelo de
producdo cacado na venda do CD fisico, ser subvertido. O suporte ndo é mas
necessrio para a circulagdo da misica e a posshilidede de recuperar e utilizar os
arquivos de musica no aberespaco fez com que o seu poder de influéncia neste campo
fose reduzido, assim como, aconteceu uma desintermediacdo da venda de musica Os
produtores ou artistas passaram a poder difundir, utilizando a internet, as redes sociais e
P2P a sua misica sem a intervencdo da indidria fonogréfica, a qua antes de forma
quase verticaizada controlava o modelo e toda a cadela produtiva.

Houve também uma dteracdo na logica e no tempo gasto na obtencdo de
informagbes e novidades, que antes tinham como lugar as lojas de discos, casas
especidizadas e espacos em que as pessoas se encontravam para trocar K-7, revistas,
informaghes, etc. Edas préticas socias e encontros proporcionados pela musica
migraram em grande parte para o0 ciberespaco, tendo como lugar Sites especidizados e
ingtitucionais (bandas, gravadoras, sdos, etc), blogs, foruns, e comunidades das redes
sociais (Orkut, Myspace €etc).

Como resposta a este processo as grandes gravadoras tentam ainda encontrar um
novo modelo de negécio para o ciberespaco. Ha um movimento de abertura de lojas
virtuais, em que e tenha liberdade para compra de dbuns, faixas e até discografias
inteiras, mas anda engatiinham e encontram ressténcia paa a compra € uso heste
formato. Sao exemplos desta nova dindmicao Coolne, 0iTunes’ e a Uol Megastore™®.

8 http://www.cool nex.com.br
® http://www.itunes.com
Ohttp:// mesgastore.uol.com.br
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A M Usica na Era da Conexao

Cruzadas as portas do séc. XXI, Lemos (2004) dirma que estamos entrando
em uma nova fase de informatizacdo da sociedade, em que os computadores se tornam
moveis e as conexdes ganham carder ubiguo e pervasivo. As redes ubiquas estéo se
tornando parte dos cen&ios das grandes cidades, ondas detromagnéticas com a
capacidade de transmissdo de dados e acesso ao ciberespaco, cruzam 0S NOSSOS COrpos
todo o tempo, essas redes da tecnologia da comunicacdo assumem diversas sSglas com
esse mesmo propdsito. Para Weissberg (2004, p.113) a ubiqlidade € a concomitancia
entre 0 dedocamento e a comunicacdo e gponta ainda, que No seu sentido mais estrito é
“0 compartilhamento smulténeo de varios lugares’. Neste sentido devemos observar as
redes ubiquas como um imbricamento do espaco rea e do ciberespaco, em que se

pluralizam as formas de interagir com os ambientes e as pessoas.

Edas redes recebem nomenclaturas e ganham caracteridticas diferentes
dependendo da tecnologia e fonte emissora. As primeiras redes sem fio, a disposicéo
para 0 mercado consumidor, foram desenvolvidas para a telefonia movel, que em um
primeiro momento era utilizado apenas para a comunicacéo de voz. Durante a evolucéo
das redes moveis, comecou a e agregar servigos de dados, que teve inicio com a adogdo
dos jovens pedo SMSH, que catequizou os usudrios para a utilizacdo do celular como um
dispositivo capaz de convergir outras fungdes sendo o de ligagbes. Na ponta, 0 advento
da tercara geraci'? (3G) e a eminéncia de uma quarta geracio (4G) das redes de
telefonias movels, comeca a ser possive, devido a largura da banda de dados, a
utilizaco de arquivos de forma streaming™®, sem que hgja a propriedade sobre o video
ou som a0 qua se escuta, abrindo novos caminhos para a comercidizacdo de audio e
video. (Steinbock, 2005)

1 sM S significa Short Message Service, que é um servico de transmisséo de mensagem com capacidade
de até 160 caracteres. Pode ser utilizado para entregar contelido multimidia, tais como: ringtones, videos,
etc.

12 As tecnologias de tel efoniamével sdo divididas em geracdes (G1, G2...). A Primeira geracao representa
asredes analdgicas. A partir da segunda geragéo (G2) se tornaanal 6gica, permitindo atransmissao de
dados. As geracdes subsequentes sdo upgrades de tamanho de banda de dados, tecnol ogias de compressao
e handsets.

13 O streaming é uma tecnol ogia que permite que arquivos sejam exibidos enquanto é continuamente
recebido do provedor.
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As redes sem fio, denominadas de locais ou domésticas, sBo outro tipo de
rede que et mudando a configuracdo das cidades e propiciando novas préticas
sociais. A rede wi-fi'* doméstica ou local permite que um computador ligado a um
roteador wireless, possa reproduzir a conexéo recebida, em formas de ondas
eletromagnéticas em uma determinada &ea, que permitem a conex@o a Internet. Estas
redes que extrgpolam as paredes das casas, empresas e estabdecimentos comercials
podem prover de forma de conex&o aos gadgets, propiciando acesso ao ciberespaco,
sga de de forma paga ou gratuita, nos mais diversos tipos de lugar e provendo acesso a
informagdes, produtos, bens culturais, entre diversas de outras coisas. No extremo
destas tecnologias esta o Wi-MAX, que funciona de forma smilar um roteador wireless,
O que com uma poténcia muito maior, ou sga, fornece uma &ea maor e com isto
comecam a surgir cidades inteiramente conectadas. Outra forma de rede sem fio so as
redes de proximidade, principdmente hoje, na forma das tecnologias de raos
infravermehos e bluetooth. A sua principd funciondidade € a tranderéncia de
arquivos, de forma sem fio, a curta disténcia e tem sido utilizado para subgtituir os fios
dentro de espacos fechados, para a entrega (download) materiad promociona e troca de

arquivos entre usuarios (principamente de forma mévd).

O noso quaotidiano também € invadido por estas novas tecnologias da
comunicagdo que permitem que as redes se “materidizam” sob a forma de new media®®
em nossas maos, sga sob a forma de MP3 players, ceulares, video games portéateis,
PDAs e Smartphones. Todos estes gadgets tém em comum o fato de serem aparelhos
portéteis, ou sga, sdo leves, possuem pilhas ou baterias e oferecem a capacidade de
redizar tarefas em trangto, nos dando acesso a informacdo, dados, e-mail, videos e
musica Esses gadgets reconfiguram as redes de interagdo possiveis dos individuos,
ateram a paisagem dos grandes centros urbanos interferindo no modo de se relacionar
com as cidades, dteram ainda o consumo de produtos que pode ser redizado em
qualquer lugar, quaquer hora e a um toque de botdo. Neste texto iremos de explorar
duas categorias de dispostivos, que de forma mais contundente, tém sido utilizados @ra
aescutade misicas MP3 players portéteis e os terminais mévels.

14 0 anacrénimo para Wireless Fidelity s&o redes de ondas el etromagnéticas geradas por um roteador, que
permite que se conectem aparel hos com esta tecnologia para 0 acesso a I nternet sem a necessidade de
cabos.

15 Novas midias, neste texto, s&o tratadas na acepgdo Lev Manovich (2002).
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Os aparelhos portéteis para a escuta de musica surgem 1979, com a criacéo
do Wakman, pela Sony, que permitia que as pessoas pudessem escutar as sues fitas K-7
favoritas. Com a evolucdo dos suportes para a gravacdo, houve também aatuaizacéo do
hardware, surgiram entdo os MD players, que usavan o0 minidisc; o Discman, que
utilizava o CD como suporte e por Ultimo o MP3 players. Edte Ultimo é definido como
um agparelho leve e pequeno que pode ser carregado com facilidade por quaquer
individuo e que, permite 0 armazenamento e a reproducéo de arquivos no formato MP3.
Um ponto que chama a atencéo é o crescimento da variedade de marcas e modelos,
tendo, atudmente, como icone o iPod, tocador da empresa Apple.

Os terminais moveis S0 aparelhos portaeis que etdo habilitados a redizar
conexdo sem fio aravés de redes tdlematicas sem fio. Esta categoria abarca os telefones
cdulares, PDA’s e Smartphones. Os odulares sSo gparedhos de comunicacéo por ondas
eetromagnéticas, que permitem a transmissdo bidireciona de voz e dados. O PDA,
Personal Digital Assistants € um equipamento de dimensdes reduzidas (cerca do
tamanho de uma folha AG6), dotado de capacidade computacional, cumprindo as fungoes
de agenda e ddema informéico de ecritério elementar, com posshilidade de
interconexd com um computador pessod e com uma rede informética sem fios para
acesso a Internet. Os smartphones s aparelhos que conjugam as fungdes de celular e
PDA.

De acordo com Lemos (2004), no decorrer da histéria dos aparelhos ceulares,
ees = afastaram da sua funcéo origind de contato ord e h& a convergéncia de novas
funcbes que permitem a transmissdo de dados e reproducdo de audio e video. O cdular
se torna um centro de comunicacéo e entretenimento que o autor chama de “teletudo’.
Na mesma marcha os MP3 players comecam a se tornar objetos também conectados,
pois as empresas fabricantes iniciam um movimento de acoplar tecnologias Bluetooth e
de conexdo as redes Wi-Fi em que o caso mais recente € o Zune, fabricado pela
Microsoft.

Eda multiplicddade de aparelhos e redes propicia a criacdo de uma nova
plurdidade de caminhos e nos acoplando estes novos “bragos’ do ciberespago. O
contexto das grandes metrépoles em que ha a necessdade de percorrer grandes
distancias, uma escassez de tempo e se adota uma vida nOmade, faz com que os
individuos passem a acessar as informagbes, assm como, a musca de maneira méve.
Neste contexto surgem novas moddidades e apropriagbes de formatos de
comerciaizacdo de musica, hovas possibilidades de aguisicao e compartilhamento.
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A musica ganha notoriedade nos terminais movels com o advento dos ringtones,
uma moddidade que nasceu do cdular, evoluiu para o fulltrack e mais tarde se apropria
do podcast e do radio. Os ringtones sfo toques sonoros customizados que indicam a
chegada de uma chamada telefénica. No decorrer da histéria dos aparelhos cdulares,
com a convergéncia tecnolOgica e o ganho de capacidade computacional, as empresas
(operadoras de cdular e outros players de mercado) desenvolveram ringtones
persondlizados, que podem ser “baixados’ via WAP'®, ou entregues via SMS ou ainda
sdeloaded de um computador. Os jovens comecaram a utilizar a capacidade de
persondizacdo e customizacdo do cdular, utilizando os ringtones, wallpapers, capas
coloridas, chaveiros, fones de ouvido e outros acessorios que podem ser acoplados ao
celular, como expressdo da sua subjetividade e dos seus gostos.

Nos seus primdrdios, 0s ringtones eram monofénicos'’, ou sgja, capazes apenas
de reproduzir melodias smples Mas tarde tivemos a evolugdo para 0s toques
polifénicos®, que permitiam que mlitiplas notas fossem tocadas de forma smultanea e
davam a impressip de que havia diversos instrumentos. E neste ponto que os ringtones
ganham forca junto aos jovens, porque ja conseguiam emular as musicas preferidas dos
saus usu&ios. E justamente agui que a indlstria fonogréfica comega a perceber um novo
negdcio, o de licenciamento de ringtones. Com 0 avango tecnoldgico dos cdlulares, a
evolucdo foram as music ringtones ou truetones, que utilizam o MP3 como formato e €
s80 capazes de reproduzir trechos de misicas.

Os ringtones tiveram um importante papel dentro da evolucdo da escuta nos
gpardhos celulares e podemos destacar dois pontos principais. O primeiro ponto é o seu
papel na evolucdo dos aparelhos méveis como um objeto do cotidiano que ndo tém
goenas fungbes telemdticas (fazer e receber chamadas telefonicas), mas também a
normalizacéo desses gparelhos como lugar da misica, onde éla pode ser armazenada e
tocada. O segundo ponto foi gpresentar a indUdtria fonogréfica um novo caminho para o
formato de comercidizacdo da musica, uma vez que com as redes peer-to-peer
subvertemos o formato de dbum, baixando gpenas as faxas que nos interessavam; nos
gparelhos moéveis, é a vez do formato da faixa ser subvertido e o ringtone traz apenas

um trecho ou refréo de um fonograma.

18 Wirelless Aplication Protocol é um aplicativo padrao paraacesso a | nternet em aparelhos méveis,
principalmente os celulares. Os sites sdo adaptados para as restri¢des de tamanhos dos celulares.

17 Designac&o dada & gravaco, transmissdo ou reproducéo de em um Gnico canal ou significa umamdsica
com apenas umalinhamel 6dica

18 Musical Instrument Digital Interface, que permite transmitir dados digitais que modulam aintensidade
das notas musicais, controle de sinais para parametros como volume, vibrato, e tempo.
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Com a adocdo dos celulares e os MP3 players como um objeto pessoa do
cotidiano, a convergéncia das tecnologias de audio e video acopladas ao seu hardware e
software, 0 aumento da capacidade de armazenamento de dados e a adocéo do MP3
como formato padréo, torna estes gadgets em centro de entretenimento e negdcios que
podem ser em qualquer lugar. Todos edtes fatores propiciam que a musica ganhasse edta
new media e que €la passasse a ser (mais um dos) suportes mévels para os fulltracks e
escuta sonora ganhasse as ruas das grandes metropol es.

Outras moddidades de mlsica que comecam a se fazer presente nos celulares,
uma vez que se tem a largura de banda de dados para isto, éa Web Radio, que segundo
Primo (2005) viabiliza a escuta de rédios na internet de forma concomitante a sua
transmissdo, as ré&dios tém programacdo prépria e muitas das rédios na Internet sfo
apenas reproducéo digita das radio “off-line’. O podcast, como colocado por Castro
(2005), é um arquivo digitad de musica gravado, que pode ser baixado ou assnado, que
tem um contelido musica em formato de radio ou uma determinada selecdo musicd. O
podcast é interessante porque s&o producdes de individuos comuns e que disponibilizam
0s seus programas de forma livre na rede. Este tem véarios papéis dentro da redidade da
mulsica, tais como: 0 de informar os ouvintes sobre novos dbuns e bandas, promover
determinado género musica e de congregar tribos urbanas. O podcast no contexto da
misica movel pode ser baixado para o cdlular e escutado em transito, podendo gerar
ainda interagbes entre individuos na cidade e resultando também em compra de mlsica
de formamove.

Além da modadidade de misica surgem também novas formas de consumo de
arquivos de misica que sdo determinadas pelo contexto e a conectividade dos aparelhos
moveis em uso, as que foram observadas até agora foram — a entrega conectada, o
sideloading e o compartilhamento ubiquo.

O sideloading é a prética, em torno dos aparelhos moéveas, mais conhecida em
gue se tem uma biblioteca de arquivos de misica amazenadas em um PC ou em
dispositivo de armazenamento de dados, se sdleciona as faixas ou arquivos desgados e
os transfere, para que possam ser Uutilizados em transito. Etas mlsicas armazenadas
podem ter sido “baixadas’ para 0 computador por meio de redes peer-to-peer e Stes, da
cdpia de CD’s originais ou compradas em lojas virtuais. Cabe ressdtar também, que
houve um aumento na quantidade aparedhos e suportes de armazenamento da misica,
uma vez que toda meméria para dados (HD, Memodrias flash, cartbes SD, etc) € um
suporte possivel para arquivos digitais de audio, que podem ser carregados com
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facilidade, desta forma h4 uma maior possbilidade de carregar a sua setlist favorita e
fazer 0 upload em quaquer méguina (que tenha a entrada de dados no mesmo formato),
esta é uma prética atuaizada do que acontecia anteriormente com o CD e afita cassete.

A entrega conectada € uma forma de aguis¢do de musica que consise na
utilizacdo de uma rede ubiqua para redizar a compra de um ringtone, faixa ou mesmo
um abum completo, em que o contelido é entregue diretamente no gparelho. Os devices
mais comuns sB0 os ceulares, PDA’s e Smartphones, pois sdo dotadas, em maior
propor¢ao, com tecnologia de acesso as redes sem fio e com as lojas ontline de misica

O compartilhamento ubiquo acontece entre dois gparelhos moéveis que possuam
a tecnologia de redes de proximidade, como o Bluetooth, ou consgam receber e-mail
com arquivos em anexo. Nesta forma de aguiscéo dois individuos, que possuam
gparelhos com edtas capacidades, se conectam entre S e transferem arquivos de musica
que desgarem. Edta prética, completa de certa forma as duas anteriores, uma vez que é
Necessario que 0 arquivo estgja armazenado no dispositivo de outrem.

E neste contexto de novas tecnologias da comunicagio e gue vemos uma
mudanca na paissgem da cidade, com a escuta da misica de forma movel, cada
individuo utilizando os seus tocadores de MP3 e 0 seu gosto musica como formas de
expressio da sua subjetividade. A percepcdo da cidade e dos espacos € dterada, tendo
os tocadores de MP3 como “reconfigurador semidtico” (DuGay et d., 1997). Estes nos
propiciam criar uma trilha sonora para a vida nOmade em que vivemos nas grandes e
suas distancias, nos dao a posshilidade de resgnificar os espagos publicos e privados.
Os shoppings, que se tornaram um dos grandes espagos para 0 encontro entre os jovens,
papitam com encontro de jovens com a mesmna vertente de gosto musicad, neles
acontece troca de materid smbdlico assim com, a troca de arquivos musicas utilizando
0 Bluetooth, ringtones e materid a repeito dos seus idolos e bandas favoritas. Em
agumas festas em Nova York, as festas ocorrem em cima do setlist de convidados ou
dos proprios pagantes e funciona como forma de compartilhamento da misica e gostos
especificos.

Enfim, as apropriagdes e as possbilidades ainda et se multiplicando, pois a
tecnologia movel ainda esta se desdobrando e mudando rapidamente. Fica a inquietacéo
de quais s as bordas e apropriagbes vindouras, quais os modelos de negécio irdo
ciddizar e outras posshilidades de imbricacdo entre o ciberespago e a cidade. O que
estd em jogo sd0 as nhovas necessidades dos jovens urbanos de acesso ubiquo a

informagdo, assim como da escuta em movimento e acesso aos bens culturais e
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smbdlicos. As tecnologias surgem ou sfo goropriadas a partir do momento em 0s
individuos tém necessidades e criam usos, novas formas de fruicdo e a tomam de assato

como aconteceu diversas vezes na historia da cidade.
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